
 
บทท่ี 3  

ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
3.1 ขอบเขตของการศึกษา 
  ขอบเขตเนื้อหา 

  การศึกษาคร้ังนี้ศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมการซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูปของฟารมไก
ไขในจังหวัดอุตรดิตถ เปนไปในลักษณะพฤติกรรมการซ้ือขององคกรธุรกิจ เพื่อใหทราบถึง
แนวทางสําหรับการวางแผนการตลาดท่ีเหมาะสมใหแกผูประกอบธุรกิจจําหนายอาหารสัตว
สําเร็จรูปและผูท่ีสนใจ 
 

ขอบเขตประชากร 
 ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้ คือ ผูประกอบธุรกิจฟารมไกไขในจังหวัดอุตรดิตถ 

จํานวนท้ังส้ิน 20 ราย 
 
3.2 ขอมูลท่ีใชในการวิเคราะห 

ขอมูลท่ีใชในการศึกษาคร้ังนี้ คือ 
 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data)  
  ใชวิธีการเก็บรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถามโดยสอบถามจากเจาของหรือผูมี
อํานาจในการตัดสินใจของกิจการ ฟารมไกไขในจังหวัดอุตรดิตถ จํานวน 20 คน โดยใช
แบบสอบถามซ่ึงประกอบดวย 2 สวน ไดแก 

สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม ประกอบดวย ลักษณะกิจการฟารม
ไกไข รูปแบบของการดําเนินกิจการ ระยะเวลาการเปดดําเนินการ รายไดของกิจการเฉล่ียตอเดือน 
ลักษณะการใหอาหารในฟารมไกไข ลักษณะการชําระเงินเม่ือซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูปของกิจการ  
และลักษณะการซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูปของกิจการ   

 สวนท่ี 2  ขอมูลเกี่ยวกับการเลือกซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูป  
  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)  

  ขอมูลท่ีไดจากการรวบรวมบทความ ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ ไดแก  ส่ิง
ตีพิมพ เอกสารการอบรม เอกสารท่ีเกี่ยวของท้ังจากภาครัฐและภาคเอกชน ขอมูลท่ีเผยแพรผาน
ระบบอินเตอรเน็ต และตําราตางๆ ท่ีเผยแพรขอมูล และงานวิจัยตางๆ  
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3.3 กลุมตัวอยางและการเลือกกลุมตัวอยาง 
  กลุมตัวอยางในการศึกษาคร้ังนี้ คือ ผูประกอบธุรกิจฟารมไกไขในจังหวัด
อุตรดิตถ  ท่ีซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูป  จํานวนท้ังส้ิน 20 ราย 
 
3.4 การวิเคราะหขอมูล 

เม่ือเก็บรวบรวมขอมูลเรียบรอยแลว ผูวิจัยทําการวิเคราะหขอมูลในเชิงปริมาณ 
โดยผูวิจัยนําขอมูลจากแบบสอบถามท่ีไดรับคืนมา จํานวน 20 ชุด มาจัดหมวดหมู และทําการ
วิเคราะหขอมูลดวยการแปลงสภาพแนวความคิดเห็นหรือตัวแปรท่ีตองการศึกษาเปนขอมูลเชิง
ปริมาณ และเพื่อทําการคํานวณหาคาสถิติ  แลวสรุปผลการศึกษาวิจัยนําเสนอในรูปลักษณะของการ
ใชตารางประกอบ  ดังนี้ 

1. ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามและขอมูลการซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูป 
วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา  (Descriptive Statistics)  โดยใชตารางแจกแจงความถ่ี 
(Frequency)  และคารอยละ (Percentage) 

2. ขอมูลปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการและส่ิงแวดลอมทางการตลาดท่ีมี
ผลตอการเลือกซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูป วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา  (Descriptive 
Statistics) โดยใชตารางแจกแจงความถ่ี (Frequency)  และคารอยละ (Percentage)  โดยมีคําถาม
บางสวนมีลักษณะคําถามเปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating  Scale) โดยแตละขอคําถามมี
คําตอบใหเลือก 5 ระดับ คือ มากท่ีสุด  มาก  ปานกลาง  นอย  และนอยท่ีสุด  (บุญชม  ศรีสะอาด, 
2543) ซ่ึงมีเกณฑการใหคะแนนในแตละระดับดังนี้ 

          มีความสําคัญตอการตัดสินใจมากท่ีสุด  5  คะแนน 
          มีความสําคัญตอการตัดสินใจมาก   4  คะแนน 
          มีความสําคัญตอการตัดสินใจปานกลาง  3 คะแนน 
          มีความสําคัญตอการตัดสินใจนอย   2  คะแนน 
          มีความสําคัญตอการตัดสินใจนอยท่ีสุด  1  คะแนน 

 สําหรับการแปลผล ไดนําคะแนนคาเฉลี่ยคําตอบของความคิดเห็นมาเทียบกับ
เกณฑ  โดยเกณฑท่ีใชในการแปล ความหมายคาเฉล่ีย (บุญชม  ศรีสะอาด, 2543)  มีดังนี้ 
 ระดับคะแนนเฉล่ีย ความหมาย 
 4.51 – 5.00 มีความสําคัญตอการตัดสินใจมากท่ีสุด 
 3.51 – 4.50   มีความสําคัญตอการตัดสินใจมาก 
 2.51 – 3.50   มีความสําคัญตอการตัดสินใจปานกลาง 
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 1.51 – 2.50   มีความสําคัญตอการตัดสินใจนอย 
 1.00 – 1.50   มีความสําคัญตอการตัดสินใจนอยท่ีสุด 

 วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) โดยใชตารางใช
คาความถ่ี (Frequency) คารอยละ (percentage) และคาเฉล่ีย (Mean) 

 
3.5 ระยะเวลาในการศึกษา 

การศึกษาในคร้ังนี้ใชระยะเวลาในการศึกษา 17 เดือน โดยเร่ิมต้ังแตเดือนธันวาคม 
2549 ถึงเดือนเมษายน 2551 

 
 

 
 


