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บทคัดยอ 
 

การคนควาแบบอิสระนี้  มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมการซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูป
ของฟารมไกไขอิสระในจังหวัดอุตรดิตถ โดยใชแบบสอบถามเก็บรวบรวมขอมูลจากผูประกอบ
ธุรกิจฟารมไกไขอิสระในจังหวัดอุตรดิตถ  จํานวนท้ังส้ิน 20 ราย  ทําการวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติ
เชิงพรรณนา ไดแก คาความถ่ี คารอยละและคาเฉล่ีย  ผลการศึกษาสรุปไดดังนี้ 

ผูตอบแบบสอบถามรอยละ50 มีกิจการฟารมไกไขอิสระขนาดเล็ก มีรูปแบบของการ
ดําเนินกิจการเปนกิจการเจาของคนเดียว เปดดําเนินการมากกวา 3 ป มีรายไดของกิจการเฉล่ียตํ่ากวา 
50,000 บาท/เดือน ใชอาหารไกไขสําเร็จรูปในฟารมไกไขอิสระ เม่ือซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูปของ
กิจการชําระเปนเงินสด และการซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูปใชเพียงยี่หอเดียวตลอด 

ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูปเฉล่ียโดยรวมมี
ความสําคัญอยูในระดับปานกลาง ซ่ึงมีคาเฉลี่ยเทากับ  3.48  และปจจัยสวนประสมการตลาดท่ี
ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญมาก คือ ปจจัยดานราคา  คาเฉล่ียเทากับ 3.68 รองลงมาคือ ปจจัย
ดานชองทางการจัดจําหนาย คาเฉล่ียเทากับ 3.62 และปจจัยดานผลิตภัณฑ คาเฉลี่ยเทากับ 3.51 
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ตามลําดับ สวนปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญปานกลาง  คือ 
ปจจัยดานการสงเสริมการขาย  คาเฉล่ียเทากับ 3.12 

ส่ิงแวดลอมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูปเฉล่ียโดยรวมมี
ความสําคัญอยูในระดับปานกลาง ซ่ึงมีคาเฉล่ียเทากับ 3.27 และส่ิงแวดลอมทางการตลาดท่ีผูตอบ
แบบสอบถามใหความสําคัญมาก คือ ปจจัยดานสถานการณและส่ิงแวดลอม คาเฉล่ียเทากับ 3.79 
สวนส่ิงแวดลอมทางการตลาดท่ีผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญปานกลาง คือ ปจจัยระหวาง
บุคคลและสวนบุคคล คาเฉล่ียเทากับ 3.11 รองลงมาคือ ปจจัยดานวัฒนธรรม คาเฉล่ียเทากับ 2.88 
และปจจัยภายในองคกร คาเฉล่ียเทากับ 2.68 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญใชอาหารไกไขสําเร็จรูปในการเล้ียงไกไขมากกวา 6 ป  
แหลงขอมูลเกี่ยวกับอาหารไกไขสําเร็จรูปคือ พนักงานแนะนําสินคา เหตุผลท่ีใชในการตัดสินใจ
เลือกยี่หออาหารไกไขสําเร็จรูปคือ  เปนยี่หอหรือตราสินคาท่ีมีช่ือเสียงเปนท่ีรูจักกันท่ัวไป ยี่หอ
อาหารไกไขสําเร็จรูปท่ีนิยมซ้ือในการเล้ียงไกไข คือ เจ ที วิธีการซ้ืออาหารสําเร็จรูป คือ ส่ังซ้ือจาก
บริษัทโดยตรง วิธีการรับสินคาคือ มีการจัดสงถึงฟารม ผูท่ีมีสวนในการตัดสินใจซ้ืออาหารไกไข
สําเร็จรูป คือ ตัดสินใจดวยตนเอง ผูมีอํานาจตัดสินใจในการส่ังซ้ือของกิจการ คือ เจาของกิจการ  
โดยเจาของกิจการเปนผูดําเนินการส่ังซ้ือ เม่ือตัดสินใจวาจะใชอาหารไกไขสําเร็จรูปจะซ้ือสินคา
ทันทีเม่ือตัดสินใจแตไมเกิน 1 สัปดาห ซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูปโดยเฉล่ีย 50  –  100 ถุงตอคร้ัง โดย
ซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูปของฟารม  3 – 4  คร้ังตอเดือน ส่ังซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูปของฟารมโดย
เฉล่ีย 40,001 – 80,000 บาท/คร้ัง มีความพอใจในอาหารไกไขสําเร็จรูปท่ีซ้ือในระดับพอใจมาก ใน
โอกาสขางหนาจะเลือกใชอาหารไกไขสําเร็จรูปแนนอน อาจจะแนะนําบุคคลอ่ืนใหใชอาหารไกไข
สําเร็จรูป การสนับสนุนท่ีนอกเหนือจากการขายคือ การจัดหาสัตวแพทยดูแลฟารม ปญหาท่ีเกิดข้ึน
นอกเหนือจากการใชอาหารไกไขสําเร็จรูปคือ คุณภาพของอาหารไมคงท่ี และขอเสนอแนะสําหรับ
ผูขายเพื่อการปรับปรุงสินคาและการบริการตอไปในอนาคตคือ การใหเครดิตในชวงท่ีมีปญหาราคา
ไขไกตกตํ่า 
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ABSTRACT 
 The purpose of this study was to study a buying behavior of layer farms in Uttaradit 
province towards purchasing layer feed. Questionnaires of 20 were used for data collecting. Data 
were analyzed by using descriptive statistics such as frequency, percentage and mean. 

It is found that 50 percent of respondents are small farms and business owners, which are 
operated more than 3 years. There have a net income less than 50,000 baht per month. In layer 
farm, layer feed is purchased. Purchasing is in the form of cash. One brand of the layer feed is 
purchased. 
 The overall marketing factors affecting a buying behavior of layer farms in Uttaradit 
province are medium rate (mean = 3.48). The very important factors of marketing mix factors are 
price (mean = 3.68), place (mean = 3.62) and product (mean = 3.51), respectively. The moderate 
important factors of the marketing mix factors is promotion (mean = 3.12). 

The overall environmental factors are medium rate (mean=3.27). The market situation 
factor is the highest rate (mean=3.79). The medium rated factors are personal relationships and 
individual (mean=3.11), culture (mean=2.88) and organization (mean=2.68), respectively. 
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 It is found that most of respondents use the layer feed more than 6 years. Their 
information about the layer feed comes from the salesperson. The decision of purchasing the layer 
feed is made under a reputation of brand. JT is a well-known brand. Purchasing is directly ordered 
to the layer feed company. Goods are delivered to the farms. The owner of business is the person 
who makes the purchasing decision. When the purchasing is made, the layer feed is immediately 
ordered in one week. The layer feed is purchased around 50-100 packed at a time. The purchasing 
frequency is 3-4 times a month. The average purchasing is 40,001-80,000 baht at a time. The 
product satisfaction is high. They will purchase the layer feed in the future. They may suggest the 
other to purchase the layer feed. Veterinary is one of the supported. The layer feed problem is 
unstable quality. The suggestion for the future product important and service is the credit term  
during low egg price.  

 
 


