
บทที่  4 
 

ผลการศึกษา 
 
การศึกษาเร่ือง ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลังของ

ผูใชแรงงานในอําเภอเมืองเชียงใหม ไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถามผูใชแรงงาน
ท่ีซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลังในอําเภอเมืองเชียงใหม จํานวน 300 ตัวอยาง และนําขอมูลท่ีไดมาทําการ
วิเคราะหและแปลผล โดยแบงการวิเคราะหขอมูลออกเปน 4 สวนดังนี้ 

สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม ประกอบดวยขอมูลเร่ือง เพศ อายุ 
สัญชาติ การศึกษา สถานภาพ งานหลัก ระยะเวลาการประกอบอาชีพ เวลาท่ีเร่ิมและเลิกงาน การ
ทํางานลวงเวลา เวลาเร่ิมและเลิกของการทํางานลวงเวลา การรับเงิน และรายไดเฉล่ียตอเดือน โดยมี
รายละเอียดแสดงในตาราง 1 – 14 

สวนท่ี 2   ขอมูลพฤติกรรมการซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง ประกอบดวยระยะเวลาการดื่ม 
ความถ่ี จํานวนซ้ือตอคร้ัง รูปแบบการซ้ือ ชวงเวลาที่ดื่ม ลักษณะการดื่ม สาเหตุท่ีดื่ม สถานท่ีซ้ือ 
และยี่หอท่ีซ้ือ ลักษณะการซ้ือ โดยมีรายละเอียดแสดงในตาราง 15 – 24 

สวนท่ี 3 ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ี มีผลตอการเ ลือกซ้ือเค ร่ืองดื่มชูกํ า ลัง 
ประกอบดวย ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย  และปจจัย
ดานการสงเสริมทางการตลาดเม่ือจําแนกตามเพศ อายุ สัญชาติ การศึกษา และรายไดเฉล่ียตอเดือน 
โดยมีรายละเอียดแสดงในตาราง 25-49 

สวนท่ี 4  ขอเสนอแนะ ประกอบดวยประเด็นและขอเสนอแนะตาง ๆ รายละเอียดแสดง
ในตาราง 50 
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สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 

ตาราง 1  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน รอยละ 
ชาย 230 76.7 
หญิง 70 23.3 
รวม 300 100.0 

 
จากตาราง 1  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศชาย รอยละ 76.7 เปน         

เพศหญิง รอยละ 23.3 
 

ตาราง 2  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามอายุ 
 

อายุ จํานวน รอยละ 
ตํ่ากวา 20 ป  8 2.7 
20–30 ป   82 27.3 
31-40 ป   155 51.7 
41-50 ป 40 13.3 
50 ปข้ึนไป 15 5.0 

รวม 300 100.0 
 

จากตาราง 2  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง มีอายุระหวาง 31-40 ป มากท่ีสุด รอยละ
51.7 รองลงมาคือ อายุระหวาง 20-30 ป รอยละ 27.3 อายุระหวาง 41-50 ป รอยละ 13.3 อายุ 50 ป 
ข้ึนไป รอยละ 5.0 และอายุตํ่ากวา 20 ป รอยละ 2.7 ตามลําดับ 
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ตาราง 3  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามสัญชาติ 
 

สัญชาต ิ จํานวน รอยละ 
ไทย 217 72.3 
พมา 34 11.4 
ไทยใหญ 49 16.3 
รวม 300 100.0 

 
จากตาราง 3  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง สวนใหญมีสัญชาติไทย รอยละ 72.3 

รองลงมาคือ ไทยใหญ รอยละ 16.3 และพมา รอยละ 11.4  ตามลําดับ 
 
ตาราง 4  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามการศึกษา 
 

การศึกษา จํานวน รอยละ 
ไมไดรับการศึกษา 72 24.0 
ประถมศึกษา 116 38.6 
มัธยมศึกษาตอนตน 50 16.7 
มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา (ปวช.) 33 11.0 
อนุปริญญา หรือ ปวส. 17 5.7 
ปริญญาตรีหรือสูงกวา 12 4.0 

รวม 300 100.0 
 

จากตาราง 4  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางมีการศึกษาระดับประถมศึกษามากท่ีสุด 
รอยละ 38.6 รองลงมาคือ ไมไดรับการศึกษา รอยละ 24.0 มัธยมศึกษาตอนตน รอยละ 16.7 
มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา (ปวช.) รอยละ 11.0 อนุปริญญา หรือ ปวส. รอยละ 5.7 และ
ปริญญาตรีหรือสูงกวา รอยละ 4.0 ตามลําดับ 
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ตาราง 5  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามสถานภาพ 
 

สถานภาพ จํานวน รอยละ 
โสด 96 32.0 
สมรส 186 62.0 
มาย/หยาราง/แยกกันอยู 18 6.0 

รวม 300 100.0 
 

จากตาราง 5  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสวนใหญสมรสแลว รอยละ 62.0 รองลงมา
คือ โสด รอยละ 32.0 และมาย/หยาราง/แยกกันอยู รอยละ 6.0 ตามลําดับ 
 
ตาราง 6  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามงานหลักท่ีรับผิดชอบ 
 

งานหลักท่ีรับผิดชอบ จํานวน รอยละ 
งานกอสราง 74 24.7 
งานรักษาความสะอาด 16 5.3 
งานขับรถรับจาง 22 7.3 
งานในสวน / ไร / นา 17 5.7 
งานรักษาความปลอดภัย 13 4.3 
งานรับจางท่ัวไป 144 48.0 
อ่ืน ๆ ไดแก รับซ้ือของเกา  เก็บขยะ 14 4.7 

รวม 300 100.0 
 

จากตาราง 6  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางมีงานหลักคือ งานรับจางท่ัวไป รอยละ 48.0 
งานกอสราง รอยละ 24.7 งานขับรถรับจาง รอยละ 7.3 งานในสวน / ไร / นา รอยละ 5.7 งานรักษา
ความสะอาด รอยละ 5.3 งานอ่ืน ๆ ไดแก รับซ้ือของเกา  เก็บขยะ รอยละ 4.7 และงานรักษาความ
ปลอดภัย รอยละ 4.3 ตามลําดับ 
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ตาราง 7  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามระยะเวลา                    
ในการประกอบอาชีพ 

 
ระยะเวลาในการประกอบอาชีพ จํานวน รอยละ 

นอยกวา 1 ป 26 8.7 
1-3 ป 117 39.0 
มากกวา 3 ป 157 52.3 

รวม 300 100.0 
 
จากตาราง 7  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางประกอบอาชีพมากกวา 3 ป มากท่ีสุด              

รอยละ 52.3 รองลงมาคือ 1-3 ป รอยละ 39.0 และนอยกวา 1 ป รอยละ 8.7 ตามลําดับ 
 
ตาราง 8  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามเวลาท่ีเร่ิมงาน 
 

เวลาท่ีเร่ิมงาน จํานวน รอยละ 
กอน 6.00 น. 24 8.0 
6.00-9.00 น. 243 81.0 
9.00-12.00 น. 19 6.3 
หลัง 12.00 น. 14 4.7 

รวม 300 100.0 
 

จากตาราง 8  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสวนใหญมีชวงเวลาเร่ิมงานระหวาง 6.00-
9.00 น. รอยละ 81.0 รองลงมาคือ กอน 6.00 น. รอยละ 8.0 9.00-12.00 น. รอยละ 6.3 และหลัง 
12.00 น. รอยละ 4.7 ตามลําดับ 
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ตาราง 9  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามเวลาที่เลิกงาน 
 

เวลาท่ีเลิกงาน จํานวน รอยละ 
กอน 16.00 น. 53 17.7 
16.00-17.00 น. 151 50.3 
17.00-19.00 น. 58 19.3 
หลัง 19.00 น. 38 12.7 

รวม 300 100.0 
 

จากตาราง 9  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางมีชวงเวลาท่ีเลิกงานระหวาง 16.00-17.00 น. 
มากท่ีสุด รอยละ 50.3 รองลงมาคือ 17.00-19.00 น. รอยละ 19.3 กอน 16.00 น. รอยละ 17.7 และ
หลัง 19.00 น. รอยละ 12.7 ตามลําดับ 
 
ตาราง 10  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามการทํางานลวงเวลา 
 

การทํางานลวงเวลา จํานวน รอยละ 
ไมทํา 277 92.3 
ทํา 23 7.7 
รวม 300 100.0 

 
จากตาราง 10  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสวนใหญไมทํางานลวงเวลา รอยละ 92.3 

และทํางานลวงเวลา รอยละ 7.7 
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ตาราง 11  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามเวลาท่ีเร่ิมทํางาน
ลวงเวลา 

 
เวลาท่ีเร่ิมทํางานลวงเวลา จํานวน รอยละ 

17.00 น. 6 26.1 
18.00 น. 10 43.5 
18.30 น. 4 17.4 
19.00 น. 3 13.0 
รวม 23 100.0 

 
จากตาราง 11  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีทํางานลวงเวลา เร่ิมทํางานเวลา 18.00 น. 

มากท่ีสุด รอยละ 43.5 รองลงมาคือ 17.00 น. รอยละ 26.1 18.30 น. รอยละ 17.4 และ 19.00 น.          
รอยละ 13.0 
 
ตาราง 12  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามเวลาท่ีเลิกทํางาน

ลวงเวลา 
 

เวลาท่ีเลิกทํางานลวงเวลา จํานวน รอยละ 
19.00 น. 3 13.0 
21.00 น. 19 82.7 
22.00 น. 1 4.3 
รวม 300 100.0 

 
จากตาราง 12  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีทํางานลวงเวลา สวนใหญเลิกทํางาน

เวลา 21.00 น. รอยละ 82.7 รองลงมาคือ 19.00 น. รอยละ 13.0 และ 22.00 น. รอยละ 4.3 ตามลําดับ 
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ตาราง 13  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามการรับเงินรายได 
 

การรับเงินรายได จํานวน รอยละ 
รายวัน 40 13.3 
รายสัปดาห 20 6.7 
รายเดือน 240 80.0 

รวม 300 100.0 
 

จากตาราง 13  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสวนใหญรับเงินรายไดแบบรายเดือน          
รอยละ 80.0 รองลงมาคือ รายวัน รอยละ 13.3 และรายสัปดาห รอยละ 6.7 ตามลําดับ 

 
ตาราง 14  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
 

รายไดเฉล่ียตอเดือน จํานวน รอยละ 
3,000-5,000 บาท 113 37.7 
5,000-7,000 บาท 140 46.6 
มากกวา 7,000 บาท 47 15.7 

รวม 300 100.0 
 
จากตาราง 14 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 5,001-7,000 บาท 

มากท่ีสุด รอยละ 46.6 รองลงมาคือ 3,000-5,000 บาท รอยละ 37.7 และมากกวา 7,000 บาท รอยละ
15.7 ตามลําดับ 
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สวนท่ี 2  ขอมูลพฤติกรรมการซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง 
 
ตาราง 15  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามระยะเวลาการดื่ม 

 
ระยะเวลาการด่ืม จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 ป 165 55.0 
1-3 ป 19 6.3 
มากกวา 3 ป 116 38.7 

รวม 300 100.0 
 

จากตาราง 15  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางดื่มเคร่ืองดื่มชูกําลังนอยกวา 1 ป มากท่ีสุด 
รอยละ 55.0 รองลงมาคือ มากกวา 3 ป รอยละ 38.7 และ 1-3 ป รอยละ 6.3 ตามลําดับ 
 
ตาราง 16  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามความถ่ีในการซ้ือ 
 

ความถ่ีในการซื้อ จํานวน รอยละ 
ซ้ือทุกวัน    148 49.3 
ซ้ือเกือบทุกวนั (5-6 วันตอสัปดาห) 3 1.0 
ซ้ือบางวัน (3-4 วันตอสัปดาห) 16 5.4 
นาน ๆ ซ้ือที (1-2 วันตอสัปดาหหรือนอยกวานัน้) 133 44.3 

รวม 300 100.0 
 

จากตาราง 16  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลังทุกวันมากท่ีสุด         
รอยละ 49.3 รองลงมาคือ นาน ๆ ซ้ือที รอยละ 44.3 ซ้ือบางวัน รอยละ 5.4 และซ้ือเกือบทุกวัน          
รอยละ 1.0 ตามลําดับ 
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ตาราง 17  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามจํานวนท่ีซ้ือตอคร้ัง 
 

จํานวนท่ีซ้ือตอคร้ัง จํานวน รอยละ 
1 ขวด 284 94.6 
2 ขวด 11 3.7 
มากกวา 2 ขวด 5 1.7 

รวม 300 100.0 
 

จากตาราง 17  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสวนใหญซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลังคร้ังละ 1 
ขวด รอยละ 94.6 รองลงมาคือ 2 ขวด รอยละ 3.7 และ มากกวา 2 ขวด รอยละ 1.7 ตามลําดับ 
 
ตาราง 18  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามรูปแบบการซ้ือ 
 

รูปแบบการซ้ือ จํานวน รอยละ 
ซ้ือแลวเปดดื่มทันที 286 95.4 
ซ้ือ 2-3 ขวด แลวทยอยด่ืม 4 1.3 
ซ้ือปริมาณมากแลวทยอยด่ืม 10 3.3 

รวม 300 100.0 
 

จากตาราง 18  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสวนใหญซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลังแลวเปดดื่ม
ทันที รอยละ 95.4 รองลงมาคือ ซ้ือปริมาณมากแลวทยอยดื่ม รอยละ 3.3 และซ้ือ 2-3 ขวด แลว
ทยอยดื่ม รอยละ 1.3 ตามลําดับ 
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ตาราง 19  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามชวงเวลาที่นิยมดื่ม 
 

ชวงเวลาท่ีนิยมดื่ม จํานวน รอยละ 
กอนทํางาน 86 28.7 
ระหวางทํางาน 70 23.3 
หลังทํางาน 39 13.0 
ไมแนนอน 105 35.0 

รวม 300 100.0 
 

จากตาราง 19  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางมีชวงเวลาท่ีนิยมดื่มเครื่องดื่มชูกําลังไม
แนนอนมากท่ีสุด รอยละ 35.0 รองลงมาคือ กอนทํางาน รอยละ 28.7 ระหวางทํางาน รอยละ 23.3 
และหลังทํางาน รอยละ 13.0 ตามลําดับ 

 
ตาราง 20  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามลักษณะการดื่มเคร่ืองดื่ม 
 

ลักษณะการดื่มเคร่ืองดื่ม    จํานวน รอยละ 
ดื่มโดยไมผสม 297 99.0 
ผสมกับเหลาหรือแอลกอฮอล 3 1.0 

รวม 300 100.0 
 

จากตาราง 20  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางเกือบท้ังหมดมีลักษณะการดื่มโดยไมผสม 
รอยละ 99.0 และผสมกับเหลาหรือแอลกอฮอล รอยละ 1.0 
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ตาราง 21  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามสาเหตุท่ีดื่ม 
 

สาเหตุท่ีดื่ม จํานวน รอยละ 
ทําใหมีกําลัง 15 28.3 
สดช่ืน ไมงวง 28 52.8 
รสชาติดี 10 18.9 

รวม 300 100.0 
 

จากตาราง 21  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางมีสาเหตุท่ีดื่มคือ ทําใหสดช่ืน ไมงวง มาก
ท่ีสุด รอยละ 52.8 รองลงมาคือ ทําใหมีกําลัง รอยละ 28.3 และรสชาติดี รอยละ 18.9 ตามลําดับ 
 
ตาราง 22  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามสถานท่ีซ้ือเปนประจํา 
 

สถานท่ีซ้ือเปนประจํา จํานวน รอยละ 
รานสะดวกซ้ือ เชน 7-Eleven, เฟรชมารท 58 19.3 
รานขายของชํา 152 50.7 
รานคาในปมน้ํามัน 27 9.0 
รานขายอาหาร/เคร่ืองดื่ม 63 21.0 

รวม 300 100.0 
 

จากตาราง 22  พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางมีสถานท่ีซ้ือเปนประจําคือ รานขายของชํา 
มากท่ีสุด รอยละ 50.7 รองลงมาคือ รานขายอาหาร/เคร่ืองดื่ม รอยละ 21.0 รานสะดวกซ้ือ เชน 7-
Eleven, เฟรชมารท รอยละ 19.3 และ รานคาในปมน้ํามัน รอยละ 9.0 
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ตาราง 23  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามลักษณะการเลือกซ้ือ
ตราสินคา (ยี่หอ) 

 
ลักษณะการเลือกซ้ือตราสินคา (ยี่หอ) จํานวน รอยละ 
ตราสินคาเดิมไมมีการเปล่ียนแปลง 110 36.7 
ลองเปล่ียนบางบางคร้ัง 102 34.0 
เปล่ียนไปเร่ือย ๆ 88 29.3 

รวม 300 100.0 
 
จากตาราง 23 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางมีลักษณะการเลือกซ้ือตราสินคา (ยี่หอ) 

โดยเลือกตราสินคาเดิมไมมีการเปล่ียนแปลง มากท่ีสุด รอยละ 36.7 รองลงมาคือ ลองเปล่ียนบาง
บางคร้ัง รอยละ 34.0 และเปล่ียนไปเร่ือย ๆ รอยละ 29.3 ตามลําดับ 
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ตาราง 24  จํานวนและรอยละความนยิมดืม่เคร่ืองดื่มชูกาํลังมากท่ีสุด 5 อันดับแรกของ                     
ผูตอบแบบสอบถาม 

 
อันดับความนยิม 

ประเภทเคร่ืองดื่มชูกําลัง 
1 2 3 4 5 

รวมคะแนน รอยละ 

เอ็ม 100  135 33 38 3 6 933 19.8 
เอ็ม 150 69 38 47 47 19 751 15.9 
กระทิงแดง 22 18 22 65 77 455 9.7 
ฉลาม   21 91 41 36 29 693 14.7 
ลิโพวิตันด ี 26 19 17 42 28 369 7.8 
.357 21 7 13 13 44 424 9.0 
คาราบาวแดง 59 60 64 24 21 796 16.9 
ลูกทุง  11 6 17 9 14 162 3.4 
แรงเยอร 14 2 10 11 0 130 2.8 

หมายเหตุ : สามารถเลือกตอบไดหลายขอ, คาเฉล่ียถวงนํ้าหนัก อันดับแรก = 5 คะแนน อันดับสอง = 4 คะแนน 
อันดับสาม = 3 คะแนน อันดับสี่ = 2 คะแนน อันดับหา = 1 คะแนน 

      
จากตาราง 24 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญนิยมดื่มเคร่ืองดื่มชูกําลังยี่หอ เอ็ม 100 

มากท่ีสุดเปนอันดับแรก รอยละ 19.8  รองลงมาคือ คาราบาวแดง รอยละ 16.9 เอ็ม 150 รอยละ 15.9 
ฉลาม รอยละ 14.7 กระทิงแดง รอยละ 9.7  .357 รอยละ 9.0 ลิโพวิตันดี รอยละ 7.8 ลูกทุง รอยละ 
3.4 และแรงเยอร รอยละ 2.8 ตามลําดับ 
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สวนท่ี 3  ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง 
 
ตาราง 25  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการ

เลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง 
 

ปจจัยสวนประสมการตลาด คาเฉล่ีย 
สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

การแปลผล 

ดานผลิตภัณฑ 3.13 1.05 ปานกลาง 
ดานราคา 3.97 0.63 มาก 
ดานชองทางการจัดจําหนาย 4.25 0.65 มาก 
ดานการสงเสริมการตลาด 3.06 1.05 ปานกลาง 

คาเฉล่ียโดยรวม 3.60 0.85 มาก 
 
จากตาราง 25 พบวา ปจจัยสวนประสมการตลาดมีผลตอการเลือกซ้ือโดยรวมในระดับ

มาก คาเฉล่ีย 3.60 โดยปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลในระดับมากคือ ดานชองทางการจัด
จําหนาย คาเฉล่ีย 4.25 รองลงมาคือ ดานราคา คาเฉล่ีย 3.97 ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ ดาน
ผลิตภัณฑ คาเฉล่ีย 3.13 และดานการสงเสริมการตลาด คาเฉล่ีย 3.06 
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ตาราง 26  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภณัฑ
ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง 

 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ คาเฉล่ีย 
สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

การแปลผล 

รสชาติ 3.69 0.83 มาก 
ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ 4.00 0.54 มาก 
ความสวยงามของภาชนะบรรจุ 3.87 0.74 มาก 
รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการด่ืม 4.06 0.81 มาก 
สามารถพกพาไดสะดวก 4.33 0.95 มาก 
ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก 3.37 0.79 ปานกลาง 
มีสวนผสมท่ีมีประโยชน 2.26 1.27 นอย 
การชวยใหรูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  ลด
อาการเหน่ือยลา 

2.61 1.38 ปานกลาง 

การชวยบํารุงรางกาย 2.09 1.39 นอย 
การชวยใหเกดิกําลังงาน 2.21 1.49 นอย 
สามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่มประเภทอ่ืน ๆ ได 1.98 1.36 นอย 

คาเฉล่ียโดยรวม 3.13 1.05 ปานกลาง 
 
จากตาราง 26  พบวา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑมีผลตอการเลือกซ้ือ

โดยรวมในระดับปานกลาง คาเฉล่ีย 3.13 โดยปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ สามารถพกพาไดสะดวก 
คาเฉล่ีย 4.33 รองลงมาคือ รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการดื่ม คาเฉล่ีย 4.06 ขนาด (ปริมาตร) 
การบรรจุ คาเฉล่ีย 4.00 ความสวยงามของภาชนะบรรจุ คาเฉล่ีย 3.87 รสชาติ คาเฉล่ีย 3.69 ปจจัยท่ีมี
ผลในระดับปานกลางคือ ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก คาเฉล่ีย 3.37 การชวยใหรูสึกสดช่ืน 
กระปร้ีกระเปรา  ลดอาการเหนื่อยลา คาเฉล่ีย 2.61 ปจจัยท่ีมีผลในระดับนอยคือ มีสวนผสมที่มี
ประโยชน คาเฉล่ีย 2.26 การชวยใหเกิดกําลังงาน คาเฉล่ีย 2.21 การชวยบํารุงรางกาย คาเฉล่ีย 2.09 
สามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่มประเภทอ่ืน ๆ ได คาเฉล่ีย 1.98 
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ตาราง 27  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา           
ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง 

 

ปจจัยดานราคา คาเฉล่ีย 
สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

การแปลผล 

ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 4.10 0.55 มาก 
ราคาเหมาะสมกับปริมาตรบรรจุ 4.05 0.60 มาก 
ราคาเหมาะสมกับรายได 4.14 0.59 มาก 
ราคาถูกวายี่หออ่ืน ๆ  3.58 0.78 มาก 

คาเฉล่ียโดยรวม 3.97 0.63 มาก 
 
จากตาราง 27  พบวา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา มีผลตอการเลือกซ้ือโดยรวม

ในระดับมาก คาเฉล่ีย 3.97 โดยทุกปจจัยยอยมีผลในระดับมาก เรียงตามลําดับคือ ราคาเหมาะสมกับ
รายได คาเฉล่ีย 4.14 รองลงมาคือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ คาเฉล่ีย 4.10 และราคาเหมาะสมกับ
ปริมาตรบรรจุ คาเฉล่ีย 4.05 ขณะท่ีประเด็นเร่ือง ราคาถูกวายี่หออ่ืน ๆ มีผลตอการเลือกซ้ือเปน
อันดับสุดทาย คาเฉล่ีย 3.58 
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ตาราง 28  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาด                  
ดานชองทางการจัดจําหนายท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง 

 

ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย คาเฉล่ีย 
สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

การแปลผล 

ความสะดวกในการเดินทางไปซ้ือ 4.16 0.60 มาก 
ความสะดวกในการจอดรถบริเวณสถานท่ี
จําหนาย 

4.19 0.57 มาก 

สถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ีพักอาศัย 4.29 0.72 มาก 
สถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน 4.32 0.67 มาก 
สถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม 4.31 0.71 มาก 

คาเฉล่ียโดยรวม 4.25 0.65 มาก 
 
จากตาราง 28  พบวา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานชองทางการจัดจําหนายมีผลตอการ

เลือกซ้ือโดยรวมในระดับมาก คาเฉล่ีย 4.25 โดยทุกปจจัยยอยมีผลในระดับมาก เรียงตามลําดับคือ 
สถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน คาเฉล่ีย 4.32 รองลงมาคือ สถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม 
คาเฉล่ีย 4.31 และสถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ีพักอาศัย คาเฉล่ีย 4.29 ขณะท่ีประเด็นเร่ือง 
ความสะดวกในการเดินทางไปซ้ือ มีผลตอการเลือกซ้ือเปนอันดับสุดทาย คาเฉล่ีย 4.16 
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ตาราง 29  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาด                  
ดานการสงเสริมทางการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง 

 

ปจจัยดานการสงเสริมทางการตลาด คาเฉล่ีย 
สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

การแปลผล 

การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ 3.48 0.79 ปานกลาง 
ส่ือโฆษณาดึงดูดใจ 3.48 0.68 ปานกลาง 
เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนสังคม 3.68 0.71 มาก 
เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกฬีา 3.76 0.68 มาก 
การประชาสัมพันธขาวสารอยางสมํ่าเสมอ 3.74 0.67 มาก 
การสนับสนุนและชวยเหลือสังคมตาง ๆ 3.70 0.73 มาก 
การสนับสนุนดานการแขงขันกีฬาตาง ๆ 3.75 0.71 มาก 
การจัดกจิกรรมใหประชาชนไดมีสวนรวม 3.72 0.74 มาก 
การชิงโชครางวัลใตฝา 2.89 1.32 ปานกลาง 
มีรางวัลใตฝาทันที 2.85 1.52 ปานกลาง 
การซ้ือมีสวนลดในราคาพิเศษ 2.42 1.51 นอย 
การใหทดลองชิมฟรี 2.15 1.43 นอย 
การบริการของพนักงานหรือผูขาย 2.16 1.49 นอย 
การสงเสริมการขาย เชน จัดแสดงสินคา จดั
รายการชวงแนะนํา / ของแถม 

2.09 
1.38 

นอย 

การแนะนําจากเพ่ือนหรือบอกตอจากบุคคลอ่ืน 2.04 1.36 นอย 

คาเฉล่ียโดยรวม 3.06 1.05 ปานกลาง 
 
จากตาราง 29  พบวา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการตลาดมีผลตอการ

เลือกซ้ือโดยรวมในระดับปานกลาง คาเฉล่ีย 3.06 โดยปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ เร่ืองราวโฆษณา
ส่ือถึงการสนับสนุนกีฬา คาเฉล่ีย 3.76 การสนับสนุนดานการแขงขันกีฬาตาง ๆ คาเฉล่ีย 3.75 การ
ประชาสัมพันธขาวสารอยางสม่ําเสมอ คาเฉล่ีย 3.74 การจัดกิจกรรมใหประชาชนไดมีสวนรวม 
คาเฉล่ีย 3.72 การสนับสนุนและชวยเหลือสังคมตาง ๆ คาเฉล่ีย 3.70 เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการ
สนับสนุนสังคม คาเฉล่ีย 3.68 ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ การโฆษณาผานส่ือ       ตาง ๆ 
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คาเฉล่ีย 3.48 ส่ือโฆษณาดึงดูดใจ คาเฉล่ีย 3.48 การชิงโชครางวัลใตฝา คาเฉล่ีย 2.89 มีรางวัลใตฝา
ทันที คาเฉล่ีย 2.85 และปจจัยท่ีมีผลในระดับนอยคือ การซ้ือมีสวนลดในราคาพิเศษ คาเฉล่ีย 2.42 
การบริการของพนักงานหรือผูขาย คาเฉล่ีย 2.16 การใหทดลองชิมฟรี คาเฉล่ีย 2.15 การสงเสริมการ
ขาย เชน จัดแสดงสินคา จัดรายการชวงแนะนํา / ของแถม คาเฉล่ีย 2.09 การแนะนําจากเพ่ือนหรือ
บอกตอจากบุคคลอ่ืน คาเฉล่ีย 2.04 ตามลําดับ 
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ตาราง 30  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภณัฑ
ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตามเพศ 

 
เพศ 

ชาย หญิง ปจจัยดานผลิตภัณฑ 

คาเฉล่ีย แปลผล คาเฉล่ีย แปลผล 
รสชาติ 3.78 มาก 3.41 ปานกลาง 
ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ 4.01 มาก 3.97 มาก 
ความสวยงามของภาชนะบรรจุ 3.83 มาก 4.01 มาก 
รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการด่ืม 4.05 มาก 4.09 มาก 
สามารถพกพาไดสะดวก 4.34 มาก 4.29 มาก 
ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก 3.42 ปานกลาง 3.23 ปานกลาง 
มีสวนผสมท่ีมีประโยชน 2.32 นอย 2.07 นอย 
การชวยใหรูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  ลดอาการ
เหนื่อยลา 

2.64 ปานกลาง 2.51 ปานกลาง 

การชวยบํารุงรางกาย 2.10 นอย 2.06 นอย 
การชวยใหเกดิกําลังงาน 2.26 นอย 2.06 นอย 
สามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่มประเภทอ่ืน ๆ ได 2.07 นอย 1.69 นอย 

คาเฉล่ียโดยรวม 3.16 ปานกลาง 3.04 ปานกลาง 
 

จากตาราง 30 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท้ังท่ีเปนเพศชายและเพศหญิงเห็นวา ปจจัย
สวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ มีผลตอการเลือกซ้ือโดยรวมในระดับปานกลางเหมือนกัน 
คาเฉล่ีย 3.16 และ 3.04   

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางเพศชายเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ สามารถพกพาได
สะดวก รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการด่ืม ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ ความสวยงามของ
ภาชนะบรรจุ และรสชาติ ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก การชวยให
รูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  ลดอาการเหนื่อยลา ปจจัยท่ีมีผลในระดับนอยคือ มีสวนผสมที่มี
ประโยชน การชวยใหเกิดกําลังงาน การชวยบํารุงรางกาย สามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่มประเภท
อ่ืน ๆ ได 
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ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางเพศหญิงเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ สามารถพกพาได
สะดวก รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการดื่ม ความสวยงามของภาชนะบรรจุ และขนาด 
(ปริมาตร) การบรรจุ ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ รสชาติ ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก และการ
ชวยใหรูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  ลดอาการเหน่ือยลา ปจจัยท่ีมีผลในระดับนอยคือ มีสวนผสมท่ี
มีประโยชน การชวยบํารุงรางกาย การชวยใหเกิดกําลังงาน และสามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่ม
ประเภทอ่ืน ๆ ได 

ปจจัยยอยท่ีมีความเห็นแตกตางกันคือ รสชาติ โดยเพศชายเห็นวาเปนปจจัยท่ีมีผลใน
ระดับมากขณะท่ีเพศหญิงเห็นวามีผลในระดับปานกลาง  
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ตาราง 31  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา          
ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตามเพศ 

 
เพศ 

ชาย หญิง ปจจัยดานราคา 

คาเฉล่ีย แปลผล คาเฉล่ีย แปลผล 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 4.15 มาก 3.93 มาก 
ราคาเหมาะสมกับปริมาตรบรรจุ 4.09 มาก 3.94 มาก 
ราคาเหมาะสมกับรายได 4.18 มาก 4.00 มาก 
ราคาถูกวายี่หออ่ืน ๆ  3.69 มาก 3.21 ปานกลาง 

คาเฉล่ียโดยรวม 4.03 มาก 3.77 มาก 

 
จากตาราง 31 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท้ังท่ีเปนเพศชายและเพศหญิงเห็นวา ปจจัย

สวนประสมการตลาดดานมีผลตอการเลือกซ้ือโดยรวมในระดับมากเหมือนกัน คาเฉล่ีย 4.03 และ 
3.21   

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางเพศชายเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ ราคาเหมาะสมกับ
รายได ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาเหมาะสมกับปริมาตรบรรจุ และราคาถูกวายี่หออ่ืน ๆ 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางเพศหญิงเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ ราคาเหมาะสมกับ
รายได ราคาเหมาะสมกับปริมาตรบรรจุ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ และราคาถูกวายี่หออ่ืน ๆ 

ปจจัยยอยท่ีมีความเห็นแตกตางกันคือ ราคาถูกกวายี่หออ่ืน ๆ โดยเพศชายเห็นวาเปน
ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากขณะท่ีเพศหญิงเห็นวามีผลในระดับปานกลาง  
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ตาราง 32  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาด                        
ดานชองทางการจัดจําหนายท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตามเพศ 

 
เพศ 

ชาย หญิง 
ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย 

 
คาเฉล่ีย แปลผล คาเฉล่ีย แปลผล 

ความสะดวกในการเดินทางไปซ้ือ 4.22 มาก 3.97 มาก 
ความสะดวกในการจอดรถบริเวณสถานท่ีจาํหนาย 4.22 มาก 4.07 มาก 
สถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ีพักอาศัย 4.29 มาก 4.27 มาก 
สถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน 4.31 มาก 4.34 มาก 
สถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม 4.24 มาก 4.53 มากท่ีสุด 

คาเฉล่ียโดยรวม 4.26 มาก 4.24 มาก 

 
จากตาราง 32 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท้ังท่ีเปนเพศชายและเพศหญิงเห็นวา ปจจัย

สวนประสมการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย มีผลตอการเลือกซ้ือโดยรวมในระดับมาก
เหมือนกัน คาเฉล่ีย 4.26 และ 4.24   

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางเพศชายเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ สถานท่ีจําหนายอยู
ใกลท่ีทํางาน สถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ีพักอาศัย สถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม 
ความสะดวกในการเดินทางไปซ้ือ และความสะดวกในการจอดรถบริเวณสถานท่ีจําหนาย 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางเพศหญิงเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ สถานท่ีจําหนายมี
การแชเย็นพรอมดื่ม สถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน สถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ีพักอาศัย 
ความสะดวกในการจอดรถบริเวณสถานท่ีจําหนาย และความสะดวกในการเดินทางไปซ้ือ 

ปจจัยยอยท่ีมีความเห็นแตกตางกันคือ สถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม โดยเพศ
ชายเห็นวาเปนปจจัยท่ีมีผลในระดับมากขณะท่ีเพศหญิงเห็นวามีผลในระดับมากท่ีสุด 
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ตาราง 33  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาด                  
ดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตามเพศ  

 
เพศ 

ชาย หญิง 
ปจจัยดานการสงเสริมทางการตลาด 

 
คาเฉล่ีย แปลผล คาเฉล่ีย แปลผล 

การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ 3.58 มาก 3.16 ปานกลาง 
ส่ือโฆษณาดึงดูดใจ 3.49 ปานกลาง 3.43 ปานกลาง 
เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนสังคม 3.70 มาก 3.61 มาก 
เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกฬีา 3.79 มาก 3.66 มาก 
การประชาสัมพันธขาวสารอยางสมํ่าเสมอ 3.78 มาก 3.59 มาก 
การสนับสนุนและชวยเหลือสังคมตาง ๆ 3.73 มาก 3.63 มาก 
การสนับสนุนดานการแขงขันกีฬาตาง ๆ 3.80 มาก 3.60 มาก 
การจัดกจิกรรมใหประชาชนไดมีสวนรวม 3.73 มาก 3.69 มาก 
การชิงโชครางวัลใตฝา 2.92 ปานกลาง 2.79 ปานกลาง 
มีรางวัลใตฝาทันที 2.91 ปานกลาง 2.66 ปานกลาง 
การซ้ือมีสวนลดในราคาพิเศษ 2.45 นอย 2.31 นอย 
การใหทดลองชิมฟรี 2.19 นอย 2.00 นอย 
การบริการของพนักงานหรือผูขาย 2.24 นอย 1.89 นอย 
การสงเสริมการขาย เชน จัดแสดงสินคา จดั
รายการชวงแนะนํา / ของแถม 

2.18 นอย 1.81 นอย 

การแนะนําจากเพ่ือนหรือบอกตอจากบุคคลอ่ืน 2.16 นอย 1.63 นอย 

คาเฉล่ียโดยรวม 3.11 ปานกลาง 2.90 ปานกลาง 
 

จากตาราง 33 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท้ังท่ีเปนเพศชายและเพศหญิงเห็นวา ปจจัย
สวนประสมการตลาดดานการสงเสริมทางการตลาด มีผลตอการเลือกซ้ือโดยรวมในระดับ        
ปานกลางเหมือนกัน คาเฉล่ีย 3.11 และ 2.90   

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางเพศชายเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ การสนับสนุนดาน
การแขงขันกีฬาตาง ๆ เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกีฬา การประชาสัมพันธขาวสารอยาง
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สมํ่าเสมอ การสนับสนุนและชวยเหลือสังคมตาง ๆ การจัดกิจกรรมใหประชาชนไดมีสวนรวม 
เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนสังคม และการโฆษณาผานส่ือตาง ๆ ปจจัยท่ีมีผลในระดับ 
ปานกลางคือ ส่ือโฆษณาดึงดูดใจ การชิงโชครางวัลใตฝา และมีรางวัลใตฝาทันที ปจจัยท่ีมีผลใน
ระดับนอยคือ การซ้ือมีสวนลดในราคาพิเศษ การบริการของพนักงานหรือผูขาย การใหทดลองชิม
ฟรี การสงเสริมการขาย เชน จัดแสดงสินคา จัดรายการชวงแนะนํา / ของแถม และการแนะนําจาก
เพื่อนหรือบอกตอจากบุคคลอ่ืน 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางเพศหญิงเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ การจัดกิจกรรมให
ประชาชนไดมีสวนรวม เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกีฬา การสนับสนุนและชวยเหลือ
สังคมตาง ๆ เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนสังคม การสนับสนุนดานการแขงขันกีฬาตาง ๆ 
และการประชาสัมพันธขาวสารอยางสมํ่าเสมอ ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ ส่ือโฆษณาดึงดูด
ใจ การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ การชิงโชครางวัลใตฝา และมีรางวัลใตฝาทันที ปจจัยท่ีมีผลในระดับ
นอยคือ การซ้ือมีสวนลดในราคาพิเศษ การใหทดลองชิมฟรี การบริการของพนักงานหรือผูขาย การ
สงเสริมการขาย เชน จัดแสดงสินคา จัดรายการชวงแนะนํา / ของแถม และการแนะนําจากเพื่อน
หรือบอกตอจากบุคคลอ่ืน 

ปจจัยยอยท่ีมีความเหน็แตกตางกันคือ การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ โดยเพศชายเห็นวาเปน
ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากขณะท่ีเพศหญิงเห็นวามีผลในระดับปานกลาง  
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ตาราง 34  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภณัฑ
ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตามอาย ุ

 
อายุ 

ต่ํากวา 31 ป 31-40 ป มากกวา 40 ป ปจจัยดานผลิตภัณฑ 
คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 

รสชาติ 3.80 มาก 3.62 มาก 3.73 มาก 

ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ 4.04 มาก 3.93 มาก 4.15 มาก 

ความสวยงามของภาชนะบรรจุ 3.89 มาก 3.90 มาก 3.76 มาก 

รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการด่ืม 4.00 มาก 4.10 มาก 4.04 มาก 

สามารถพกพาไดสะดวก 4.30 มาก 4.37 มาก 4.27 มาก 

ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก 3.30 ปานกลาง 3.38 ปานกลาง 3.47 ปานกลาง 

มีสวนผสมท่ีมีประโยชน 2.53 ปานกลาง 2.06 นอย 2.40 นอย 

การชวยใหรูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  
ลดอาการเหน่ือยลา 

2.99 ปานกลาง 2.30 นอย 2.85 ปานกลาง 

การชวยบํารุงรางกาย 2.24 นอย 1.95 นอย 2.22 นอย 

การชวยใหเกดิกําลังงาน 2.56 ปานกลาง 2.01 นอย 2.20 นอย 

สามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่มประเภท
อ่ืน ๆ ได 

2.16 นอย 1.81 นอย 2.16 นอย 

คาเฉล่ียโดยรวม 3.26 ปานกลาง 3.04 ปานกลาง 3.20 ปานกลาง 

 
จากตาราง 34 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท้ังอายุตํ่ากวา 31 ป 31-40 ป และ มากกวา 

40 ป เห็นวา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ มีผลตอการเลือกซ้ือโดยรวมในระดับ         
ปานกลาง คาเฉล่ีย 3.26  3.04 และ 3.20   

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางอายุ ตํ่ากวา 31 ป เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ สามารถ
พกพาไดสะดวก ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการด่ืม ความสวยงาม
ของภาชนะบรรจุ และรสชาติ ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก การชวย
ใหรูสึกสดชื่น กระปร้ีกระเปรา  ลดอาการเหนื่อยลา การชวยใหเกิดกําลังงาน และมีสวนผสมที่มี
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ประโยชน ปจจัยท่ีมีผลในระดับนอยคือ การชวยบํารุงรางกาย และสามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่ม
ประเภทอ่ืน ๆ ได 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางอายุ 31-40 ป เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ สามารถ
พกพาไดสะดวก รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการด่ืม ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ ความสวยงาม
ของภาชนะบรรจุ และรสชาติ ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก ปจจัยท่ีมี
ผลในระดับนอยคือ การชวยใหรูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  ลดอาการเหน่ือยลา มีสวนผสมท่ีมี
ประโยชน การชวยใหเกิดกําลังงาน การชวยบํารุงรางกาย และสามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่ม
ประเภทอ่ืน ๆ ได 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางอายุมากกวา 40 ป เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ สามารถ
พกพาไดสะดวก ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการด่ืม ความสวยงาม
ของภาชนะบรรจุ และรสชาติ ปจจัยท่ีมีผลระดับปานกลางคือ ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก และการชวย
ใหรูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  ลดอาการเหนื่อยลา ปจจัยท่ีมีผลในระดับนอยคือ มีสวนผสมที่มี
ประโยชน การชวยบํารุงรางกาย การชวยใหเกิดกําลังงาน และสามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่ม
ประเภทอ่ืน ๆ ได 

ปจจัยยอยท่ีมีความเห็นแตกตางกันคือ มีสวนผสมท่ีมีประโยชน การชวยใหรูสึกสดช่ืน 
กระปร้ีกระเปรา  ลดอาการเหน่ือยลา และการชวยใหเกิดกําลังงาน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 43 

ตาราง 35  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา          
ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตามอาย ุ

 
อายุ 

ต่ํากวา 31 ป 31-40 ป มากกวา 40 ป ปจจัยดานราคา 
คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 

ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 4.12 มาก 4.10 มาก 4.05 มาก 
ราคาเหมาะสมกับปริมาตรบรรจุ 4.01 มาก 4.12 มาก 3.95 มาก 
ราคาเหมาะสมกับรายได 4.08 มาก 4.14 มาก 4.22 มาก 
ราคาถูกวายี่หออ่ืน ๆ  3.42 ปานกลาง 3.66 มาก 3.58 มาก 

คาเฉล่ียโดยรวม 3.91 มาก 4.01 มาก 3.95 มาก 

 
จากตาราง 35 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท้ังอายุตํ่ากวา 31 ป 31-40 ป และ มากกวา 

40 ป เห็นวา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา มีผลตอการเลือกซ้ือโดยรวมในระดับมาก 
คาเฉล่ีย 3.91  4.01 และ 3.95   

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางอายุ ตํ่ากวา 31 ป เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ ราคา
เหมาะสมกับคุณภาพ ราคาเหมาะสมกับรายได และราคาเหมาะสมกับปริมาตรบรรจุ ปจจัยท่ีมีผลใน
ระดับปานกลางคือ ราคาถูกวายี่หออ่ืน ๆ 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางอายุ 31-40 ป เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ ราคา
เหมาะสมกับรายได ราคาเหมาะสมกับปริมาตรบรรจุ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ และราคาถูกวายี่หอ
อ่ืน ๆ 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางอายุมากกวา 40 ป เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ ราคา
เหมาะสมกับคุณภาพ ราคาเหมาะสมกับรายได ราคาเหมาะสมกับปริมาตรบรรจุ และราคาถูกวายี่หอ
อ่ืน ๆ  

ปจจัยยอยท่ีมีความเห็นแตกตางกันคือ ราคาถูกวายี่หออ่ืน ๆ  
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ตาราง 36  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาด                  
ดานชองทางการจัดจําหนายท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตามอาย ุ

 

อายุ 

ต่ํากวา 31 ป 31-40 ป มากกวา 40 ป ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย 
คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 

ความสะดวกในการเดินทางไปซ้ือ 4.18 มาก 4.09 มาก 4.35 มาก 
ความสะดวกในการจอดรถบริเวณ
สถานท่ีจําหนาย 

4.12 มาก 4.21 มาก 4.22 มาก 

สถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ีพัก
อาศัย 

4.27 มาก 4.31 มาก 4.25 มาก 

สถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน 4.31 มาก 4.32 มาก 4.31 มาก 
สถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม 4.37 มาก 4.19 มาก 4.55 มากที่สุด 

คาเฉล่ียโดยรวม 4.25 มาก 4.23 มาก 4.33 มาก 
 

จากตาราง 36 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท้ังอายุตํ่ากวา 31 ป 31-40 ป และ มากกวา 
40 ป เห็นวา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย มีผลตอการเลือกซ้ือโดยรวม
ในระดับมาก คาเฉล่ีย 4.25  4.23 และ 4.33   

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางอายุ ตํ่ากวา 31 ป เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ สถานท่ี
จําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม สถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน สถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ี
พักอาศัย ความสะดวกในการเดินทางไปซ้ือ และความสะดวกในการจอดรถบริเวณสถานท่ีจําหนาย 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางอายุ 31-40 ป เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ สถานท่ี
จําหนายอยูใกลท่ีทํางาน สถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ีพักอาศัย ความสะดวกในการจอดรถ
บริเวณสถานท่ีจําหนาย สถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม และความสะดวกในการเดินทางไป
ซ้ือ 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางอายุมากกวา 40 ป เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากท่ีสุดคือ 
สถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ ความสะดวกในการเดินทางไป
ซ้ือ สถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน สถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ีพักอาศัย และความสะดวก
ในการจอดรถบริเวณสถานท่ีจําหนาย 

ปจจัยยอยท่ีมีความเห็นแตกตางกันคือ สถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม 
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ตาราง 37  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาด                  
ดานการสงเสริมทางการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตามอาย ุ

 
อายุ 

ต่ํากวา 31 ป 31-40 ป มากกวา 40 ป ปจจัยดานการสงเสริมทางการตลาด 
คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 

การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ 3.66 มาก 3.36 ปานกลาง 3.53 มาก 

ส่ือโฆษณาดึงดูดใจ 3.60 มาก 3.47 ปานกลาง 3.29 ปานกลาง 

เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุน
สังคม 

3.80 มาก 3.62 มาก 3.64 มาก 

เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกฬีา 3.78 มาก 3.71 มาก 3.85 มาก 

การประชาสัมพันธขาวสารอยาง
สมํ่าเสมอ 

3.79 มาก 3.69 มาก 3.78 มาก 

การสนับสนุนและชวยเหลือสังคมตาง ๆ 3.59 มาก 3.72 มาก 3.84 มาก 

การสนับสนุนดานการแขงขันกีฬาตาง ๆ 3.54 มาก 3.80 มาก 3.96 มาก 

การจัดกจิกรรมใหประชาชน                     
ไดมีสวนรวม 

3.59 มาก 3.78 มาก 3.76 มาก 

การชิงโชครางวัลใตฝา 3.24 ปานกลาง 2.75 ปานกลาง 2.71 ปานกลาง 

มีรางวัลใตฝาทันที 3.23 ปานกลาง 2.55 ปานกลาง 3.07 ปานกลาง 

การซ้ือมีสวนลดในราคาพิเศษ 2.83 ปานกลาง 2.14 นอย 2.53 ปานกลาง 

การใหทดลองชิมฟรี 2.62 ปานกลาง 1.81 นอย 2.31 นอย 

การบริการของพนักงานหรือผูขาย 2.31 นอย 1.96 นอย 2.47 นอย 

การสงเสริมการขาย เชน จัดแสดงสินคา 
จัดรายการชวงแนะนํา / ของแถม 

2.42 นอย 1.86 นอย 2.22 นอย 

การแนะนําจากเพ่ือนหรือบอกตอจาก
บุคคลอ่ืน 

2.31 นอย 1.86 นอย 2.09 นอย 

คาเฉล่ียโดยรวม 3.22 ปานกลาง 2.94 ปานกลาง 3.14 ปานกลาง 
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จากตาราง 37 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท้ังอายุตํ่ากวา 31 ป 31-40 ป และ มากกวา 
40 ป เห็นวา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมทางการตลาด มีผลตอการเลือกซ้ือ
โดยรวมในระดับปานกลาง คาเฉล่ีย 3.22  2.94 และ 3.14   

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางอายุ ตํ่ากวา 31 ป เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ เร่ืองราว
โฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนสังคม การประชาสัมพันธขาวสารอยางสม่ําเสมอ เร่ืองราวโฆษณาส่ือ
ถึงการสนับสนุนกีฬา การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ ส่ือโฆษณาดึงดูดใจ การสนับสนุนและชวยเหลือ
สังคมตาง ๆ การจัดกิจกรรมใหประชาชนไดมีสวนรวม และการสนับสนุนดานการแขงขันกีฬา           
ตาง ๆ ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ การชิงโชครางวัลใตฝา มีรางวัลใตฝาทันที การซ้ือมี
สวนลดในราคาพิเศษ และการใหทดลองชิมฟรี ปจจัยท่ีมีผลในระดับนอยคือ การสงเสริมการขาย 
เชน จัดแสดงสินคา จัดรายการชวงแนะนํา / ของแถม การบริการของพนักงานหรือผูขาย และการ
แนะนําจากเพื่อนหรือบอกตอจากบุคคลอ่ืน 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางอายุ 31-40 ป เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ การ
สนับสนุนดานการแขงขันกีฬาตาง ๆ การจัดกิจกรรมใหประชาชนไดมีสวนรวม การสนับสนุนและ
ชวยเหลือสังคมตาง ๆ เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกีฬา การประชาสัมพันธขาวสารอยาง
สมํ่าเสมอ และเร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนสังคม ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ ส่ือ
โฆษณาดึงดูดใจ การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ การชิงโชครางวัลใตฝา และมีรางวัลใตฝาทันที ปจจัยท่ีมี
ผลในระดับนอยคือ การซ้ือมีสวนลดในราคาพิเศษ การบริการของพนักงานหรือผูขาย การสงเสริม
การขาย เชน จัดแสดงสินคา จัดรายการชวงแนะนํา / ของแถม การแนะนําจากเพื่อนหรือบอกตอจาก
บุคคลอ่ืน และการใหทดลองชิมฟรี 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางอายุมากกวา 40 ป เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ การ
สนับสนุนดานการแขงขันกีฬาตาง ๆ เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกีฬา การสนับสนุนและ
ชวยเหลือสังคมตาง ๆ การประชาสัมพันธขาวสารอยางสม่ําเสมอ การจัดกิจกรรมใหประชาชนไดมี
สวนรวม เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนสังคม และการโฆษณาผานส่ือตาง ๆ ปจจัยท่ีมีผลใน
ระดับปานกลางคือ ส่ือโฆษณาดึงดูดใจ มีรางวัลใตฝาทันที การชิงโชครางวัลใตฝา และการซ้ือมี
สวนลดในราคาพิเศษ ปจจัยท่ีมีผลในระดับนอยคือ การบริการของพนักงานหรือผูขาย การให
ทดลองชิมฟรี การสงเสริมการขาย เชน จัดแสดงสินคา จัดรายการชวงแนะนํา / ของแถม และการ
แนะนําจากเพื่อนหรือบอกตอจากบุคคลอ่ืน 

ปจจัยยอยท่ีมีความเห็นแตกตางกันคือ การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ ส่ือโฆษณาดึงดูดใจ การ
ซ้ือมีสวนลดในราคาพิเศษ และการใหทดลองชิมฟรี 
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ตาราง 38  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภณัฑ
ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตามสัญชาติ 

 
สัญชาต ิ

ไทย พมา ไทยใหญ ปจจัยดานผลิตภัณฑ 
คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 

รสชาติ 3.52 มาก 4.41 มาก 3.96 มาก 

ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ 3.99 มาก 4.24 มาก 3.90 มาก 

ความสวยงามของภาชนะบรรจุ 3.96 มาก 3.53 มาก 3.69 มาก 

รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการด่ืม 4.22 มาก 3.53 มาก 3.71 มาก 

สามารถพกพาไดสะดวก 4.57 มากที่สุด 3.56 มาก 3.80 มาก 

ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก 3.32 ปานกลาง 3.76 มาก 3.33 ปานกลาง 

มีสวนผสมท่ีมีประโยชน 2.10 นอย 2.53 ปานกลาง 2.80 ปานกลาง 

การชวยใหรูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  
ลดอาการเหน่ือยลา 

2.33 นอย 3.74 มาก 3.08 ปานกลาง 

การชวยบํารุงรางกาย 1.80 นอย 2.91 ปานกลาง 2.80 ปานกลาง 

การชวยใหเกดิกําลังงาน 1.90 นอย 3.62 มาก 2.59 ปานกลาง 

สามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่มประเภท
อ่ืน ๆ ได 

1.73 นอย 2.65 ปานกลาง 2.63 ปานกลาง 

คาเฉล่ียโดยรวม 3.04 ปานกลาง 3.50 มาก 3.30 ปานกลาง 

 
จากตาราง 38 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสัญชาติไทย และไทยใหญ เห็นวา ปจจัย

สวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ มีผลตอการเลือกซ้ือโดยรวมในระดับปานกลาง คาเฉล่ีย 3.04 
และ 3.30 สวนผูใชแรงงานสัญชาติพมาเห็นวา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ มีผลตอ
การเลือกซ้ือโดยรวมในระดับมาก คาเฉล่ีย 3.50  

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสัญชาติไทยเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากท่ีสุดคือ สามารถ
พกพาไดสะดวก ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการดื่ม ขนาด 
(ปริมาตร) การบรรจุ ความสวยงามของภาชนะบรรจุ และรสชาติ ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ 
ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก ปจจัยท่ีมีผลในระดับนอยคือ การชวยใหรูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  ลด
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อาการเหนื่อยลา มีสวนผสมท่ีมีประโยชน การชวยใหเกิดกําลังงาน การชวยบํารุงรางกาย และ
สามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่มประเภทอ่ืน ๆ ได 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสัญชาติพมาเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ รสชาติ ขนาด 
(ปริมาตร) การบรรจุ ชื่อเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก การชวยใหรูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  ลดอาการ
เหนื่อยลา การชวยใหเกิดกําลังงาน สามารถพกพาไดสะดวก ความสวยงามของภาชนะบรรจุ และ
รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการด่ืม ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ การชวยบํารุงรางกาย 
สามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่มประเภทอ่ืน ๆ ได และมีสวนผสมท่ีมีประโยชน 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสัญชาติไทยใหญเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ รสชาติ 
ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ สามารถพกพาไดสะดวก รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการดื่ม และ
ความสวยงามของภาชนะบรรจุ ปจจัยท่ีมีผลระดับปานกลางคือ ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก การชวยให
รูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  ลดอาการเหน่ือยลา มีสวนผสมที่มีประโยชน การชวยบํารุงรางกาย 
สามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่มประเภทอ่ืน ๆ ได และการชวยใหเกิดกําลังงาน 

ปจจัยยอยท่ีมีความเห็นแตกตางกันคือ สามารถพกพาไดสะดวก ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก 
มีสวนผสมท่ีมีประโยชน การชวยใหรูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  ลดอาการเหน่ือยลา การชวยบํารุง
รางกาย การชวยใหเกิดกําลังงาน สามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่มประเภทอ่ืน ๆ ได 
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ตาราง 39  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา           
ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตามสัญชาติ 

 
สัญชาต ิ

ไทย พมา ไทยใหญ ปจจัยดานราคา 
คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 

ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 4.11 มาก 4.09 มาก 4.08 มาก 
ราคาเหมาะสมกับปริมาตรบรรจุ 4.08 มาก 4.03 มาก 3.96 มาก 
ราคาเหมาะสมกับรายได 4.19 มาก 3.82 มาก 4.12 มาก 
ราคาถูกวายี่หออ่ืน ๆ  3.57 มาก 3.71 มาก 3.51 มาก 

คาเฉล่ียโดยรวม 3.99 มาก 3.91 มาก 3.92 มาก 

 
จากตาราง 39 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท้ังสัญชาติไทย สัญชาติพมา และสัญชาติ

ไทยใหญเห็นวา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา มีผลตอการเลือกซ้ือโดยรวมในระดับมาก
เหมือนกัน คาเฉล่ีย 3.99 3.91 และ 3.92 โดยทุกสัญชาติเห็นวาทุกปจจัยยอยมีผลในระดับมาก
เหมือนกัน 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสัญชาติไทยและไทยใหญเห็นวาปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ  
ราคาเหมาะสมกับรายได ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาเหมาะสมกับปริมาตรบรรจุ และราคาถูก
วายี่หออ่ืน ๆ  

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสัญชาติพมาเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ ราคาเหมาะสม
กับคุณภาพ ราคาเหมาะสมกับปริมาตรบรรจุ ราคาเหมาะสมกับรายได และราคาถูกวายี่หออ่ืน ๆ  
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ตาราง 40  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาด                       
ดานชองทางการจัดจําหนายท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตามสัญชาติ 

 
สัญชาต ิ

ไทย พมา ไทยใหญ ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย 
คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 

ความสะดวกในการเดินทางไปซ้ือ 4.12 มาก 4.44 มาก 4.16 มาก 
ความสะดวกในการจอดรถบริเวณ
สถานท่ีจําหนาย 

4.24 มาก 4.06 มาก 4.06 มาก 

สถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ีพัก
อาศัย 

4.36 มาก 3.94 มาก 4.18 มาก 

สถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน 4.40 มาก 4.12 มาก 4.08 มาก 
สถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม 4.41 มาก 3.74 มาก 4.24 มาก 

คาเฉล่ียโดยรวม 4.31 มาก 4.06 มาก 4.15 มาก 

 
จากตาราง 40 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท้ังสัญชาติไทย สัญชาติพมา และสัญชาติ

ไทยใหญเห็นวา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย มีผลตอการเลือกซ้ือ
โดยรวมในระดับมากเหมือนกัน คาเฉล่ีย 4.31 4.06 และ 4.15 โดยทุกสัญชาติเห็นวาทุกปจจัยยอยมี
ผลในระดับมากเหมือนกัน  

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสัญชาติไทยเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ สถานท่ี
จําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม สถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน สถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ี
พักอาศัย ความสะดวกในการจอดรถบริเวณสถานท่ีจําหนาย และความสะดวกในการเดินทางไปซ้ือ 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสัญชาติพมาเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ ความสะดวก
ในการเดินทางไปซ้ือ สถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน ความสะดวกในการจอดรถบริเวณสถานท่ี
จําหนาย สถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ีพักอาศัย และสถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสัญชาติไทยใหญเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ สถานท่ี
จําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม สถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ีพักอาศัย ความสะดวกในการ
เดินทางไปซ้ือ สถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน และความสะดวกในการจอดรถบริเวณสถานท่ี
จําหนาย 
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ตาราง 41  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาด                  
ดานการสงเสริมทางการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตามสัญชาติ 

 
สัญชาต ิ

ไทย พมา ไทยใหญ ปจจัยดานการสงเสริมทางการตลาด 
คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 

การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ 3.46 ปานกลาง 3.59 มาก 3.49 ปานกลาง 

ส่ือโฆษณาดึงดูดใจ 3.50 มาก 3.44 ปานกลาง 3.39 ปานกลาง 

เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุน
สังคม 

3.73 มาก 3.53 มาก 3.55 มาก 

เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกฬีา 3.80 มาก 3.74 มาก 3.57 มาก 

การประชาสัมพันธขาวสารอยาง
สมํ่าเสมอ 

3.81 มาก 3.47 ปานกลาง 3.59 มาก 

การสนับสนุนและชวยเหลือสังคมตาง ๆ 3.79 มาก 3.26 ปานกลาง 3.61 มาก 

การสนับสนุนดานการแขงขันกีฬาตาง ๆ 3.88 มาก 3.44 ปานกลาง 3.41 ปานกลาง 

การจัดกจิกรรมใหประชาชน                     
ไดมีสวนรวม 

3.82 มาก 3.71 มาก 3.29 ปานกลาง 

การชิงโชครางวัลใตฝา 2.61 ปานกลาง 3.88 มาก 3.43 ปานกลาง 

มีรางวัลใตฝาทันที 2.52 ปานกลาง 3.79 มาก 3.67 มาก 

การซ้ือมีสวนลดในราคาพิเศษ 2.17 นอย 3.00 ปานกลาง 3.10 ปานกลาง 

การใหทดลองชิมฟรี 1.82 นอย 3.21 ปานกลาง 2.84 ปานกลาง 

การบริการของพนักงานหรือผูขาย 1.83 นอย 3.06 ปานกลาง 2.98 ปานกลาง 

การสงเสริมการขาย เชน จัดแสดงสินคา 
จัดรายการชวงแนะนํา / ของแถม 

1.81 นอย 3.24 ปานกลาง 2.55 ปานกลาง 

การแนะนําจากเพ่ือนหรือบอกตอจาก
บุคคลอ่ืน 

1.72 นอย 3.12 ปานกลาง 2.69 ปานกลาง 

คาเฉล่ียโดยรวม 2.95 ปานกลาง 3.43 ปานกลาง 3.28 ปานกลาง 
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จากตาราง 41 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท้ังสัญชาติไทย สัญชาติพมา และสัญชาติ
ไทยใหญเห็นวา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมทางการตลาด มีผลตอการเลือกซ้ือ
โดยรวมในระดับปานกลางเหมือนกัน คาเฉล่ีย 2.95 3.43 และ 3.28   

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสัญชาติไทยเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ การสนับสนุน
ดานการแขงขันกีฬาตาง ๆ การจัดกิจกรรมใหประชาชนไดมีสวนรวม การประชาสัมพันธขาวสาร
อยางสมํ่าเสมอ เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกีฬา การสนับสนุนและชวยเหลือสังคมตาง ๆ 
เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนสังคม และส่ือโฆษณาดึงดูดใจ ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง
คือ การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ การชิงโชครางวัลใตฝา และมีรางวัลใตฝาทันที ปจจัยท่ีมีผลในระดับ
นอยคือ การซ้ือมีสวนลดในราคาพิเศษ การบริการของพนักงานหรือผูขาย การใหทดลองชิมฟรี การ
สงเสริมการขาย เชน จัดแสดงสินคา จัดรายการชวงแนะนํา / ของแถม และการแนะนําจากเพื่อนหรือ
บอกตอจากบุคคลอ่ืน 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสัญชาติพมาเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ การชิงโชค
รางวัลใตฝา มีรางวัลใตฝาทันที เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกีฬา การจัดกิจกรรมให
ประชาชนไดมีสวนรวม การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ และเร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนสังคม 
ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ การประชาสัมพันธขาวสารอยางสม่ําเสมอ ส่ือโฆษณาดึงดูดใจ 
การสนับสนุนดานการแขงขันกีฬาตาง ๆ การสนับสนุนและชวยเหลือสังคมตาง ๆ การสงเสริมการ
ขาย เชน จัดแสดงสินคา จัดรายการชวงแนะนํา / ของแถม การใหทดลองชิมฟรี การแนะนําจาก
เพื่อนหรือบอกตอจากบุคคลอ่ืน การบริการของพนักงานหรือผูขาย และการซ้ือมีสวนลดในราคา
พิเศษ 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางสัญชาติไทยใหญเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ มีรางวัล
ใตฝาทันที การสนับสนุนและชวยเหลือสังคมตาง ๆ การประชาสัมพันธขาวสารอยางสมํ่าเสมอ 
เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกีฬา และเร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนสังคม ปจจัยท่ีมี
ผลในระดับปานกลางคือ การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ การชิงโชครางวัลใตฝา การสนับสนุนดานการ
แขงขันกีฬาตาง ๆ ส่ือโฆษณาดึงดูดใจ การจัดกิจกรรมใหประชาชนไดมีสวนรวม การซ้ือมีสวนลด
ในราคาพิเศษ การบริการของพนักงานหรือผูขาย การใหทดลองชิมฟรี การแนะนําจากเพ่ือนหรือ
บอกตอจากบุคคลอ่ืน และการสงเสริมการขาย เชน จัดแสดงสินคา จัดรายการชวงแนะนํา / ของ
แถม 

ปจจัยยอยท่ีทุกสัญชาติเห็นวามีผลตอการเลือกซ้ือเหมือนกันคือ เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึง
การสนับสนุนสังคม และเร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกีฬา 
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ตาราง 42  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภณัฑ
ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตามการศึกษา 

 
การศึกษา 

ไมไดรับ
การศึกษา 

ประถมศึกษา 
สูงกวา

ประถมศึกษา 
ปจจัยดานผลิตภัณฑ 

คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 

รสชาติ 4.07 มาก 3.42 ปานกลาง 3.73 มาก 

ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ 3.92 มาก 4.03 มาก 4.04 มาก 

ความสวยงามของภาชนะบรรจุ 3.53 มาก 3.97 มาก 3.98 มาก 

รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการด่ืม 3.68 มาก 4.18 มาก 4.17 มาก 

สามารถพกพาไดสะดวก 3.64 มาก 4.72 มากที่สุด 4.37 มาก 

ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก 3.42 ปานกลาง 3.37 ปานกลาง 3.35 ปานกลาง 

มีสวนผสมท่ีมีประโยชน 2.67 ปานกลาง 1.73 นอย 2.55 ปานกลาง 

การชวยใหรูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  
ลดอาการเหน่ือยลา 

3.28 ปานกลาง 2.05 นอย 2.76 ปานกลาง 

การชวยบํารุงรางกาย 2.65 ปานกลาง 1.66 นอย 2.17 นอย 

การชวยใหเกดิกําลังงาน 3.03 ปานกลาง 1.71 นอย 2.21 นอย 

สามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่มประเภท
อ่ืน ๆ ได 

2.53 ปานกลาง 1.64 นอย 1.98 นอย 

คาเฉล่ียโดยรวม 3.31 ปานกลาง 2.95 ปานกลาง 3.21 ปานกลาง 

 
จากตาราง 42 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีไมไดรับการศึกษา มีการศึกษาระดับ

ประถมศึกษา และสูงกวาประถมศึกษา เห็นวา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ มีผลตอ
การเลือกซ้ือโดยรวมในระดับปานกลาง คาเฉล่ีย 3.31  2.95 และ 3.21   

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีไมไดรับการศึกษา เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ 
รสชาติ ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการดื่ม สามารถพกพาได
สะดวก และความสวยงามของภาชนะบรรจุ ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ี
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รูจัก การชวยใหรูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  ลดอาการเหน่ือยลา การชวยใหเกิดกําลังงาน มี
สวนผสมท่ีมีประโยชน การชวยบํารุงรางกาย และสามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่มประเภทอ่ืน ๆ ได 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีการศึกษาระดับประถมศึกษา เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับ
มากท่ีสุดคือ สามารถพกพาไดสะดวก ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ รูปแบบภาชนะมีความสะดวก
ในการดื่ม ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ และความสวยงามของภาชนะบรรจุ ปจจัยท่ีมีผลในระดับ
ปานกลางคือ รสชาติ และช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก ปจจัยท่ีมีผลในระดับนอยคือ การชวยใหรูสึกสด
ช่ืน กระปร้ีกระเปรา  ลดอาการเหน่ือยลา มีสวนผสมท่ีมีประโยชน การชวยใหเกิดกําลังงาน การ
ชวยบํารุงรางกาย และสามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่มประเภทอ่ืน ๆ ได 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีการศึกษาสูงกวาประถมศึกษา เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับ
มากคือ สามารถพกพาไดสะดวก รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการดื่ม ขนาด (ปริมาตร) การ
บรรจุ ความสวยงามของภาชนะบรรจุ และรสชาติ ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ ช่ือเสียง/ยี่หอ
เปนท่ีรูจัก การชวยใหรูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  ลดอาการเหน่ือยลา และมีสวนผสมท่ีมี
ประโยชน ปจจัยท่ีมีผลในระดับนอยคือ การชวยใหเกิดกําลังงาน การชวยบํารุงรางกาย และสามารถ
นํามาผสมกับเคร่ืองดื่มประเภทอ่ืน ๆ ได 

ปจจัยยอยท่ีมีความเห็นเหมือนกันคือ ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ ความสวยงามของ
ภาชนะบรรจุ รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการด่ืม และช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก 
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ตาราง 43  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา       
ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตามการศึกษา 

 
การศึกษา 

ไมไดรับ
การศึกษา 

ประถมศึกษา 
สูงกวา

ประถมศึกษา 
ปจจัยดานราคา 

คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 

ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 3.90 มาก 4.17 มาก 4.15 มาก 
ราคาเหมาะสมกับปริมาตรบรรจุ 4.03 มาก 4.12 มาก 4.00 มาก 
ราคาเหมาะสมกับรายได 3.97 มาก 4.18 มาก 4.20 มาก 
ราคาถูกวายี่หออ่ืน ๆ  3.72 มาก 3.59 มาก 3.47 มาก 

คาเฉล่ียโดยรวม 3.91 มาก 4.02 มาก 3.96 มาก 

 
จากตาราง 43 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีไมไดรับการศึกษา มีการศึกษาระดับ

ประถมศึกษา และสูงกวาประถมศึกษา เห็นวา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา มีผลตอการ
เลือกซ้ือโดยรวมในระดับมาก คาเฉล่ีย 3.91  4.02 และ 3.96   

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีไมไดรับการศึกษา เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ ราคา
เหมาะสมกับปริมาตรบรรจุ ราคาเหมาะสมกับรายได ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ และราคาถูกวายี่หอ
อ่ืน ๆ  

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีการศึกษาระดับประถมศึกษาและสูงกวาประถมศึกษา เห็น
วา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ ราคาเหมาะสมกับรายได ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาเหมาะสม
กับปริมาตรบรรจุ และราคาถูกวายี่หออ่ืน ๆ 
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ตาราง 44  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาด                  
ดานชองทางการจัดจําหนายท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตามการศึกษา 

 

การศึกษา 

ไมไดรับ
การศึกษา 

ประถมศึกษา 
สูงกวา

ประถมศึกษา 
ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย 

คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 

ความสะดวกในการเดินทางไปซ้ือ 4.19 มาก 4.20 มาก 4.11 มาก 
ความสะดวกในการจอดรถบริเวณ
สถานท่ีจําหนาย 

4.00 มาก 4.30 มาก 4.19 มาก 

สถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ีพัก
อาศัย 

4.03 มาก 4.34 มาก 4.39 มาก 

สถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน 4.04 มาก 4.47 มาก 4.33 มาก 
สถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม 3.82 มาก 4.46 มาก 4.47 มาก 

คาเฉล่ียโดยรวม 4.02 มาก 4.36 มาก 4.30 มาก 
 

จากตาราง 44 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีไมไดรับการศึกษา มีการศึกษาระดับ
ประถมศึกษา และสูงกวาประถมศึกษา เห็นวา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานชองทางการจัด
จําหนาย มีผลตอการเลือกซ้ือโดยรวมในระดับมาก คาเฉล่ีย 4.02  4.36 และ 4.30   

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีไมไดรับการศึกษา เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ ความ
สะดวกในการเดินทางไปซ้ือ สถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน สถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ีพัก
อาศัย ความสะดวกในการจอดรถบริเวณสถานท่ีจําหนาย และสถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีการศึกษาระดับประถมศึกษา เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับ
มากคือ สถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน สถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม สถานท่ีจําหนายอยู
ใกลบานหรือท่ีพักอาศัย ความสะดวกในการจอดรถบริเวณสถานท่ีจําหนาย และความสะดวกใน
การเดินทางไปซ้ือ 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาสูงกวาประถมศึกษา เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับ
มากคือ สถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม สถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ีพักอาศัย สถานท่ี
จําหนายอยูใกลท่ีทํางาน ความสะดวกในการจอดรถบริเวณสถานท่ีจําหนาย และความสะดวกใน
การเดินทางไปซ้ือ 
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ตาราง 45  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาด                  
ดานการสงเสริมทางการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตาม
การศึกษา 

 
การศึกษา 

ไมไดรับ
การศึกษา 

ประถมศึกษา 
สูงกวา

ประถมศึกษา 
ปจจัยดานการสงเสริมทางการตลาด 

คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 

การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ 3.57 มาก 3.29 ปานกลาง 3.62 มาก 

ส่ือโฆษณาดึงดูดใจ 3.50 มาก 3.40 ปานกลาง 3.54 มาก 

เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุน
สังคม 

3.64 มาก 3.64 มาก 3.74 มาก 

เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกฬีา 3.63 มาก 3.78 มาก 3.82 มาก 

การประชาสัมพันธขาวสารอยาง
สมํ่าเสมอ 

3.68 มาก 3.72 มาก 3.79 มาก 

การสนับสนุนและชวยเหลือสังคมตาง ๆ 3.50 มาก 3.78 มาก 3.76 มาก 

การสนับสนุนดานการแขงขันกีฬาตาง ๆ 3.44 ปานกลาง 3.86 มาก 3.84 มาก 

การจัดกจิกรรมใหประชาชน                     
ไดมีสวนรวม 

3.61 มาก 3.84 มาก 3.67 มาก 

การชิงโชครางวัลใตฝา 3.39 ปานกลาง 2.45 นอย 3.03 ปานกลาง 

มีรางวัลใตฝาทันที 3.43 ปานกลาง 2.47 นอย 2.88 ปานกลาง 

การซ้ือมีสวนลดในราคาพิเศษ 2.96 ปานกลาง 2.03 นอย 2.46 นอย 

การใหทดลองชิมฟรี 2.69 ปานกลาง 1.63 นอย 2.33 นอย 

การบริการของพนักงานหรือผูขาย 2.76 ปานกลาง 1.72 นอย 2.22 นอย 

การสงเสริมการขาย เชน จัดแสดงสินคา 
จัดรายการชวงแนะนํา / ของแถม 

2.65 ปานกลาง 1.67 นอย 2.17 นอย 

การแนะนําจากเพ่ือนหรือบอกตอจาก
บุคคลอ่ืน 

2.75 ปานกลาง 1.61 นอย 2.02 นอย 

คาเฉล่ียโดยรวม 3.28 ปานกลาง 2.86 ปานกลาง 3.13 ปานกลาง 
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จากตาราง 45 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีไมไดรับการศึกษา มีการศึกษาระดับ
ประถมศึกษา และสูงกวาประถมศึกษา เห็นวา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมทาง
การตลาด มีผลตอการเลือกซ้ือโดยรวมในระดับปานกลาง คาเฉล่ีย 3.28  2.86 และ 3.13   

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีไมไดรับการศึกษา เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ การ
ประชาสัมพันธขาวสารอยางสม่ําเสมอ เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนสังคม เร่ืองราวโฆษณา
ส่ือถึงการสนับสนุนกีฬา การจัดกิจกรรมใหประชาชนไดมีสวนรวม การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ ส่ือ
โฆษณาดึงดูดใจ และการสนับสนุนและชวยเหลือสังคมตาง ๆ ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ 
การสนับสนุนดานการแขงขันกีฬาตาง ๆ มีรางวัลใตฝาทันที การชิงโชครางวัลใตฝา การซ้ือมี
สวนลดในราคาพิเศษ การบริการของพนักงานหรือผูขาย การแนะนําจากเพ่ือนหรือบอกตอจาก
บุคคลอ่ืน การใหทดลองชิมฟรี และการสงเสริมการขาย เชน จัดแสดงสินคา จัดรายการชวงแนะนํา  
ของแถม 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีการศึกษาระดับประถมศึกษา เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับ
มากคือ การสนับสนุนดานการแขงขันกีฬาตาง ๆ การจัดกิจกรรมใหประชาชนไดมีสวนรวม 
เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกีฬา การสนับสนุนและชวยเหลือสังคมตาง ๆ การ
ประชาสัมพันธขาวสารอยางสม่ําเสมอ และเร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนสังคม ปจจัยท่ีมีผล
ในระดับปานกลางคือ ส่ือโฆษณาดึงดูดใจ และการโฆษณาผานส่ือตาง ๆ ปจจัยท่ีมีผลในระดับนอย
คือ มีรางวัลใตฝาทันที การชิงโชครางวัลใตฝา การซ้ือมีสวนลดในราคาพิเศษ การบริการของ
พนักงานหรือผูขาย การสงเสริมการขาย เชน จัดแสดงสินคา จัดรายการชวงแนะนํา / ของแถม การ
ใหทดลองชิมฟรี และการแนะนําจากเพื่อนหรือบอกตอจากบุคคลอ่ืน 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีการศึกษาสูงกวาประถมศึกษา เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับ
มากคือ การสนับสนุนดานการแขงขันกีฬาตาง ๆ เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกีฬา การ
ประชาสัมพันธขาวสารอยางสมํ่าเสมอ การสนับสนุนและชวยเหลือสังคมตาง ๆ เร่ืองราวโฆษณา
ส่ือถึงการสนับสนุนสังคม การจัดกิจกรรมใหประชาชนไดมีสวนรวม การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ 
และส่ือโฆษณาดึงดูดใจ ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ การชิงโชครางวัลใตฝา และมีรางวัลใต
ฝาทันที ปจจัยท่ีมีผลในระดับนอยคือ การซ้ือมีสวนลดในราคาพิเศษ การใหทดลองชิมฟรี การ
บริการของพนักงานหรือผูขาย การสงเสริมการขาย เชน จัดแสดงสินคา จัดรายการชวงแนะนํา / 
ของแถม และการแนะนําจากเพื่อนหรือบอกตอจากบุคคลอ่ืน 

ปจจัยยอยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเหมือนกันคือ เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนสังคม 
เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกีฬา การประชาสัมพันธขาวสารอยางสม่ําเสมอ การสนับสนุน
และชวยเหลือสังคมตาง ๆ และการจัดกิจกรรมใหประชาชนไดมีสวนรวม 
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ตาราง 46  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภณัฑ
ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 

 
รายไดเฉล่ียตอเดือน (บาท) 

3,000-5,000 5,001-7,000 มากกวา 7,000 ปจจัยดานผลิตภัณฑ 
คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 

รสชาติ 3.13 ปานกลาง 3.82 มาก 4.66 มากที่สุด 

ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ 3.95 มาก 3.98 มาก 4.21 มาก 

ความสวยงามของภาชนะบรรจุ 4.02 มาก 3.82 มาก 3.66 มาก 

รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการด่ืม 4.22 มาก 4.05 มาก 3.68 มาก 

สามารถพกพาไดสะดวก 4.62 มากที่สุด 4.25 มาก 3.87 มาก 

ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก 3.15 ปานกลาง 3.37 ปานกลาง 3.91 มาก 

มีสวนผสมท่ีมีประโยชน 1.54 นอย 2.37 นอย 3.68 มาก 

การชวยใหรูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  
ลดอาการเหน่ือยลา 

1.91 นอย 2.82 ปานกลาง 3.66 มาก 

การชวยบํารุงรางกาย 1.31 นอยที่สุด 2.19 นอย 3.64 มาก 

การชวยใหเกดิกําลังงาน 1.43 นอยที่สุด 2.45 นอย 3.36 ปานกลาง 

สามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่มประเภท
อ่ืน ๆ ได 

1.33 นอยที่สุด 2.06 นอย 3.32 ปานกลาง 

คาเฉล่ียโดยรวม 2.78 ปานกลาง 3.20 ปานกลาง 3.79 มาก 

 
จากตาราง 46 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีรายได 3,000-5,000 บาท และ 5,001-

7,000 บาท เห็นวา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ มีผลตอการเลือกซ้ือโดยรวมในระดับ
ปานกลาง  คาเฉล่ีย 2.78 และ 3.20  แตผูมีรายได มากกวา 7,000 บาท เห็นวา ปจจัยสวนประสม
การตลาดดานผลิตภัณฑ มีผลตอการเลือกซ้ือโดยรวมในระดับมาก คาเฉล่ีย 3.79  

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีรายได 3,000-5,000 บาท เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก
ท่ีสุดคือ สามารถพกพาไดสะดวก ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ รูปแบบภาชนะมีความสะดวกใน
การดื่ม ความสวยงามของภาชนะบรรจุ และขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ ปจจัยท่ีมีผลในระดับปาน
กลางคือ ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก รสชาติ ปจจัยท่ีมีผลในระดับนอยคือ การชวยใหรูสึกสดช่ืน 
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กระปร้ีกระเปรา  ลดอาการเหน่ือยลา และมีสวนผสมท่ีมีประโยชน ปจจัยท่ีมีผลในระดับนอยท่ีสุด
คือ การชวยใหเกิดกําลังงาน สามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่มประเภทอ่ืน ๆ ได และการชวยบํารุง
รางกาย 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีรายได 5,000-7,000 บาท เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก
คือ สามารถพกพาไดสะดวก รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการดื่ม ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ 
รสชาติ และความสวยงามของภาชนะบรรจุ ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ี
รูจัก และการชวยใหรูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  ลดอาการเหนื่อยลา ปจจัยท่ีมีผลในระดับนอยคือ 
การชวยใหเกิดกําลังงาน มีสวนผสมท่ีมีประโยชน การชวยบํารุงรางกาย และสามารถนํามาผสมกับ
เคร่ืองดื่มประเภทอ่ืน ๆ ได 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีรายไดมากกวา 7,000 บาท เห็นวา ปจจัยที่มีผลในระดับมาก
ท่ีสุดคือ รสชาติ ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก 
สามารถพกพาไดสะดวก รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการดื่ม มีสวนผสมท่ีมีประโยชน การ
ชวยใหรูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  ลดอาการเหน่ือยลา  ความสวยงามของภาชนะบรรจุ และการ
ชวยบํารุงรางกาย ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ การชวยใหเกิดกําลังงาน และสามารถนํามา
ผสมกับเคร่ืองดื่มประเภทอ่ืน ๆ ได 

ปจจัยยอยท่ีทุกระดับรายไดเห็นวามีผลในระดับมากเหมือนกันคือ ขนาด (ปริมาตร) การ
บรรจุ ความสวยงามของภาชนะบรรจุ และรูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการด่ืม 
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ตาราง 47  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา          
ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 

 
รายไดเฉล่ียตอเดือน (บาท) 

3,000-5,000 5,001-7,000 มากกวา 7,000 ปจจัยดานราคา 
คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 

ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 4.10 มาก 4.11 มาก 4.09 มาก 
ราคาเหมาะสมกับปริมาตรบรรจุ 4.08 มาก 4.04 มาก 4.04 มาก 
ราคาเหมาะสมกับรายได 4.27 มาก 4.12 มาก 3.87 มาก 
ราคาถูกวายี่หออ่ืน ๆ  3.58 มาก 3.59 มาก 3.55 มาก 

คาเฉล่ียโดยรวม 4.00 มาก 3.96 มาก 3.89 มาก 

 
จากตาราง 47 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท้ังท่ีมีรายได 3,000-5,000 บาท 5,001-

7,000 บาท และมากกวา 7,000 บาท เห็นวา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา มีผลตอการเลือก
ซ้ือโดยรวมในระดับมากเหมือนกัน คาเฉล่ีย 4.00 3.96 และ 3.89 โดยทุกระดับรายไดเห็นวาทุก
ปจจัยยอยมีผลในระดับมากเหมือนกัน  

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีรายได 3,000-5,000 บาท และ 5,000-7,000 บาท เห็นวา 
ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ ราคาเหมาะสมกับรายได ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาเหมาะสมกับ
ปริมาตรบรรจุ และราคาถูกวายี่หออ่ืน ๆ  

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีรายไดมากกวา 7,000 บาท เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก
คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาเหมาะสมกับปริมาตรบรรจุ ราคาเหมาะสมกับรายได และราคา
ถูกวายี่หออ่ืน ๆ  
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ตาราง 48  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาด                        
ดานชองทางการจัดจําหนายท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง จําแนกตามรายได
เฉล่ียตอเดือน 

 
รายไดเฉล่ียตอเดือน (บาท) 

3,000-5,000 5,001-7,000 มากกวา 7,000 ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย 
คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 

ความสะดวกในการเดินทางไปซ้ือ 4.00 มาก 4.18 มาก 4.51 มากท่ีสุด 
ความสะดวกในการจอดรถบริเวณ
สถานท่ีจําหนาย 

4.25 มาก 4.14 มาก 4.17 มาก 

สถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ีพัก
อาศัย 

4.47 มาก 4.12 มาก 4.34 มาก 

สถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน 4.56 มากท่ีสุด 4.17 มาก 4.17 มาก 
สถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม 4.44 มาก 4.14 มาก 4.49 มาก 

คาเฉล่ียโดยรวม 4.34 มาก 4.15 มาก 4.34 มาก 

 
จากตาราง 48 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีรายได 3,000-5,000 บาท และ 5,001-

7,000 บาท เห็นวาปจจัยสวนประสมการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย มีตอการเลือกซ้ือ
โดยรวมในระดับมากเหมือนกัน คาเฉล่ีย 4.34 4.15 และ 4.49   

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีรายได 3,000-5,000 บาท เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก
ท่ีสุดคือ สถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ สถานท่ีจําหนายอยูใกลบาน
หรือท่ีพักอาศัย สถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม ความสะดวกในการจอดรถบริเวณสถานท่ี
จําหนาย และความสะดวกในการเดินทางไปซ้ือ 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีรายได 5,000-7,000 บาท เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก
คือ ความสะดวกในการเดินทางไปซ้ือ สถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน ความสะดวกในการจอดรถ
บริเวณสถานท่ีจําหนาย สถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม และสถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือ
ท่ีพักอาศัย 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีรายไดมากกวา 7,000 บาท เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก
ท่ีสุดคือ ความสะดวกในการเดินทางไปซ้ือ ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ สถานท่ีจําหนายมีการแช
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เย็นพรอมดื่ม สถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ีพักอาศัย ความสะดวกในการจอดรถบริเวณสถานท่ี
จําหนาย และสถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน 

ปจจัยยอยท่ีมีความเห็นแตกตางกันคือ  ความสะดวกในการเดินทางไปซ้ือ และสถานท่ี
จําหนายอยูใกลท่ีทํางาน 
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ตาราง 49  แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาด                 
ดานการสงเสริมทางท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกาํลัง จําแนกตามรายไดเฉล่ีย             
ตอเดือน 

 
รายไดเฉล่ียตอเดือน 

3,000-5,000 5,001-7,000 มากกวา 7,000 ปจจัยดานการสงเสริมทางการตลาด 
คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 

การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ 3.10 ปานกลาง 3.49 ปานกลาง 4.36 มาก 

ส่ือโฆษณาดึงดูดใจ 3.32 ปานกลาง 3.46 ปานกลาง 3.91 มาก 

เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุน
สังคม 

3.58 มาก 3.66 มาก 3.94 มาก 

เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกฬีา 3.68 มาก 3.77 มาก 3.89 มาก 

การประชาสัมพันธขาวสารอยาง
สมํ่าเสมอ 

3.79 มาก 3.65 มาก 3.87 มาก 

การสนับสนุนและชวยเหลือสังคมตาง ๆ 3.66 มาก 3.61 มาก 4.09 มาก 

การสนับสนุนดานการแขงขันกีฬาตาง ๆ 3.77 มาก 3.64 มาก 4.06 มาก 

การจัดกจิกรรมใหประชาชน                     
ไดมีสวนรวม 

3.71 มาก 3.66 มาก 3.91 มาก 

การชิงโชครางวัลใตฝา 2.39 นอย 2.96 ปานกลาง 3.87 มาก 

มีรางวัลใตฝาทันที 2.22 นอย 3.05 ปานกลาง 3.79 มาก 

การซ้ือมีสวนลดในราคาพิเศษ 1.76 นอย 2.58 ปานกลาง 3.51 มาก 

การใหทดลองชิมฟรี 1.55 นอย 2.24 นอย 3.32 ปานกลาง 

การบริการของพนักงานหรือผูขาย 1.42 นอยที่สุด 2.28 นอย 3.60 มาก 

การสงเสริมการขาย เชน จัดแสดงสินคา 
จัดรายการชวงแนะนํา / ของแถม 

1.37 นอยที่สุด 2.21 นอย 3.49 ปานกลาง 

การแนะนําจากเพ่ือนหรือบอกตอจาก
บุคคลอ่ืน 

1.31 นอยที่สุด 2.16 นอย 3.43 ปานกลาง 

คาเฉล่ียโดยรวม 2.71 ปานกลาง 3.09 ปานกลาง 3.80 มาก 
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จากตาราง 49 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีรายได 3,000-5,000 บาท และ 5,001-
7,000 บาท เห็นวา  ปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการตลาด มีผลตอการเลือกซ้ือ
โดยรวมในระดับปานกลาง คาเฉล่ีย 2.71 และ 3.09 แตผูมีรายได มากกวา 7,000 บาท เห็นวา ปจจัย
สวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการตลาดมีผลตอการเลือกซ้ือโดยรวมในระดับมาก คาเฉล่ีย 
3.80 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีรายได 3,000-5,000 บาท เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ 
การประชาสัมพันธขาวสารอยางสม่ําเสมอ การสนับสนุนดานการแขงขันกีฬาตาง ๆ การจัดกิจกรรม
ใหประชาชนไดมีสวนรวม เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกีฬา การสนับสนุนและชวยเหลือ
สังคมตาง ๆ และเร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนสังคม ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ ส่ือ
โฆษณาดึงดูดใจ การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ  ปจจัยท่ีมีผลในระดับนอยคือ การชิงโชครางวัลใตฝา มี
รางวัลใตฝาทันที การซ้ือมีสวนลดในราคาพิเศษ และการใหทดลองชิมฟรี ปจจัยท่ีมีผลในระดับนอย
ท่ีสุดคือ การบริการของพนักงานหรือผูขาย การสงเสริมการขาย เชน จัดแสดงสินคา จัดรายการชวง
แนะนํา / ของแถม และการแนะนําจากเพื่อนหรือบอกตอจากบุคคลอ่ืน 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีรายได 5,000-7,000 บาท เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมากคือ 
เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกีฬา เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนสังคม การจัด
กิจกรรมใหประชาชนไดมีสวนรวม การประชาสัมพันธขาวสารอยางสม่ําเสมอ การสนับสนุนดาน
การแขงขันกีฬาตาง ๆ และการสนับสนุนและชวยเหลือสังคมตาง ๆ ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลาง
คือ การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ ส่ือโฆษณาดึงดูดใจ มีรางวัลใตฝาทันที การชิงโชครางวัลใตฝา และ
การซ้ือมีสวนลดในราคาพิเศษ ปจจัยท่ีมีผลในระดับนอยคือ การบริการของพนักงานหรือผูขาย การ
ใหทดลองชิมฟรี การสงเสริมการขาย เชน จัดแสดงสินคา จัดรายการชวงแนะนํา / ของแถม และการ
แนะนําจากเพื่อนหรือบอกตอจากบุคคลอ่ืน 

ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางท่ีมีรายไดมากกวา 7,000 บาท เห็นวา ปจจัยท่ีมีผลในระดับมาก
คือ การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ การสนับสนุนและชวยเหลือสังคมตาง ๆ การสนับสนุนดานการ
แขงขันกีฬาตาง ๆ เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนสังคม ส่ือโฆษณาดึงดูดใจ การจัดกิจกรรม
ใหประชาชนไดมีสวนรวม เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกีฬา การประชาสัมพันธขาวสาร
อยางสม่ําเสมอ การชิงโชครางวัลใตฝา มีรางวัลใตฝาทันที การบริการของพนักงานหรือผูขาย และ
การซ้ือมีสวนลดในราคาพิเศษ ปจจัยท่ีมีผลในระดับปานกลางคือ การสงเสริมการขาย เชน จัดแสดง
สินคา จัดรายการชวงแนะนํา / ของแถม การแนะนําจากเพ่ือนหรือบอกตอจากบุคคลอ่ืน และการให
ทดลองชิมฟรี 
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ปจจัยยอยท่ีทุกระดับรายไดเห็นวามีผลในระดับมากเหมือนกันคือ เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึง

การสนับสนุนสังคม เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกีฬา การประชาสัมพันธขาวสารอยาง
สมํ่าเสมอ การสนับสนุนและชวยเหลือสังคมตาง ๆ การสนับสนุนดานการแขงขันกฬีาตาง ๆ การจัด
กิจกรรมใหประชาชนไดมีสวนรวม 

 
สวนท่ี 4 ขอเสนอแนะ  
 
ตาราง 50  แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามประเด็นขอเสนอแนะ 
 

ประเด็น ขอเสนอแนะ จํานวน รอยละ 
รสชาติ ควรมีการปรับปรุงใหมีความแปลกใหม มีรสชาติ

ดีข้ึน 
89 29.7 

ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ   ควรมีความเหมาะสมกับราคา 62 20.7 
ความสวยงามของภาชนะ
บรรจุ 

ออกแบบใหมีลักษณะเฉพาะสําหรับผูชาย 56 18.7 

รูปแบบบรรจุ พัฒนาบรรจุภณัฑท่ีเปดงายกวาเดิม  48 16.0 
การพกพา พัฒนารูปแบบใหเหมาะสมกับการพกพาและ

จัดเก็บมากข้ึน 
44 14.7 

สวนผสม ควรเพิ่มสวนผสมท่ีมีประโยชนตอรางกาย 42 14.0 
ราคา ควรพิจารณาปรับราคาใหเหมาะสมกับสภาพ

เศรษฐกิจของประเทศ 
32 10.7 

สถานท่ีจําหนาย กระจายแหลงจําหนายใหครอบคลุมพื้นท่ีตาง ๆ 
มากข้ึน  

28 9.3 

การโฆษณา เนนความเปนเอกลักษณและการสงเสริมสังคม
อยางตอเนื่อง 

24 8.0 

การชวยเหลือสังคม สงเสริมการชวยเหลือสังคมในดานตาง ๆ 24 8.0 
การชวยเหลือดานกฬีา สงเสริมสนับสนุนเพื่อตอตานยาเสพติด  18 6.0 
การประชาสัมพันธ ดําเนินงานใหครอบคลุมและท่ัวถึง 12 4.0 
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จากตาราง 50 พบวา ผูใชแรงงานกลุมตัวอยางใหขอเสนอแนะวา ประเด็นเร่ืองรสชาติ 

ควรมีการปรับปรุงใหมีความแปลกใหม มีรสชาติดีข้ึน รอยละ 29.7 เร่ืองขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ  
ควรมีความเหมาะสมกับราคา รอยละ 20.7 เร่ืองความสวยงามของภาชนะบรรจุ ควรออกแบบใหมี
ลักษณะเฉพาะสําหรับผูชาย รอยละ 18.7 เร่ืองรูปแบบบรรจุ ควรพัฒนาบรรจุภัณฑท่ีเปดงายกวาเดิม 
รอยละ 16.0 เร่ืองการพกพา ควรพัฒนารูปแบบใหเหมาะสมกับการพกพาและจัดเก็บมากข้ึน รอยละ 
14.7 เร่ืองสวนผสม ควรเพิ่มสวนผสมท่ีมีประโยชนตอรางกาย รอยละ 14.0 เร่ืองราคา ควรพิจารณา
ปรับราคาใหเหมาะสมกับสภาพเศรษฐกิจของประเทศ รอยละ 10.7 เร่ืองสถานท่ีจําหนาย ควร
กระจายแหลงจําหนายใหครอบคลุมพื้นท่ีตาง ๆ มากข้ึน รอยละ 9.3 เร่ืองการโฆษณา เนนความเปน
เอกลักษณและการสงเสริมสังคมอยางตอเนื่อง รอยละ 8.0 เร่ืองการชวยเหลือสังคม สงเสริมการ
ชวยเหลือสังคมในดานตาง ๆ รอยละ 8.0 เร่ืองการชวยเหลือดานกีฬา สงเสริมสนับสนุนเพื่อตอตาน
ยาเสพติด รอยละ 6.0 และเร่ืองการประชาสัมพันธ ควรดําเนินงานใหครอบคลุมและท่ัวถึง รอยละ 
4.0 


