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1   แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามเพศ     16 
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22   แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามสถานท่ีซ้ือ                          

เปนประจํา         26 
23   แสดงจํานวนและรอยละของผูใชแรงงานกลุมตัวอยาง จําแนกตามลักษณะ                                 

การเลือกซ้ือตราสินคา (ยี่หอ)         27 
24   จํานวนและรอยละความนิยมดื่มเคร่ืองดื่มชูกําลังมากท่ีสุด 5 อันดับแรกของ                     

ผูตอบแบบสอบถาม         28 
25   แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมทางการตลาด                           

ท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง         29 
26   แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมทางการตลาด                  

ดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง       30 
27   แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมทางการตลาด                          

ดานราคาท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง        31 
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