
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก 
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แบบสอบถาม 
 

ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง 
ของผูใชแรงงานในอําเภอเมืองเชียงใหม 

 
แบบสอบถามฉบับนี้ เปนแบบสอบถามประกอบการคนควาแบบอิสระ ของนายคเชน 

เจียกขจร รหัส  4640570 นักศึกษาระดับปริญญาโท คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหม        
มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง
ของผูใชแรงงานในอําเภอเมืองเชียงใหม  การตอบแบบสอบถามของทานถือวามีคุณคายิ่ง ซ่ึงขอมูล
ท่ีไดจากการศึกษาจะนําไปใชประโยชนในเชิงวิชาการ จึงใครขอความรวมมือจากทานใหขอมูล
ตามความเปนจริง  

       
ขอขอบพระคุณอยางสูง 

         
                 นายคเชน เจียกขจร 

 
 

คําชี้แจง 
แบบสอบถามชุดนี้ประกอบดวย 4 ตอน 
ตอนท่ี 1   ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
ตอนท่ี 2   ขอมูลพฤติกรรมการซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง 
ตอนท่ี 3   ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง 
ตอนท่ี 4   ปญหาและขอเสนอแนะ  
คําจํากัดความของคําวา “เคร่ืองดื่มชูกําลัง” หมายถึง เปนเคร่ืองดื่มพรอมบริโภคท่ีผลิต

เปนการคา มีวัตถุประสงคในการดื่มเพื่อแกกระหาย แกงวง เพิม่ความกระปร้ีกระเปรา ตัวอยาง
ผลิตภัณฑ ไดแก เอ็ม 100  กระทิงแดง ฉลาม และลิโพวิตันดี เปนตน 
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ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย  ลงในชอง (   ) หนาขอความและเขียนคําตอบลงในชองวาง 
1. เพศ  (   )   ชาย  (   )   หญิง 
2. อายุ  (   )   ตํ่ากวา 20 ป  

(   )   20–30 ป   
(   )   31-40 ป   
(   )   41-50 ป   
(   )   50 ปข้ึนไป  

3. สัญชาติ (   )   ไทย  (   )  อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)……………………. 
4. การศึกษา (   )  ไมไดรับการศึกษา  

(   )  ประถมศึกษา  
(   )   มัธยมศึกษาตอนตน    
(   )   มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา (ปวช.) 
(   )   อนุปริญญา หรือ ปวส. 
(   )   ปริญญาตรีหรือสูงกวา 
(   )   อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)……...................................... 

5. สถานภาพ (   )   โสด  (   )    สมรส  (   )    มาย/หยาราง/แยกกันอยู 
6. งานหลักท่ีทานรับผิดชอบ 

(   )   งานกอสราง   
(   )   งานรักษาความสะอาด  
(   )   งานขับรถรับจาง    
(   )   งานในสวน / ไร / นา 
(   )   งานรักษาความปลอดภยั  
(   )   งานรับจางท่ัวไป 
(   )   อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)……………………. 

7. ระยะเวลาท่ีประกอบอาชีพนี้..........................ป……………….เดือน 
8. เวลาปกติท่ีเร่ิมทํางาน........................ น. และเวลาปกติท่ีเลิกงาน......................... น. 
9. ทานทํางานลวงเวลา (โอที) หรือไม (   )   ไมไดทํา  (   )   ทํา 
10. กรณีทํางานลวงเวลา (โอที) เวลาท่ีเร่ิมทํางาน.................... น. และเวลาท่ีเลิกงาน.....................น. 
11. การรับเงินรายได รับเปน   (   )  รายวนั  (   )   รายสัปดาห  (   )   รายเดือน 
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12. รายไดเฉล่ียตอเดือน ประมาณเดือนละ 
(   )   ตํ่ากวา 3,000 บาท    
(   )   3,000 - 5,000 บาท 
(   )   5,001 -7,000 บาท   
(   )   มากกวา 7,000 บาท   

 
ตอนท่ี 2 ขอมูลพฤติกรรมการซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง 
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย  ลงในชอง (   ) หนาขอความและเขียนคําตอบลงในชองวาง 
1. ทานดื่มเคร่ืองดื่มชูกําลังมาเปนระยะเวลาเทาใด 
 (   )   นอยกวา 1 ป   
 (   )   1-3 ป   
 (   )   มากกวา 3 ป 
2. ความถ่ีในการซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง 
 (   )   ซ้ือทุกวนั    
 (   )   ซ้ือเกือบทุกวัน (5-6 วนัตอสัปดาห) 
 (   )   ซ้ือบางวนั (3-4 วันตอสัปดาห)  
 (   )   นาน ๆ ซ้ือที (1-2 วันตอสัปดาหหรือนอยกวานัน้) 
3. จํานวนเคร่ืองดื่มชูกําลังท่ีซ้ือตอคร้ัง 
 (   )   1 ขวด    
 (   )   2 ขวด   
 (   )   มากกวา 2 ขวด 
4. รูปแบบการซ้ือเคร่ืองดื่มชูกาํลัง 
 (   )   ซ้ือแลวเปดดื่มทันที  
 (   )   ซ้ือ 2-3 ขวด แลวทยอยด่ืม  
 (   )   ซ้ือปริมาณมากแลวทยอยด่ืม 
5. ชวงเวลาท่ีทานนิยมดื่มเคร่ืองดื่มชูกําลัง 
 (   )   กอนทํางาน    
 (   )   ระหวางทํางาน   
 (   )   หลังทํางาน  
 (   )   ไมแนนอน 
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6. ทานนิยมดื่มเครื่องดื่มชูกําลังอยางไร 
 (   )   ดื่มโดยไมผสม   
 (   )   ผสมกับเหลาหรือแอลกอฮอล  
 (   )   ผสมกับน้ําเปลา  
 (   )   ผสมกับน้ําอัดลม  
 (   )   ผสมกับอ่ืน ๆ (โปรดระบุ).......................................... 
7. ทานดื่มเคร่ืองดื่มชูกําลังเนื่องจาก / เพราะ……………………………………………………… 
8. ทานซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลังจากสถานท่ีใดบอยท่ีสุด 
 (   )   รานสะดวกซ้ือ เชน 7-Eleven, เฟรชมารท  
 (   )   รานขายของชํา 
 (   )   รานคาในปมน้ํามัน     
 (   )   รานขายอาหาร/เคร่ืองดื่ม 
 (   )   อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)……………………. 
9. เคร่ืองดื่มชูกําลัง 5 ยี่หอแรกท่ีทานนิยมซ้ือมาด่ืม (ตอบแบบเรียงลําดับโดยใหหมายเลข 1 คือ 
นิยมซ้ือมากท่ีสุด หมายเลข 2 คือ นิยมซ้ือรองลงมา ) 
 (   )   เอ็ม 100   
 (   )   เอ็ม 150    
 (   )   กระทิงแดง  
 (   )   ฉลาม     
 (   )   ลิโพวิตันดี    
 (   )   .357 
 (   )   คาราบาวแดง   
 (   )   ลูกทุง   
 (   )   แรงเยอร 
 (   )   อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)……………………. 
10. ทานซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลังท่ีมีตราสินคา (ยี่หอ) ในลักษณะใด 
 (   )   ตราสินคาเดิมไมมีการเปล่ียนแปลง   
 (   )   ลองเปล่ียนบางบางคร้ัง 
 (   )   เปล่ียนไปเร่ือย ๆ  
 (   )   อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)……………………. 
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ตอนท่ี 3 ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มชูกําลัง 
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย ลงในชองแสดงระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ 
 

ระดับความสําคัญ  

ปจจัย 
มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด 

ดานผลิตภัณฑ  

รสชาติ      
ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ      
ความสวยงามของภาชนะบรรจุ      
รูปแบบภาชนะมีความสะดวกในการด่ืม      
สามารถพกพาไดสะดวก      
ช่ือเสียง/ยี่หอเปนท่ีรูจัก      
มีสวนผสมท่ีมีประโยชน      
การชวยใหรูสึกสดช่ืน กระปร้ีกระเปรา  
ลดอาการเหน่ือยลา 

     

การชวยบํารุงรางกาย      
การชวยใหเกดิกําลังงาน      
สามารถนํามาผสมกับเคร่ืองดื่มประเภท
อ่ืน ๆ ได 

     

อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)................................      

ดานราคา  

ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ      
ราคาเหมาะสมกับปริมาตรบรรจุ      
ราคาเหมาะสมกับรายได      
ราคาถูกวายี่หออ่ืน ๆ       
อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)................................      
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ระดับความสําคัญ  

ปจจัย 
มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด 

ดานชองทางการจัดจําหนาย  

ความสะดวกในการเดินทางไปซ้ือ      
ความสะดวกในการจอดรถบริเวณสถานท่ี
จําหนาย 

     

สถานท่ีจําหนายอยูใกลบานหรือท่ีพักอาศัย      
สถานท่ีจําหนายอยูใกลท่ีทํางาน      
สถานท่ีจําหนายมีการแชเย็นพรอมดื่ม      
อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)................................      

ดานการสงเสริมทางการตลาด  

การโฆษณาผานส่ือตาง ๆ      
ส่ือโฆษณาดึงดูดใจ      
เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนสังคม      
เร่ืองราวโฆษณาส่ือถึงการสนับสนุนกฬีา      
การประชาสัมพันธขาวสารอยางสมํ่าเสมอ      
การสนับสนุนและชวยเหลือสังคมตาง ๆ      
การสนับสนุนดานการแขงขันกีฬาตาง ๆ      
การจัดกจิกรรมใหประชาชนไดมีสวนรวม      
การชิงโชครางวัลใตฝา      
มีรางวัลใตฝาทันที      
การซ้ือมีสวนลดในราคาพิเศษ      
การใหทดลองชิมฟรี      
การบริการของพนักงานหรือผูขาย      
การสงเสริมการขาย เชน จัดแสดงสินคา 
จัดรายการชวงแนะนํา / ของแถม 

     

การแนะนําจากเพ่ือนหรือบอกตอจาก
บุคคลอ่ืน 

     

อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)................................      
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ตอนท่ี 4 ขอเสนอแนะในประเด็นตาง ๆ ดังนี้ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
รสชาติ.................................................................................................................................... 
ขนาด (ปริมาตร) การบรรจุ.................................................................................................... 
ความสวยงามของภาชนะบรรจุ.............................................................................................. 
รูปแบบบรรจุ.......................................................................................................................... 
การพกพา............................................................................................................................... 
สวนผสม................................................................................................................................ 
ประโยชน............................................................................................................................... 
ราคา....................................................................................................................................... 
สถานท่ีจําหนาย...................................................................................................................... 
การโฆษณา............................................................................................................................ 
การสนับสนุนสังคม............................................................................................................... 
การสนับสนุนดานกฬีา........................................................................................................... 
การชวยเหลือสังคม............................................................................................................... 
การชวยเหลือดานกฬีา............................................................................................................ 
การประชาสัมพันธ................................................................................................................. 
การชิงโชค.............................................................................................................................. 
ของแถม................................................................................................................................. 
รางวัลใตฝา............................................................................................................................. 
อ่ืน ๆ ..................................................................................................................................... 

.............................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................ 

.............................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................ 

.............................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................ 

.............................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................ 

............................................................................................................................................................. 
 



 85 

ประวัติผูเขียน 
 
ชื่อ-สกุล   นายคเชน  เจียกขจร 
 
วันเดือนปเกิด  21  ตุลาคม  2520 
 
ประวัติการศึกษา  
  

2544 สําเร็จการศึกษาบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาการตลาด                            
คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยพายัพ 

 
ประวัติการทํางาน  
  

2542-2548 ผูจัดการ หางหุนสวนจํากดั เวียงพิงคฟารม จังหวดัเชียงใหม 
2548-ปจจุบัน ผูจัดการ บริษทั ดีลักษ พร็อพเพอรต้ี จังหวัดเชียงใหม 

 

 


