
บทท่ี 2 
แนวคิดทฤษฎี และวรรณกรรมที่เกี่ยวของ 

 
ในการคนควาแบบอิสระคร้ังนี้  ไดมุง เนนเพื่อศึกษาตนทุนและผลตอบแทนจาก

อุตสาหกรรมการผลิตกาละแม ในเขตพื้นท่ีตําบลสุเทพ  อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม แนวคิดทฤษฎี
ท่ีใชในการศึกษาครั้งนี้ ประกอบดวย แนวคิดตนทุน และแนวคิดในการประเมินโครงการลงทุน 
โดยมีการศึกษาขอมูลทางดานการตลาด ดานเทคนิค ดานการจัดการ และดานการเงิน เพื่อเปนขอมูล
ประกอบในการศึกษาตนทุนและผลตอบแทนเพ่ือเปนแนวทางในการตัดสินใจลงทุนผลิตกาละแม 
 
ทฤษฎีและแนวคิด 
1. แนวคิดสวนประสมการตลาด (Marketing’s  Mix หรือ 4P’s) 
 โครงการไดนาํเอาแนวคิดสวนประสมการตลาด      (Marketing’s    Mix  หรือ    4P’s)  
สุดาดวง  เรืองรุจิระ  (2540)  ใชเปนเคร่ืองมือในการศึกษาความเปนไปไดทางการตลาด เพื่อ
ตอบสนองความตองการของตลาดเปาหมาย  สวนประสมทางการตลาดจะประกอบดวย ผลิตภัณฑ 
(Product)  ราคา   (Price)   การจัดจําหนาย(Place)  การสงเสริมการตลาด (promotion)  ตลอดจน
สภาพแวดลอมตางๆ ในการดําเนินธุรกจิและปจจยัอ่ืนๆ ท่ีอาจมีผลตอการดําเนนิธุรกิจ 
 1.1 ผลิตภณัฑ (Product)   
 ผลิตภัณฑ หมายถึง ส่ิงหนึ่งส่ิงใดท่ีนําเสนอแกตลาด เพื่อตอบสนองความตองการ
ผลิตภัณฑรวมถึงสินคาทางกายภาพ บริการ บุคคล สถานท่ี องคการและขอคิดเหน็ 
 ผลิตภณัฑเปนองคประกอบหลักในส่ิงท่ีบริษัทเสนอขาย วางแผนสวนประสมการตลาดเร่ิมท่ี 
การสรางส่ิงเสนอขายใหตอบสนองความตองการของลูกคาท่ีเปนเปาหมาย ลูกคาจะตัดสินใจเลือก
ส่ิงเสนอขายตรงท่ีลักษณะและคุณภาพของผลิตภัณฑ สวนประสมและคุณภาพของบริการและ
ความเหมาะสมของราคา 
 สวนผสมทางดานผลิตภัณฑ (The Product Mix) 
 ปจจัยแรกท่ีจะแสดงวากิจการพรอมท่ีจะทําธุรกิจได  กจิการนั้นจะตองมีส่ิงท่ีจะเสนอขาย 
อาจเปนสินคาท่ีมีตัวตน บริการ ความคิดท่ีจะไปตอบสนองความตองการได  การศึกษาเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑนัน้ นักการตลาดมักจะศึกษาผลิตภัณฑในรูปของผลิตภัณฑแบบเบ็ดเสร็จ (Total Product)  
ซ่ึงหมายถึงตัวสินคา บวกกบัความพอใจและผลประโยชนอ่ืนท่ีผูบริโภคไดรับจากการซ้ือสินคานั้น 
ผูบริหารการตลาดจะตองมีการปรับปรุงสินคา หรือบริการท่ีผลิตข้ึนมาใหสอดคลองกบัความตองการ
ของกลุมเปาหมาย โดยเนนการสรางความพอใจใหแกผูบริโภคและสนองความตองการของผูบริโภค
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เปนสําคัญ ในการศึกษาเกี่ยวกับผลิตภัณฑนั้น จะตองศึกษาปญหาตาง ๆ ท่ีครอบคลุมถึงการเลือกตัว
ผลิตภัณฑ หรือสายผลิตภัณฑ การเพิ่มหรือลดชนดิของสินคาในสายผลิตภัณฑ ลักษณะของ
ผลิตภัณฑ ในเร่ืองคุณภาพ สี ขนาด รูปทรง  การใหบริการประกอบการขาย การรับประกัน ฯลฯ 
ผลิตภัณฑท่ีผลิตออกจําหนายตอบสนองความตองการของผูบริโภคกลุมใด วงจรผลิตภัณฑของ
สินคามีระยะเวลานานเทาใด ในแตละชวงเวลาของวงจรผลิตภัณฑนัน้ นักบริหารการตลาดควรจะ
ใชกลยุทธทางการตลาดอยางไร และเม่ือตองการที่จะสรางความเจริญกาวหนาใหแกกิจการ ธุรกิจ
จะตองมีการวางแผนพัฒนาผลิตภัณฑใหมใหสอดคลองกับความตองการของตลาดไดอยางไร 

1.2 ราคา   (Price)    
ราคา หมายถึง ส่ิงท่ีกําหนดมูลคาของสินคาและบริการเพื่อธุรกิจจะสามารถจําหนายสินคา

และบริการไปสูท่ีท่ีมีความตองการไดโดยการกําหนดราคาท่ีเหมาะสม 
ราคามีบทบาทสําคัญในสวนประสมของการตลาด คือ ราคามีอิทธิพลในการกําหนดวา

ลูกคาจะซ้ือผลิตภัณฑหรือไม โดยท่ัวไปผูท่ีคาดวาจะเปนลูกคาจะแสวงหาราคาท่ีกอคุณคาใน
ทางบวกท่ีเขาจะไดจากการเปล่ียนแปลงโดยพิจารณาราคากับขอเสนอขายของคูแขง ในขณะเดยีวกัน
ดวย 

สวนผสมทางดานราคา ( The Price Mix)  
 เม่ือธุรกจิไดมีการพฒันาผลิตภณัฑข้ึนมา รวมท้ังชองทางการจัดจําหนายและวิธีการแจกจาย
ตัวสินคาไดแลว ส่ิงสําคัญท่ีธุรกิจจะตองดําเนินตอไป คือ การกําหนดราคาท่ีเหมาะสมใหกับตัว
ผลิตภณัฑท่ีจะนําไปเสนอขาย กอนท่ีจะกาํหนดราคาสินคา ธุรกจิตองมีการตัง้เปาหมายวาจะต้ังราคา
เพื่อตองการกาํไร หรือเพื่อขยายสวนถือครองของตลาด (Market Share) หรือเพื่อเปาหมายอยางอ่ืน 
อีกท้ังตองมีการใชกลยุทธในการตั้งราคาท่ีจะทําใหเกดิการยอมรับจากตลาดเปาหมาย และสูกับคู
แขงขันไดในการแขงขันในตลาด กลยุทธราคาเปนเคร่ืองมือสําคัญท่ีคูแขงขันนํามาใชไดผลรวดเร็ว
กวาปจจัยอ่ืน ๆ  เชน การลดราคา  หรืออาจต้ังราคาใหสูงสําหรับสินคาท่ีมีลักษณะพิเศษในตัวของ
มันเอง เพื่อภาพพจนท่ีดี อาจใชผลทางจิตวิทยามาชวยเสริมการต้ังราคา การตั้งราคาสินคาอาจมี
นโยบายการใหสินเช่ือหรือนโยบายการใหสวนลดเงินสด สวนลดการคา หรือสวนลดปริมาณ  ฯลฯ 
นอกจากนั้นธุรกิจจะตองคํานึงถึงกฎขอบังคับทางกฎหมายท่ีจะมีผลกระทบตอราคาดวย 

1.3 การจัดจําหนาย (Place)  
การจัดจําหนาย หมายถึง การจัดสินคาและบริการ ในปริมาณท่ีถูกตอง สถานท่ีท่ีถูกตอง

และภายในเวลาท่ีเหมาะสม เพื่อสนองความตองการใหแกผูบริโภค ผูผลิตสวนมากไมไดขายสินคา
ใหกับผูใชโดยตรง ส่ิงท่ีค่ันกลางระหวางผูผลิตและผูใชคนสุดทาย เรียกวา ชองทางการจัดจําหนาย 
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(Marketing Channel) ประกอบดวย คนกลาง และองคกรตางๆท่ีคอยอํานวยความสะดวกในการ
เดินทางของสินคา ระหวางท่ีอยูในชองทางการจัดจําหนาย 

สวนผสมทางดานชองทางการจัดจําหนาย ( The Place Mix) 
การจัดจําหนายแบงกจิกรรมออกเปน 2 สวน คือ ชองทางการจําหนายสินคา (Channel of 

Distribution) เนนการศึกษาถึงชนดิของชองทางการจาํหนายวาจะใชวิธีการขายสินคาใหกับผูบริโภค
โดยตรง หรือการขายสินคาผานสถาบันคนกลางตาง ๆ บทบาทของสถาบันคนกลางตาง ๆ เชน 
พอคาสง (Wholesalers) พอคาปลีก  (Retailers) และตัวแทนกลาง (Agent Middleman) ท่ีมีตอตลาด 
อีกสวนหนึ่งของกิจกรรมการจัดจําหนายสินคา คือ การแจกจายตัวสินคา (Physical Distribution)   
การกระจายสินคาเขาสูตัวผูบริโภค การเลือกใชวิธีการขนสง (Transportation)  ท่ีเหมาะสมในการ
ชวยแจกจายตัวสินคา ส่ือการขนสงไดแก การขนสงทางอากาศ ทางรถยนต ทางรถไฟ ทางเรือและ
ทางทอ ผูบริหารการตลาดจะตองคํานึงวาจะเลือกใชส่ือยางใดถึงจะดีท่ีสุด โดยเสียคาใชจายตํ่าและ
สินคานั้นไปถึงลูกคาทันเวลา ข้ันตอนท่ีสําคัญอีกประการหนึ่งในการแจกจายสินคา คือข้ันตอนการ
เก็บรักษาสินคา (Storage) เพือ่รอการจําหนายใหทันเวลาท่ีผูบริโภคตองการ 

1.4 การสงเสริมการตลาด (Promotion)   
เคร่ืองมือท่ีใชในการสงเสริมการตลาดจะมีคุณสมบัติและตนทุนตางๆ กัน เชน การโฆษณา

(Advertising) การสงเสริมการขาย  (Sale Promotion)   การประชาสัมพันธและการพิมพเผยแพร 
(Public relation)  การขายโดยพนกังาน  (Personal Selling) 

สวนผสมทางดานการสงเสริมตลาด (The Promotion Mix) 
นักการตลาดจะตองทําการสรางสวนผสม ทางดานการสงเสริมตลาดใหเขากับขอเสนอ

ทางการตลาดแตละคร้ังดวย ความมุงหมายเบื้องตนของสวนผสมทางดานการสงเสริมตลาดก็คือ 
เพื่อทําการแจงขาวสาร (Inform)   และการชักชวน (Persuade) สมาชิกของตลาดสวนท่ีเปนเปาหมาย 
สวนผสมทางการสงเสริมการจําหนายเปนการผสมผสานกันระหวางโฆษณา การเสนอขายโดยใช
พนกังาน การสงเสริมการขายและกจิกรรมตาง ๆ    ทางดานการประชาสัมพันธเพือ่ใหนกัการตลาดทํา
การแจงขาวสารและทําการชักชวนผูซ้ือใหดําเนินรายการติดตอทางการตลาด (Market Transaction) 
ข้ึน อันจะนําไปสูการตอบสนองความพอใจใหแกวัตถุประสงคของระบบการซ้ือและการขาย 

 
2.แนวคิดดานเทคนิค 
 ชัยยศ สันตวิงษ (2536) ไดกลาวไววา การวิเคราะหเทคนิคเปนข้ันตอนท่ีสําคัญใน
การศึกษาความเปนไปไดของโครงการ  บางกรณีลําดับการศึกษาเทคนคิอาจมากอนการศึกษาตลาด
ก็ได ข้ึนอยูกบัการเสาะหาโครงการวาถือตลาดเปนเกณฑ หรือถือผลิตภัณฑเปนเกณฑ หากถือ
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ผลิตภัณฑเปนเกณฑ การวิเคราะหเทคนิคจะกระทําเปนอันดับแรก แตถาหากถือเอาเกณฑตลาดเปน
เกณฑ การวิเคราะหตลาดกจ็ะกระทําเปนลําดับแรก อยางไรก็ตาม การวิเคราะหการเงินควรกระทํา
เปนลําดับสุดทาย เพราะตองอาศัยขอมูลท่ีไดจากการวิเคราะหตลาด และเทคนิคมาใชประกอบการ
ประเมินและตัดสินใจลงทุน 
 จุดมุงหมายหลักของการวิเคราะหเทคนิคเพื่อคาดคะเนตนทุนดานเทคนิค คือ เงินลงทุน
ถาวร ตนทุนและคาใชจายในการผลิต และตนทุนหรือคาใชจายกอนเปดดําเนินการ ซ่ึงจัดทําเปน
แผนการผลิตนํามาประกอบกับแผนการขายท่ีไดมาจากการวิเคราะหการตลาด เพือ่นํามาใชในการ
วิเคราะหดานการเงินถึงความสามารถในการทํากําไร การศึกษาดานเทคนิคไดกลาวไวโดยละเอียดก็
เพื่อใหการคาดคะเนตนทุนเปนไปไดอยางถูกตอง แนนอนและนําไปใชในการตดัสินใจโดยไม
ผิดพลาด 
 จากการวิเคราะหดานเทคนคิ สามารถคาดคะเนตนทุนซ่ึงจําแนกเปนหัวขอใหญๆ ได 3 
ประการ คือ 
 1. เงินลงทุนถาวร ประกอบดวย ท่ีดนิ การพัฒนาและปรับท่ีดิน อาคารและระบบท่ีเกี่ยวของ 
เชน ระบบไฟฟา ระบบประปา เปนตน เคร่ืองจักรเคร่ืองมือการผลิต (รวมถึงการติดต้ัง การสงของ) 
อุปกรณและเคร่ืองใชสํานักงาน รวมถึงยานพาหนะ 
 2.  ตนทุนการผลิต จําแนกเปน 2 สวน คือ 
  2.1 ตนทุนในโรงงาน เปนตนทุนท่ีเกี่ยวกับการผลิตในโรงงานอันประกอบดวย 
วัตถุดิบ คาแรงงาน รวมถึงคาเส่ือมราคาจากการทํางานของเคร่ืองจักร 
  2.2 ตนทุนการดําเนินการ เปนตนทุนท่ีไมเกี่ยวของโดยตรงกับการผลิต แตชวย
บริการหรือการจัดการใหองคการดําเนินงานได 
 3. คาใชจายกอนเปดดําเนินการ (pre – production capital expenditures) 
 
3. แนวคิดทางดานการจัดการ (Management) 
 ศิริวรรณ  เสรีรัตน  และคณะ(2542)  ไดกลาวถึง  การจัดการวาเปนกระบวนการออกแบบ
และรักษาสภาพแวดลอมเพ่ือบรรลุเปาหมายท่ีเลือกสรรไวอยางมีประสิทธิภาพ   ผูบริหารมีหนาท่ี
ในการวางแผน  การจัดองคการ การจัดบุคคลเขาทํางาน การชักนํา และการควบคุมการจัดการเปน
กิจกรรมท่ีสําคัญในทุกระดับขององคการ แตอยางไรก็ดีทักษะการจดัการมีมากมายผันแปรไปตาม
ระดับขององคการ เปาหมายของผูบริหารทุกคนคือการสรางผลกําไรและมีผลผลิต ซ่ึงก็คือเพื่อ
บรรลุอัตราสวนระหวางผลผลิตตอปจจัยนาํเขา ภายในชองระยะเวลาท่ีกําหนดโดยพิจารณาจาก
คุณภาพ การเพิ่มผลผลิต หมายถึง ความมปีระสิทธิผล (บรรลุวัตถุประสงค) และความมีประสิทธิภาพ 
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(การใชทรัพยากรต่ําสุด)   หนาท่ีของผูบริหารประกอบดวย  5  ข้ันตอน  คือ  (1) การวางแผน  
(2) การจัดองคการ (3)  การจัดบุคคลเขาทํางาน  (4) การชักนํา (5) การควบคุม โดยมีรายละเอียด
ดังนี ้

1. การวางแผน (Planning) ประกอบดวยกจิกรรมการบริหารท้ังหมดซ่ึงเกี่ยวกับการจัดเตรียม
สําหรับอนาคต  งานเฉพาะอยาง  ประกอบดวย การพยากรณ การกําหนดวัตถุประสงค การกําหนด
กลยุทธ การพฒันานโยบาย และการกําหนดเปาหมาย 

 2. การจัดองคการ (Organizing) ประกอบดวย กิจกรรมการบริหารทั้งหมดซ่ึงมีผลตอ
โครงสรางงาน และความสําคัญของอํานาจหนาท่ี ขอบเขตเฉพาะอยาง ประกอบดวย การออกแบบ
องคการ การกําหนดความเชี่ยวชาญเฉพาะงาน รายละเอียดของงาน การกําหนดคุณสมบัติเกีย่วกับ
งาน ขนาดของการควบคุม การมีผูบังคับบัญชาเพียงคนเดียว การประสานงาน และการวิเคราะหงาน 
  3.  การจัดบุคคลเขาทํางาน  (Staffing)  เปนกิจกรรมท่ีเกีย่วของกับการบริหารพนักงานและ
ทรัพยากรมนษุย ประกอบดวย การบริหารเงินเดือนและคาจาง ผลประโยชนตอบแทนพนักงาน การ
สัมภาษณ การจาง การฝกอบรม การพัฒนาการจัดการ ความม่ันคงของพนักงาน ความพึงพอใจใน
การทํางาน โอกาสการจางงานท่ีเทาเทียมกัน สหภาพแรงงาน การพฒันาอาชีพ การวิจัยพนักงาน 
นโยบาย จรรยาบรรณ และกระบวนการขอเสนอแนะ  และการสรางความสัมพันธท่ีดี 

4. การจูงใจ (Motivating)  ความพยายามท่ีจะอํานวยการเกี่ยวกับพฤติกรรมมนุษย
ประกอบดวย ภาวะความเปนผูนํา การติดตอส่ือสารกลุมทํางาน การปรับปรุงพฤติกรรม การ
มอบหมายอํานาจหนาท่ี การเพิ่มหนาท่ีความรับผิดชอบในงานความพึงพอใจในงาน การตอบสนอง
ความตองการการเปล่ียนแปลงองคการ ขวัญพนักงาน และขวัญในการบริหาร 

5. การควบคุม (Controlling)  เปนกจิกรรมการบริหารซ่ึงอํานวยการเพื่อใหเกิดความ
เช่ือม่ันวาผลลัพธการปฏิบัติจะเปนไปตามแผนท่ีกําหนด ขอบเขตสําคัญเกี่ยวของกับการควบคุม
คุณภาพ การควบคุมการเงิน การควบคุมยอดขาย การควบคุมสินคาคงเหลือ การควบคุมคาใชจาย 
การวิเคราะหความแตกตาง การใหรางวัล และการลงโทษ 

 
4. แนวคิดทางดานการเงนิ (Financial) 
 อรวรรณ  กิจปราชญ  (2541)  ไดอธิบายแนวคิดเกีย่วกบัจุดคุมทุน วาวัตถุประสงคในการ
ดําเนินงานของฝายบริหารในธุรกิจโดยท่ัวไป เพื่อใหไดกําไรตามเปาหมายที่กําหนดไว การที่กําไร
เปนตามเปาหมายของการประกอบธุรกิจซ่ึงในการวางแผนกําไรนี ้ กอนอ่ืนจะตองทําความเขาใจ
เกี่ยวกับจุดคุมทุน (Break - even Point)   กอนเพราะจดุคุมทุนจะเปนส่ิงกําหนดวากิจการจะผลิต
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และขายปริมาณเทาไร จึงจะทําใหมีกําไรตามท่ีตองการ การศึกษาเร่ืองดังกลาวจะเปนการวิเคราะห
ในเร่ืองความสัมพันธของตนทุน ปริมาณและกําไรของกิจการ 
 จุดคุมทุน คือ จุดท่ีปริมาณขายหรือยอดขาย ณ ระดบัท่ีไมทําใหกําไรหรือขาดทุน หรือ จุดท่ี
ยอดขายเทากบัตนทุนรวม หรือจุดท่ีกําไรเทากับ ศูนย จุดคุมทุนเปนจดุท่ีมีความสําคัญตอธุรกิจ 
เพราะเปนจุดท่ีทําใหผูบริหารตัดสินใจได หมายความวาเม่ือเลยจุดนีข้ึ้นไปกําไรจะเกิดข้ึน และถา
ขายยังไมถึงจดุนี้ก็จะเกิดการขาดทุน ผูบริหารอาจใชจดุคุมทุนเปนพืน้ฐานในการตดัสินใจเกี่ยวกบั
การกําหนดราคาขาย กําหนดปริมาณขาย และกําหนดผลกําไร ถาหากต้ังราคาขายใหสูงข้ึน
จุดคุมทุนกจ็ะเกิดเร็วข้ึน หรือ ถาตองการกําไรจํานวนหน่ึงจะขายสินคาเปนจํานวนเทาไร โดย
สามารถคํานวณไดจากสูตร  
 

Q  =    F 
   P-V 
 
โดย Q = ปริมาณขาย ณ จุดคุมทุน 
 F = คาใชจายคงท่ี 

P-V = กําไรผันแปรตอหนวย 
P = ราคาขายตอหนวย 
V = ตนทุนผันแปรตอหนวย 

 
 ธงชัย  สันติวงษและชัยยศ สันติวงษ (2536)  ไดอธิบายแนวคิดท่ีเกี่ยวกับหนาท่ีทางการ
บริหารการเงินและการศึกษาความเปนไปไดทางดนการเงินของโครงการลงทุนการเงินและผลตอบแทน
เพื่อประกอบการตัดสินใจในการลงทุน ดงันี้ 
 1. หนาท่ีของผูบริหารการเงนิ  จะตองมีหนาท่ีหลัก 3 ประการ  ซ่ึงเรียกยอๆ  ไดวา “หนาท่ี
หลัก 3A”  ของการบริหารการเงิน คือ 

1.1 การคาดการณถึงความตองการเงิน (Anticipating financial needs) 
1.2 การจัดสรรเงินทุนมา    (Acquiring financial resources) 
1.3  การจัดสรรเงินทุนไปในธุรกิจ   (Allocation funds in the business) 

 ถาหากไดมีการบริหารหนาท่ีหลักทางการเงินท้ัง 3 ประการเปนอยางดีแลว กย็อมเปนท่ี 
แนนอนวาองคการธุรกิจนั้นๆ ก็จะมีประสิทธิภาพการเงินท่ีดีเปนไปตามเปาหมายทางการเงินและ
สามารถบรรลุเปาหมายขององคการธุรกิจ (ในแงการเงิน) ดวย 
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การคาดการณถึงความตองการเงิน (Anticipating  Financial   Needs) 
การคาดการณถึงความตองการเงินทุน สามารถกระทําไดโดยการพยากรณและจดบันทึก

เหตุการณตางๆทางการเงินท่ีคาดวาจะเกดิข้ึนกับธุรกิจนั้นๆ ในอนาคต ท้ังนี้โดยวิธีการเนนใหเห็น
ถึงกระแสเงินสดเขามา และกระแสเงินสดที่ออกไปจากธุรกิจนั้น   
การจัดหาเงินทุน   (Acquiring financial resources) 
 การจัดหาเงินทุนมาเพื่อใชในการดําเนินกจิรรมนั้น เปนเร่ืองของการบอกใหรูวากิจการจะ
หาเงินทุนมาใชจายตามท่ีตองการไดเม่ือไร หาไดจากแหลงใด  และดวยวิธีการอยางไร ท้ังนี้รวมถึง
เร่ืองท่ีจะตองติดตามคนหาผูท่ีมีเงินลงทุน พิธีการที่จะตองจัดหามาใหไดตรงตามกาลเวลา และ
รวมท้ังการสรางความม่ันใจใหกับผูท่ีมีเงินทุนท่ีจะยอมใหกูยืม ท้ังนี้กโ็ดยการหาขอเท็จจริงและให
ตัวเลขประกอบสนับสนุนคําขอท่ีสมจริง 
แหลงท่ีมาของการจัดหาเงินทุน (Where to acquire funds) 
 การที่จะตอบไดวาจะจัดหาเงินทุนมาจากแหลงใด จะตองทราบกอนวาผูตองการเงินทุนมี
ความตองการใชเงินทุนนานแคไหน และฐานะของกจิการเปนอยางไร ดังนั้นในข้ันตนผูกูควรจะ
ถามคําถามตัวเอง 2 ประการ คือ 

1.  มีความตองการเงินทุนระยะส้ันหรือระยะยาว 
2.  มีฐานะของกิจการแข็งแรงมั่นคงเพียงใดในแงของผูกูยืม 
เงินทุนท่ีจดัหามาไดจากท่ีใดและรูปแบบไหนข้ึนอยูกับขนาด และความม่ันคงแข็งแรงของ

กิจการ สําหรับกิจการขนาดเล็กหรือไมม่ันคง แหลงเงินทุนท่ีไดมากมั็กจะเปนรูปแบบระยะส้ันและ
จากผูใหสินเช่ือ ซ่ึงอาจมีการกําหนดเง่ือนไขใหปฏิบัติเพื่อประกนัความเส่ียงในอันท่ีจะไมสามารถ
บรรลุขอผูกพันท่ีมีไดโดยการนําเอาลูกหนี้การคา สินคาคงคลัง หลักทรัพยไปคํ้าประกัน 

สําหรับเงินทุนระยะยาวจะเปนปญหาเฉพาะสําหรับกิจการขนาดเล็ก โดยเฉพาะกจิการท่ีมี
การเจริญเติบโตอยางรวดเร็ว เงินกูท่ีจายคืนตามกําหนดเวลา (Term loans)   สามารถจัดหามาไดก็
ตอเม่ือผูใหกูมีความม่ันใจวา ผูกูสามารถบรรลุตามขอผูกพนัหรือชําระเงินไดตามกําหนด การจดัหา
แหลงเงินทุนมาโดยการออกหุนสามัญหรือหุนกูนั้น กระทําไดเฉพาะกิจการท่ีมีขนาดใหญและ
ฐานะม่ันคง สําหรับกิจการขนาดเล็กอาจจะกระทําไดก็ตอเม่ือกจิการนั้นมีความเจริญเติบโตและ
สามารถทํากําไรไดเพยีงพอในอันท่ีจะกระตุนความสนใจตอสาธารณชนได  แตอยางไรก็ตาม แหลง
ของเงินทุนระยะยาวท่ีมีแนวโนมจะใหกูสําหรับกจิการขนาดเล็กสวนมากมักจะอาศัยดจูากกําไรสะสม 
นั่นคือ ผูถือหุนจะตองพรอมใจกันท่ีจะคงกําไรสะสมไวโดยไมมีการจายเงินปนผล จนกระท่ัง
กิจการนัน้มีความเจริญเติบโต และมีขนาดใหญพอท่ีจะสรางความม่ันใจใหกับผูใหกูได 
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การจัดสรรเงินทุนไปในธุรกิจ   (Allocation Funds in the Business) 
 การจัดสรรเงินทุนไปในธุรกิจ หมายความวา การจัดสรรเงินทุนไปในสินทรัพยอยางไรที่
จะกอใหเกิดความเหมาะสมท่ีสุด นั่นคือ จะตองใหความสําคัญระหวางความสามารถในการทํากําไร
(Profitability)  และสภาพคลอง (Liquidity) ของกิจการ ความสามารถในการทํากําไร หมายถึง กําลัง
ความสามารถท่ีจะใหไดมาซ่ึงรายได (Earning Power) สภาพคลองของกิจการ หมายถึง การทีมี่
สินทรัพยท่ีมีสภาพใกลเคียงกับเงินสด   ท้ังสองส่ิงนี้มีความขัดแยงกันและเปนปญหาสําหรับ
นักบริหารการเงินท่ีจะตองทําการตัดสินใจ 

ผูบริหารการเงินจะตองรูแนวทางและการควบคุมเงินทุนในธุรกิจไมใหมีมาก หรือนอย
เกนิไป  การทีมี่เงินทุนจาํกดั มีความสามารถในการทํากําไรสูง แตมีสภาพคลองตัวทางการเงินตํ่านั้น  
อาจกอใหเกิดความเส่ียงตอการขาดแคลนเงินทุนในยามฉุกเฉินหรือยามท่ีมีโอกาสที่ดี แตในทาง
กลับกัน การท่ีมีเงินทุนมากเกินไป จะมีสภาพคลองตัวทางการเงินสูง มีความปลอดภัยมาก แต
ความสามารถในการทํากําไรลดลง ท้ังนี้เพราะสินทรัพยท่ีมีสภาพคลองตัวทางการเงินสูงโดยท่ัวไป
มักจะใหผลตอบแทนตํ่า 

 
2. การวิเคราะหการลงทุน 
บริษัทจะใชการวิเคราะหการลงทุนเพื่อชวยประเมินการลงทุนในระยะยาว การวิเคราะห

การลงทุน (Capital Investment Analysis )หรืองบลงทุน (Capital budgeting) เปนกระบวนการใน
การวางแผนการดําเนินงาน การประเมินและการควบคุมการลงทุนในสินทรัพยถาวร ทุนท่ีนํามาใช
ในการลงทุนจะตองจัดหาจากแหลงเงินทุนระยะยาว และอาจมีผลกระทบตอการดําเนินธุรกิจเปน
ระยะเวลานาน ดังนัน้เงินลงทุนท่ีลงทุนไปน้ันตองไดรับอัตราผลตอบแทนกลับคืนมาอยางเหมาะสม  
จึงจะทําใหธุรกิจสามารถจัดหาเงินทุนจากแหลงตางๆได    และสามารถจายเงินปนผลใหกับผูถือ
หุนสามัญ การตัดสินใจลงทุนมักจะเปนการตัดสินใจทีมี่ความสําคัญกบัฝายบริหาร โดยตองทําการ
วิเคราะหการลงทุนดวยความระมัดระวัง 

การวิเคราะหการลงทุน  (Capital Investment Analysis) เปนกระบวนการในการวางแผน
และการจดัสรรเงินลงทุนในโครงการตางๆของธุรกิจ โดยเปนการตัดสินใจเกีย่วกับเงินลงทุนใน
ธุรกิจท่ีไดมาลงทุนในปจจุบัน ซ่ึงจะเห็นผลสําเร็จในอนาคต หรือเปนกระบวนการท่ีผูบริหารใชใน
การตัดสินใจ เพื่อประเมินความสัมพันธระหวางรายจายและผลประโยชนท่ีจะไดรับจากการลงทุน
ในโครงการตางๆ เพือ่ใหไดผลประโยชนสูงสุดในการจดัสรรทรัพยากรสําหรับการลงทนุในระยะยาว 
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วิธีการประเมินโครงการลงทุน 
 วิธีการประเมินโครงการลงทุนสามารถแยกไดเปน 2 แบบ ไดแก 

1. แบบท่ีไมไดคํานึงถึงมูลคาปจจุบัน (Not use Present Values) มี 1 วิธี คือ 
1.1 วิธีเงินสดคืนทุน (Cash Payback) หรือระยะเวลาคืนทุน [Payback Period (PB)] 

2.    แบบท่ีคํานึงถึงมูลคาปจจุบัน (Use Present Values) มี 2 วิธีคือ 
       2.1   วิธีมูลคาปจจุบันสุทธิ [Net Present Value (NPV)]  
       2.2   วิธีอัตราผลตอบแทนคิดลด [Internal Rate of Return(IRR)] 
       แบบท่ีคํานึงถึงมูลคาในปจจุบันนัน้จะพิจารณาถึงมูลคาตามเวลาของเงิน (Time Value of 

Money)  โดยมีแนวคิดวา เงินท่ีนํามาลงทุนในปจจุบันและจะไดรับผลตอบแทนในอนาคตขางหนา  
โดยจํานวนเงินดังกลาวหากไดรับในระยะเวลาตางกันยอมมีคาไมเทากนั 
 
การประเมินโครงการลงทุนแบบท่ีไมไดคํานึงถึงมูลคาปจจุบัน 

การประเมินโครงการลงทุนแบบท่ีไมไดคํานึงถึงมูลคาปจจุบัน มี 1 วธีิคือ วิธีระยะเวลาคืน
ทุน (Payback Period)  เปนวิธีท่ีใชงาย และวิธีดังกลาวเหมาะสมสําหรับใชประเมินโครงการลงทุน
เบ้ืองตน โดยปกติผูบริหารจะกําหนดเกณฑมาตรฐานข้ันตํ่าสําหรับการยอมรับโครงการลงทุนเอาไว 
หากไมถึงเกณฑมาตรฐานท่ีต้ังผูบริหารก็จะปฏิเสธโครงการ แตถาถึงเกณฑมาตรฐานข้ันตํ่ากจ็ะ
ดําเนินการวิเคราะหโครงการลงทุนตอไป นอกจากนี้วธีิการประเมินโครงการแบบท่ีไมไดคํานึงถึง
มูลคาปจจุบันจะเหมาะสมสําหรับการประเมินโครงการลงทุนระยะส้ัน ดังนัน้กระแสเงินสดของแต
ละชวงเวลาจึงมีความสําคัญนอย 

  
 ระยะเวลาคืนทุน [Payback   Period (PB)]  หมายถึง จํานวนปท่ีรายไดจากการลงทุนคุม
กับเงินท่ีลงทุนไปเปนระยะนานเทาใด ซ่ึงหมายถึงวันเดือนป ท่ีเงินสดรับเทากบัเงินสดจายลงทุน
สุทธิในการประเมินคาการลงทุนนี้จะใชท้ังระยะเวลาคืนทุนโดยเฉล่ีย (Average Payback Period) 
และระยะเวลาการคืนทุนท่ีเปนจริง (Actual Payback Period) 
  1.1 ระยะเวลาคืนทุนโดยเฉล่ีย (Average Payback Period)  
  ใชในการวัดการลงทุน จากสมมติฐานท่ีวากระแสเงินสดรับทุกๆปตองเทากัน 
ดังนั้นจะคํานวณไดโดยใชสูตร 
 
 ระยะเวลาคืนทุนโดยเฉล่ีย =                  เงินจายลงทุนสุทธิ 
      กระแสเงินสดรับสุทธิประจําปโดยเฉล่ีย 
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  1.2 ระยะเวลาการคืนทุนจริง (Actual Payback Period) เพื่อท่ีจะวัดดูรายไดท่ีไดรับ
ผลตอบแทนจากการลงทุนนัน้ จะคุมกับเงินท่ีไดลงทุนไปแลวในระยะเวลายาวนานเพียงใด 
 
แนวคิดมูลคาปจจุบัน 
 การลงทุนในสินทรัพยถาวรนั้น จะตองพิจารณาถึงกระแสเงินสดสุทธิในชวงเวลาตางๆ 
ชวงเวลาท่ีเกี่ยวของกับกระแสเงินสดสุทธิท่ีไดรับ ถือเปนปจจยัสําคัญในการพิจารณาถึงมูลคาการ
ลงทุน วิธีมูลคาปจจุบัน (Present Value) นี้จะใชท้ังจํานวนเงินท่ีไดรับและเวลาของกระแสเงินสด
สุทธิในการประเมินการลงทุนกอนท่ีจะศึกษาถึงวิธีนี้ ในการวิเคราะหการลงทุนจําเปนจะตองเขาใจ
ถึงแนวคิดมูลคาปจจุบันข้ันพื้นฐาน 
 แนวคิดมูลคาปจจุบัน(Present Value Concepts) แบงออกเปนมูลคาปจจุบันของเงินรวม 
(Present Value of an amount)  และมีมูลคาปจจุบันของเงินรายงวด (Present Value of an annuity) 
โดยมีรายละเอียด ดังนี ้
 
 1. มูลคาปจจุบันของเงินรวม (Present Value of an Amount) เปนการหามูลคาปจจุบัน
ของเงินจํานวนหน่ึงท่ีไดรับในอนาคต 
 มูลคาปจจุบัน [Present Value (PV)]   หมายถึง การหามูลคาของเงินท่ีจะไดรับใน
อนาคตวาควรมีมูลคาปจจุบันเทาใด ซ่ึงเงินท่ีจะไดรับในอนาคตยอมมีมูลคาปจจุบันนอยกวาหรือ
มูลคาของเงินปจจุบันจะมีคามากกวาเงินท่ีจะไดรับในอนาคต เพราะเงินท่ีมีอยูในปจจุบันสามารถ
นําไปลงทุนเพือ่หาผลประโยชนได โดยคิดลดจากผลตอบแทนท่ีควรจะไดรับในชวงเวลาปจจุบัน
ถึงอนาคต 
มูลคาปจจุบันของเงินท่ีลงทุน =  มูลคาในอนาคตของเงนิท่ีไดรับ x ปจจัยดอกเบี้ยมูลคาปจจุบัน 

 
PV =  FV n (PVIF i,n ) 

  
 2. มูลคาปจจุบันของเงินรายงวด (Present Value of an Annuity)   เงินรายงวด 
(Annuity)   หมายถึง  กระแสเงินสดสุทธิ (Net Cash Flows)  ท่ีมีจํานวนเทาๆกัน ในแตละชวงเวลาที่
กําหนดไว เงินรายงวดนิยมใชกันมากในธุรกิจ ตัวอยางรายงวด เชน กระแสเงินสดเกีย่วกับคาเชา 
เงินเดือน และดอกเบ้ียหุนกูตอเดือน 



 13 

 มูลคาปจจุบันของเงินรายงวด เปนผลรวมของมูลคาปจจบัุนของกระแสเงินสดรับแตละงวด
หรือการหามูลคาปจจุบันของกระแสเงินสดสุทธิท่ีไดรับในอนาคตเปนรายงวด (Annuity) งวดละ
เทาๆ กัน สามารถเขียนเปนสมการไดดังนี ้
 
มูลคาปจจุบันของเงินรายงวด =  ผลรวมของมูลคาปจจุบันของกระแสเงินสดรับแตละงวด 
 
         PV   =   CF (PVIFA i,n ) 
กําหนดให 
 PV  = มูลคาปจจุบัน (Present Value) 
 CF  =  กระแสเงินสดรับ (Cash Flows) 
 n  = จํานวนงวดหรือจํานวนป 
 i  = อัตราดอกเบ้ีย (Interest Rate) 
 PVIF  = ปจจัยดอกเบ้ียมูลคาปจจุบัน (Present Value Interest Factor) 
 PVIFA = ปจจัยดอกเบ้ียมูลคาปจจุบันของเงินรายงวด (Present Value     
    Interest Factor of Annuity) 
การประเมินโครงการลงทุนแบบท่ีคํานงึถึงมูลคาปจจุบัน 
 การประเมินโครงการลงทุนแบบท่ีคํานงึถึงมูลคาปจจุบัน สามารถทําได 2 วิธี  คือ 
 1. มูลคาปจจุบันสุทธิ [Net Present Value (NPV)] เปนเทคนิคคิดสวนลดของกระแสเงินสด
รับหักดวยกระแสเงินสดจาย โดยลดคาของเงินสดรับในอนาคตตามอัตราตนทุนของเงินลงทุนซ่ึง
จะกําหนดโดยฝายบริหาร อัตรานี้โดยท่ัวไปข้ึนอยูกับปจจัยตามลักษณะของธุรกิจ จดุมุงหมายของ
การลงทุน  ตนทุนของการจัดหาเงินเพื่อการลงทุน   และอัตราผลตอบแทนข้ันตํ่าท่ีตองการสามารถ
คํานวณไดจากสูตร 
 
 คาปจจุบันสุทธิ  =    คาปจจุบันของเงินสดรับสุทธิ – เงินลงทุนสุทธิ 
 
 การหามูลคาปจจุบันสุทธิใชหลักเกณฑท่ีวา การที่ไดรับคาของเงินสดจายลงทุนในงวดนีจ้ะ
มีอํานาจซ้ือสูงกวาเงินสดจํานวนเดียวกนัท่ีไดรับในระยะเวลาตอมา  ดงันั้น เม่ือตองการเปรียบเทียบ
เงินลงทุนท่ีจายไปในวนันี้กบัเงินสดรับในงวดตางๆ หลายงวดรวมกนั ควรจะทําเงินสดน้ันใหเปน
คาใชจายในวนัท่ีจายเงินลงทุน 
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 เกณฑการตัดสินใจ  วิธีการใชมูลคาปจจบัุน ในการพจิารณาเลือกโครงการลงทุนโดยอาจ
ต้ังขอสมมติฐานวา NPV > 0 จะยอมรับโครงการนี้ แตถา NPV < 0 ก็จะปฏิเสธโครงการลงทุนนั้น 
หมายความวาถาหากรายรับในงวดตางๆ นั้น คิดเปนมูลคาปจจุบันสูงกวาเงินท่ีจายลงทุนในวนันี ้ ก็
แสดงวาโครงการลงทุนนั้นใหผลกําไร และในทางตรงกันขามถาหากรายรับในงวดตางๆ  ตํ่ากวา
เงินลงทุนของธุรกิจ ก็ควรปฏิเสธโครงการลงทุนนั้น 
 ดัชนีมูลคาปจจุบัน [Present Value Index  (PI)] หรือ ดัชนีการทํากําไร (Profitability 
Index)  เปนอัตราสวนระหวางมูลคาปจจุบันของกระแสเงินสดสุทธิรวมกับจํานวนเงินท่ีจายลงทุน
เร่ิมแรก ในกรณีท่ีบริษัทมีเงินลงทุนจํานวนจํากัดและมีโครงการที่เกี่ยวของใหเลือกหลายโครงการ 
ซ่ึงเราสามารถจัดลําดับของโครงการจากการคํานวณ ไดดงันี้ 
 
 ดัชนีมูลคาปจจุบัน (PI)  = มูลคาปจจุบันของกระแสเงินสดสุทธิรวม 
          จํานวนเงินลงทุน 
 
 2. อัตราผลตอบแทนคิดลด ([Internal Rate of Return (IRR)] เปนวธีิการตัดสินใจเลือก
ลงทุน โดยต้ังขอสมมติฐานวาอัตราผลตอบแทนซ้ือลดหมายถึง อัตราผลตอบแทนตํ่าสุดของ
โครงการ หรือ อัตราผลตอบแทนท่ีแทจริง เปนอัตราท่ีทําใหคาปจจบัุนของเงินสดรับเขาเทากับ
จํานวนเงินลงทุนเร่ิมแรก โดยอัตราผลตอบแทนน้ีจะปรับคาของเงินท่ีไดรับอนาคตใหเปนคา ณ 
เวลาเดยีวกับท่ีนําเงินมาลงทุน 
 โดยใชสมการ     0 =   n ∑ CFt   -  CF 0 
                            t-1 ( 1+ IRR)t 
 
เม่ือกําหนดให CFt =  กระแสเงินสดรับสุทธิรายปตลอดอายุโครงการ 
  CF0  =  กระแสเงินสดจายเร่ิมโครงการ 

 n 
  ∑ = ผลบวกของโครงการปลายปท่ี 1 ถึงปลายปท่ี n 
                t-1 
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วรรณกรรมท่ีเก่ียวของ 
ในการศึกษาตนทุนตนทุนและผลตอบแทนจากอุตสาหกรรมการผลิตกาละแม ในเขตพ้ืนท่ี

ตําบลสุเทพ  อําเภอเมือง จงัหวดัเชียงใหม เปนการศึกษาความเปนไปไดของโครงการเพ่ือประเมินผล
และตัดสินใจวา โครงการนั้นคุมคาตอการลงทุนหรือไมโดยพิจารณาจากตนทุนและผลตอบแทน
จากการลงทุน ซ่ึงในการคนควาแบบอิสระน้ีไดมีการศึกษาวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ และคลายคลึงกัน 
ดังนี ้

 
ธีระศักดิ์  อรัญพิทักษ (2543) ไดศึกษาเร่ือง การวิเคราะหตนทุนผลตอบแทนทางการเงิน

ของการลงทุนโรงงานอิฐ ในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงราย โดยมีวัตถุประสงค เพื่อวิเคราะหและ
ประเมินความเปนไปได และความเหมาะสมตอการลงทุนในโครงการโรงงานอิฐ ในอําเภอเมือง 
จังหวัดเชียงราย และเพื่อวิเคราะหความไหวตัวของโครงการ เม่ือตนทุนหรือผลตอบแทนของ
โครงการมีการผันแปร 
   การศึกษาโดยวิธีการวิเคราะหตนทุนผลตอบแทนทางการเงินท่ีอัตราคิดลดรอยละ 10 
พบวาโครงการมีความเปนไปไดเชิงเศรษฐศาสตร และมีความเหมาะสมในการลงทุนโดยมีมูลคา
ปจจุบันสุทธิของโครงการ (NPV) เทากับ 3,870,341 บาท ซ่ึงมากกวาศูนย อัตราสวนผลตอบแทน
ตอตนทุน (B/C Ratio) เทากับ 1.2334 ซ่ึงมากกวาหนึ่ง อัตราผลตอบแทนภายในโครงการ (IRR) 
เทากับรอยละ 41.94 ซ่ึงมากกวาอัตราดอกเบ้ียเงินกูยืมท่ีกําหนด คือรอยละ 10 การวิเคราะหความ
ไหวตัวของโครงการ กรณีรายไดลดลง โครงการสามารถทนตอสภาวะการตกตํ่าทางดานราคา
จําหนายไดมากท่ีสุดท่ีราคาขายลดลงเหลือกอนละ 0.33 บาท และสามารถทนตอจํานวนยอดขายท่ี
ลดลงจากยอดขายปกติ รอยละ 32 หรือยอดขายนอยสุดตองไมนอยกวา 5,875,200 กอนตอป ใน
ดานตนทุน โครงการสามารถแบกรับภาระการเพิ่มข้ึนของตนทุนการผลิตไดมากท่ีสุดรอยละ 44 
และสามารถทนตอการเพ่ิมข้ึนของอัตราดอกเบ้ียไดถึงรอยละ 20 ซ่ึงเปนอัตราดอกเบี้ยเงินกูยืม
สูงสุด กรณีราคาขายลดลงรอยละ 10 พรอมกับการเพ่ิมข้ึนของตนทุนการผลิตรอยละ 20 โครงการนี้
จะไมเหมาะสมในการลงทุนตอไป  
 

นิยม คําบุญทา (2545) ไดศึกษาเร่ือง ตนทุนและผลตอบแทนจากการลงทุนการทําครกหิน 
กรณีศึกษา: กลุมพัฒนาผลิตภัณฑครกหินบานไรศิลาทอง ตําบลพิชัย อําเภอเมือง จังหวัดลําปาง 
โดยมีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาตนทุนและผลตอบแทนจากการลงทุนการทําครกหิน กรณีศึกษา:  
กลุมพัฒนาผลิตภัณฑครกหนิบานไรศิลาทอง ตําบลพิชัย อําเภอเมือง จังหวดัลําปาง 
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การศึกษาตนทุนการทําครกหินประกอบดวย คาใชจายในการลงทุนและคาใชจายในการ
ผลิตตนทุนการทําครกหินสวนใหญเปนตนทุนวัตถุดิบ และคาแรงงานในการสกัดหิน การแกะสลัก
ครกหินแบงตามขนาด ไดแก ขนาด 6 นิว้ถึง 9 นิ้ว โดยตนทุนการทําครกหินเฉล่ีย ขนาด 6 นิ้ว
เทากับ 84.93 บาท ขนาด7 นิ้ว เทากับ 97.99 บาท ขนาด 8 นิ้ว เทากบั 111.05 บาท ขนาด 9 นิว้ 
เทากับ 124.13 บาท มีราคาขายตอลูก ขนาด 6 นิ้วเทากบั 120 บาท ขนาด7 นิ้ว เทากับ 130 บาท 
ขนาด 8 นิ้ว เทากับ 140 บาท ขนาด 9 นิ้ว เทากับ 170 บาท มีอัตราสวนกําไรตอตนทุน ขนาด 6 นิ้ว
เทากับรอยละ 41.29 บาท ขนาด 7 นิ้วเทากับรอยละ 32.67 ขนาด 8 นิ้วเทากับรอยละ 26.07 บาท 
ขนาด 9 นิ้วเทากับรอยละ 36.95 บาท มีอัตราสวนกําไรตอคาขาย ขนาด 6 นิ้วเทากบัรอยละ 29.23 
บาท ขนาด 7 นิ้วเทากับรอยละ 24.62 บาท ขนาด 8 นิ้วเทากับรอยละ 20.68 บาท ขนาด 9 นิ้วเทากับ
รอยละ 26.98 บาท 

 
พัชราภรณ ฤทธ์ิอินทรางกูล  (2545) ไดศึกษาเร่ืองตนทุนและผลตอบแทนการผลิตกระดาษ

สาของอุตสาหกรรมในครัวเรือน : กรณีศึกษา ตําบลบานเปา อําเภอสันกําแพง จังหวดัชียงใหม โดย
มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาตนทุนและผลตอบแทนการผลิตกระดาษสา ของอุตสาหกรรมในครัวเรือน 
กรณีศึกษา ตําบลบานเปา อําเภอสันกําแพง จังหวดัชียงใหม 
 กรณศึีกษาตนทุนการผลิตกระดาษสาประกอบดวย ตนทุนวตัถุดิบทางตรง ตนทุนคาแรงงาน
ทางตรง คาใชจายการผลิตคงที่ เม่ือพจิารณาตนทุนการผลิตกระดาษสาท่ีจํานวน 1,000 แผน แยกตาม
ขนาด และแยกตามการฟอกขาว ตนทุนของกระดาษสาท่ีฟอกขาวดวย ไฮโดรเจนเปอรออกไซด 
และโซเดียม โซเดียมซิลิเกรด แบบชอนขนาด 48 x 55  ซม.เทากับ  423.89 บาท   แบบชอนขนาด 
60 x 80 ซม. เทากับ 723.87 บาท แบบแตะธรรมดาเทากับ  4,842.99 บาท  และแบบแตะหนาเรียบ 
5,342.99 บาท     ราคาขายตอแผนแบบชอนขนาด 48 x 55 ซม. เทากบั 0.50 บาท  แบบชอนขนาด 
60 x 80 ซม.  เทากับ  1.13 บาท  แบบแตะธรรมดาและแบบแตะหนาเรียบเทากับ 6.30 บาท สวน 
อัตรากาํไรตอตนทุนของกระดาษสาท่ีฟอกขาวดวยไฮโดรเจนเปอรออกไซด และโซเดียมซิลิเกรด 
แบบชอนขนาด 48 x 55 ซม. เทากับรอยละ 18.01 แบบชอนขนาด 60 x 80 ซม. เทากับรอยละ 56.11 
แบบแตะธรรมดาเทากับรอยละ 30.08  และแบบแตะหนาเรียบเทากับรอยละ  17.91ในสวน  อัตรา
กําไรตอคาขาย    กระดาษสาท่ีทําการฟอกขาวดวยไฮโดรเจนเปอรออกไซดและโซเดียมซิลิเกรด 
แบบชอนขนาด 48 x 55ซม. เทากับรอยละ 15.26 แบบชอนขนาด  60 x 80 ซม. เทากับรอยละ 35.94 
แบบธรรมดาเทากับรอยละ 23.13 และแบบแตะหนาเรียบเทากับรอยละ 15.19 
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  พงษศิริ  กล่ินบัว (2539) ไดศึกษาเร่ือง การดําเนนิงานของผูผลิตอิฐมอญ ในจังหวัด
เชียงใหม โดยมีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาการดําเนนิงานและปญหาในการดําเนินงานของผูผลิต      
อิฐมอญ ในจังหวัดเชียงใหม 
      การศึกษาการดําเนินงานของผูผลิตอิฐมอญ จังหวัดเชียงใหม พบวาโรงงานผลิตอิฐมอญ
ขนาดเล็กสวนใหญมีการดําเนินธุรกิจแบบบุคคลธรรมดา โรงงานขนาดใหญจะดําเนินธุรกิจแบบ   
นิติบุคคล ดานการจัดการ พบวาโรงงานขนาดใหญมีคนงานจํานวน 21-90 คน สวนใหญจะมีแผนก
ตาง  ๆ คือแผนกจัดซ้ือ แผนกผลิต แผนกขายและแผนกการเงิน สําหรับโรงงานขนาดเล็กมีคนงาน
จํานวน 9-20 คน ดานการผลิต โรงงานท้ัง 2 ขนาด มีกรรมวิธีการผลิตสวนใหญจะใชเคร่ืองจกัร    
ดินท่ีใชในการผลิตสวนใหญจะซ้ือมาจากแหลงดินซ่ึงขุดดินเพื่อการจําหนาย วัสดท่ีุใชในการเผา      
อิฐมอญใชฟนมากกวาแกลบ ปริมาณการผลิตสวนใหญผลิตเปนปริมาณท่ีไมแนนอน ปจจัยท่ี
กําหนดปริมาณการผลิตข้ึนอยูกับปริมาณที่ลูกคาส่ัง ทางดานการตลาด โรงงานท้ัง 2 ขนาด            
ใหความสําคัญดานคุณภาพของผลิตภัณฑ สถานท่ีใชในการจําหนายและผลิต ดานราคา และดาน
โฆษณา เรียงตามลําดับ การกําหนดราคาอิฐมอญจะกําหนดจากสภาวะของตลาดและฤดูกาล
มากกวาการกาํหนดจากตนทุน ดานการเงิน เงินท่ีนํามาลงทุนสวนใหญของโรงงานท้ัง 2 ขนาด      
มาจากสินเช่ือของสถาบันการเงิน ปญหาดานตาง ๆ ของผูผลิตอิฐมอญ พบวาโรงงานขนาดเล็กมี
ปญหาดานการเงินมากท่ีสุด ในขณะท่ีโรงงานขนาดใหญมีปญหาดานการตลาดมากท่ีสุด  
 
 ครม.อนุมัติงบประมาณขยายการผลิตในระดับรากหญา (2546 : 12) รัฐบาลไดจัดสรรงบประมาณ
กวาพันลานบาท เพื่อสนับสนุนใหมีการขยายการผลิตในระดับรากหญา ตลอดจนใชงบประมาณเพ่ือ
สงเสริมการจัดจําหนายสินคาในระดับตําบล นอกจากนี้ยังมีแผนยุทธศาสตรสงเสริมใหประเทศไทยเปน
ศูนยกลางการทองเท่ียวในแถบภูมิภาคเอเชีย หวังดึงเงินเขาประเทศ โดยคาดการณวาจะมีเงินสะพัดกวา
หม่ืนลานบาท   
 
 ดึงสถานศึกษาสวนภูมิภาคใหความชวยเหลือ ดานความรูในการประกอบธุรกิจ (2546 : 11) 
ภาครัฐดึง มหาวิทยาลัยและสถานศึกษาสวนภูมิภาคใหเขามามีบทบาทในการใหความชวยเหลือ ดาน
ความรู ในการประกอบธุรกิจตลอดจนใหคําแนะนําเทคนิคการผลิตในกระบวนการตางๆแกผูผลิตสินคา
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ เพื่อเปนการลดตนทุนของเสียท่ีเกิดข้ึน และยังเปนการเพิ่มมาตรฐานทางดาน
การผลิต ท้ังนี้รัฐบาลมีแผนยุทธศาสตรดึงรายไดเขาประเทศโดยการสงสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ
เขาสูตลาดโลก คาดการณวาจะสามารถดึงเงินเขาประเทศไดกวา หม่ืนลานบาท โดยกําหนดแผนยุทธ
ศาสตรใหสําเร็จภายในระยะ 5 ป  
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 รัฐบาลสนับสนุนนักลงทุนรายใหม เพื่อหวังกระจายรายไดสูทองถ่ิน (2546 : 12)   รัฐบาล
สนับสนุนนักลงทุนรายใหม เพื่อกระจายรายได โดยการอัดฉีดเงินเขาสูประชาชนในระดับรากหญาดวย
การจัดต้ังกองทุนหมูบาน  หมูบานละ 1 ลานบาทท่ัวประเทศ และมีแผนรองรับการลงทุนของ
ผูประกอบการรายใหมโดยใหมีการต้ังหนวยงานของภาครัฐท่ีเกี่ยวของ เพื่อใหคําแนะนําแก
ผูประกอบการรายใหม และ เนนย้ําวัตถุประสงคสําคัญ ของเงินกองทุน 1 ลานบาท คือ ใหประชาชนใน
ระดับรากหญาสามารถกูยืมเงินลงทุนเพื่อการประกอบอาชีพเปนนักลงทุนรายใหม และเพ่ือใหมีเงิน
หมุนเวียนในระบบมากขึ้น  นอกจากนี้รัฐบาลวางแผนในระยะยาวโดยสงเสริมการจัดจําหนายสินคาใน
ระดับหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ  เพื่อเปนการเปดตลาดใหกับนักลงทุนรายใหม โดยเนนสินคาท่ีอยูใน
ระดับตําบลที่มีมาตรฐานเพียงพอและมีแนวโนมท่ีสามารถทําการสงออกได  
 


