
บทที่ 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
การศึกษาทัศนคติของนักลงทุนในจังหวัดเชียงใหมตอการลงทุนในออปชันที่อางอิง

กับดัชนี SET50 มีรายละเอียดเกี่ยวกับระเบียบวิธีการศึกษา ไดแก ขอบเขตการศึกษา ขอบเขต
ประชากรและกลุมตัวอยาง  ขอมูลและแหลงขอมูล สถิติที่ใชในการศึกษา  การรวบรวมขอมูล การ
วิเคราะหขอมูลและนําเสนอผลการศึกษา ดังนี้ 

 
ขอบเขตการศึกษา 

เนื้อหาในการศึกษาครั้งนี้เปนการศึกษาทัศนคติของนักลงทุนในจังหวัดเชียงใหมตอ
การลงทุนในออปชันที่อางอิงกับดัชนี SET50 โดยใชทฤษฎีแนวคิดของทัศนคติ ไดแก 
องคประกอบดานความรู องคประกอบดานความคิดเห็น และองคประกอบดานพฤติกรรมการลงทุน 
 
ขอบเขตประชากรและกลุมตัวอยาง 

 ขอบเขตประชากร 
ประชากรที่ใชในการศึกษาครั้งนี้คือ นักลงทุนใน จังหวัดเชียงใหมที่ปจจุบันมีบัญชีซ้ือ

ขายหลักทรัพยกับบริษัทหลักทรัพยในจังหวัดเชียงใหม ซ่ึงจากการสํารวจขอมูลจากบริษัท
หลักทรัพยจํานวน 16 บริษัท เมื่อวันที่ 25 มกราคม 2551 พบวามีทั้งสิ้น 12,521 ราย 

 
ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
ในการศึกษาครั้งนี้ไดกําหนดขนาดตัวอยางจํานวนทั้งหมด 137 ตัวอยาง จากประชากร 

12,521 ราย โดยการเปดตารางขนาดตัวอยางที่ใชศึกษาประชากร เมื่อสัดสวนของประชากรที่ศึกษา
มีมากกวา 90% ดวยความเชื่อมั่น 95% (ประชุม   สุวัตถี, 2541 : 103 - 130) ซ่ึงในการศึกษาครั้งนี้ ถือ
วาจํานวนบัญชีซ้ือขายหลักทรัพยที่นักลงทุนเปดกับบริษัทหลักทรัพยทุกบัญชีเปนกลุมเปาหมายใน
การลงทุนในออปชันที่อางอิงกับ SET50 ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย สําหรับวิธีการคัดเลือก
ตัวอยาง ใชวิธีสุมตัวอยางแบบตามสะดวก (Convenient Sampling) โดยเก็บแบบสอบถามจากกลุม
ตัวอยางตามบริษัทหลักทรัพยในจังหวัดเชียงใหมจํานวน 16 บริษัท 
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ขอมูลและแหลงขอมูล 
1)  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) รวบรวมจากการออกแบบสอบถามจากนักลงทุน

ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม จํานวน 137 คน     
2)  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) รวบรวมจากเว็บไซต หนังสือ ตํารา เอกสาร

บทความทางวิชาการตางๆที่เกี่ยวของ  
 
การเก็บรวบรวมขอมูล 

เครื่องมือที่ใชในการรวบรวมขอมูล คือ แบบสอบถามซึ่งแบงออกเปน 3 สวน ดังนี้ 
  สวนที่ 1   ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม 

สวนที่ 2   ทัศนคติตอการลงทุนในออปชันที่อางอิงกับดัชนี SET50 ของตลาด
หลักทรัพยแหงประเทศไทย ซ่ึงประกอบไปดวย ความรูความเขาใจ 
ความคิดเห็น และพฤติกรรมการลงทุน 

สวนที่ 3   ปญหาและขอเสนอแนะ 
 

สถิติท่ีใชในการศึกษา 
ขอมูลที่รวบรวมไดจากแบบสอบถามไดทําการวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา 

(Descriptive Statistics) คาสถิติที่ใชไดแก ความถี่ (Frequency) รอยละ (Percentage) และ คาเฉลี่ย 
(Mean)  

 
การวิเคราะหขอมูลและการนําเสนอผลการศึกษา 

ขอมูลที่ไดจากการศึกษาในครั้งนี้ ถูกนําไปวิเคราะหโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปเพื่อการ
วิจัยทางสังคมศาสตร   

ในสวนของการวัดความรูความเขาใจ จะใชแบบวัดความรูความเขาใจเกี่ยวกับออปชัน
และการลงทุนในออปชันที่อางอิงกับดัชนี SET50 ของตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย มีลักษณะ
เปนคําถามใหกลุมตัวอยางสามารถเลือกตอบได 3 แบบ คือ ใช  ไมใช  และไมทราบ จากนั้นจึง
พิจารณาจํานวนผูตอบถูกในแตละขอ 
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สําหรับการวัดทัศนคติในสวนของความคิดเห็นจะใชมาตรวัดของลิเคิรท (Likert’s 
scale) 5 ระดับ (กุณฑลี  ร่ืนรมย, 2546:122) มีการใหคะแนนและแปลความหมายของระดับ       
ตางๆ ดังนี้ 

เกณฑการใหคะแนน 
ระดับความคิดเห็น คะแนน 
เห็นดวยมากที่สุด    5 
เห็นดวยมาก     4 
เห็นดวยปานกลาง    3  
เห็นดวยนอย     2 
เห็นดวยนอยที่สุด    1 

เกณฑการแปลผลจากคาเฉล่ียในแตละระดับดังนี้ 
คาคะแนนเฉลี่ย ความหมายคาคะแนนเฉลี่ย 

 ระดับความคิดเห็น 
 4.50 -  5.00 เห็นดวยมากที่สุด 
 3.50 -  4.49 เห็นดวยมาก 
 2.50 -  3.49 เห็นดวยปานกลาง 

 1.50 -  2.49 เห็นดวยนอย 
 1.00 -  1.49 เห็นดวยนอยที่สุด 

 
สถานที่ท่ีใชในการศึกษาและรวบรวมขอมูล 

บริษัทหลักทรพัยในจังหวัดเชียงใหม และคณะบริหารธรุกิจ  มหาวิทยาลัยเชียงใหม   
 
ระยะเวลาในการศึกษา 

การศึกษาครั้งนี้ ใชเวลาทั้งสิ้น 4 เดือน ตั้งแตเดือน มกราคม – เมษายน 2551 โดยได
รวบรวมขอมูลเบื้องตนในเดือนมกราคม สรางแบบสอบถามและเก็บรวมรวมขอมูลจากบริษัท
หลักทรัพยตางๆ ในเดือนมีนาคม หลังจากนั้นไดนําขอมูลที่ไดมาวิเคราะห สรุปผล จัดทําและ
นําเสนอรายงาน 


