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สารบัญตาราง 
 

ตาราง  หนา 
1 แสดงจํานวนผูรับเหมาไฟฟาของแตละอําเภอในจังหวัดลําพูน ป 2549 15 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทของ

กิจการ 18 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอําเภอใน

จังหวัดลําพูนที่รับเหมางานไฟฟาบอยครั้งที่สุด 19 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระยะเวลา

ดําเนินกิจการรับเหมาติดตั้งไฟฟา 20 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนงาน

รับเหมาไฟฟาที่กิจการของผูตอบแบบสอบถามไดรับในแตละป 20 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามมูลคาในการรับ

งาน (คาแรงและอุปกรณ) ที่กิจการของผูตอบแบบสอบถามไดรับโดยเฉลี่ยตอ
คร้ัง 21 

7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถี่ในการ
ซ้ืออุปกรณไฟฟาของกิจการของผูตอบแบบสอบถาม 22 

8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามตรายี่หอชุด
อุปกรณปล๊ักและสวิตซที่ผูตอบแบบสอบถามซื้อ 22 

9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามตรายี่หอ
อุปกรณใหแสงสวาง เชน หลอดฟลูออเรสเซนต (หลอดนีออน), หลอดไส, 
หลอดตะเกียบ ที่ผูตอบแบบสอบถามซื้อ 23 

10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามตรายี่หอ
อุปกรณปองกันไฟฟาลัดวงจรที่ผูตอบแบบสอบถามซื้อ 24 

11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลที่ผูตอบ
แบบสอบถามเลือกซื้อ ตรายี่หออุปกรณไฟฟา 25 

12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามบุคคลที่มี
อิทธิพลมากที่สุด ในการตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา 26 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 
13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปจจัยสําคญัที่

ผูตอบแบบสอบถามใชในการตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา 27 
14 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเปาหมายหลัก

ของกิจการ 28 
15 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะในการ

ตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา 28 
16 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามระดับ

ความสําคัญ และคาเฉลี่ยของปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
อุปกรณไฟฟา 29 

17 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับ
ความสําคัญ และคาเฉลี่ยของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
อุปกรณไฟฟา 31 

18 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับ
ความสําคัญ และคาเฉลี่ยของปจจัยดานการจัดจําหนายทีม่ีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ืออุปกรณไฟฟา 32 

19 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับ
ความสําคัญ และคาเฉลี่ยของปจจัยดานการสงเสรมิการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา 33 

20 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับ
ความสําคัญ และคาเฉลี่ยของปจจัยดานสิ่งแวดลอมที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
อุปกรณไฟฟา 35 

21 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับ
ความสําคัญ และคาเฉลี่ยของปจจัยภายในองคกรที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
อุปกรณไฟฟา 36 

22 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับ
ความสําคัญ และคาเฉลี่ยของปจจัยระหวางบุคคลที่มีผลตอการตัดสนิใจซื้อ
อุปกรณไฟฟา 37 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 
23 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามระดับ

ความสําคัญ และคาเฉลี่ยของปจจัยเฉพาะบุคคลที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
อุปกรณไฟฟา 38 

24 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา จาํแนกตามระยะเวลาในการดาํเนินงานรับเหมา
ติดตั้งไฟฟาของกิจการของผูตอบแบบสอบถาม 39 

25 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
อุปกรณไฟฟา จําแนกตามระยะเวลาในการดําเนินงานรับเหมาติดตั้งไฟฟา
ของกิจการของผูตอบแบบสอบถาม 41 

26 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยดานการจดัจําหนายที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา จาํแนกตามระยะเวลาในการดาํเนินงานรับเหมา
ติดตั้งไฟฟาของกิจการของผูตอบแบบสอบถาม 43 

27 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอ
การตัดสินใจซือ้อุปกรณไฟฟา จําแนกตามระยะเวลาในการดําเนินงาน
รับเหมาติดตั้งไฟฟาของกิจการของผูตอบแบบสอบถาม 45 

28 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยดานสิ่งแวดลอมที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา จาํแนกตามระยะเวลาในการดาํเนินงานรับเหมา
ติดตั้งไฟฟาของกิจการของผูตอบแบบสอบถาม 47 

29 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยภายในองคกรที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา จาํแนกตามระยะเวลาในการดาํเนินงานรับเหมา
ติดตั้งไฟฟาของกิจการของผูตอบแบบสอบถาม 49 

30 แสดงคา เฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยระหวางบุคคลที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา จาํแนกตามระยะเวลาในการดาํเนินงานรับเหมา
ติดตั้งไฟฟาของกิจการของผูตอบแบบสอบถาม 50 

31 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยเฉพาะบุคคลที่มีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ืออุปกรณไฟฟา จําแนกตามระยะเวลาในการดําเนนิงานรับเหมาติดตัง้ไฟฟา
ของกิจการของผูตอบแบบสอบถาม 52 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 
32 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการ

ตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา จาํแนกตามมูลคาในการรับเหมาติดตั้งไฟฟาของ
กิจการของผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 53 

33 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
อุปกรณไฟฟา จําแนกตามมูลคาในการรับเหมาติดตั้งไฟฟาของกิจการของ
ผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 56 

34 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยดานการจดัจําหนายที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา จาํแนกตามมูลคาในการรับเหมาติดตั้งไฟฟาของ
กิจการของผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 58 

35 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอ
การตัดสินใจซือ้อุปกรณไฟฟา จําแนกตามมูลคาในการรับเหมาติดตั้งไฟฟา
ของกิจการของผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 60 

36 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยดานสิ่งแวดลอมที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา จาํแนกตามมูลคาในการรับเหมาติดตั้งไฟฟาของ
กิจการของผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 63 

37 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยภายในองคกรที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา จาํแนกตามมูลคาในการรับเหมาติดตั้งไฟฟาของ
กิจการของผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 65 

38 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยระหวางบุคคลที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา จาํแนกตามมูลคาในการรับเหมาติดตั้งไฟฟาของ
กิจการของผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 67 

39 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยเฉพาะบุคคลที่มีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ืออุปกรณไฟฟา จําแนกตามมูลคาในการรับเหมาติดตั้งไฟฟาของกิจการของ
ผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ยตอคร้ัง 69 

40 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา จาํแนกตามความถี่ตอเดือนในการซื้ออุปกรณ
ไฟฟาของกิจการของผูตอบแบบสอบถาม 70 



 ฑ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 
41 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ

อุปกรณไฟฟา จําแนกตามความถี่ตอเดือนในการซื้ออุปกรณไฟฟาของกิจการ
ของผูตอบแบบสอบถาม 72 

42 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยดานการจดัจําหนายที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา จาํแนกตามความถี่ตอเดือนในการซื้ออุปกรณ
ไฟฟาของกิจการของผูตอบแบบสอบถาม 74 

43 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอ
การตัดสินใจซือ้อุปกรณไฟฟา จําแนกตามความถี่ตอเดือนในการซื้ออุปกรณ
ไฟฟาของกิจการของผูตอบแบบสอบถาม 76 

44 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยดานสิ่งแวดลอมที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา จาํแนกตามความถี่ตอเดือนในการซื้ออุปกรณ
ไฟฟาของกิจการของผูตอบแบบสอบถาม 78 

45 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยภายในองคกรที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา จาํแนกตามความถี่ตอเดือนในการซื้ออุปกรณ
ไฟฟาของกิจการของผูตอบแบบสอบถาม 80 

46 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยระหวางบุคคลที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้ออุปกรณไฟฟา จาํแนกตามความถี่ตอเดือนในการซื้ออุปกรณ
ไฟฟาของกิจการของผูตอบแบบสอบถาม 81 

47 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญของปจจัยเฉพาะบุคคลที่มีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ืออุปกรณไฟฟา จําแนกตามความถี่ตอเดอืนในการซื้ออุปกรณไฟฟาของ
กิจการของผูตอบแบบสอบถาม 83 

48 สรุปปจจัยยอยของปจจัยที่มผีลตอการตัดสินใจของผูรับเหมาไฟฟา ที่มี
คาเฉลี่ยระดับความสําคัญสูงสุด จําแนกตามระยะเวลาในการดําเนินงาน
รับเหมาไฟฟา 87 

49 สรุปปจจัยยอยของปจจัยที่มผีลตอการตัดสินใจของผูรับเหมาไฟฟา ที่มี
คาเฉลี่ยระดับความสําคัญสูงสุด จําแนกตามมูลคาการรับเหมาโดยเฉลี่ยตอ
คร้ัง 88 



 ฒ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 
50 สรุปปจจัยยอยของปจจัยที่มผีลตอการตัดสินใจของผูรับเหมาไฟฟา ที่มี

คาเฉลี่ยระดับความสําคัญสูงสุด จําแนกตามความถี่ในการซื้อตอเดือน 89 
51 แสดงลําดับความสําคัญของปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจของผูรับเหมาไฟฟา

ในการซื้ออุปกรณไฟฟาในจังหวดัลําพูน 93 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 ณ

 

สารบัญภาพ 
 

รูป  หนา 
1 แสดงปจจยัทีม่ีอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ 6 
2 แสดงรายละเอยีดของสวนประสมทางการตลาด (Marketing mix) 10 

 


