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หลักการและเหตุผล   
  ประเทศไทยมีผลไมมากมายหลายชนิดหมุนเวียนกันไปตามฤดูกาลตลอดท้ังป 
จากการขยายพื้นท่ีเพาะปลูกผลไมในชวงท่ีผานมา ประกอบกับการนําเทคโนโลยีตาง ๆ มาใชใน
การผลิตผลไม จึงทําใหมีผลผลิตเพิ่มมากข้ึน ดังนั้นจึงพบวาในบางชวงของปจะมีผลไมลนตลาด 
และมีราคาตกตํ่าตามมา ทําใหเกษตรกรเดือดรอนจากการขาดรายไดเพื่อการแกไขปญหาดังกลาว 
การแปรรูปผลไมไทยใหเปนผลิตภัณฑท่ีเปนเอกลักษณของทองถ่ิน และเกษตรกรสามารถผลิตได
เองในระดับชุมชน เปนหนทางหนึ่งท่ีจะชวยเหลือใหเกษตรกรมีชองทางในการจําหนายผลไม
ไดมากข้ึน และเปนการเพิ่มมูลคาอีกดวย  การแปรรูปผลไมไทยใหเปนผลิตภัณฑท่ีมีมูลคาสูง
สามารถทําไดหลายวิธี เชน การแชอ่ิม การตากแหง การทําเปนน้ําผลไมชนิดพรอมดื่ม เขมขน และ
เปนผงละลายทันที 
   การผลิตไวนผลไมก็เปนอีกทางเลือกหนึ่งท่ีนาสนใจ มีแนวโนมท่ีจะเปนไปไดใน
เชิงธุรกิจเนื่องจากคนไทยนิยมดื่มเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลอยูแลว ไวนท่ีนิยมผลิตในประเทศ 5 
อันดับแรกคือ กระเจี๊ยบ สัปปะรด องุน มะขาม และลําไย (ต้ังนิยม, 2539) และจากการสํารวจ
ภาพรวมประชากรทางภาคเหนือมีการบริโภคเคร่ืองดื่มท่ีมีแอลกอฮอล มากเปนอันดับสองของ
ประเทศ จํานวน 3 ลานคน รองจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2543) ผลไม
ไทยน้ันมีกล่ินและรสชาติท่ีเปนเอกลักษณของตัวเองเม่ือนําไปผลิตไวน   จะไดไวนผลไมท่ีมีกล่ิน
รสท่ีแตกตางไปจากไวนท่ีผลิตจากองุน ดังนั้นจึงมีผูบริโภคหลายกลุมใหความสนใจและเร่ิมดื่ม
ไวนผลไมกันมากข้ึน ทําใหตลาดไวนผลไมเปนท่ีกวางขวางมากข้ึน และจากความตองการของ
ตลาดท่ีสูงข้ึนเร่ือย ๆ นั้น ทําใหการผลิตไวนผลไมในประเทศไมเพียงพอตอการบริโภค จนในท่ีสุด
ในป 2541 รัฐบาลไดปรับปรุงกฎหมายท่ีเกี่ยวกับการขออนุญาตในการผลิตสุรา  เคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล  รวมถึงสุราแชตาง ๆ เชน อุ สาโท และไวนผลไม ซ่ึงจากการปรับเปล่ียนนี้เปดโอกาส
ใหกลุมเกษตรกร หรือผูประกอบการรายยอยใหมีโอกาสในการขออนุญาตผลิตเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลไดอยางถูกตองตามกฎหมาย ขอมูลทางสถิติพบวา ในป 2543 มีการนําไวนเขามาขายใน
ประเทศสูงถึง 6.7 ลานลิตร หรือคิดเปนมูลคาเทากับ 356 ลานบาท มีการเติบโตของตลาดประมาณ
รอยละ 12 (www.customer.go.th/cgi-bin/statistic/normal.cgi, 2549) 
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  จังหวัดเชียงใหมเปนจังหวัดท่ีอยูในภาคเหนือ ซ่ึงมีขนาดใหญเปนอันดับ 2 ของ
ประเทศ และมีประชากรอาศัยอยูมาก ประกอบกับเปนจังหวัดท่ีมีการเพาะปลูกผลไมทองถ่ิน
มากมายหลายชนิด จึงเหมาะเปนอยางยิ่งท่ีจะนําผลไมทองถ่ินเหลานั้น มาดัดแปลงสรางคุณคา
ผลิตภัณฑใหสูงข้ึน เชน การนํามาผลิตไวนผลไมเปนตน ดังนั้นจากการที่รัฐบาลไดมีการปรับปรุง
กฎหมายเกี่ยวกับสุรา เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล และสุราแชตาง ๆ ผูประกอบการบางกลุมท่ีเล็งเห็น
โอกาสทางการตลาด ไดดําเนินการกอต้ังบริษัท หรือกลุมสหกรณการเกษตร เพื่อผลิตไวนผลไม
ออกขาย โดยจังหวัดเชียงใหมเร่ิมมีการขออนุญาตผลิตสุราแชประเภทผลไมคร้ังแรก เม่ือป 2544  
จํานวน 1 ราย และเพิ่มข้ึนเร่ือย ๆ จนถึงป 2549 มียอดผูขออนุญาตเพื่อผลิตไวนผลไมออกขาย 
ท้ังหมด 13 ราย ท้ังในสวนของบริษัทจํากัด และหางหุนสวนจํากัด (สํานักงานพัฒนาธุรกิจการคา
จังหวัดเชียงใหม, 2549)  
  ต้ังแตป2544 เปนตนมาธุรกิจไวนผลไมภายในจังหวัดเชียงใหมเติบโตข้ึนเร่ือย ๆ 
พิจารณาจากยอดการเก็บภาษี เชน ในชวงป 2545 ถึงป 2546 มียอดจัดเก็บภาษีอากรแสตมปสูงถึง 
1,836,269 บาท แสดงใหเห็นถึงยอดขาย ปริมาณผลิตท่ีสูง และการเติบโตของตลาดไวนผลไม แต
ในป 2547 ยอดขายไวนผลไมกลับลดลง และลดลงเร่ือย ๆ ตอเนื่องจนถึงป 2549 ยอดจัดเก็บภาษี
อากรแสตมปลดลงเหลือเพียง 506,895 บาท (สํานักงานสรรพสามิตพื้นท่ีเชียงใหม, 2549) ซ่ึงเปน
สัญญาณบอกถึงการถดถอยลงของธุรกิจ ผูผลิตหลายรายไมสามารถขายผลิตภัณฑได บางรายท่ีไม
สามารถแบกรับตนทุนได ก็ตองเลิกกิจการไป 

 จากสภาพการถดถอยลงของธุรกิจไวน ปจจุบันยังไมมีการศึกษา หรือวินิจฉัยหา
ขอบงช้ีท่ีชัดเจน ดังนั้นผูวิจัยจึงสนใจท่ีจะศึกษา สวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ
ไวนผลไม ของผูบริโภค ในอําเภอเมืองเชียงใหม วามีลักษณะเปนอยางไร เพื่อเอ้ือประโยชนตอ
ผูประกอบการ หรือผูศึกษาทานอ่ืน ๆ ท่ีจะทําการศึกษา และนําไปแกปญหาอยางจริงจังตอไป 
 
 
วัตถุประสงคของการศึกษา 

 เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือไวนผลไม ของ
ผูบริโภค ในอําเภอเมืองเชียงใหม 
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ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
  1. ทําใหทราบถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอผูซ้ือในการตัดสินใจเลือกซ้ือไวนผลไม ใน
อําเภอเมืองเชียงใหม 
  2. ทําใหทราบขอมูล ซ่ึงผูประกอบการไวนผลไมสามารถนําไปใชเปนแนวทางใน
การปรับปรุงพัฒนาแผนทางการตลาด รวมถึงกลยุทธตาง ๆ ในการดําเนินงาน 
 
 
 
นิยามศัพท 

 ปจจัยสวนประสมการตลาดของไวนผลไม หมายถึง ตัวแปรทางการตลาดที่ผูผลิต
สามารถควบคุมได และใชเปนเคร่ืองมือในการตอบสนองความตองการของผูซ้ือ ใหเกิดความพอใจ
อยางสูงสุด ซ่ึงประกอบดวย 
   1. ปจจัยดานผลิตภัณฑ (Product) ไดแก สินคาประเภทเภทไวนผลไมทุกชนิดท่ีมี
ขายภายในราน เชน ไวนล้ินจี่ ไวนมะเกี๋ยง ไวนมังคุด ไวนสตรอเบอร่ี ไวนสัปปะรด เปนตน 
  2. ปจจัยดานราคา (Price) ไดแก ราคาของไวนผลไมทุกชนิดทุกขนาดภายในราน 
สวนลดตางๆ 
  3.  ปจจัยดานการจัดจําหนาย (Place) ไดแก สถานท่ีต้ังของรานคาปลีก  รานสาขา 
รานจําหนายสุรา หางสรรพสินคา  
  4. ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) ไดแก การโฆษณา การ
ประชาสัมพันธ สวนลด ของแถม กลยุทธสงเสริมการขาย 
  ผูบริโภค หมายถึง ผูบริโภคไวนผลไมซ่ึงเปนบุคคลที่อายุต้ังแต 20 ปข้ึนไป ท่ีเคย
ซ้ือสินคาประเภทไวนผลไม ไปเพื่อบริโภคเอง 
  การตัดสินใจซ้ือ หมายถึง กระบวนการส่ังการ ท่ีเร่ิมต้ังแตการถูกกระตุนจาก
ทางเลือกจากบรรดาทางเลือกท่ีมีอยู ในกรอบของสวนประสมทางการตลาด การประเมินทางเลือก 
และการตัดสินใจซ้ือ โดยใชเงินเปนตัวกลางในการแลกเปล่ียน 
  ไวนผลไม หมายถึง เคร่ืองดื่มประเภทแอลกอฮอล ซ่ึงเกิดจากการหมักของผลไม 
โดยไมมีการกล่ัน ในท่ีนี้ไมรวมถึง สาโท อุ กระแช เชน ไวนล้ินจี่  ไวนมะเกี๋ยง  ไวนมังคุด ไวน
สัปปะรด ไวนสตรอเบอร่ี ไวนมะยม ไวนกระทอน ไวนมะเฟอง ไวนลูกหวา และไวนลูกหมอน 
เปนตน 
 


