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สารบาญตาราง 
 
ตาราง  หนา 

1 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 17 
2 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ 17 
3 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม

การศึกษาสูงสุด 
18 

4 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม
สถานภาพการสมรส 

18 

5 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม
สมาชิกในครอบครัว 

19 

6 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 19 
7 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายได

ตอเดือน 
20 

8 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามชนิด
ของผงซักฟองที่ใชประจํา 

20 

9 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแบบ
ของผงซักฟองที่ใชประจํา 

21 

10 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามขนาด
ของผงซักฟอกที่ซ้ือเปนประจํา 

21 

11 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม
ความถี่ในการซื้อผงซักฟอกโดยเฉลี่ยตอเดือน 

22 

12 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยี่หอ
ผงซักฟอกที่ใช 

22 

13 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม
เหตุผลที่เลือกใชยี่หอผงซักฟอกในปจจุบัน 

23 

14 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความ
ตองการในการเปลี่ยนยี่หอผงซักฟอก 

24 

 



 
 
 

ฎ 

สารบาญตาราง 
 

ตาราง  หนา 
15 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม

เหตุผลที่ตองการเปลี่ยนยี่หอผงซักฟอก 
24 

16 จําแนกตามสถานที่ ที่ซ้ือผงซักฟอก นอกจากหางแจมฟาซุปเปอร
มารเก็ต ในหางแจมฟาซุปเปอรมารเก็ต ในเทศบาลเมืองลําพูน  

25 

17 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม
เหตุผลที่เลือกซื้อผงซักฟอกจากสถานที่ในปจจุบัน 

25 

18 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการ
เห็นโฆษณาของตรายี่หอผงซักฟอกที่ใชในปจจุบัน 

26 

19 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสื่อ
โฆษณาที่เคยเห็นในการโฆษณาผงซักฟอก 

26 

20 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตาม
ประเภทการสงเสริมการขายที่ชอบมากที่สุด  

27 

21 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามของ
แถมที่ชอบมากที่สุดเมื่อซ้ือผงซักฟอก 

27 

22 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามถามี
รายการสงเสริมการขาย จะซื้อผงซักฟอกอยางไร 

28 

23 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของปจจัยสวน
ประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
ผงซักฟอกของผูตอบแบบสอบถาม ในหางแจมฟาซุปเปอรมารเก็ต 
ในเทศบาลเมืองลําพูน 

29 

24 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของปจจัยสวน
ประสมทางการตลาดดานราคา ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผงซักฟอก
ของผูตอบแบบสอบถาม ในหางแจมฟาซุปเปอรมารเก็ต ในเทศบาล
เมืองลําพูน 

30 

  
 

 



 
 
 

ฏ 

สารบาญตาราง 
 

ตาราง  หนา 
25 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของปจจัยสวน

ประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อผงซักฟอกของผูตอบแบบสอบถาม ในหางแจมฟา
ซุปเปอรมารเก็ต ในเทศบาลเมืองลําพูน 

31 

26 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของปจจัยสวน
ประสมทางการตลาดดานการจัดจําหนาย ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
ผงซักฟอกของผูตอบแบบสอบถาม ในหางแจมฟาซุปเปอรมารเก็ต 
ในเทศบาลเมืองลําพูน 

32 

27 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของปญหา
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภณัฑ ที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อผงซักฟอกของผูตอบแบบสอบถาม ในหางแจมฟา
ซุปเปอรมารเก็ต ในเทศบาลเมืองลําพูน 

33 

28 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของปญหา
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคา ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
ผงซักฟอกของผูตอบแบบสอบถาม ในหางแจมฟาซุปเปอรมารเก็ต 
ในเทศบาลเมอืงลําพูน 

34 

29 แสดงจํานวนรอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของปญหาปจจยั
สวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อผงซักฟอกของผูตอบแบบสอบถามในหางแจมฟา
ซุปเปอรมารเก็ต ในเทศบาลเมืองลําพูน 

35 

30 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของปญหา
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการจดัจําหนาย ที่มผีลตอการ
ตัดสินใจซื้อผงซักฟอกของผูตอบแบบสอบถาม ในหางแจมฟา
ซุปเปอรมารเก็ต ในเทศบาลเมืองลําพูน 

36 

31 แสดงจํานวน และรอยละของชนิดของผงซักฟองที่ใชประจําเปน
ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ  

37 

   



 
 
 

ฐ 

สารบาญตาราง 
 

ตาราง  หนา 
32 แสดงจํานวน และรอยละของแบบของผงซักฟองที่ใชประจําเปน 

ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ  
38 

33 แสดงจํานวนและรอยละของขนาดของผงซักฟอกที่ซ้ือเปนประจํา 
ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ  

39 

34 แสดงจํานวน และรอยละของความถี่ในการซื้อผงซักฟอกโดยเฉลี่ย
ตอเดือน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ  

40 

35 แสดงจํานวน และรอยละของยี่หอผงซักฟอกที่ใชในปจจุบัน ของ
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ  

41 

36 แสดงจํานวน และรอยละของเหตุผลที่เลือกใชยีห่อผงซักฟอกใน
ปจจุบัน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ  

42 

37 แสดงจํานวน และรอยละของความตองการในการเปลี่ยนยี่หอ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ  

43 

38 แสดงจํ านวน  และรอยละของเหตุผลที่ตองการเปลี่ ยนยี่หอ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ   

44 

39 แสดงจํานวน และรอยละของสถานที่ ที่ซ้ือผงซักฟอก ของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามเพศ  

45 

40 แสดงจํานวน และรอยละของเหตุผลที่เลือกซื้อผงซกัฟอกจาก
สถานที่ในปจจุบัน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ  

46 

41 แสดงจํานวน และรอยละ ที่เคยเห็นการโฆษณาผงซักฟอก ในสื่อ
โฆษณา ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

47 

42 แสดงจํานวน และรอยละของประเภทการสงเสริมการขายที่ชอบมาก
ที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ  

48 

43 แสดงจํานวน และรอยละของ ของแถมที่ชอบมากที่สุดเมือ่ซ้ือ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ  

49 

44 แสดงจํานวน และรอยละของถามีรายการสงเสริมการขาย จะซื้อ
ผงซักฟอกอยางไรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ  

50 

   



 
 
 

ฑ 

สารบาญตาราง 
 

ตาราง  หนา 
45 แสดงจํานวน และรอยละของชนิดของผงซักฟองที่ใชประจําเปน 

ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ 
50 

46 แสดงจํานวน และรอยละของแบบของผงซักฟองที่ใชประจําเปน 
ของผูตอบแบบ สอบถาม จําแนกตามอาย ุ 

51 

47 แสดงจํานวน และรอยละของขนาดของผงซักฟอกที่ซ้ือเปนประจํา 
ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ  

52 

48 แสดงจํานวน และรอยละของความถี่ในการซื้อผงซักฟอกโดยเฉลี่ย
ตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ  

53 

49 แสดงจํานวน และรอยละของยี่หอผงซักฟอกที่ใชในปจจุบัน ของ
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ 

54 

50 แสดงจํานวน และรอยละของเหตุผลที่เลือกใชยีห่อผงซักฟอกใน
ปจจุบัน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ 

55 

51 แสดงจํานวน และรอยละของความตองการในการเปลี่ยนยี่หอ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

56 

52 แสดงจํานวน และรอยละของเหตุผลที่ตองการเปลี่ยนยี่หอ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ 

57 

53 แสดงจํานวน และรอยละของสถานที่ ที่ซ้ือผงซักฟอกของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ 

59 

54 แสดงจํานวน และรอยละของเหตุผลที่เลือกซื้อผงซักฟอกจาก
สถานที่ในปจจุบัน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ  

60 

55 แสดงจํานวน และรอยละของสื่อโฆษณาที่เคยเหน็ในการโฆษณา
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

61 

56 แสดงจํานวน และรอยละของประเภทการสงเสริมการขายที่ชอบมาก
ที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ  

62 

57 แสดงจํานวน และรอยละของ ของแถมที่ชอบมากที่สุดเมือ่ซ้ือ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

63 

   



 
 
 

ฒ 

สารบาญตาราง 
 

ตาราง  หนา 
58 แสดงจํานวน และรอยละของถามีรายการสงเสริมการขาย จะซื้อ

ผงซักฟอกอยางไรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ 
64 

59 แสดงจํานวน และรอยละของชนิดของผงซักฟองที่ใชประจําเปน 
ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดบัการศึกษา  

65 

60 แสดงจํานวน และรอยละของผงซักฟองที่ใชประจําเปน ของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 

66 

61 แสดงจํานวน และรอยละของขนาดของผงซักฟอกที่ซ้ือเปนประจํา 
ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดบัการศึกษา  

61 

62 แสดงจํานวน และรอยละของความถี่ในการซื้อผงซักฟอกโดยเฉลี่ย
ตอเดือน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 

68 

63 แสดงจํานวน และรอยละของยี่หอผงซักฟอกที่ใชในปจจุบัน ของ
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 

69 

64 แสดงจํานวน และรอยละของเหตุผลที่เลือกใชยีห่อผงซักฟอกใน
ปจจุบัน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  

70 

65 แสดงจํานวน และรอยละของความตองการในการเปลี่ยนยี่หอ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  

71 

66 แสดงจํานวน และรอยละของเหตผุลที่ตองการเปลี่ยนยี่หอ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  

72 

67 แสดงจํานวน และรอยละของสถานที่ ที่ซ้ือผงซักฟอก ของผูตอบ
แบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา  

74 

68 แสดงจํานวน และรอยละของเหตุผลที่ เลือกซื้อผงซักฟอกจาก
สถานที่ในปจจุบัน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับ
การศึกษา  

75 

69 แสดงจํานวน และรอยละของสื่อโฆษณาที่เคยเหน็ในการโฆษณา
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  

76 

70 แสดงจํานวน และรอยละของประเภทการสงเสริมการขายที่ชอบมาก
ที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  

77 



 
 
 

ณ 

สารบาญตาราง 
 

ตาราง  หนา 
71 แสดงจํานวน และรอยละของ ของแถมที่ชอบมากที่สุดเมือ่ซ้ือ

ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  
78 

72 แสดงจํานวน และรอยละของถามีรายการสงเสริมการขาย จะซื้อ
ผงซักฟอกอยางไร ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับ
การศึกษา 

79 

73 แสดงจํานวน และรอยละของชนิดของผงซักฟองที่ใชประจําเปน
ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพการสมรส  

80 

74 แสดงจํานวน และรอยละของแบบของผงซักฟองที่ใชประจําเปน 
ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพการสมรส  

81 

75 แสดงจํานวน และรอยละของขนาดของผงซักฟอกที่ซ้ือเปนประจํา 
ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพการสมรส 

82 

76 แสดงจํานวน และรอยละของความถี่ในการซื้อผงซักฟอกโดยเฉลี่ย
ตอเดือน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพการสมรส  

83 

77 แสดงจํานวน และรอยละของยี่หอผงซักฟอกที่ใชในปจจุบัน ของ
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพการสมรส  

84 

78 แสดงจํานวน และรอยละของเหตุผลที่เลือกใชยี่หอผงซักฟอกใน
ปจจุบัน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพการสมรส  

85 

79 แสดงจํานวน และรอยละของความตองการในการเปลี่ยนยี่หอ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพการ
สมรส  

86 

80 แสดงจํ านวน  และรอยละของเหตุผลที่ตองการเปลี่ ยนยี่หอ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพการ
สมรส 

87 

81 แสดงจํานวน และรอยละของสถานที่ ที่ซ้ือผงซักฟอก ของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพการสมรส 

88 

   
   



 
 
 

ด 

สารบาญตาราง 
 

ตาราง  หนา 
82 แสดงจํานวน และรอยละของเหตุผลที่ เลือกซื้อผงซักฟอกจาก

สถานที่ในปจจุบัน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ
การสมรส  

89 

83 แสดงจํานวน และรอยละของสื่อโฆษณาที่เคยเห็นในการโฆษณา
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพการ
สมรส  

90 

84 แสดงจํานวน และรอยละของประเภทการสงเสริมการขายที่ชอบมาก
ที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพการสมรส ใน
หางแจมฟาซุปเปอรมารเก็ต ในเทศบาลเมืองลําพูน 

91 

85 แสดงจํานวน  และรอยละของของแถมที่ชอบมากที่ สุดเมื่อซ้ือ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพการ
สมรส  

92 

86 แสดงจํานวน และรอยละของถามีรายการสงเสริมการขาย จะซื้อ
ผงซักฟอกอยางไร ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ
การสมรส  

93 

87 แสดงจํานวน และรอยละของชนิดของผงซักฟองที่ใชประจําเปน 
ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัว  

93 

88 แสดงจํานวน และรอยละของแบบของผงซักฟองที่ใชประจําเปน
ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัว 

94 

89 แสดงจํานวน และรอยละของขนาดของผงซักฟอกที่ซ้ือเปนประจํา 
ของผูตอแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัว  

95 

90 แสดงจํานวน และรอยละของความถี่ในการซื้อผงซักฟอกโดยเฉลี่ย
ตอเดือน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัว  

96 

91 แสดงจํานวน และรอยละของยี่หอผงซักฟอกที่ใชในปจจุบัน ของ
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัว  

97 

   



 
 
 

ต 

สารบาญตาราง 
 

ตาราง  หนา 
92 แสดงจํานวน และรอยละของเหตุผลที่เลือกใชยี่หอผงซักฟอกใน

ปจจุบัน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัว  

98 

93 แสดงจํานวน และรอยละของความตองการในการเปลี่ยนยี่หอ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัว  

99 

94 แสดงจํ านวน  และรอยละของเหตุผลที่ตองการเปลี่ ยนยี่หอ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัว  

100 

95 แสดงจํานวน และรอยละของสถานที่ ที่ซ้ือผงซักฟอก ของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัว  

101 

96 แสดงจํานวน และรอยละของเหตุผลที่ เลือกซื้อผงซักฟอกจาก
สถานที่ในปจจุบัน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวน
สมาชิกในครอบครัว  

102 

97 แสดงจํานวน และรอยละของสื่อโฆษณาที่เคยเห็นในการโฆษณา
ผงซักฟอกของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัว  

103 

98 แสดงจํานวน และรอยละของประเภทการสงเสริมการขายที่ชอบมาก
ที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัว  

104 

99 แสดงจํานวน และรอยละของ ของแถมที่ชอบมากที่สุดเมื่อซ้ือ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัว  

105 

100 แสดงจํานวน และรอยละของถามีรายการสงเสริมการขาย จะซื้อ
ผงซักฟอกอยางไร ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวน
สมาชิกในครอบครัว  

106 

   



 
 
 

ถ 

สารบาญตาราง 
 

ตาราง  หนา 
101 แสดงจํานวน และรอยละของชนิดของผงซักฟองที่ใชประจําเปน 

ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 
107 

102 แสดงจํานวน และรอยละของแบบของผงซักฟองที่ใชประจําเปน 
ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชพี ใ 

109 

103 แสดงจํานวน และรอยละของขนาดของผงซักฟอกที่ซ้ือเปนประจํา 
ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชพี  
 

111 

104 แสดงจํานวน และรอยละของความถี่ในการซื้อผงซักฟอกโดยเฉลี่ย
ตอเดือน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ  

114 

105 แสดงจํานวน และรอยละของยี่หอผงซักฟอกที่ใชในปจจุบัน ของ
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ  

116 

106 แสดงจํานวน และรอยละของเหตุผลที่เลือกใชยีห่อผงซักฟอกใน
ปจจุบัน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ  

118 

107 แสดงจํานวน และรอยละของความตองการในการเปลี่ยนยี่หอ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ  

121 

108 แสดงจํานวน และรอยละของเหตุผลที่ตองการเปลี่ยนยี่หอ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ  

123 

109 แสดงจํานวน และรอยละของสถานที่ ที่ซ้ือผงซักฟอก ของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ  

126 

110 แสดงจํานวน และรอยละของเหตุผลที่เลือกซื้อผงซักฟอกจาก
สถานที่ในปจจุบัน ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 

128 

111 แสดงจํานวน และรอยละของสื่อโฆษณาที่เคยเหน็ในการโฆษณา
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ  

131 

112 แสดงจํานวน และรอยละของประเภทการสงเสริมการขายที่ชอบมาก
ที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ  

134 

113 แสดงจํานวน และรอยละของ ของแถมที่ชอบมากที่สุดเมือ่ซ้ือ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ  

136 



 
 
 

ท 

สารบาญตาราง 
 

ตาราง  หนา 
114 แสดงจํานวน และรอยละของ ถามีรายการสงเสริมการขาย จะซื้อ

ผงซักฟอกอยางไร ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ  
138 

115 แสดงจํานวน และรอยละของชนิดของผงซักฟอกที่ใชประจําเปน 
ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน  

140 

116 แสดงจํานวน และรอยละของแบบของผงซักฟอกที่ใชประจําเปน
ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน 

141 

117 แสดงจํานวน และรอยละของขนาดของผงซักฟอกที่ซ้ือเปนประจํา 
ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน  

142 

118 แสดงจํานวน และรอยละของความถี่ในการซื้อผงซักฟอกโดยเฉลี่ย
ตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน  

143 

119 แสดงจํานวน และรอยละของยี่หอผงซักฟอกที่ใชในปจจุบัน ของ
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน 

145 

120 แสดงจํานวน และรอยละของเหตุผลที่เลือกใชยี่หอผงซักฟอกใน
ปจจุบันของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน  

146 

121 แสดงจํานวน และรอยละของความตองการในการเปลี่ยนยี่หอ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน 

148 

122 แสดงจํ านวน  และรอยละของเหตุผลที่ตองการเปลี่ ยนยี่หอ
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน  

149 

123 แสดงจํานวน และรอยละของสถานที่ ที่ซ้ือผงซักฟอก ของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน  

151 

124 แสดงจํานวน และรอยละของเหตุผลที่ เลือกซื้อผงซักฟอกจาก
สถานที่ในปจจุบันของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอ
เดือน  

152 

125 แสดงจํานวน และรอยละของสื่อโฆษณาที่เคยเห็นในการโฆษณา
ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน  

154 

126 แสดงจํานวน และรอยละของประเภทการสงเสริมการขายที่ชอบมาก
ที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน 

155 



 
 
 

ธ 

สารบาญตาราง 
 

ตาราง  หนา 
127 แสดงจํานวน และรอยละของ ของแถมที่ชอบมากที่สุดเมื่อซ้ือ

ผงซักฟอก ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน 
156 

128 แสดงจํานวน และรอยละของ ถามีรายการสงเสริมการขาย จะซื้อ
ผงซักฟอกอยางไร ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอ
เดือน  

157 

129 แสดงพฤติกรรมของผูบริโภคในการเลือกซื้อผงซักฟอกจําแนกตาม
เพศ 

162 

130 แสดงพฤติกรรมของผูบริโภคในการเลือกซื้อผงซักฟอกจําแนกตาม
อายุ 

164 

131 แสดงพฤติกรรมของผูบริโภคในการเลือกซื้อผงซักฟอกจําแนกตาม
การศึกษาสูงสุด 

166 

132 แสดงพฤติกรรมของผูบริโภคในการเลือกซื้อผงซักฟอกจําแนกตาม
สถานภาพทางการสมรส 

168 

133 แสดงพฤติกรรมของผูบริโภคในการเลือกซื้อผงซักฟอกจําแนกตาม
สมาชิกในครอบครัว 

170 

134 แสดงพฤติกรรมของผูบริโภคในการเลือกซื้อผงซักฟอกโดยจําแนก
ตามอาชีพ 

172 

135 แสดงพฤติกรรมของผูบริโภคในการเลือกซื้อผงซักฟอกจําแนกตาม
รายไดตอเดือน 

175 

136 แสดงปจจัยประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือก
ซ้ือผงซักฟอก และสวนปญหาปจจัยประสมทางการตลาดที่พบของ
ผูตอบแบบสอบถาม 

185 

 
 
 


