
 

บทท่ี 5 
สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล  ขอคนพบ และขอเสนอแนะ 

 
 การศึกษาการรับส่ือของประชาชนในจังหวัดเชียงใหม  สามารถนํามาสรุปผล               
การศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ ดังนี้  
 

สรุปผลการศึกษา 
สวนท่ี 1 ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 

 จากการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามเปนหญิงมากกวาเพศชาย โดยแบงชวงอายุ 
เทากัน สวนใหญมีอาชีพรับจาง การศึกษาระดับปริญญาตรี  มีสถานภาพโสด  โดยมีรายไดเฉล่ีย 
5,001 - 10,000 บาท และสวนใหญอาศัยอยู อําเภออ่ืนๆ  
 

สวนท่ี 2  ขอมูลเก่ียวกับการรับส่ือของผูตอบแบบสอบถาม  
  ส่ือวิทยุ 
  จากการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญฟงวิทยุ   โดยฟงทุกวัน และมีวิทยุ
ในบานจํานวน 1 เคร่ือง  การรับฟงวิทยุ คือ ฟงแตคล่ืนประจํา สวนใหญคล่ืนวิทยุท่ีรับฟง คือ FM 
98.00 โดยชวงเวลาท่ีรับฟงวิทยุมากท่ีสุดคือ เวลา  6.00-8.59 น. และฟงวิทยุเฉล่ียมากกวา 3 ช่ัวโมง
ตอคร้ัง   สําหรับสถานท่ีท่ีฟงวิทยุมากท่ีสุดคือ ท่ีทํางาน  สวนใหญพฤติกรรมการรับฟงโฆษณาทาง
วิทยุคือฟงแบบผาน ๆ และประเภทรายการวิทยุท่ีชอบฟงลําดับแรกคือรายการเพลง  
 

โทรทัศน 
 จากการศึกษาพบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชมโทรทัศน  และมีโทรทัศน
จํานวน 1 เคร่ือง สวนสถานท่ีท่ีชมโทรทัศนบอยท่ีสุดคือ ท่ีบาน และการชมโทรทัศนสวนใหญจะ
ชมพรอมกันหลายคน  สําหรับสถานีโทรทัศนท่ีชมมากท่ีสุด คือ  ชองทีไอทีวี   โดยมีพฤติกรรมการ
รับชมโฆษณาทางโทรทัศน คือ เปล่ียนสถานีเม่ือมีโฆษณา   และรายการโทรทัศนท่ีรับชม ลําดับ
แรก คือ ขาว สวนใหญชวงเวลาท่ีรับชมโทรทัศน  คือระหวางเวลา 18.00-20.59 น.  โดยมีความถ่ีใน
การรับชมโทรทัศน คือทุกวัน  และระยะเวลาในการรับชมโทรทัศน มากกวา 3 ช่ัวโมงตอคร้ัง  และ
สวนใหญเลือกชองท่ีชมรายการโทรทัศนเอง  
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หนังสือพิมพ 
 จากการศึกษาพบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอานหนังสือพิมพ   โดยซ้ือ
หนังสือพิมพเอง สําหรับการซ้ือหนังสือพิมพนั้นซ้ือแบบไมเปนสมาชิก   สวนผูแบบสอบถาม ท่ี
เปนสมาชิกสวนใหญเปนสมาชิกจํานวน 1 ฉบับ   สวนผูท่ีไมซ้ือหนังสือพิมพอาศัยอานจาก
สํานักงานมากท่ีสุด  และสวนใหญอานหนังสือพิมพ ไทยรัฐ  รองลงมาไดแกเดลินิวสและขาวสด    
โดยคอลัมนหนังสือพิมพท่ีอาน ลําดับแรกคือ ขาว  รองลงมาไดแกทองเท่ียวและเศรษฐกิจ    และ
ชวงเวลาอานหนังสือพิมพ คือ กอนเวลา 9.00  น.   และสวนใหญสถานท่ีอานหนังสือพิมพ คือ ท่ี
ทํางาน   โดยใชเวลาในอานหนังสือพิมพในแตละวัน นอยกวา 1 ช่ัวโมง  

 
นิตยสาร 
จากการศึกษาพบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ อานนิตยสาร  โดยมีความถ่ีในการ

อานนิตยสาร คือ 2-3 วันคร้ัง    โดยสวนใหญซ้ือนิตยสารที่อาน  แตไมเปนสมาชิกนิตยสารที่อาน  
สําหรับผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนสมาชิกนิตยสารสวนใหญเปนสมาชิก จํานวน 1 ฉบับ  สวนผูท่ี
ไมไดซ้ือนิตยสาร  สถานท่ีอานคือ สํานักงาน   และนิตยสารผูหญิงท่ีอานมากท่ีสุด คือ คูสรางคูสม  
สวนนิตยสารผูชายท่ีอาน ลําดับแรกคือ  FHM    นิตยสารกีฬาท่ีอาน ลําดับแรกคือ   สตารซ็อคเกอร  
นิตยสารบันเทิงท่ีอานลําดับแรกคือ ทีวีพูล    นิตยสารสารคดีท่ีอานลําดับแรกคือ เนช่ันแนลจีโอ
กราฟฟค    นิตยสารตกแตงบานท่ีอานลําดับแรก คือ บานและสวน   นิตยสารแฟช่ันท่ีอานลําดับ
แรกคือ Elle   นิตยสารเด็กและเยาวชนท่ีอาน คือ เนช่ันจูเนียร     นิตยสารเฉพาะกลุมท่ีอานลําดับ
แรกคือ ชีวจิต    และนิตยสารการเมืองท่ีอานลําดับแรกคือ มติชนรายสัปดาห   ผูตอบแบบสอบถาม
สวนใหญอานนิตยสารระหวาง 17.00-21.00 น. มากท่ีสุด  โดยสถานท่ีท่ีอานนิตยสารมากท่ีสุดคือ  
ท่ีบาน    และใชเวลาในการอานนิตยสาร ระหวาง 1-3 ช่ัวโมงตอคร้ัง   โดยสวนใหญการอาน
นิตยสารเพียงบางคอลัมน  
 

ปายโฆษณากลางแจง 
 จากการศึกษา พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเห็นปายโฆษณากลางแจง และ
จดจําปายโฆษณากลางแจงได   โดยลักษณะปายท่ีทําใหจดจําสินคาไดมากท่ีสุด คือ ปายขนาดใหญ
ปายเดียวริมถนน  และสวนใหญเห็นปายกลางแจง ในเวลากลางวัน   โดยระหวางทางขับรถจาก
บานถึงท่ีทํางานผานปายโฆษณากลางแจง  คือ  6-10 ปาย  
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สวนท่ี 3  ความนาเชื่อถือของส่ือ  ลําดับการรับส่ือ ประโยชนของส่ือวิทยุ   
โทรทัศน หนังสือพิมพ นิตยสาร  ปายกลางแจง และปญหาในการรับส่ือ 

จากการศึกษาพบวาผูตอบแบบสอบถามเรียงลําดับความนาเช่ือถือของส่ือ ลําดับ 1 คือ 
โทรทัศน  ลําดับ 2 คือ วิทยุ  ลําดับ 3 คือ หนังสือพิมพ  ลําดับ 4 คือ ปายกลางแจง  ลําดับ 5 คือ 
นิตยสาร  และลําดับในการรับส่ือเรียงลําดับจากมากไปนอย  ลําดับ 1 คือ โทรทัศน  ลําดับ 2 คือ 
วิทยุ  ลําดับ 3 คือ หนังสือพิมพ  ลําดับ 4 คือ ปายกลางแจง  ลําดับ 5 คือ นิตยสาร 

ท้ังนี้ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอส่ือในการใหประโยชนดานตางๆ ดังนี้ 
ส่ือดานวิทยุ ใหประโยชนสูงสุด 3 ลําดับแรกคือ  การอนุรักษวัฒนธรรมประเพณี  

รองลงมาคือ   โฆษณาสินคา   และการเมือง   
 ส่ือดานโทรทัศน ใหประโยชนสูงสุด 3 ลําดับแรกคือ  การเมือง รองลงมาคือ กีฬา และ
ขาวบันเทิงท่ัวไป (ดาราภาพยนตร  นักรอง ฯลฯ) 

ส่ือดานหนังสือพิมพ ใหประโยชนสูงสุด3 ลําดับแรกคือ  ประกาศรับสมัครงาน  
รองลงมาคือ เศรษฐกิจ  และ การศึกษา   
 ส่ือดานนิตยสาร ใหประโยชนสูงสุด 3 ลําดับแรกคือ  อาหารการกินและสุขภาพ 
รองลงมาคือ การอนุรักษวัฒนธรรม ประเพณี และขาวบันเทิงท่ัวไป (ดาราภาพยนตร  นักรอง ฯลฯ) 
 ส่ือปายกลางแจง  ใหประโยชนสูงสุด3 ลําดับแรกคือ  โฆษณาสินคา   รองลงมาคือ 
การอนุรักษวัฒนธรรม ประเพณี และการศึกษา   

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีลักษณะการรับส่ือ 3 ลําดับแรกคือ ส่ือท่ีสะดวกในการ
รับ เชนโทรทัศน  รองลงมา คือ ส่ือท่ีจัดหาไดงาย  และส่ือท่ีสอดคลองกับความรูความตองการ เชน
แผนพับ และนิตยสาร  

ในดานเหตุผลในการแสวงหาขาวสารทางส่ือตางๆ พบวาเหตุผลสวนใหญท่ีผูตอบ
แบบสอบถามแสวงหาขาวสารทางส่ือตางๆ 3 ลําดับแรกคือ    เพื่อทราบขอมูลท่ีสนใจโดยเฉพาะ 
รองลงมาคือ เพื่อรับรูขาวสารความรูและบันเทิง และ  เพื่อผอนคลายอารมณหรือคลายเครียด  

นอกจากนี้ยังพบปญหาในการรับส่ือดังนี้ 
ส่ือโทรทัศน   ปญหาในการรับส่ือ 3 ลําดับแรกคือ  ไมวางรับชมโทรทัศนรายการท่ี

สนใจ รองลงมา คือ     มีโฆษณามากเกินไป และ รายการไมนาสนใจ  
ส่ือวิทยุ ปญหาในการรับส่ือ 3  ลําดับแรกคือ คล่ืนไมชัดเจน  รองลงมา คือ เนื้อหาไม

นาสนใจ และมีโฆษณามากเกินไป  
หนังสือพิมพ ปญหาในการรับส่ือ 3 ลําดับแรกคือไมมีเวลาอาน  รองลงมา คือ เนื้อหา

ไมนาสนใจ และโฆษณาไมนาสนใจ  



 68 

นิตยสาร ปญหาในการรับส่ือ 3 ลําดับแรกคือ นิตยสารมีราคาแพง รองลงมา คือ 
นิตยสารท่ีตนเองสนใจไมมี และเนื้อหานิตยสารไมนาสนใจ  

ส่ือปาย ปญหาในการรับส่ือ 3 ลำดับแรก คือเนื้อหาไดไมครบขณะขับรถเร็ว  
รองลงมาคือ ปายไมสะดดุตา และ ต้ังอยูในทําเลที่อานไมสะดวก  
  

อภิปรายผล 
การศึกษาการรับส่ือของประชาชนในจังหวัดเชียงใหม  สามารถอภิปรายผลดังนี้  
วิทยุ  จากการศึกษา พบวา ประชาชนในจังหวัดเชียงใหม สวนใหญ ฟงวิทยุทุกวัน

สอดคลองกับการศึกษาของ สมควร  กวียะ (2523)    ไดทําการศึกษานิสัยการรับขาวสารของ
ประชาชนในหมูบานชนบทไทย พบวาสมัยกอนนั้นประชาชนในหมูบานชนบททุกภาคของ
ประเทศไทยรับฟงวิทยุทุกวัน แตไมสอดคลองในสวนท่ีสมควร  กวียะพบวาประชาชนรับฟงวิทยุ
มากท่ีสุดในเวลา  17.01-21.01 น. จนกระท่ังหลัง 21.00 น. เนื่องจากในการศึกษานี้พบวาผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญรับฟงวิทยุมากสุดในเวลา 6.00-8.59 น.  นอกจากนี้การศึกษาน้ียังพบวา
ผูตอบแบบสอบถามรับส่ือวิทยุมากเปนอันดับสอง  ซ่ึงไมสอดคลองกับการศึกษาของกรม
สวัสดิการและคุมครองแรงงาน (2538) ท่ีพบวาผูใชแรงงานรับส่ือวิทยุเปนอันดับ 3 อีกท้ังไม
สอดคลองกับผลการศึกษาของวิวัฒน  กิตติพรพานิช (2546)ท่ีพบวาผูบริโภคในอําเภอเมืองจังหวัด
เชียงใหมรับส่ือวิทยุเปนอันดับ 4  

โทรทัศน จากการศึกษาการชมโทรทัศน พบวาส่ือท่ีผูตอบแบบสอบถามรับมากท่ีสุด
คือโทรทัศน  ซ่ึงสอดคลองกับการศึกษาของกรมสวัสดิการและคุมครองแรงงาน  (2538)  ท่ีได
ทําการศึกษาวิจัยพฤติกรรมการรับส่ือในกลุมผูใชแรงงาน พบวา ผูใชแรงงานรับส่ือโทรทัศนมาก
ท่ีสุด  แตไมสอดคลองกับการศึกษาของสมควร  กวียะ (2523) ท่ีไดทําการศึกษานิสัยการรับขาวสาร
ของประชาชนในหมูบานชนบทไทย   พบวาประชาชนทุกวัย  ทุกระดับการศึกษา  และทุกอาชีพใน
สมัยนั้นรับส่ือประเภทวิทยุมากท่ีสุด  แตสอดคลองกับรายงานนี้ในสวนท่ีพบวารายการท่ีผูตอบ
แบบสอบถามรับชมมากคือขาวและบันเทิง   

หนังสือพิมพ  จากการศึกษา พบวาผูตอบแบบสอบถามรับส่ือหนังสือพิมพมากเปน
อันดับ 3 สอดคลองกับการศึกษาของวิวัฒน  กิตติพรพานิช (2546)ท่ีศึกษาการรับรูส่ือโฆษณาของ
ผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  ตอการโฆษณาของผูใหบริการระบบเครือขาย
โทรศัพทเคล่ือนท่ี ท่ีพบวาผูบริโภครับส่ือหนังสือพิมพมากเปนอันดับ 3 เชนกัน  แตไมสอดคลอง
กับการศึกษาของการศึกษาของกรมสวัสดิการและคุมครองแรงงาน (2538) ท่ีคนพบวาผูใชแรงงาน
รับส่ือเอกสารส่ิงพิมพมากเปนอันดับ 2 
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นิตยสาร จากการศึกษาพบวาผูตอบแบบสอบถามรับส่ือนิตยสารเปนอันดับ 5 ไม
สอดคลองกับการศึกษาของกรมสวัสดิการและคุมครองแรงงาน (2538) ท่ีพบวาผูใชแรงงานรับส่ือ
ส่ิงพิมพซ่ึงหมายความถึงหนังสือพิมพและนิตยสารเปนอันดับ 2 

 ปายโฆษณากลางแจง จากการศึกษา พบวาผูตอบแบบสอบถามรับส่ือปายกลางแจง
มากเปนอันดับ 4  ไมสอดคลองกับการศึกษาของวิวัฒน  กิตติพรพานิช (2546)ท่ีศึกษาการรับรูส่ือ
โฆษณาของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  ตอการโฆษณาของผูใหบริการระบบ
เครือขายโทรศัพทเคล่ือนท่ี ท่ีพบวารับส่ือปายโฆษณามากเปนอันดับ 2 

ลักษณะการรับส่ือ  การศึกษานี้คนพบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญรับส่ือท่ีสะดวก
รับนั้นสอดคลองกับการศึกษาของวิวัฒน กิตติพรพานิช. (2546)  ท่ีไดทําการศึกษาการรับรูส่ือ
โฆษณาของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ตอการโฆษณาของผูใหบริการระบบเครือขาย
โทรศัพทเคล่ือนท่ี  ซ่ึงพบวาประชาชนรับส่ือท่ีสะดวกรับ  

 
 

ขอคนพบ 
 จากผลการศึกษาครั้งนี้ พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีอาชีพเกษตรกรนอยท่ีสุด โดย
การศึกษาท่ีพบนอยคือตํ่ากวามัธยมศึกษา และรายไดท่ีพบนอยคือ 30,001-40,000 บาท   

สําหรับการรับส่ือของประชาชนในจังหวัดเชียงใหม มีขอคนพบ ดังนี้  
 ส่ือวิทยุ  

จากการศึกษาพบวาผูตอบแบบสอบถามไมฟงวิทยุมีถึงรอยละ 2.1  โดยมีจํานวนวิทยุ
ในบาน 3 เคร่ืองข้ึนไป รอยละ 7.0     การรับฟงวิทยุโดยหมุนฟงไปเร่ือยๆ ไมเฉพาะเจาะจง รอยละ 
28.5   และคล่ืนวิทยุท่ีฟงนอยคือ AM 80.5  AM 80  60.5  AM 120.5  AM160  และคล่ืนท่ีไมฟงเลย
คือ AM 140  เวลาท่ีฟงวิทยุ นอยคือ 03.00-05.59 น.   โดยพบวาการฟงวิทยุ 3 ช่ัวโมงข้ึนไปมีนอย 
สวนพฤติกรรมการรับฟงโฆษณาทางวิทยุ ฟงโฆษณาอยางต้ังใจมีนอย   ประเภทรายการท่ีฟงนอย
คือรายการแมบาน 

ส่ือโทรทัศน  
จากการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามสถานีท่ีชมโทรทัศนนอยคือ WeTV และ

เคเบ้ิลทีวี  รายการโทรทัศนท่ีชมนอย คือ รายการหุน ชวงเวลาท่ีชมนอยท่ีสุด คือ 24.00-02.59 น.   
พฤติกรรมการรับชมโฆษณาทางโทรทัศนพบนอยคือชมโฆษณาอยางต้ังใจ   และประเภทรายการที่
รับชมนอยคือ รายการหุน    
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ส่ือหนังสือพิมพ  
จากการศึกษาพบวา  ผูตอบแบบสอบถามไมอานหนังสือพิมพ รอยละ 2.6   และอาน

หนังสือพิมพโดยไมซ้ือ รอยละ 23.7   โดยจะอานจากสํานักงาน    และหนังสือพิมพท่ีอานนอยคือ 
บางกอทูเดยและสยามธุรกิจ  สวนหนังสือพิมพท่ีไมอานเลยคือ บานเมือง    คอลัมนหนังสือพิมพท่ี
อานนอยคือ สยองขวัญ  และเวลาที่อานนอยคือหลังเวลา 21.00 น.  โดยใชเวลาในการอานโดยเฉล่ีย
นอยคือ มากกวา 5 ช่ัวโมง 

ส่ือนิตยสาร   
จากการศึกษาพบวาผูตอบแบบสอบถาม ไมอานนิตยสาร รอยละ 4.8  และมีความถ่ีใน

การอานนอยคือ นอยกวา อาทิตยละคร้ังและไมแนนอน   และการไมซ้ือนิตยสาร รอยละ 23.0  และ
สวนใหญไมเปนสมาชิกนิตยสาร    โดยอานจากสํานักงาน และนิตยสารที่อานนอยคือ สกุลไทย    
สวนนิตยสารผูชายท่ีอานนอยคือ GM  นิตยสารกีฬาท่ีอานนอยคือตกปลา  นิตยสารบันเทิงท่ีอาน
นอยคือ ตลาดตลก  นิตยสารคดีท่ีอานนอยคือ สรรสาระ (Reader’s Digest)   นิตยสารตกแตงบานท่ี
อานนอยคือ Elle decoration และ Life&Home  นิตยสารแฟช่ันอานนอยคือ Harper’s Bazaar   
นิตยสารเฉพาะกลุมท่ีอานนอยคือศาลาคนเศรา   นิตยสารการเมืองท่ีอานนอยคือ สยามรัฐสัปดาห
วิจารณ  และชวงเวลาท่ีอานนอยคือ หลัง 21.00 น.   สถานท่ีท่ีอานนอยคือรานเสริมสวย สถานท่ี
ราชการ    และใชเวลาโดยเฉล่ียในการอานนอยคือ มากกวา 5 ช่ัวโมง  และสวนใหญการอาน
นิตยสารจะอานบางคอลัมน   

ส่ือปายโฆษณากลางแจง   
จากการศึกษา พบวา ผูตอบแบบสอบถามจําลักษณะปายสินคาไดนอยท่ีสุดคือปาย

ขนาดกลางหรือเล็กท่ีติดถ่ีๆ ริมถนน  และเวลาที่เห็นปายนอยคือเวลากลางคืน  
                ดานความเช่ือถือตอส่ือและระดับการรับส่ือ พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความเช่ือถือ
และระดับการรับส่ือนอยคือนิตยสาร  และปายกลางแจง   
 ดานประเภทเน้ือหาสาระของส่ือโทรทัศนท่ีพบวาใหประโยชนนอยคือประกาศรับ
สมัครงาน  ดานประเภทเนื้อหาสาระของส่ือวิทยุท่ีพบวาใหประโยชนนอย คือ เศรษฐกิจ  และ
อาหารการกินและสุขภาพ    และประเภทเน้ือหาสาระของส่ือหนังสือพิมพใหประโยชนนอย คือ 
โฆษณาสินคา   ประเภทเน้ือหาสาระของส่ือนิตยสารท่ีใหประโยชนนอยคือ การเมือง และเศรษฐกิจ   
                จากการศึกษาพบวาผูตอบแบบสอบถามมีเหตุผลในการแสวงหาขาวสารทางส่ือตางๆ 
นอยคือ เพื่อไมตองปฏิบัติหรือหลีกเล่ียงภารกิจท่ีทําอยู     
 ปญหาท่ีพบในการรับส่ือวิทยุมากท่ีสุดคือคล่ืนไมชัดเจน  ส่ือนิตยสารมีราคาแพง   ส่ือ
หนังสือพิมพคือเนื้อหาไมนาสนใจ  ส่ือปายกลางแจงคือ อานเนื้อหาไดไมครบขณะขับรถเร็ว  
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ขอเสนอแนะ 

ในการศึกษาคร้ังนี้ผูศึกษามีขอเสนอแนะดังนี้ 
สําหรับส่ือท่ีมีความนาเช่ือถือและเปนประโยชนตอผูท่ีจะทําการโฆษณาสินคาและ

บริการตางๆ ซ่ึง 3 ลําดับแรกคือโทรทัศน  วิทยุ  และหนังสือพิมพนั้น  เนื่องจากมีความนาเช่ือถือสูง
และผูตอบแบบสอบถามไดรับส่ือมากเชนกัน  ถาหากจะลงโฆษณาในส่ือวิทยุควรลงโฆษณาใน
รายการท่ีผูตอบแบบสอบถามถือวาใหสาระและประโยชนมาก  เชน  ส่ือวิทยุควรลงรายการท่ีมี
เนื้อหาเกี่ยวกับการอนุรักษวัฒนธรรม ประเพณีในทองถ่ิน  และควรลงในรายการท่ีมีผูฟงมากเชน
รายการเพลง  นอกจากน้ันยังควรเลือกลงโฆษณาในรายการที่สอดคลองกับสินคาและบริการที่จะ
โฆษณาไมวาจะเปนส่ือวิทยุ  โทรทัศน  หนังสือพิมพ  หรือนิตยสาร  และควรลงโฆษณาในส่ือท่ีมี
ผูรับมากเชนโทรทัศนและวิทยุ  โดยท้ังนี้ตองคํานึงถึงคาลงโฆษณาประกอบดวยเนื่องจากรายการท่ี
มีผูรับชมมากอาจมีราคาแพง 

ในรายการท่ีจะโฆษณาสินคาหรือบริการควรใหขอมูลท่ีนาสนใจ  โดยเฉพาะสําหรับ
สินคาและบริการเหลานั้น   รวมถึงโฆษณาดานขาวสาร  ความรู  และบันเทิงใหมากข้ึน 

ดานวิทยุควรแกไขเร่ืองคล่ืนท่ีไมชัดเจนรวมถึงเนื้อหาสาระของแตละรายการ  เชน 
รายการอนุรักษวัฒนธรรมและประเพณีควรเนนในเร่ืองของประเพณีวัฒนธรรมในทองถ่ิน เปนตน   
สําหรับสัญญาณคล่ืนของสถานีท่ีรับฟงไมชัดเจน ควรใชวิธีการสอบถามกับผูฟงทางโทรศัพท  
หรือโดยการออกแบบสํารวจ 

สําหรับดานหนังสือพิมพควรจะทําการโฆษณาที่นาสนใจ  เชน โฆษณาโดยการเลือก
ส่ือหนังสือพิมพท่ีมีผูสนใจอานจํานวนมากเชน  ไทยรัฐ  เดลินิวส  และเชียงใหมนิวส  และโฆษณา
ในคอลัมนท่ีตรงกับสินคาและบริการ  เชน  โฆษณารองเทาสําหรับนักกีฬาควรโฆษณาในหนา
เกี่ยวกับการกีฬา  เปนตน 

สําหรับดานนิตยสารควรทําการตรวจสอบวานิตยสารฉบับใดมีจํานวนผูอานมากและ
ควรวางจําหนายใหท่ัวถึงเพื่อสะดวกสําหรับผูอาน 

สําหรับปายโฆษณากลางแจงควรเปนปายขนาดใหญและสามารถเห็นไดชัดท้ังใน
เวลากลางวันและกลางคืน  และควรมีตัวหนังสือท่ีชัดแจนสามารถอานไดจากระยะไกล  นอกจากนี้
การติดต้ังปายโฆษณากลางแจงควรต้ังอยูในสถานท่ีท่ีมองเห็นไดชัดเจน สะดุดตา  และควรติดปาย
ในทําเลที่รถผานแลวสามารถมองเห็นไดในตอนกลางวันเปนหลัก  
  
 


