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หลักการและเหตุผล 

ในปจจุบันนี้ธุรกิจมีสภาพแขงขันกันสูง   ตลาดมีลักษณะใหญและซับซอนข้ึนกวา
ในอดีตมาก  มีสินคาในตลาดเพ่ิมข้ึนมากมาย  การจะแจงใหลูกคาทราบถึงสินคาจําเปนตองใชส่ือ
โฆษณาเขาชวย  (ศิริวรรณ  เสรีรัตน  และคณะ, 2546: 553) 

ส่ือโฆษณานับเปนเคร่ืองมือหนึ่งในหาชนิดท่ีธุรกิจตางๆ ใชส่ือสารชักจูงกลุมลูกคา
เปาหมาย  การใชส่ือเกิดข้ึนในทุกๆ ประเทศในโลกแมแตในประเทศสังคมนิยม  และการโฆษณา
นับเปนการใชจายอยางไดผลในการเผยแพรขาวสาร  ไมวาขาวสารนั้นจะมุงสรางความช่ืนชอบใน
ตราสินคาอยางโคคาโคลา  หรือเพื่อกระตุนใหผูคนในประเทศดื่มนมมากข้ึน  หรือแมแตเพื่อ
รณรงคการคุมกําเนิด  ดังนั้นส่ือโฆษณาจึงเปนส่ิงท่ีสําคัญอยางยิ่งยวด (Philip Kotler, 1994: 627) 

ควบคูมากับสภาพการแขงขันกันอยางหนักของธุรกิจนั้น  ส่ือโฆษณาไดพัฒนาความ
หลากหลายในรูปแบบข้ึนเพื่อส่ือสารใหเขาถึงลูกคาและทําใหเกิดการซ้ือสินคามากข้ึน   ปจจุบัน
เราจึงเห็นส่ือในหลายลักษณะ  ไมวาจะเปนส่ือโทรทัศน  ส่ือส่ิงพิมพ  ส่ือวิทยุ   ส่ือกลางแจง  และ
ส่ือชนิดอ่ืนๆ อีกมากมาย  ซ่ึงแตละชนิดตางเขาถึงกลุมเปาหมายตางกันไป (Betsy Sharkey, 1990: 
6,7,14,24  อางถึงใน Philip Kotler, 1994: 642) 

ปญหาท่ีธุรกิจตองประสบเกี่ยวกับการใชส่ือเพื่อทําการโฆษณาจึงเกิดข้ึน  ปญหา
ประการแรกไดแกตลาดท่ีกวางขวาง   ลูกคามีมากมายอยูอยางกระจัดกระจาย  แตธุรกิจไมสามารถ
รูไดวาลูกคาอยูท่ีไหนและจะใชส่ือเขาถึงลูกคาไดอยางไร   ประการท่ีสองคือส่ือซ่ึงมีรูปแบบ
หลากหลาย  ยากท่ีจะเลือกใชเพื่อโฆษณาสินคาของตนใหไปถึงกลุมเปาหมายได  (Philip Kotler, 
1994: 640-641) 

จังหวัดเชียงใหมเปนจังหวัดศูนยกลางทางดานเศรษฐกิจและการเมืองของภาคเหนือ  
เปนตลาดท่ีสําคัญของภูมิภาค  ประกอบไปดวยสถานท่ีราชการ  สถานศึกษา  และแหลงธุรกิจ
มากมาย (การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2549: ระบบออนไลน)   ประกอบกับมีประชากรมากถึง 
1,500,127 คน (สํานักงานสถิติจังหวัดเชียงใหม, 2545)  จัดวาเปนตลาดสําคัญท่ีจะทําใหธุรกิจขาย
สินคาไดมาก  ปญหาอยูท่ีวา  จะทําอยางไรใหธุรกิจเขาถึงกลุมเปาหมายไดถูกตองในขณะท่ีส่ือมี
ความหลากหลายและลูกคามีลักษณะกระจัดกระจาย  เพราะแนนอนวาการใชส่ือผิดจะทําใหเขาถึง
ลูกคาผิด  และจะส้ินเปลืองงบโฆษณา 
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ดังนั้นผูศึกษาจึงมีความสนใจทําการศึกษาการรับส่ือของประชาชนในจังหวัด
เชียงใหม  เพื่อใหทราบถึงประเภทของส่ือและพฤติกรรมในการรับส่ือแตละประเภท  รวมถึง
อิทธิพลของส่ือตางๆ  ท้ังนี้เพื่อเปนประโยชนแกธุรกิจตางๆ ในการเขาถึงกลุมเปาหมายของตนใน
จังหวัดเชียงใหมและสามารถพิจารณาเลือกใชส่ือท่ีมีอยูไดอยางมีประสิทธิภาพยิ่งๆ ข้ึนไป 
 
วัตถุประสงคของการศึกษา 

เพื่อศึกษาการรับส่ือของประชาชนในจังหวัดเชียงใหม 
 

ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
ทําใหทราบถึงการรับส่ือของประชาชนในจังหวัดเชียงใหม และพฤติกรรมในการรับ

ส่ือแตละประเภท    เพื่อนําขอมูลท่ีไดมาวางแผนธุรกิจและการโฆษณาใหสอดคลองกับ
กลุมเปาหมาย 
  
นิยามศัพท 

      การรับส่ือ  หมายถึง หมายถึงการท่ีผูรับส่ือเปดรับขาวสารโดยผานการไดเห็น  
ไดยิน  และไดฟง  อาจสนใจหรือไมสนใจ  หรือรับขอมูลไดบางสวนก็อาจเปนได  ท้ังนี้การรับส่ือ
จะเกิดข้ึนหลังจากผูสงขาวสารสงขาวสารผานชองทางตางๆ ไปยังผูรับเพื่อใหขอมูลขาวสาร
เกี่ยวกับผลิตภัณฑหรือบริการที่นําเสนอพรอมท้ังเชิญชวนใหเกิดการซ้ือ  

ส่ือ หมายถึง  พาหะท่ีนําเอาขาวสารตางๆ รวมถึงขาวสารทางการตลาดเกี่ยวกับ
สินคาและบริการไปยังกลุมเปาหมายทางการตลาด  โดยประเภทของส่ือท่ีจะศึกษาไดแก 
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