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สารบัญตาราง 
 

 

ตาราง  หนา 
1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 15 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ 15 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ 16 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับ

การศึกษา 17 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดเฉล่ีย

ตอเดือน 18 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระยะเวลาท่ี

ขับรถยนตนั่งสวนบุคคล 19 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทของ

รถยนตนั่งสวนบุคคล 19 
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามขนาด

เคร่ืองยนตของรถยนต 20 
9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุของ

รถยนตนั่งสวนบุคคล 20 
10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระบบการจาย

น้ํามันของรถยนตนั่งสวนบุคคล 21 
11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ 

NGV จําแนกตามการวัดความรูความเขาใจเกี่ยวกบักาซธรรมชาติ NGV  22 
12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีไมใชกาซ

ธรรมชาติ NGV จําแนกตามการวัดความรูความเขาใจเกีย่วกับกาซ
ธรรมชาติ NGV  24 

13 แสดงจํานวนความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย ของผูตอบแบบสอบถามกลุมท่ีใช
กาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระดับความคิดเห็นตอปจจัยสวนประสม
การตลาด ดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ 
NGV  26 



 ฎ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
14 แสดงจํานวนความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย ของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ี

ใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระดับความคิดเหน็ตอปจจัยสวน
ประสมการตลาด ดานราคา ท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ 
NGV 28 

15 แสดงจํานวนความถ่ี รอยละและคาเฉล่ีย ของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ี
ใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระดับความคิดเหน็ตอปจจัยสวน
ประสมการตลาด ดานการจัดจําหนาย ท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซ
ธรรมชาติ NGV 29 

16 แสดงจํานวนความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย ของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ี
ใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระดับความสําคัญของปจจัยดาน
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV 30 

17 แสดงคาเฉล่ียรวมของระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมี
ผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ีใชกาซ
ธรรมชาติ NGV 32 

18 แสดงจํานวนความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย ของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ี
ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระดับความคิดเหน็ตอปจจัยสวน
ประสมการตลาด ดานผลิตภณัฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซ
ธรรมชาติ NGV  33 

19        แสดงจํานวนความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย ของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ี
ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระดับความคิดเหน็ตอปจจัยสวน
ประสมการตลาด ดานราคา ท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ 
NGV 34 

20 แสดงจํานวนความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย ของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ี
ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระดับความคิดเหน็ตอปจจัยสวน
ประสมการตลาด ดานการจัดจําหนาย ท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซ
ธรรมชาติ NGV 35 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
21 แสดงจํานวนความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย ของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ี

ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระดับความสําคัญของปจจัยดาน
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV 36 

22 แสดงคาเฉล่ียรวมของระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมี
ผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ีไมใชกาซ
ธรรมชาติ NGV 37 

23        แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระยะเวลาท่ีขับรถยนตนั่งสวนบุคคล 38 

24 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ีใช
กาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระยะเวลาท่ีขับรถยนตนัง่สวนบุคคล 40 

25 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
จัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระยะเวลาท่ีขับรถยนตนั่งสวนบุคคล 41 

26 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของ
กลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระยะเวลาท่ีขับรถยนตนั่งสวน
บุคคล 43 

27 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามประเภทของรถยนตนั่งสวนบุคคล  46 

28 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ีใช
กาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามประเภทของรถยนตนั่งสวนบุคคล  48 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
29 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ

จัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามประเภทของรถยนตนั่งสวนบุคคล  49 

30 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของ
กลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามประเภทของรถยนตนั่งสวน
บุคคล  51 

31 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภณัฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามขนาดของเคร่ืองยนตของรถยนต  53 

32 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ีใช
กาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามขนาดของเคร่ืองยนตของรถยนต  55 

33 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
จัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามขนาดของเคร่ืองยนตของรถยนต  56 

34        แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของ
กลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามขนาดของเคร่ืองยนตของ
รถยนต  58 

35 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระยะเวลาท่ีขับรถยนตนั่งสวนบุคคล 61 

36 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ีไมใช
กาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระยะเวลาท่ีขับรถยนตนัง่สวนบุคคล 63 



 ฑ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
37 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ

จัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระยะเวลาท่ีขับรถยนตนั่งสวนบุคคล 64 

38 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของ
กลุมผูท่ีไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระยะเวลาท่ีขับรถยนตนัง่
สวนบุคคล 66 

39 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามประเภทของรถยนตนั่งสวนบุคคล  69 

40 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ีไมใช
กาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามประเภทของรถยนตนั่งสวนบุคคล  71 

41 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
จัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามประเภทของรถยนตนั่งสวนบุคคล  72 

42 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของ
กลุมผูท่ีไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามประเภทของรถยนตนั่งสวน
บุคคล  74 

43 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามขนาดของเคร่ืองยนตของรถยนต  76 

44 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ีไมใช
กาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามขนาดของเคร่ืองยนตของรถยนต  78 



 ฒ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
45 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ

จัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามขนาดของเคร่ืองยนตของรถยนต  79 

46 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของ
กลุมผูท่ีไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามขนาดของเคร่ืองยนตของ
รถยนต  81 

47        แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ 
NGVจําแนกตามแหลงขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซธรรมชาติ NGV 84 

48 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ 
NGVจําแนกตามการใชบริการของสถานีบริการ 85 

49 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ 
NGV จําแนกตามคาใชจายเฉล่ียตอเดือนในการเติมกาซธรรมชาติ NGV   85 

50 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ 
NGV จําแนกตามความถ่ีในการเติมกาซธรรมชาติ NGV  86 

51 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ 
NGV จําแนกตามการแนะนํากาซ NGV เปนเช้ือเพลิงรถยนตใหบุคคลท่ี
รูจัก 86 

52        แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ 
NGV จําแนกตามการเติมกาซธรรมชาติ NGV กรณีมีราคาสูงข้ึน 87 

53 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีไมใชกาซ
ธรรมชาติ NGVจําแนกตามแหลงขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซ
ธรรมชาติ NGV 87 

54 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีไมใชกาซ
ธรรมชาติ NGVจําแนกตามการเช้ือเพลิงท่ีเติม 88 

55 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีไมใชกาซ
ธรรมชาติ NGVจําแนกตามการใชบริการของสถานีบริการ 89 



 ณ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
56 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีไมใชกาซ

ธรรมชาติ NGVจําแนกตามคาใชจายปจจบัุนในการเติมเช้ือเพลิง เฉล่ียตอ
เดือน 89 

57 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีไมใชกาซ
ธรรมชาติ NGVจําแนกตามความถ่ีในการเติมเช้ือเพลิง 90 

58 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีไมใชกาซ
ธรรมชาติ NGVจําแนกตามโอกาสในการเติมกาซธรรมชาติ NGV   90 

59 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีไมใชกาซ
ธรรมชาติ NGVจําแนกตามปจจัยท่ีทําใหพิจารณาทดลองใชกาซธรรมชาติ 
NGV 91 

60 สรุปการเปรียบเทียบความรูความเขาใจเกีย่วกับกาซธรรมชาติระหวางกลุม
ผูท่ีใชกาซธรรมชาติกับกลุมผูท่ีไมใชกาซธรรมชาติ 94 

61 สรุปการเปรียบเทียบทัศนคติตอสวนประสมทางการตลาดท่ีมีตอกาซ
ธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ และกลุมผูท่ีไมใชกาซ
ธรรมชาติ 96 


