
 
บทท่ี  3 

ระเบียบวิธีการศึกษา 
 
 การศึกษาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการใชบริการรถแท็กซ่ีมิเตอร  ในอําเภอเมือง  จังหวัด
เชียงใหมในคร้ังนี้     โดยมีระเบียบวิธีศึกษาดังนี้ 
 
ขอบเขตการศึกษา 
 ขอบเขตการศึกษา 
 ขอบเขตเน้ือหาของการศึกษาคร้ังนี้ เปนการศึกษาถึงปจจัยสวนประสมการตลาด
บริการ (Service Marketing  Mix) หรือ  7P’s  ท่ีมีอิทธิพลตอการใชบริการรถแท็กซ่ีมิเตอร ซ่ึงไดแก  
ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานการจัดจําหนาย  ดานการสงเสริมทางการตลาด  ดานบุคลากร  ดาน
กระบวนการใหบริการ  ดานลักษณะทางกายภาพ  และโมเดลพฤติกรรมผูบริโภค (Consumer 
Behavior Model)    รวมทั้งศึกษาปญหาในการใชบริการรถแท็กซ่ีมิเตอรของผูบริโภค  ในอําเภอ
เมือง  จังหวัดเชียงใหม 
 

ขอบเขตประชากร 
 เนื่องจากไมทราบจํานวนประชากรท่ีใชบริการรถแท็กซ่ีมิเตอร ในอําเภอเมือง  
จังหวัดเชียงใหม   ท่ีแนนอน   การศึกษาในคร้ังนี้จึงไดกําหนดจํานวนตัวอยาง   250  ตัวอยาง  โดย
เลือกตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จากผูท่ีเคยใชบริการรถแท็กซ่ีมิเตอร  ในอําเภอ
เมือง  จังหวัดเชียงใหม  และเก็บขอมูลท่ีศูนยราชการจังหวัดเชียงใหม   สถานีขนสงผูโดยสาร
จังหวัดเชียงใหม  แหงท่ี  2   และทาอากาศยานนานาชาติจังหวัดเชียงใหม   
 
วิธีการศึกษา 

การเก็บรวบรวมขอมูล 
    1.  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary  data)  ไดจากการรวบรวมขอมูลโดยใชเคร่ืองมือ คือ 
แบบสอบถาม  (Questionnaire)  สอบถามจากกลุมตัวอยาง 
            2.  ขอมูลทุติยภูมิ   (Secondary  data) เปนการคนควาขอมูลจากหนังสือ  ตํารา วารสาร  
ส่ิงพิมพ    และเอกสารตาง ๆ  ท่ีเกี่ยวของท้ังของภาครัฐและภาคเอกชน และขอมูลจากระบบ
อินเตอรเน็ต   
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เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
      การศึกษาคร้ังนี้   ใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการเก็บขอมูล  โดยแบบสอบถาม
แบงออกเปน    3   สวน  ดังนี้ 
   สวนท่ี  1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
     สวนท่ี  2  ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการใชบริการรถแท็กซ่ีมิเตอร  
ในอําเภอเมือง  จังหวดัเชียงใหม 
 สวนท่ี  3  ขอมูลเกี่ยวกับปญหาในการใชบริการรถแท็กซ่ีมิเตอร    ในอําเภอเมือง  
จังหวดัเชียงใหม 
 
การวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใช 

ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากแบบสอบถาม  นํามาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา  
(Descriptive  Statistics) ประกอบดวยความถ่ี  (Frequency)  รอยละ  (Percentage)  คาเฉล่ีย  (Mean)   
 

แบบสอบถามในสวนท่ี  1     ซ่ึงไดแก      ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามวิเคราะห 
โดยใชคาความถ่ี และคารอยละ   สวนท่ี 2   ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการใชบริการรถ
แท็กซ่ีมิเตอร ในอําเภอเมือง  จังหวดัเชียงใหม  ใชแบบสอบถามท่ีมีลักษณะเปนแบบมาตราสวน
ประมาณคา  (Rating Scale)   โดยแตละขอคําถามจะมีคําตอบใหเลือก  5  ระดับ และมีเกณฑการให
คะแนนแตละระดับ ดังนี้  (ชูศรี   วงศรัตนะ, 2546 : 75) 
       คะแนน  มีอิทธิพลในระดับ  
      5  มากท่ีสุด 
      4  มาก  
      3  ปานกลาง 
      2  นอย 
      1  นอยท่ีสุด  
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การกําหนดชวงของคาเฉล่ียเพื่อทําการวิเคราะหผลแบงเปน 5 ระดับจากชวง 

คาเฉล่ีย ดังนี ้
  คาเฉล่ีย      การแปลความหมาย 
           4.50 – 5.00      มีอิทธิพลมากท่ีสุด 
  3.50 – 4.49     มีอิทธิพลมาก  
  2.50 – 3.49     มีอิทธิพลปานกลาง 
  1.50 – 2.49     มีอิทธิพลนอย 
  1.00 – 1.49     มีอิทธิพลนอยท่ีสุด 
 
ระยะเวลาและสถานท่ีท่ีใชในการศึกษา 
 การศึกษานีใ้ชเวลาในการศึกษาต้ังแตเดือนกรกฎาคม   พ.ศ.2549  ถึง   เดือนตุลาคม  
พ.ศ.2550 ระยะเวลาในการเก็บรวบรวมขอมูลต้ังแตเดือนมีนาคม ถึง  เดือนพฤศจิกายน พ.ศ.2550 
 สถานท่ีท่ีใชในการศึกษา  คือ  ศูนยราชการจังหวดัเชียงใหม   สถานีขนสงผูโดยสาร
จังหวดัเชียงใหม   แหงท่ี  2    ทาอากาศยานนานาชาติจังหวัดเชียงใหม        และคณะบริหารธุรกิจ  
มหาวิทยาลัยเชียงใหม   


