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บทคัดยอ 
 
การคนควาอิสระน้ี มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคในการเลือกซ้ือขนมไทยในอําเภอ
เมืองเชียงใหม โดยการศึกษาคร้ังนี้ไดทําการศึกษากลุมตัวอยางท่ีซ้ือและบริโภคขนมไทยในอําเภอ
เมืองเชียงใหม ทําการเก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถามจํานวน 200 ตัวอยาง ในการวิเคราะหขอมูลใช
สถิติเชิงพรรณนาและนําเสนอขอมูลในรูปแบบตาราง รอยละ ความถ่ีและคาเฉล่ียเลขคณิต 
 จากการศึกษาพบวา ผูบริโภคสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 20 – 30 ป อาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน  รายไดเฉล่ียตอเดือนมากกวา 20,000 บาท 
 ดานพฤติกรรมผูบริโภค จากการศึกษาพบวาผูบริโภคสวนใหญชอบรับประทานขนมไทย
หลายประเภท โดยเฉพาะอยางยิ่งประเภทบวด ผูบริโภคสวนมากรูจักขนมไทยตรา บานอาจารย บาน
ขวัญ(อินโฮม)และวิไลขนมไทย สวนใหญซ้ือขนมไทยเพื่อไปเปนของฝากสําหรับเพื่อน จํานวนเงินท่ี
ซ้ือขนมไทยโดยเฉล่ียตอคร้ังจํานวน 51 – 100 บาท มักซ้ือขนมไทยเดือนละ 1 – 3 คร้ัง สวนใหญจะ
ซ้ือจากรานสะดวกซ้ือ ผูบริโภครับรูขอมูลขาวสารจากปายโฆษณา 
 ดานปจจัยสวนประสมทางการตลาด พบวาผูบริโภคใหความสําคัญในปจจัยดานผลิตภัณฑ 
ดานราคา ดานการจัดจําหนายและดานสงเสริมการตลาดในระดับมาก 
 ดานปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาด พบวาผูบริโภคใหความสําคัญในปญหา
ปจจัยดานการจัดจําหนายในระดับมาก สวนปญหาปจจัยดานผลิตภัณฑ   ปญหาปจจัยดานราคาและ
ปญหาปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ผูบริโภคใหความสําคัญในระดับนอย 
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ABSTRACT 
 

 The objective of this independent study was to investigate the behavior of customers on 
purchasing Thai sweets in Mueang Chiang Mai District. The study focused on the customers who 
bought and consumed Thai sweets in the area. Data were collected from 200 questionnaires 
distributed to customers. The analyses of data were carried out by descriptive statistics and 
presented in the format of frequency, percentage and arithmetic mean. 
 The study indicated that most of the respondents were female of 20 – 30 years old whose 
occupation was staffs of private companies with monthly income of more than 20,000 bahts. 
 Regarding to the customer behaviors, the majority of customers preferred a number of Thai 
sweets, particularly “Buad” type. The well known Thai desserts included “Baan Ajarn”, “Baan 
Kwan (In home)” and “Vilai Kanom Thai” brands. Thai sweets were usually purchased as gifts to 
friends. The amount of money spent in each time of purchasing was 51 – 100 bahts at a frequency 
of once to thrice per month. Most of Thai sweets were bought from convenience stores and 
advertised most effectively to the customers through the billboard. 
 The marketing mix factors of Thai sweets suggested that customers valued the product, 
price, distribution place and marketing promotion highly. 
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   When the customers were asked to rank the problems of the marketing mix factors, the 
highly rated factor was the distribution place. This was in contrary to problems that were related to 
to product, price, and marketing promotion factors in which the lower ratings were obtained. 


