
บทที่ 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
 ในบทนี้จะกลาวถึงระเบียบวิธีการศึกษา ซ่ึงประกอบไปดวย ขอบเขตการศึกษาและวิธี
การศึกษาซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
 
3.1 ขอบเขตการศึกษา 

 3.1.1 ขอบเขตเนื้อหา 
เนื้อหาในการศึกษาครั้งนี้จะศึกษาปจจัยที่มีผลตอลูกคาในการตัดสินใจซื้อกระจกโฟลต  

ไดแก ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ประกอบดวย  ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัย
ดานสถานที่จัดจําหนาย และปจจัยดานการสงเสริมการตลาดรวมถึง  ปจจัยที่มีอิทธิพลตอลูกคาใน
การซื้อกระจกโฟลต ไดแก ปจจัยดานสิ่งแวดลอม ปจจัยภายในองคกร ปจจัยระหวางบุคคล ปจจัย
เฉพาะบุคคล  พฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อกระจกโฟลตของลูกคา ตลอดจนปญหาของลูกคาใน
การซื้อกระจกโฟลต จากหางหุนสวนจํากัด กิตติคาวัสดุภัณฑ (1992) จังหวัดเชียงใหม 
 3.1.2 ประชากรที่ศึกษา 
 ประชากรในการศึกษาครั้งนี ้ คือ ลูกคาที่ซ้ือกระจกโฟลตจากหางหุนสวนจํากดั  กิตติคา
วัสดุภณัฑ (1992) อําเภอเมือง จังหวดัเชยีงใหม ไดแก กลุมลูกคาที่เปนองคการ คือ ผูรับเหมา 
ผูประกอบการ โครงการบานจัดสรร รานคาปลีกวัสดกุอสราง หนวยงานราชการและรัฐวิสาหกจิ 
โดยเก็บขอมูลจากประชากรที่มีอยู จํานวน 80 ราย ณ วนัที่ 10 พฤศจกิายน 2549 (วสุ ไตรทิพยพสุ, 
2549 : สัมภาษณ) 
 
3.2 วิธีการศึกษา 
  3.2.1 การเก็บรวบรวมขอมูล 
 1. ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) รวบรวมโดยการใชแบบสอบถาม  จากลูกคาองคการใน
ตําแหนงบริหารไดแก ผูจัดการทั่วไป ผูจัดการ/หัวหนาฝายจัดซื้อ และเจาของกิจการซึ่งมีอํานาจใน
การตัดสินใจซื้อกระจกโฟลตจากหางหุนสวนจํากัดกิตติคาวัสดุภัณฑ (1992)   จังหวัดเชียงใหม 

2. ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) รวบรวมจากเอกสาร บทความทางวิชาการ  หนังสือ 
วารสาร ส่ิงพิมพ เว็ปไซต และวรรณกรรมที่เกี่ยวของ 
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 3.2.2 เคร่ืองมือท่ีใชในการศกึษา 
เครื่องมือที่ใชในการศึกษา คือ ใชแบบสอบถามรวบรวมขอมูลจากประชากรประกอบดวย 

คําถาม  4  สวน ดังนี ้
 สวนที ่ 1    ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

สวนที ่ 2 คําถามเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอลูกคาในการตัดสินใจซื้อกระจกโฟลต จากหาง
หุนสวนจํากดั กิตติคาวัสดภุณัฑ (1992) จังหวัดเชียงใหม   

สวนที่  3    คําถามเกี่ยวกับพฤติกรรมของลูกคาในการซื้อกระจกโฟลตจากหางหุนสวน 
จํากัด กิตติคาวสัดุภัณฑ (1992) จังหวัดเชยีงใหม   
 สวนที่ 4 คําถามเกี่ยวกับปญหาของลูกคาในการซื้อกระจกโฟลตจาก หางหุนสวนจํากัด 
กิตติคาวัสดภุณัฑ (1992) และขอเสนอแนะ  

3.2.3 การวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใช 
 ขอมูลที่รวบรวมไดจากแบบสอบถามจะนํามาวิ เคราะหโดยใชสถิติ เชิงพรรณนา
(Descriptive Statistics) ประกอบดวยคาความถี่ (Frequency) รอยละ (Percentage) และคาเฉลี่ย 
(Mean) และใชมาตรวัดของลิเคอรท (Likert Scales) (กุณฑลี เวชสาร,  2546)  วัดระดับความสําคัญ
ของปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 5 ระดับ  ซ่ึงมีเกณฑการใหคะแนนในแตละระดับดังนี้    
   มีผลในระดับ   คะแนน 
   สําคัญมากที่สุด      5 

สําคัญมาก      4 
สําคัญปานกลาง      3 
สําคัญนอย      2 
สําคัญนอยที่สุด       1 

 การวัดระดับความสําคัญของปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ ใชวิธีการคํานวณคาเฉลี่ย  
คาเฉลี่ยที่ไดนํามาแปลความหมายตามเกณฑ ดังตอไปนี้ 
   คาเฉลี่ย    มีผลในระดับ 

4.51-5.00       สําคัญมากที่สุด 
3.51-4.50       สําคัญมาก 
2.51-3.50 สําคัญปานกลาง 
1.51-2.50        สําคัญนอย 
1.00-1.50       สําคัญนอยที่สุด 
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3.3 ระยะเวลาที่ใชในการศึกษา  
ระยะเวลาที่ใชในการดําเนินการศึกษาระหวางเดือนพฤศจิกายน พ.ศ.2549 ถึงเดือน 

สิงหาคม พ.ศ. 2550 
ระยะเวลาในการเก็บรวบรวมขอมูลระหวางเดือนมีนาคม พ.ศ.2550 ถึงเดือน พฤษภาคม 

พ.ศ. 2550 
 
3.4 สถานที่ท่ีใชในการดําเนนิงานวิจัยและรวบรวมขอมูล 
 หางหุนสวนจาํกัด กิตติคาวสัดุภัณฑ (1992) และคณะบริหารธุรกิจ  มหาวิทยาลัยเชยีงใหม 

 
3.5 การรายงานผลการศึกษา  
 การนําเสนอขอมูลจะอยูในรปูแบบของการบรรยายและตารางเสนอขอมูล  แบงเนื้อหา
ออกเปน 5 บท ไดแก 
 บทที่ 1. บทนํา 
 บทที่ 2. แนวคดิ ทฤษฎี และวรรณกรรมที่เกี่ยวของ 
 บทที่ 3. ระเบียบวิธีการศึกษา 
 บทที่ 4. การวิเคราะหขอมูล 
 บทที่ 5. สรุปผลการศึกษา อภิปรายผลการศึกษา ขอคนพบและขอเสนอแนะ 
 
 
 
 


