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หลักการและเหตุผล 

สถานการณการคาปลีกในปจจุบันในประเทศไทยมีการแขงขันท่ีรุนแรงมากข้ึน
เนื่องจากการเขามาของนักลงทุนจากตางชาติ ท่ีสนใจเขามาลงทุนในประเทศไทยเพิ่มข้ึน  และมี
ความพรอมในเร่ืองของแหลงเงินทุน การจัดการ การบริการ  และเทคโนโลยี  ทําใหการแขงขันยิ่ง
เพิ่มความรุนแรงมากข้ึนระหวางชาวตางชาติและผูประกอบการในทองถ่ิน ซ่ึงสงผลทําใหธุรกิจราน 
คาปลีกเกาๆ เร่ิมมีปญหาไมสามารถอยูรอดได ซ่ึงนับวาเปนชวงเวลาวิกฤตของรานคาปลีกอยาง
แทจริง ในปจจุบันมีจํานวนรานคาปลีกท้ังส้ินประมาณ 300,000 รานคา  ซ่ึงเปนรานท่ีเปนตึกแถว
อาคารพาณิชยซ่ึงเปนรูปแบบเกาและรานคาท่ีเปนรูปแบบใหม มีมูลคารวมกันท้ังส้ินกวา 5 แสน
ลานบาท โดยจะแยกเปนรานรูปแบบเกา เชน รานโชวหวย และรานขายของชําเล็กๆ นอยๆ จะเรียก
รานเหลานี้วา รานคาปลีกประเภทรูปแบบเกา (Traditional trade) ซ่ึงมีมูลคาสัดสวนในตลาด 60 % 
หรือมีมูลคาประมาณ 300,000 ลานบาท และอีกประเภทหนึ่งเปนรานคารูปแบบใหมท่ีมีการนําเอา
การบริหารจัดการแนวทางใหมมาใช เชน การบริหารสินคาคงคลัง การจัดซ้ือ การบริการ การ
บริหารงานบุคคล การจัดองคการ รานเหลานี้เราจะเรียกวารานคาปลีกประเภทรูปแบบใหม 
(Modern trade) ซ่ึงมีสัดสวนมูลคา 40% หรือประ มาณ 2 แสนลานบาท ตัวอยางเชน เซ็นทรัล     
เทสโก-โลตัส จัสโก คารฟูร วัตสัน เซเวน-อีเลฟเวน สตารมารท เปนตน (จรินทร อาสารทรงธรรม, 
2543: นักบริหาร ) 
 ปจจุบันถึงแมวาตัวเลขมูลคาของรานรูปแบบใหมนี้ จะมีสัดสวนมูลคาท่ีนอยกวาราน
ประเภทรูปแบบเกาก็ตาม แตแนวโนมในอนาคตผูบริโภคจะเนนการจับจายใชสอยในรานรูปแบบ
ใหมมากกวาเพราะมีความสะดวกสบาย ความหลากหลายของตัวสินคา และรูปแบบชีวิตท่ีเรงรีบ
มากข้ึน จะเปนปจจยัท่ีทําใหคนไทยหันมาบริโภคในรานรูปแบบใหมมากข้ึนเร่ือยๆ จนมีสัดสวน
มูลคาการคาปลีกท่ีมากกวารานประเภทรูปแบบเกา  จากการประมาณตัวเลขของคณะเศรษฐศาสตร
จฬุาลงกรณมหาวิทยาลัย ประเมินตัวเลขการคาปลีกท่ีผานรานรูปแบบใหม ในป2545 จะมีมูลคา 
288,000 ลานบาท และเพิ่มเปน 633,000 ลานบาทในป 2550 ขณะท่ีป 2553 จะมีมูลคาสูงถึง 1 ลาน
ลานบาท (จรินทร อาสารทรงธรรม, 2543: นักบริหาร )  และรายงานสภาหอการคาแหงประเทศไทย 
ท่ีระบุถึงการแผขยายอํานาจของกลุมทุนคาปลีกในกลุมไฮเปอรมารเกต็ ท่ีกําลังสรางอิทธิพลตอ
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ตลาดคาปลีกไทยอยางมหาศาล ดวยจํานวนสาขาท่ีเพิ่มข้ึนกวา 3 เทาตัว ภายในระยะเวลาไมถึง 5 ป 
นับต้ังแตป 2544 จาก 1,822 สาขา เปน 5,400 สาขา ในป 2549  (ธุรกิจไทย,  2549) 

เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจท่ีกระเต้ืองข้ึนภายใตมาตรการตางๆ ท่ีภาครัฐไดออกมา
กระตุนเศรษฐกิจของประเทศใหเติบโต สงผลทําใหมีการขยายตัวของรานคามากข้ึน อีกท้ังผูบริโภค
มีกําลังซ้ือมากข้ึน ผูประกอบการจึงมองหากลยุทธในการดึงดูดลูกคาใหมากท่ีสุด (วิชัย ปยพัฒนมง
คล,  2547) เฉพาะในอําเภอแมแตง จังหวัดเชียงใหมมีผูประกอบ การขนาดเล็กท่ีอยูในทองถ่ินมีอยู 
30 รานคา (สํานักงานสรรพากร เขต 2 อําเภอแมแตง จังหวัดเชียงใหม, 2549)   จากการที่มีคูแขง
หลายรายสงผลให รานสะดวกซ้ือสายชลมินิมารท ซ่ึงเปนรานสะดวกซ้ือจําหนายสินคาอุปโภคและ
บริโภค ในอําเภอแมแตง จังหวัดเชียงใหม ซ่ึงเปดมาดําเนินกิจการมา 5 ป ไดรับผลกระทบประสบ
กับปญหายอดขายลดลง ต้ังแตเดือนกุมภาพันธ 2549  จนถึงเดือนกันยายน 2549 ซ่ึงลดลงถึง 30% 
ประกอบกับจะมีผูประกอบการคาปลีกขนาดใหญจากกลุมตางชาติ คือหางเทสโกโลตัส ท่ีกําลัง
กอสรางและจะเปดดําเนินการในเดือนธันวาคม2549  จึงคาดวาจะสงผลกระทบกับรานสะดวกซ้ือ
สายชลมินิมารทมากข้ึนกวาเดิม  ทางรานจึงจําเปนท่ีจะตองปรับปรุงและเปล่ียนแปลงการบริการ
เพื่อสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภค   ดังนั้นรานสะดวกซ้ือสายชลมินิมารท จึงสนใจ
ท่ีจะศึกษาความพึงพอใจของลูกคาท่ีมีตอรานสะดวกซ้ือสายชลมินิมารท เพื่อนําขอมูลท่ีไดจาก
การศึกษามาใชในการปรับปรุงและวางแผนการตลาด และเพื่อสรางลูกคาใหมและรักษาลูกคาเกา 
และแกไขกลยุทธในการดําเนินธุรกิจใหสอดคลองกับพึงพอใจและความตองการของลูกคา รวมท้ัง
จะเปนขอมูลสําหรับผูท่ีสนใจจะทําธุรกิจคาปลีกตอไป 

 
วัตถุประสงคของการศึกษา 

เพื่อศึกษาความพึงพอใจของลูกคาท่ีมีตอรานสะดวกซ้ือสายชลมินิมารท  อําเภอแม
แตง  จังหวัดเชียงใหม 

 
ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 

1.  ทําใหทราบความพึงพอใจและปญหาของลูกคาท่ีมีตอรานสะดวกซ้ือสายชลมินิ
มารท อําเภอแมแตง  จังหวัดเชียงใหม 

2.  สามารถใชขอมูลเปนแนวทางสําหรับผูบริหาร รานสะดวกซ้ือสายชลมินิมารท 
อําเภอแมแตง จังหวัดเชียงใหม และผูประกอบการธุรกิจรานคาปลีก ในการปรับปรุงกลยุทธทาง
การตลาดใหสอดคลองกับความตองการของลูกคา   
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นิยามศัพท 
 ความพึงพอใจ  หมายถึง  ระดับความพึงพอใจของกลุมลูกคาท่ีมาใชบริการที่มีตอ

สวนประสมทางการ ตลาดดานผลิตภัณฑและบริการ ราคา สถานท่ี และการสงเสริมการตลาดของ
รานสะดวกซ้ือสายชลมินิมารท อําเภอแมแตง จังหวัดเชียงใหม 

 สวนประสมการตลาด หมายถึง  เคร่ืองมือท่ีตองใชรวมกันเพื่อสนองความตองการ
ของตลาดเปาหมายใหเกิดความพึงพอใจประกอบดวย ดานผลิตภัณฑ ราคา สถานท่ี และการ
สงเสริมการตลาด   

 ลูกคา หมายถึงผูท่ีมาซ้ือสินคาท่ี รานสะดวกซ้ือสายชลมินิมารท อําเภอแมแตง จังหวัด
เชียงใหม   

 รานสะดวกซ้ือหมายถึงรานคาท่ีจัดจําหนายสินคาอุปโภคและบริโภคใหกับประชาชน
ท่ัวไป  

 รานสายชลมินิมารท  หมายถึง  รานคาท่ีจัดจําหนายสินคาอุปโภคและบริโภค ต้ังอยู
เลขท่ี 122 หมู7 ถนน เชียงใหม-ฝาง   ตําบล สันมหาพน   อําเภอ แมแตง   จังหวดั เชียงใหม  50510  
 
 

 


