
 
บทท่ี  4 

ผลการวิเคราะหขอมูล  
 

การศึกษาเรื่อง  ปจจยัสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแรของ
ผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร   ผลการศึกษาแบงออกเปน 6   สวน ดังนี ้

สวนที่   1 ขอมูลทั่วไปเกีย่วกับผูตอบแบบสอบถาม (ตารางที่ 1-13) 
สวนที ่  2 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ 

เครื่องดื่มเกลือแร (ตารางที่ 14-18) 
สวนที่   3 คาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ 

เครื่องดื่มเกลือแร  จําแนกตามเพศ   (ตารางที่ 19 - 23) 
สวนที่   4 คาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ 

เครื่องดื่มเกลือแร  จําแนกตามอายุ  (ตารางที่ 24 -  28) 
สวนที่   5 คาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ 

เครื่องดื่มเกลือแร  จําแนกตามอาชีพ  (ตารางที่  29 -  33) 
สวนที่   6 คาเฉลี่ยของปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ 

เครื่องดื่มเกลือแร  จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน  (ตารางที่ 34 - 38) 
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สวนท่ี  1 ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม 
 

ตารางที่ 1  แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน รอยละ 
ชาย 131 65.5 
หญิง 69 34.5 

รวม 200 100.0 
 

จากตารางที่ 1   พบวาผูตอบแบบสอบถาม เปนเพศชาย 131  คน  คิดเปนรอยละ 65.5 และ
เปนเพศหญิง  69  คน  คิดเปนรอยละ 34.5 
 
ตารางที่ 2  แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ 
 

อายุ จํานวน รอยละ 
ไมเกิน 20 ป  19 9.5 
21 – 25 ป 76 38.0 
26 -30 ป 51 25.5 
31 – 40 ป 43 21.5 
41 – 50 ป 9 4.5 
51 – 60 ป 2 1.0 

รวม 200 100.0 
 

จากตารางที่ 2 พบวาผูตอบแบบสอบถาม มีอายุระหวาง 21-25 ป มากที่สุด คือ 76 ราย คิด
เปนรอยละ 38.0 รองลงมามีอายุระหวาง 26 - 30 ป  จํานวน 51 คน  คิดเปนรอยละ 25.5 และอายุ
ระหวาง 31-40 ป  จํานวน 43  คน  คิดเปนรอยละ 21.5 
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ตารางที่ 3  แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ  
 

สถานภาพ จํานวน รอยละ 
โสด 151 75.5 
สมรส 46 23.0 
หยาราง/หมาย 3 1.5 

รวม 200 100.0 
 

จากตารางที่ 3 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสถานภาพโสด จํานวน 151 คน คิด
เปนรอยละ 75.5  รองลงมาสถานภาพสมรส จํานวน 46  คน คดิเปนรอยละ 23.0  และสถานภาพ
หยาราง / หมาย จํานวน 3  คน คิดเปนรอยละ 1.5 
 
ตารางที่ 4  แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษาสงูสุด  
 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 
ต่ํากวามัธยมศกึษาตอนปลาย 19 9.5 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 20 10.0 
อนุปริญญา/ปวส. 23 11.5 
ปริญญาตรี 123 61.5 
สูงกวาปริญญาตรี 15 7.5 

รวม 200 100.0 
 

            จากตารางที่ 4 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 123  
คน คิดเปนรอยละ 61.5 รองลงมามีการศึกษาระดับอนุปริญญา / ปวส. จํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 
11.5 และการศึกษาระดับมธัยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 10.0 
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ตารางที่ 5  แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน รอยละ 
นักเรียน/นกัศกึษา 63 31.5 
ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 20 10.0 
พนักงานบรษิทั หางฯ ราน เอกชน 100 50.0 
ธุรกิจสวนตวั / อาชีพอิสระ 9 4.5 
พอบาน/แมบาน 6 3.0 
อ่ืน ๆ 2 1.0 

รวม 200 100.0 
หมายเหต:ุ   อ่ืนๆ ไดแก  ลูกจางชั่วคราว (1 ราย), ขับรถรับจาง (1 ราย) 

 

จากตารางที่ 5 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพเปนพนกังานบริษัท หางฯ ราน 
เอกชน จํานวน 100  คน คดิเปนรอยละ 50.0  รองลงมาเปนนักเรียน/นักศึกษา จํานวน 63  คน คดิ
เปนรอยละ 31.5  และเปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกจิ จํานวน 20  คน คิดเปนรอยละ 10.0 
 
ตารางที่ 6  แสดงจํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน  
 

รายไดเฉล่ียตอเดือน จํานวน รอยละ 
ต่ํากวา 5,000 บาท 42 21.0 
5,000 - 10,000 บาท 83 41.5 
10,001 - 15,000 บาท 25 12.5 
15,001 - 20,000 บาท 17 8.5 
20,001 - 30,000 บาท 11 5.5 
มากกวา 30,000 บาท 22 11.0 

รวม 200 100.0 
 

จากตารางที่ 6  พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,000 – 10,000 บาท มาก
ที่สุด จํานวน 83  คน คิดเปนรอยละ 41.5  รองลงมามีรายไดเฉลี่ยตอเดอืนต่ํากวา 5,000 บาท จํานวน 
42  คน คิดเปนรอยละ 21.0 และรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 - 15,000 บาท จํานวน 25  คน คิดเปน 
รอยละ 12.5 
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ตารางที่ 7  แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความบอยในการดื่มเครื่องดื่ม 
     เกลือแร 

 

ความบอยในการดื่มเคร่ืองดืม่เกลือแร จํานวน รอยละ 
วันละครั้ง หรือมากกวา 13 6.5 
สัปดาหละ 5-6 คร้ัง 3 1.5 
สัปดาหละ 3-4 คร้ัง  24 12.0 
สัปดาหละ 1-2 คร้ัง 44 22.0 
เดือนละ 2 คร้ัง 26 13.0 
เดือนละ 1 คร้ัง 24 12.0 
นอยกวาเดือนละครั้ง 60 30.0 
อ่ืน ๆ 6 3.0 

รวม 200 100.0 
หมายเหต:ุ   อ่ืนๆ ไดแก  -  เมื่อรูสึกวาเหงื่อออก (1 ราย), ปละครัง้ (1 ราย), เฉพาะวนัที่เหนือ่ย         
(1 ราย), ดื่มหลังออกกําลังเกือบทุกครั้ง (1 ราย), เวลาทีอ่อกกําลังกาย (1 ราย), ดื่มชวงที่ไมคอยมีแรง 
หรือชวงฟนไข (1 ราย)  
 

จากตารางที่ 7  พบวาผูตอบแบบสอบถามดื่มเครื่องดื่มเกลือแร นอยกวาเดือนละครั้ง มาก
ที่สุด จํานวน  60  คน คิดเปนรอยละ 30.0  รองลงมาสัปดาหละ 1-2  คร้ัง จํานวน 44  คน คิดเปน
รอยละ 22.0  และเดือนละ 2  คร้ัง จํานวน 26  คน คิดเปนรอยละ 13.0 
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ตารางที่ 8  แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยีห่อเครื่องดื่มเกลือแรที่นิยม
ซ้ือบริโภคมากที่สุด 
 

ยี่หอเคร่ืองดื่มเกลือแรท่ีนิยมซ้ือบริโภคมาก
ท่ีสุด 

จํานวน รอยละ 

สปอนเซอร 141 70.5 
เอ็มสปอรต 29 14.5 
เกเตอรเรด 28 14.0 
อ่ืน ๆ  2 1.0 

รวม 200 100.0 
หมายเหต:ุ   อ่ืนๆ ไดแก  -  ไมจํากัดยี่หอ (1 ราย), กระทิงแดง (1 ราย) 

 

จากตารางที ่ 8  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญนยิมดืม่เครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ
สปอนเซอร จํานวน  141  คน คิดเปนรอยละ 70.5  รองลงมายี่หอเอม็สปอรต จํานวน 29  คน คิด
เปนรอยละ 14.5  และ ยีห่อเกเตอเรด จํานวน  28  คน คดิเปนรอยละ 14.0 
  

ตารางที่ 9  แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลที่สําคัญที่สุดทําใหดื่ม
เครื่องดื่มเกลือแร 
 

เหตุผลท่ีทําใหดื่มเคร่ืองดื่มเกลือแร จํานวน รอยละ 
เพื่อดับกระหาย 45 22.5 
ทําใหสดชื่น 66 33.0 
ทดแทนเกลือแรที่สูญเสียไป 77 38.5 
เติมพลังใหกับรางกาย 10 5.0 
ดื่มเปนเครื่องดื่มรวมกับอาหารวาง 1 0.5 
อ่ืน ๆ 1 0.5 

รวม 200 100.0 
หมายเหต:ุ   อ่ืนๆ ไดแก  -  หลังออกกําลังกาย (1 ราย) 
 

จากตารางที่ 9  พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหเหตุผลสําคัญที่สุดที่ทําใหดื่มเครื่องดื่มเกลือ
แรคือ เพื่อทดแทนเกลือแรที่สูญเสียไปมากที่สุด จํานวน 77  คน คิดเปนรอยละ 38.5  รองลงมาทํา
ใหสดชื่น จํานวน  66  คน คิดเปนรอยละ 33.0  และเพื่อดับกระหาย จํานวน 45  คน คิดเปนรอยละ 
22.5 
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ตารางที่ 10  แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานที่ซ้ือเครื่องดื่มเกลือแร 
 

สถานที่ซ้ือเคร่ืองดื่มเกลือแร จํานวน รอยละ 
รานสะดวกซื้อ เชน 7-11, Lotus Express 164 82.0 
รานโชหวย 16 8.0 
ซุปเปอรมารเก็ต 8 4.0 
สถานออกกําลังกาย/ฟตเนส 4 2.0 
สวนสาธารณะ/สนามกฬีา 5 2.5 
อ่ืน ๆ  3 1.5 

รวม 200 100.0 
หมายเหต:ุ   อ่ืนๆ ไดแก สํานักงาน (1 ราย), สนามกอลฟ (2 ราย) 

 

จากตารางที่ 10  พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซ้ือเครื่องดื่มเกลือแรที่รานสะดวกซื้อ 
เชน 7-11, Lotus Express จํานวน  164  คน คิดเปนรอยละ 82.0 รองลงมารานโชหวย จํานวน 16  
คน คิดเปนรอยละ 8.0  และซุปเปอรมารเก็ต จํานวน  8  คน คิดเปนรอยละ 4.0 

 
 ตารางที่ 11  แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะบรรจภุัณฑทีเ่หมาะ
สําหรับบรรจุเครื่องดื่มเกลือแร 
 

บรรจุภัณฑท่ีเหมาะสําหรับบรรจุเคร่ืองดื่มเกลือแร จํานวน รอยละ 
ขวดแกว 142 71.0 
ขวดพลาสติก 31 15.5 
กระปอง 19 9.5 
กลอง UHT 7 3.5 
อ่ืน ๆ 1 0.5 

รวม 200 100.0 
หมายเหต:ุ   อ่ืนๆ ไดแก ซองฟอยลสําหรับบรรจุเครื่องดื่มฯ (1 ราย) 

 

จากตารางที่ 11  พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความเหน็วาบรรจุภัณฑที่เหมาะสม
คือ  ขวดแกว จํานวน 142  คน คิดเปนรอยละ 71.0 รองลงมาบรรจุขวดพลาสติก จํานวน  31  คน คิด
เปนรอยละ 15.5  และบรรจกุระปอง จํานวน 19  คน คิดเปนรอยละ 9.5      
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ตารางที่ 12  แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงที่ทําใหทราบขอมูล
เกี่ยวกับเครื่องดื่มเกลือแร  
 

แหลงท่ีทําใหทราบขอมูลเก่ียวกับเคร่ืองดืม่เกลือแร จํานวน รอยละ 
โทรทัศน/วิทย ุ 166 83.0 
นิตยสาร/หนังสือพิมพ 44 22.0 
ปายโฆษณา 84 42.0 
อินเทอรเน็ต 12 6.0 
การสนับสนุนกิจกรรมกฬีาตางๆ 66 33.0 
เพื่อน 14 7.0 
อ่ืน ๆ 1 0.5 

หมายเหต:ุ  ตอบไดมากกวา 1  ขอ จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 200 ราย    
     อ่ืน ๆ ไดแก รานคา (1 ราย) 
 
จากตารางที่ 12  พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญทราบแหลงขอมูลเกี่ยวกับเครือ่งดื่ม

เกลือแรจาก โทรทัศน/วิทยุ จํานวน 166  คน คิดเปนรอยละ 83.0 รองลงมาจากปายโฆษณา จํานวน 
84  คน  คิดเปนรอยละ 42.0 และการสนับสนุนกิจกรรมกีฬาตางๆ  จํานวน  66  คน คิดเปนรอยละ 
33.0  
  
ตารางที่ 13  แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะการเลอืกซื้อเครื่องดื่ม
เกลือแร 
 

ลักษณะการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มเกลือแร จํานวน รอยละ 
ซ้ือยี่หอเดิมเปนประจํา  123 61.5 
เปลี่ยนยีห่อใหมๆ อยูเสมอ 8 4.0 
ซ้ือหมุนเวยีนกันหลายยี่หอ  29 14.5 
ซ้ือตามความสะดวก ไมสนใจยี่หอ 40 20.0 

รวม 200 100.0 
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จากตารางที่ 13  พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซ้ือเครื่องดื่มเกลือแรยีห่อเดิมเปน
ประจํา จํานวน 123  คน คิดเปนรอยละ 61.5 รองลงมา ซ้ือตามความสะดวก ไมสนใจยี่หอ จํานวน 
40 คน คิดเปนรอยละ 20.0  และซื้อหมุนเวยีนกนัหลายยีห่อ จํานวน 29  คน คิดเปนรอยละ 14.5 
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สวนท่ี 2    ขอมูลเก่ียวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซ้ือเครื่องดื่มเกลือแร   
 

ตารางที่ 14  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานผลิตภัณฑ 
 

ระดับความสําคัญ 
ดานผลิตภัณฑ (Product) มาก

ท่ีสุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ท่ีสุด 

คาเฉล่ีย 
(แปล
ผล) 

รสชาติอรอย 64 
(32.0) 

98 
(49.0) 

36 
(18.0) 

2 
(1.0) 

- 4.12 
(มาก) 

มีรสชาติใหเลือกหลากหลาย 26 
(13.0) 

88 
(44.0) 

69 
(34.5) 

13 
(6.5) 

4 
(2.0) 

3.59 
(มาก) 

มีขนาดบรรจหุลายขนาดใหเลือก 22 
(11.0) 

79 
(39.5) 

74 
(37.0) 

24 
(12.0) 

1 
(0.5) 

3.48 
(มาก) 

รูปแบบของบรรจุภัณฑสวยงาม 
ทันสมัย 

18 
(9.0) 

88 
(44.0) 

79 
(39.5) 

14 
(7.0) 

1 
(0.5) 

3.54 
(มาก) 

มีฉลากแสดงขอมูลทางโภชนาการ  
วันที่ผลิต วันหมดอายุอยางชัดเจน 

91 
(45.5) 

66 
(33.0) 

34 
(17.0) 

9 
(4.5) 

- 4.19 
(มาก) 

มีเครื่องหมาย อย. 110 
(55.0) 

65 
(32.5) 

20 
(10.0) 

5 
(2.5) 

- 4.40 
(มาก
ที่สุด) 

มีคําแนะนําในการบริโภค 73 
(36.5) 

92 
(46.0) 

32 
(16.0) 

2 
(1.0) 

1 
(0.5) 

4.17 
(มาก) 

ตรายี่หอเปนทีรู่จัก 57 
(28.5) 

97 
(48.5) 

41 
(20.5) 

3 
(1.5) 

2 
(1.0) 

4.02 
(มาก) 

ช่ือเสียงของบริษัทผูผลิต 38 
(19.0) 

104 
(52.0) 

51 
(25.5) 

6 
3.0) 

1 
(0.5) 

3.86 
(มาก) 

 
จากตารางที ่14  พบวาผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญในระดับมากที่สุดตอปจจัยยอย

ดานผลิตภัณฑในเรื่อง มีเครือ่งหมาย อย. (คาเฉลี่ย 4.40) สวนปจจัยยอยอ่ืนมีความสําคัญในระดับ
มาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีฉลากแสดงขอมูลทางโภชนาการ วันที่ผลิต วันหมดอายุ
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อยางชัดเจน (คาเฉลี่ย 4.19) รองลงมามีคําแนะนําในการบริโภค (คาเฉลี่ย 4.17) และมีรสชาติอรอย 
(คาเฉลี่ย 4.12)   

        
ตารางที่ 15  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ 

       เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานราคา 
 

ระดับความสําคัญ 
ดานราคา (Price) มากที่สุด มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ท่ีสุด 

คาเฉล่ีย 
(แปล
ผล) 

ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ 

63 
(31.5) 

87 
(43.5) 

46 
(23.0) 

4 
(2.0) 

- 4.04 
(มาก) 

ราคาถูกกวายีห่ออ่ืนๆ 25 
(12.5) 

59 
(29.5) 

83 
(41.5) 

30 
(15.0) 

3 
(1.5) 

3.36 
(ปาน
กลาง) 

ราคามีใหเลือกหลากหลายตาม
ขนาดบรรจ ุ

30 
(15.0) 

77 
(38.5) 

74 
(37.0) 

18 
(9.0) 

1 
(0.5) 

3.58 
(มาก) 

 
จากตารางที่ 15 พบวาผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานราคาในระดับ

มาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพของผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย 4.04) 
รองลงมาราคามีใหเลือกหลากหลายตามขนาดบรรจุ (คาเฉลี่ย 3.58) และปจจยัยอยที่มีความสําคัญ
ในระดับปานกลาง คือ ราคาถูกกวายี่หออ่ืนๆ (คาเฉลี่ย 3.36) 
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ตารางที่ 16  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการจัดจําหนาย 
 

ระดับความสําคัญ 
ดานการจัดจําหนาย (Place) มาก

ท่ีสุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ท่ีสุด 

คาเฉล่ีย 
(แปลผล) 

สามารถหาซื้อไดงาย มีจําหนายทั่วไป 95 
(47.5) 

79 
(39.5) 

24 
(12.0) 

1 
(0.5) 

1 
(0.5) 

4.33 
(มากที่สุด) 

มีจําหนายในทองตลาดอยูตลอดเวลา 84 
(42.0) 

73 
(36.5) 

40 
(20.0) 

3 
(1.5) 

- 4.19 
(มาก) 

มีสถานที่จัดจาํหนายหลายแหง 74 
(37.0) 

88 
(44.0) 

35 
(17.5) 

3 
(1.5) 

- 4.16 
(มาก) 

มีปริมาณสินคาเพียงพอตอความ
ตองการซื้อ 

59 
(29.5) 

80 
(40.0) 

55 
(27.5) 

5 
(2.5) 

1 
(0.5) 

3.95 
(มาก) 

 
จากตารางที่ 16  พบวาผูตอบแบบสอบถามใหความสําคญัในระดับมากที่สุด ตอปจจัยยอย

ดานการจดัจําหนาย ในเรื่อง สามารถหาซื้อไดงาย มีจําหนายทัว่ไป (คาเฉลี่ย  4.33) สวนปจจัยยอย
อ่ืนมีความสําคัญในระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีจําหนายในทองตลาดอยู
ตลอดเวลา (คาเฉลี่ย 4.19)  รองลงมา มีสถานที่จัดจําหนายหลายแหง  (คาเฉลี่ย 4.16) และมปีริมาณ
สินคาเพียงพอตอความตองการซื้อ (คาเฉลี่ย 3.95) 
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ตารางที่ 17  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการสงเสริมการตลาด 

 

ระดับความสําคัญ 
ดานการสงเสริมการตลาด 

(Promotion) 
มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

คาเฉล่ีย 
(แปล
ผล) 

มีการโฆษณาผานสื่อวิทยุ/โทรทัศน 46 
(23.0) 

75 
(37.5) 

58 
(29.0) 

21 
(10.5) 

- 3.73 
(มาก) 

มีการโฆษณาผานสื่อส่ิงพิมพ เชน 
นิตยสาร หนังสือพิมพ 

23 
(11.5) 

69 
(34.5) 

74 
(37.0) 

31 
(15.5) 

3 
(1.5) 

3.39 
(ปาน
กลาง) 

มีการใชนักกฬีาเปนพรีเซ็นเตอร 31 
(15.5) 

59 
(29.5) 

72 
(36.0) 

31 
(15.5) 

7 
(3.5) 

3.38 
(ปาน
กลาง) 

มีการใหสะสมชิ้นสวนเพื่อแลกของ
รางวัล 

23 
(11.5) 

45 
(22.5) 

73 
(36.5) 

42 
(21.0) 

17 
(8.5) 

3.07 
(ปาน
กลาง) 

มีการจัดรายการสงชิ้นสวน  ชิงโชค 18 
(9.0) 

46 
(23.0) 

78 
(39.0) 

40 
(20.0) 

18 
(9.0) 

3.03 
(ปาน
กลาง) 

มีการแจกของแถม 22 
(11.0) 

43 
(21.5) 

76 
(38.0) 

40 
(20.0) 

19 
(9.5) 

3.04 
(ปาน
กลาง) 

มีการลดราคาสินคา 33 
(16.5) 

44 
(22.0) 

71 
(35.5) 

37 
(18.5) 

15 
(7.5) 

3.21 
(ปาน
กลาง) 

มีการแจกสินคาตัวอยางใหทดลองชิม 27 
(13.5) 

48 
(24.0) 

82 
(41.0) 

37 
(18.5) 

6 
(3.0) 

3.26 
(ปาน
กลาง) 
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ตารางที่ 17  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการสงเสริมการตลาด (ตอ) 

 

ระดับความสําคัญ 
ดานการสงเสริมการตลาด 

(Promotion) 
มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

คาเฉล่ีย 
(แปล
ผล) 

เปนสปอนเซอรรายการกีฬาดัง 29 
(14.5) 

77 
(38.5) 

61 
(30.5) 

26 
(13.0) 

7 
(3.5) 

3.47 
(มาก) 

มีการสนับสนุนกิจกรรมกีฬาตาง ๆ 39 
(19.5) 

79 
(39.5) 

56 
(28.0) 

22 
(11.0) 

4 
(2.0) 

3.63 
(มาก) 

มีเว็บไซต เผยแพรขอมูลผลิตภัณฑ 
และรวมชิงรางวัล 

18 
(9.0) 

59 
(29.5) 

77 
(38.5) 

41 
(20.5) 

5 
(2.5) 

3.22 
(ปาน
กลาง) 

มีสวนใหความชวยเหลือชุมชน 44 
(22.0) 

67 
(33.5) 

60 
(30.0) 

24 
(12.0) 

5 
(2.5) 

3.60 
(มาก) 

 
จากตารางที่ 17  พบวาผูตอบแบบสอบถามใหความสาํคัญตอปจจัยยอยดานการสงเสริม

การตลาดในระดับสําคัญมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีการโฆษณาผานสื่อวิทยุ/
โทรทัศน (คาเฉลี่ย 3.73) รองลงมามีการสนับสนุนกิจกรรมกีฬาตาง ๆ (คาเฉลี่ย 3.63) มีสวนให
ความชวยเหลือชุมชน (คาเฉลี่ย 3.60) 
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ตารางที่ 18  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย ปจจัยหลักที่มคีวามสําคัญตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือ
แรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร 

 

ระดับความสําคัญ 
ปจจัยหลัก มาก

ท่ีสุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ท่ีสุด 

คาเฉล่ีย 
(แปล
ผล) 

ดานผลิตภัณฑ เชน รสชาติ บรรจุภัณฑ 
ตรายี่หอ ฯลฯ 

63 
(31.5) 

98 
(49.0) 

35 
(17.5) 

4 
(2.0) 

- 4.10 
(มาก) 

ดานราคา เชน ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 
ราคาถูก ราคาหลากหลายตามขนาดบรรจ ุ
ฯลฯ 

61 
(30.5) 

84 
(42.0) 

50 
(25.0) 

5 
(2.5) 

- 4.00 
(มาก) 

ดานการจดัจําหนาย เชน สถานที่จัด
จําหนาย สามารถหาซื้อไดงาย ปริมาณ
สินคาเพียงพอตอความตองการซื้อ ฯลฯ 

54 
(27.0) 

96 
(48.0) 

47 
(23.5) 

3 
(1.5) 

- 4.00 
(มาก) 

ดานการสงเสริมการตลาด เชน การ
โฆษณา รายการชิงโชค การสนับสนุน
กิจกรรมกฬีา ฯลฯ 

32 
(16.0) 

73 
(36.5) 

81 
(40.5) 

12 
(6.0) 

2 
(1.0) 

3.60 
(มาก) 

 
จากตารางที่ 18  พบวาผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปจจัยหลักทุกปจจยัในระดับ

มาก เรียงลําดบัตามคาเฉลี่ย ดังนี้ ดานผลิตภัณฑ เชน รสชาติ บรรจุภณัฑ ตรายี่หอ ฯลฯ (คาเฉลีย่ 
4.10) รองลงมาปจจัยหลักดานราคา เชน ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาถูก ราคาหลากหลายตาม
ขนาดบรรจ ุ ฯลฯ และ ดานการจัดจําหนาย เชน สถานที่จัดจําหนาย สามารถหาซื้อไดงาย ปริมาณ
สินคาเพียงพอตอความตองการซื้อ ฯลฯ เทากัน (คาเฉลี่ย 4.00) และดานการสงเสริมการตลาด เชน 
การโฆษณา รายการชิงโชค การสนับสนุนกิจกรรมกฬีา ฯลฯ  (คาเฉลี่ย 3.60) 
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สวนท่ี  3    คาเฉล่ียของปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มเกลือแร   
    จําแนกตามเพศ 

 ตารางที่ 19  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแร 
        ของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานผลิตภัณฑ  จาํแนกตามเพศ 

 

เพศ  
คาเฉล่ีย  (แปลผล) 

ดานผลิตภัณฑ (Product) 
ชาย 

(n=131) 
หญิง 

(n=69) 
รสชาติอรอย 4.08 

(มาก) 
4.20 

(มาก) 
มีรสชาติใหเลือกหลากหลาย 3.64 

(มาก) 
3.51 

(มาก) 
มีขนาดบรรจหุลายขนาดใหเลือก 3.50 

(มาก) 
3.46 

(มาก) 
รูปแบบของบรรจุภัณฑสวยงาม ทันสมัย 3.53 

(มาก) 
3.57 

(มาก) 
มีฉลากแสดงขอมูลทางโภชนาการ วันที่ผลิต วัน
หมดอายุอยางชัดเจน 

4.15 
(มาก) 

4.28 
(มากที่สุด) 

มีเครื่องหมาย อย. 4.37 
(มากที่สุด) 

4.45 
(มากที่สุด) 

มีคําแนะนําในการบริโภค 4.16 
(มาก) 

4.19 
(มาก) 

ตรายี่หอเปนทีรู่จัก 4.00 
(มาก) 

4.06 
(มาก) 

ช่ือเสียงของบริษัทผูผลิต 3.79 
(มาก) 

4.00 
(มาก) 

 
จากตารางที ่19 พบวาผูตอบแบบสอบถามเพศชายใหความสําคัญตอปจจัยยอยดาน

ผลิตภัณฑในเรื่องมีเครื่องหมาย อย. ในระดับมากทีสุ่ด (คาเฉลี่ย 4.37) สวนปจจยัยอยอ่ืนให
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ความสําคัญในระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีคําแนะนําในการบริโภค (คาเฉลี่ย 
4.16) มีฉลากแสดงขอมูลทางโภชนาการ วันที่ผลิต วันหมดอายุอยางชัดเจน (คาเฉลี่ย 4.15) และ
รสชาติอรอย  (คาเฉลี่ย 4.08) 

       สวนผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานผลิตภัณฑ ระดับมาก 
ที่สุดในเรื่อง มีเครื่องหมาย อย. (คาเฉลี่ย 4.45) และมีฉลากแสดงขอมูลทางโภชนาการ วันที่ผลิต วนั
หมดอายุอยางชัดเจน (คาเฉลี่ย 4.28) สวนปจจยัยอยอ่ืนใหความสําคัญในระดบัมาก เรียงตาม
คาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก รสชาติอรอย (คาเฉลี่ย 4.20)  มีคําแนะนําในการบริโภค (คาเฉลี่ย 4.19) 
และตรายีห่อเปนที่รูจัก (คาเฉลี่ย 4.06) 

 
ตารางที่ 20  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแร 

       ของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานราคา จําแนกตามเพศ 
 

เพศ  
คาเฉล่ีย  (แปลผล) 

ดานราคา (Price) 
ชาย 

(n=131) 
หญิง 

(n=69) 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ 4.03 

(มาก) 
4.07 

(มาก) 
ราคาถูกกวายีห่ออ่ืนๆ 3.47 

(มาก) 
3.16 

(ปานกลาง) 
ราคามีใหเลือกหลากหลายตามขนาดบรรจ ุ 3.62 

(มาก) 
3.52 

(มาก) 
 
 

จากตารางที ่20  พบวาผูตอบแบบสอบถามเพศชายใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานราคา 
ทุกปจจยัในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ 
(คาเฉลี่ย 4.03) ราคามีใหเลือกหลากหลายตามขนาดบรรจ ุ(คาเฉลี่ย 3.62) และราคาถูกกวายี่หออ่ืนๆ 
(คาเฉลี่ย 3.47) 
        ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงใหความสําคญัตอปจจัยยอยดานราคาในระดับมาก เรียงลําดับ
ตามคาเฉลี่ย ไดแก  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย 4.07) และราคามีใหเลือก
หลากหลายตามขนาดบรรจุ  (คาเฉลี่ย 3.52) 
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ตารางที่ 21  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแร 
      ของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการจัดจําหนาย จําแนกตามเพศ 
 

เพศ  
คาเฉล่ีย  (แปลผล) 

ดานการจัดจําหนาย (Place) 
ชาย 

(n=131) 
หญิง 

(n=69) 
สามารถหาซื้อไดงาย มีจําหนายทั่วไป 4.31 

(มากที่สุด) 
4.38 

(มากที่สุด) 
มีจําหนายในทองตลาดอยูตลอดเวลา 4.21 

(มากที่สุด) 
4.16 

(มาก) 
มีสถานที่จัดจาํหนายหลายแหง 4.23 

(มากที่สุด) 
4.04 

(มาก) 
มีปริมาณสินคาเพียงพอตอความตองการซือ้ 4.02 

(มาก) 
3.84 

(มาก) 
 
 

จากตารางที่ 21  พบวาผูตอบแบบสอบถามเพศชายใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการจัด 
จําหนายในระดับมากที่สุด เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก สามารถหาซื้อไดงาย มีจําหนาย
ทั่วไป (คาเฉลี่ย 4.31) มีสถานที่จัดจําหนายหลายแหง  (คาเฉลี่ย 4.23) และมีจําหนายในทองตลาดอยู
ตลอดเวลา (คาเฉลี่ย 4.21) 

ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงใหความสําคญัตอปจจัยยอยดานการจัดจาํหนาย ในเรื่อง
สามารถหาซื้อไดงาย มีจําหนายทัว่ไป ในระดับมากที่สุด (คาเฉลี่ย 4.38) สวนปจจยัอ่ืนให
ความสําคัญระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก มีจาํหนายในทองตลาดอยูตลอดเวลา (คาเฉลี่ย 
4.16)  มีสถานที่จัดจําหนายหลายแหง (คาเฉลี่ย 4.04)  และมีปริมาณสินคาเพียงพอตอความตองการ
ซ้ือ (คาเฉลี่ย 3.84) 
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ตารางที่ 22  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแร 
      ของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการสงเสริมการตลาด  
      จําแนกตามเพศ 
 

เพศ  
คาเฉล่ีย  (แปลผล) 

ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 
ชาย 

(n=131) 
หญิง 

(n=69) 
มีการโฆษณาผานสื่อวิทยุ/โทรทัศน 3.70 

(มาก) 
3.78 

(มาก) 
มีการโฆษณาผานสื่อส่ิงพิมพ เชน นิตยสาร 
หนังสือพิมพ 

3.35 
(ปานกลาง) 

3.46 
(มาก) 

มีการใชนักกฬีาเปนพรีเซ็นเตอร 3.30 
(ปานกลาง) 

3.54 
(มาก) 

มีการใหสะสมชิ้นสวนเพื่อแลกของรางวลั 3.10 
(ปานกลาง) 

3.03 
(ปานกลาง) 

มีการจัดรายการสงชิ้นสวน  ชิงโชค 3.07 
(ปานกลาง) 

2.96 
(ปานกลาง) 

มีการแจกของแถม 3.04 
(ปานกลาง) 

3.06 
(ปานกลาง) 

มีการลดราคาสินคา 3.22 
(ปานกลาง) 

3.20 
(ปานกลาง) 

มีการแจกสินคาตัวอยางใหทดลองชิม 3.23 
(ปานกลาง) 

3.33 
(ปานกลาง) 

เปนสปอนเซอรรายการกีฬาดัง 3.44 
(มาก) 

3.55 
(มาก) 

มีการสนับสนุนกิจกรรมกีฬาตาง ๆ 3.67 
(มาก) 

3.57 
(มาก) 

มีเว็บไซต เผยแพรขอมูลผลิตภัณฑ และรวมชิง
รางวัล 

3.20 
(ปานกลาง) 

3.26 
(ปานกลาง) 
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ตารางที่ 22   แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่ม 
       เกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการสงเสริมการตลาด  
       จําแนกตามเพศ  (ตอ) 

 

เพศ  
คาเฉล่ีย  (แปลผล) 

ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 
ชาย 

(n=131) 
หญิง 

(n=69) 
มีสวนใหความชวยเหลือชุมชน 3.60 

(มาก) 
3.61 

(มาก) 
 
 จากตารางที ่ 22  พบวาผูตอบแบบสอบถามเพศชายใหความสําคญัตอปจจัยยอยดานการ
สงเสริมการตลาดในระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีการโฆษณาผานสื่อวิทยุ/
โทรทัศน  (คาเฉลี่ย 3.70) มสีวนใหมีการสนับสนุนกิจกรรมกีฬาตาง ๆ  (คาเฉลี่ย 3.67) และมีสวน
ใหความชวยเหลือชุมชน (คาเฉลี่ย 3.60) 
        ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงใหความสําคญัตอปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดใน
ระดบัมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3  ลําดับแรก ไดแก  มีการโฆษณาผานสื่อวิทยุ/โทรทัศน (คาเฉลี่ย 3.78)   
มีสวนใหความชวยเหลือชุมชน (คาเฉลี่ย 3.61)  และมกีารสนับสนุนกิจกรรมกฬีาตาง ๆ  (คาเฉลี่ย 
3.57)  
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ตารางที่ 23  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยหลักที่มีความสําคัญตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภค 
       ในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร จําแนกตามเพศ 

 

เพศ  
คาเฉล่ีย  (แปลผล) 

ปจจัยหลัก 
ชาย 

(n=131) 
หญิง 

(n=69) 
ดานผลิตภัณฑ เชน รสชาติ บรรจุภัณฑ ตรายี่หอ 
ฯลฯ 

4.06 
(มาก) 

4.17 
(มาก) 

ดานราคา เชน ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาถูก 
ราคาหลากหลายตามขนาดบรรจุ ฯลฯ 

3.95 
(มาก) 

4.12 
(มาก) 

ดานการจดัจําหนาย เชน สถานที่จัดจําหนาย 
สามารถหาซื้อไดงาย ปริมาณสินคาเพยีงพอตอความ
ตองการซื้อ ฯลฯ 

4.00 
(มาก) 

4.01 
(มาก) 

ดานการสงเสริมการตลาด เชน การโฆษณา รายการ
ชิงโชค การสนับสนุนกิจกรรมกีฬา ฯลฯ 

3.57 
(มาก) 

3.67 
(มาก) 

 
 

จากตารางที่  23  พบวาผูตอบแบบสอบถามที่เปนเพศชายใหความสําคัญตอปจจัยหลักทุก 
ปจจัยในระดับมาก โดยเรยีงลําดับตามคาเฉลี่ย ดังนี้ ดานผลิตภัณฑ เชน รสชาติ บรรจุภัณฑ ตรา
ยี่หอ ฯลฯ  (คาเฉลี่ย 4.06)  ดานการจดัจําหนาย เชน สถานที่จัดจําหนาย สามารถหาซื้อไดงาย 
ปริมาณสินคาเพียงพอตอความตองการซื้อ ฯลฯ  (คาเฉลี่ย 4.00)  ดานราคา เชน ราคาเหมาะสมกบั
คุณภาพ ราคาถูก ราคาหลากหลายตามขนาดบรรจ ุ ฯลฯ  (คาเฉลี่ย 3.95) และดานการสงเสริม
การตลาด เชน การโฆษณา รายการชิงโชค การสนับสนุนกิจกรรมกฬีา ฯลฯ (คาเฉลี่ย 3.57)    

ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงใหความสําคัญตอปจจัยหลักทุกปจจัยในระดับมาก โดยเรียง 
ลําดับตามคาเฉลี่ย ดังนี้ ดานผลิตภัณฑ เชน รสชาติ บรรจุภัณฑ ตรายี่หอ ฯลฯ  (คาเฉลี่ย 4.17) ดาน
ราคา เชน ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาถูก ราคาหลากหลายตามขนาดบรรจุ ฯลฯ (คาเฉลี่ย  4.12)  
ดานการจดัจําหนาย เชน สถานที่จัดจําหนาย สามารถหาซื้อไดงาย ปริมาณสินคาเพียงพอตอความ
ตองการซื้อ ฯลฯ  (คาเฉลี่ย  4.01)  และดานการสงเสริมการตลาด เชน การโฆษณา รายการชิงโชค 
การสนับสนุนกิจกรรมกฬีา ฯลฯ (คาเฉลี่ย  3.67) 
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สวนท่ี  4   คาเฉล่ียของปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มเกลือแร   
    จําแนกตามอายุ 

ตารางที่ 24  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแร 
      ของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานผลิตภัณฑ จาํแนกตามอาย ุ 

 

อายุ 

ดานผลิตภัณฑ (Product) 
ไมเกิน  
20 ป 

(n=19) 

21 –25 ป 
 

(n=76) 

26–30 ป 
 

(n=51) 

31-40  ป 
 

(n=43) 

มากกวา 
40 ป 

(n=11) 
รสชาติอรอย 4.05 

(มาก) 
4.12 

(มาก) 
4.16 

(มาก) 
4.12 

(มาก) 
4.09 

(มาก) 
มีรสชาติใหเลือกหลากหลาย 3.63 

(มาก) 
3.58 

(มาก) 
3.69 

(มาก) 
3.56 

(มาก) 
3.36 
(ปาน
กลาง) 

มีขนาดบรรจหุลายขนาดให
เลือก 

3.47 
(มาก) 

3.46 
(มาก) 

3.61 
(มาก) 

3.44 
(มาก) 

3.27 
(ปาน
กลาง) 

รูปแบบของบรรจุภัณฑสวยงาม 
ทันสมัย 

3.58 
(มาก) 

3.49 
(มาก) 

3.57 
(มาก) 

3.70 
(มาก) 

3.09 
(ปาน
กลาง) 

มีฉลากแสดงขอมูลทาง
โภชนาการ วนัที่ผลิต วัน
หมดอายุอยางชัดเจน 

4.11 
(มาก) 

4.16 
(มาก) 

4.00 
(มาก) 

4.40 
(มาก
ที่สุด) 

4.73 
(มาก
ที่สุด) 

มีเครื่องหมาย อย. 4.26 
(มาก
ที่สุด) 

4.41 
(มาก
ที่สุด) 

4.29 
(มาก
ที่สุด) 

4.47 
(มาก
ที่สุด) 

4.82 
(มาก
ที่สุด) 

มีคําแนะนําในการบริโภค 4.37 
(มาก
ที่สุด) 

4.21 
(มาก
ที่สุด) 

4.08 
(มาก) 

4.14 
(มาก) 

4.09 
(มาก) 
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ตารางที่ 24  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแร 
      ของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานผลิตภัณฑ จาํแนกตามอาย ุ(ตอ)  

 

อายุ 

ดานผลิตภัณฑ (Product) 
ไมเกิน  
20 ป 

(n=19) 

21 –25 ป 
 

(n=76) 

26–30 ป 
 

(n=51) 

31-40  ป 
 

(n=43) 

มากกวา 
40 ป 

(n=11) 
ตรายี่หอเปนทีรู่จัก 4.11 

(มาก) 
4.01 

(มาก) 
3.98 

(มาก) 
4.12 

(มาก) 
3.73 

(มาก) 
ช่ือเสียงของบริษัทผูผลิต 4.00 

(มาก) 
3.68 

(มาก) 
3.82 

(มาก) 
4.12 

(มาก) 
4.00 

(มาก) 
 

จากตารางที ่ 24  พบวาผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุไมเกิน 20  ป ใหความสําคัญตอปจจัย
ยอยดานผลิตภณัฑในระดับมากที่สุด เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก มีคําแนะนําในการบริโภค 
(คาเฉลี่ย 4.37) และมีเครื่องหมาย อย. (คาเฉลี่ย 4.26) สวนปจจยัอ่ืนใหความสําคญัระดับมาก เรียง
ตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีฉลากแสดงขอมูลทางโภชนาการ วันที่ผลิต วันหมดอายุอยาง
ชัดเจนและตรายี่หอเปนที่รูจกัเทากัน (คาเฉล่ีย 4.11)  รสชาติอรอย (คาเฉลี่ย 4.05) และชื่อเสียงของ
บริษัทผูผลิต (คาเฉลี่ย 4.00) 
       ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุระหวาง 21 – 25   ป ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานผลิตภัณฑ
ระดับมากที่สุด เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก มีเครื่องหมาย อย. (คาเฉลี่ย 4.41) และมีคําแนะนําใน
การบริโภค  (คาเฉลี่ย 4.21)  สวนปจจัยอ่ืนใหความสําคัญระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก 
ไดแก มีฉลากแสดงขอมูลทางโภชนาการ วันที่ผลิต วันหมดอายอุยางชัดเจน (คาเฉลี่ย 4.16)   
รสชาติอรอย (คาเฉลี่ย 4.12)  และตรายีห่อเปนที่รูจัก (คาเฉลี่ย 4.01) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุระหวาง 26 - 30   ป ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานผลิตภัณฑ
ระดับมากที่สุดในเรื่องมีเครือ่งหมาย อย. (คาเฉลี่ย 4.29) สวนปจจยัอ่ืนใหความสําคัญระดับมาก 
เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก รสชาติอรอย (คาเฉลี่ย 4.16)  มีคําแนะนาํในการบริโภค 
(คาเฉลี่ย 4.08) มีฉลากแสดงขอมูลทางโภชนาการ วันที่ผลิต วันหมดอายุอยางชัดเจน (คาเฉลี่ย 4.00) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุระหวาง 31 - 40  ป ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานผลิตภัณฑ
ระดับมากที่สุด เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก มีเครื่องหมาย อย. (คาเฉลี่ย 4.47) และมีฉลากแสดง
ขอมูลทางโภชนาการ วันทีผ่ลิต วันหมดอายุอยางชัดเจน (คาเฉลี่ย 4.40) สวนปจจัยยอยอ่ืนให
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ความสําคัญระดับมากเรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก  มีคําแนะนําในการบรโิภค (คาเฉลี่ย 
4.14) รสชาติอรอย ตรายี่หอเปนที่รูจักและชื่อเสียงของบริษัทผูผลิต เทากัน (คาเฉลี่ย 4.12) และ
รูปแบบของบรรจุภัณฑสวยงาม  ทันสมัย (คาเฉลี่ย 3.70) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุมากกวา 40 ป ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานผลิตภณัฑใน
ระดับมากที่สุด เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก มีเครื่องหมาย อย. (คาเฉลี่ย 4.82) และมีฉลากแสดง
ขอมูลทางโภชนาการ วันทีผ่ลิต วันหมดอายุอยางชัดเจน (คาเฉลี่ย 4.73) สวนปจจัยยอยอ่ืนให
ความสําคัญในระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก รสชาติอรอยและมคีําแนะนําในการ
บริโภคเทากัน (คาเฉลี่ย 4.09) รองลงมาชื่อเสียงของบริษัทผูผลิต (คาเฉลี่ย 4.00) และตรายี่หอเปนที่
รูจัก (คาเฉลี่ย 3.73) 
 
ตารางที่ 25  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแร 

      ของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานราคา จําแนกตามอาย ุ 
 

อายุ 

ดานราคา (Price) 
ไมเกิน  
20 ป 

(n=19) 

21 –25 ป 
 

(n=76) 

26–30 ป 
 

(n=51) 

31-40  ป 
 

(n=43) 

มากกวา 
40 ป 

(n=11) 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ 

3.95 
(มาก) 

4.07 
(มาก) 

4.10 
(มาก) 

4.07 
(มาก) 

3.73 
(มาก) 

ราคาถูกกวายีห่ออ่ืนๆ 3.79 
(มาก) 

3.32 
(ปาน
กลาง) 

3.57 
(มาก) 

3.12 
(ปาน
กลาง) 

3.00 
(ปาน
กลาง) 

ราคามีใหเลือกหลากหลายตาม
ขนาดบรรจ ุ

3.63 
(มาก) 

3.53 
(มาก) 

3.63 
(มาก) 

3.65 
(มาก) 

3.45 
(มาก) 

 
จากตารางที ่25 พบวาผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุไมเกนิ 20  ป ใหความสําคัญตอทุกปจจัย

ยอยดานราคาในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ 
(คาเฉลี่ย 3.95) ราคาถูกกวายี่หออ่ืนๆ  (คาเฉลี่ย 3.79) และ ราคามีใหเลือกหลากหลายตามขนาด
บรรจุ (คาเฉลี่ย 3.63) 
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ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุระหวาง 21 – 25   ป ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานราคาใน
ระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ดังนี้ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ (คาเฉล่ีย 4.07) และ
ราคามีใหเลือกหลากหลายตามขนาดบรรจ ุ(คาเฉลี่ย 3.53) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุระหวาง 26 - 30   ป ใหความสําคัญตอทุกปจจัยยอยดานราคา
ในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย 4.10) 
ราคามีใหเลือกหลากหลายตามขนาดบรรจ ุ(คาเฉลี่ย 3.63) และราคาถูกกวายี่หออ่ืนๆ (คาเฉลี่ย 3.57) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุระหวาง 31 - 40  ป ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานราคาใน
ระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ดังนี้ เร่ืองราคาเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย 4.07) 
และราคามีใหเลือกหลากหลายตามขนาดบรรจุ (คาเฉลี่ย 3.65) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุมากกวา 40 ป ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานราคาในระดับ
มาก เรียงลําดบัตามคาเฉลี่ย ไดแก ราคาเหมาะสมกับคณุภาพของผลติภัณฑ (คาเฉลี่ย 3.73) และ
ราคามีใหเลือกหลากหลายตามขนาดบรรจ ุ(คาเฉลี่ย 3.45) 
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ตารางที่ 26  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแร 
      ของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการจัดจําหนาย จําแนกตามอายุ  

 

อายุ 

ดานการจัดหนาย (Place) 
ไมเกิน  
20 ป 

(n=19) 

21 –25 ป 
 

(n=76) 

26–30 ป 
 

(n=51) 

31-40  ป 
 

(n=43) 

มากกวา 
40 ป 

(n=11) 
สามารถหาซื้อไดงาย มีจําหนาย
ทั่วไป 

4.21 
(มาก
ที่สุด) 

4.32 
(มาก
ที่สุด) 

4.29 
(มาก
ที่สุด) 

4.51 
(มาก
ที่สุด) 

4.09 
(มาก) 

มีจําหนายในทองตลาดอยู
ตลอดเวลา 

4.26 
(มาก
ที่สุด) 

4.22 
(มาก
ที่สุด) 

4.22 
(มาก
ที่สุด) 

4.21 
(มาก
ที่สุด) 

3.64 
(มาก) 

มีสถานที่จัดจาํหนายหลายแหง 4.37 
(มาก
ที่สุด) 

4.20 
(มาก) 

4.14 
(มาก) 

4.19 
(มาก) 

3.64 
(มาก) 

มีปริมาณสินคาเพียงพอตอ
ความตองการซื้อ 

4.16 
(มาก) 

3.97 
(มาก) 

3.82 
(มาก) 

4.05 
(มาก) 

3.73 
(มาก) 

 
จากตารางที ่ 26  พบวาผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุไมเกนิ 20  ป ใหความสําคัญตอปจจัย

ยอยดานการจดัจําหนายในระดับมากที่สุด เรียงตามคาเฉลี่ย ไดแก มีสถานที่จัดจาํหนายหลายแหง 
(คาเฉลี่ย 4.37) มีจําหนายในทองตลาดอยูตลอดเวลา (คาเฉลี่ย 4.26)  และ สามารถหาซื้อไดงาย มี
จําหนายทั่วไป (คาเฉลี่ย 4.21) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุระหวาง 21 – 25   ป ใหความสาํคัญตอปจจัยยอยดานการจัด
จําหนายในระดับมากที่สุด เรียงตามคาเฉลี่ย ไดแก สามารถหาซื้อไดงาย มีจําหนายทัว่ไป (คาเฉลี่ย 
4.32)   มีจําหนายในทองตลาดอยูตลอดเวลา (คาเฉลี่ย 4.22) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุระหวาง 26 - 30 ป ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการจัด
จําหนายในระดับมากที่สุด เรียงตามคาเฉลี่ย ไดแก สามารถหาซื้อไดงาย มีจําหนายทัว่ไป (คาเฉลี่ย 
4.29) มีจําหนายในทองตลาดอยูตลอดเวลา (คาเฉลี่ย 4.22) 
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ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุระหวาง 31 - 40  ป ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการจัด
จําหนายในระดับมากที่สุด เรียงตามคาเฉลี่ย ไดแก สามารถหาซื้อไดงาย มีจําหนายทัว่ไป (คาเฉลี่ย 
4.51) และมีจําหนายในทองตลาดอยูตลอดเวลา (คาเฉลี่ย 4.21) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุมากกวา 40 ป ใหความสําคัญตอทุกปจจัยยอยดานการจัด
จําหนายในระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก สามารถหาซื้อไดงาย มีจําหนายทั่วไป 
(คาเฉลี่ย 4.09) มีปริมาณสินคาเพียงพอตอความตองการซื้อ (คาเฉลี่ย 3.73) มีจําหนายในทองตลาด
อยูตลอดเวลาและมีสถานที่จัดจําหนายหลายแหงเทากัน (คาเฉลี่ย  3.64)  
 
ตารางที่ 27  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแร 

      ของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการสงเสริมการตลาด  
      จําแนกตามอายุ 

อายุ อายุ อายุ อายุ อายุ 
ดานการสงเสริมการตลาด 

(Promotion) 
ไมเกิน  
20 ป 

(n=19) 

21 –25 ป 
 

(n=76) 

26–30 ป 
 

(n=51) 

31-40  ป 
 

(n=43) 

มากกวา 
40 ป 

(n=11) 
มีการโฆษณาผานสื่อวิทยุ/
โทรทัศน 

4.11 
(มาก) 

3.78 
(มาก) 

3.63 
(มาก) 

3.72 
(มาก) 

3.27 
(ปาน
กลาง) 

มีการโฆษณาผานสื่อส่ิงพิมพ 
เชน นิตยสาร หนังสือพิมพ 

3.74 
(มาก) 

3.41 
(มาก) 

3.27 
(ปาน
กลาง) 

3.35 
(ปาน
กลาง) 

3.36 
(ปาน
กลาง) 

มีการใชนักกฬีาเปนพรีเซ็นเตอร 3.53 
(มาก) 

3.37 
(ปาน
กลาง) 

3.41 
(มาก) 

3.35 
(ปาน
กลาง) 

3.18 
(ปาน
กลาง) 

มีการใหสะสมชิ้นสวนเพื่อแลก
ของรางวัล 

3.84 
(มาก) 

3.14 
(ปาน
กลาง) 

3.04 
(ปาน
กลาง) 

2.77 
(ปาน
กลาง) 

2.64 
(ปาน
กลาง) 

มีการจัดรายการสงชิ้นสวน 
ชิงโชค 

3.47 
(มาก) 

3.17 
(ปาน
กลาง) 

2.94 
(ปาน
กลาง) 

2.74 
(ปาน
กลาง) 

2.82 
(ปาน
กลาง) 
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ตารางที่ 27  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแร 
      ของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการสงเสริมการตลาด  
      จําแนกตามอายุ (ตอ) 
 

อายุ อายุ อายุ อายุ อายุ 
ดานการสงเสริมการตลาด 

(Promotion) 
ไมเกิน  
20 ป 

(n=19) 

21 –25 ป 
 

(n=76) 

26–30 ป 
 

(n=51) 

31-40  ป 
 

(n=43) 

มากกวา 
40 ป 

(n=11) 
มีการแจกของแถม 3.58 

(มาก) 
3.01 
(ปาน
กลาง) 

3.14 
(ปาน
กลาง) 

2.81 
(ปาน
กลาง) 

2.82 
(ปาน
กลาง) 

มีการลดราคาสินคา 3.68 
(มาก) 

3.14 
(ปาน
กลาง) 

3.35 
(ปาน
กลาง) 

2.98 
(ปาน
กลาง) 

3.18 
(ปาน
กลาง) 

มีการแจกสินคาตัวอยางให
ทดลองชิม 

3.63 
(มาก) 

3.17 
(ปาน
กลาง) 

3.39 
(ปาน
กลาง) 

3.16 
(ปาน
กลาง) 

3.09 
(ปาน
กลาง) 

เปนสปอนเซอรรายการกีฬาดัง 4.00 
(มาก) 

3.37 
(ปาน
กลาง) 

3.31 
(ปาน
กลาง) 

3.56 
(มาก) 

3.73 
(มาก) 

มีการสนับสนุนกิจกรรมกีฬา
ตาง ๆ 

4.00 
(มาก) 

3.66 
(มาก) 

3.57 
(มาก) 

3.51 
(มาก) 

3.64 
(มาก) 

มีเว็บไซต เผยแพรขอมูล
ผลิตภัณฑ และรวมชิงรางวลั 

3.58 
(มาก) 

3.18 
(ปาน
กลาง) 

3.18 
(ปาน
กลาง) 

3.19 
(ปาน
กลาง) 

3.18 
(ปาน
กลาง) 

มีสวนใหความชวยเหลือชุมชน 3.53 
(มาก) 

3.61 
(มาก) 

3.59 
(มาก) 

3.53 
(มาก) 

4.09 
(มาก) 

 
จากตารางที่ 27  พบวาผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุไมเกิน 20  ป ใหความสําคัญตอทุกปจจัย

ยอยดานการสงเสริมการตลาดในระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีการโฆษณาผาน
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ส่ือวิทยุ/โทรทัศน (คาเฉลี่ย 4.11)  เปนสปอนเซอรรายการกีฬาดัง  มีการสนับสนุนกิจกรรมกีฬาตาง 
ๆ เทากัน (คาเฉลี่ย 4.00)  มีการใหสะสมชิ้นสวนเพื่อแลกของรางวัล  (คาเฉลี่ย 3.84)  

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุระหวาง 21 – 25 ป ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการ
สงเสริมการตลาดระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีการโฆษณาผานสื่อวิทยุ/
โทรทัศน (คาเฉลี่ย 3.78) มีการสนับสนุนกิจกรรมกีฬาตาง ๆ (คาเฉลี่ย 3.66) และมีสวนใหความ
ชวยเหลือชุมชน (คาเฉลี่ย 3.61) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุระหวาง 26 - 30 ป ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการสงเสริม
การตลาดระดบัมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีการโฆษณาผานสือ่วิทยุ/โทรทัศน 
(คาเฉลี่ย 3.63) มีสวนใหความชวยเหลือชุมชน (คาเฉลี่ย 3.59) และมีการสนับสนุนกิจกรรมกีฬาตาง 
ๆ (คาเฉลี่ย 3.57)  

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุระหวาง 31 - 40 ป ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการสงเสริม
การตลาดระดบัมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีการโฆษณาผานสือ่วิทยุ/โทรทศัน 
(คาเฉลี่ย 3.72) เปนสปอนเซอรรายการกีฬาดัง (คาเฉลี่ย 3.56) และมีสวนใหความชวยเหลือชุมชน 
(คาเฉลี่ย 3.53)  

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุมากกวา 40 ป ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการสงเสริม
การตลาดระดบัมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีสวนใหความชวยเหลือชุมชน (คาเฉลี่ย 
4.09) เปนสปอนเซอรรายการกีฬาดัง (คาเฉลี่ย 3.73) และมกีารสนับสนุนกิจกรรมกีฬาตาง ๆ 
(คาเฉลี่ย 3.64) 
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ตารางที่ 28  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยหลักที่มคีวามสําคัญตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภค    
ในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  จําแนกตามอาย ุ

 

อายุ ปจจัยหลัก 

ไมเกิน  
20 ป 

(n=19) 

21 –25 ป 
 

(n=76) 

26–30 ป 
 

(n=51) 

31-40  ป 
 

(n=43) 

มากกวา 
40 ป 

(n=11) 
ดานผลิตภัณฑ เชน รสชาติ 
บรรจุภัณฑ ตรายี่หอ ฯลฯ 
 

4.37 
(มาก
ที่สุด) 

4.00 
(มาก) 

4.06 
(มาก) 

4.21 
(มาก
ที่สุด) 

4.09 
(มาก) 

ดานราคา เชน ราคาเหมาะสม
กับคุณภาพ ราคาถูก ราคา
หลากหลายตามขนาดบรรจ ุ
ฯลฯ 

4.16 
(มาก) 

3.96 
(มาก) 

4.20 
(มาก) 

3.88 
(มาก) 

3.64 
(มาก) 

ดานการจดัจําหนาย เชน 
สถานที่จัดจําหนาย สามารถหา
ซ้ือไดงาย ปริมาณสินคา
เพียงพอตอความตองการซื้อ 
ฯลฯ 

4.11 
(มาก) 

3.99 
(มาก) 

4.02 
(มาก) 

3.95 
(มาก) 

4.09 
(มาก) 

ดานการสงเสริมการตลาด เชน 
การโฆษณา รายการชิงโชค การ
สนับสนุนกิจกรรมกีฬา ฯลฯ 

4.16 
(มาก) 

3.61 
(มาก) 

3.61 
(มาก) 

3.40 
(ปาน
กลาง) 

3.45 
(มาก) 

 
จากตารางที ่28 พบวาผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุไมเกนิ 20 ป ใหความสําคัญตอปจจัยหลัก

ระดับมากที่สุด ดานผลิตภณัฑ เชน รสชาติ บรรจุภัณฑ ตรายีห่อ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 4.37) สวนปจจัย
หลักอื่นใหความสําคัญระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก   ดานราคา เชน ราคาเหมาะสมกับ
คุณภาพ ราคาถูก ราคาหลากหลายตามขนาดบรรจ ุ ฯลฯ และดานการสงเสริมการตลาด เชน การ
โฆษณา รายการชิงโชค การสนับสนุนกิจกรรมกีฬา ฯลฯ  เทากนั (คาเฉลี่ย 4.16) และดานการจดั
จําหนาย เชน สถานที่จัดจําหนาย สามารถหาซื้อไดงาย ปริมาณสินคาเพียงพอตอความตองการซือ้ 
ฯลฯ (คาเฉลี่ย 4.11) 
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ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุระหวาง 21– 25  ป ใหความสําคัญตอทุกปจจัยหลักระดบัมาก 
เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก ดานผลิตภัณฑ เชน รสชาติ บรรจุภัณฑ ตรายี่หอ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 
4.00) ดานการจัดจําหนาย เชน สถานที่จัดจําหนาย สามารถหาซื้อไดงาย ปริมาณสินคาเพียงพอตอ
ความตองการซื้อ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 3.99) และดานราคา เชน ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาถูก ราคา
หลากหลายตามขนาดบรรจ ุฯลฯ (คาเฉลี่ย 3.96) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุระหวาง 26 - 30  ป ใหความสําคัญตอทุกปจจัยหลักในระดับ
มาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก ดานราคา เชน ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาถูก ราคา
หลากหลายตามขนาดบรรจ ุฯลฯ (คาเฉลี่ย 4.20) ดานผลิตภัณฑ เชน รสชาติ บรรจุภัณฑ ตรายีห่อ 
ฯลฯ (คาเฉลี่ย 4.06) และดานการจัดจําหนาย เชน สถานที่จัดจําหนาย สามารถหาซื้อไดงาย ปริมาณ
สินคาเพียงพอตอความตองการซื้อ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 4.02)    

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุระหวาง 31 - 40  ป ใหความสําคัญตอปจจัยหลักในระดบัมาก
ที่สุด ดานผลิตภัณฑ เชน รสชาติ บรรจุภัณฑ ตรายี่หอ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 4.21) สวนปจจยัหลักทีม่ี
ความสาํคัญระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก ดานการจัดจําหนาย เชน สถานที่จัดจําหนาย 
สามารถหาซื้อไดงาย ปริมาณสินคาเพยีงพอตอความตองการซื้อ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 3.95) และดานราคา 
เชน ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาถูก ราคาหลากหลายตามขนาดบรรจุ ฯลฯ (คาเฉลีย่ 3.88) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุมากกวา 40 ป ใหความสําคัญตอทุกปจจัยหลักในระดับมาก 
เรียงลําดบัตามคาเฉลี่ย ไดแก ดานผลิตภัณฑ เชน รสชาต ิบรรจุภัณฑ ตรายี่หอ ฯลฯ และดานการจัด
จําหนาย เชน สถานที่จัดจําหนาย สามารถหาซื้อไดงาย ปริมาณสินคาเพียงพอตอความตองการซือ้ 
ฯลฯ เทากัน (คาเฉลี่ย 4.09) รองลงมาดานราคา เชน ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาถูก ราคา
หลากหลายตามขนาดบรรจ ุ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 3.64) และดานการสงเสริมการตลาด เชน การโฆษณา 
รายการชิงโชค การสนับสนุนกิจกรรมกีฬา ฯลฯ (คาเฉลี่ย 3.45)   
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สวนท่ี  5   คาเฉล่ียของปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มเกลือแร   
    จําแนกตามอาชีพ 

ตารางที่ 29  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแร 
      ของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานผลิตภัณฑ จาํแนกตามอาชพี 

อาชีพ 

ดานผลิตภัณฑ (Product) 
นักเรียน/
นักศึกษา 

 
(n=63) 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

(n=20) 

พนักงาน 
บริษัท/ 
หางราน 
(n=100) 

อ่ืน ๆ  
 
 

(n=17) 
รสชาติอรอย 4.13 

(มาก) 
4.00 

(มาก) 
4.17 

(มาก) 
3.94 

(มาก) 
มีรสชาติใหเลือกหลากหลาย 3.67 

(มาก) 
3.55 

(มาก) 
3.64 

(มาก) 
3.12 

(ปานกลาง) 
มีขนาดบรรจหุลายขนาดให
เลือก 

3.49 
(มาก) 

3.75 
(มาก) 

3.46 
(มาก) 

3.29 
(ปานกลาง) 

รูปแบบของบรรจุภัณฑ
สวยงาม ทันสมัย 

3.57 
(มาก) 

3.50 
(มาก) 

3.57 
(มาก) 

3.29 
(ปานกลาง) 

มีฉลากแสดงขอมูลทาง
โภชนาการ วนัที่ผลิต วัน
หมดอายุอยางชัดเจน 

4.00 
(มาก) 

4.30 
(มากที่สุด) 

4.23 
(มากที่สุด) 

4.59 
(มากที่สุด) 

มีเครื่องหมาย อย. 4.35 
(มากที่สุด) 

4.35 
(มากที่สุด) 

4.39 
(มากที่สุด) 

4.71 
(มากที่สุด) 

มีคําแนะนําในการบริโภค 4.19 
(มาก) 

4.05 
(มาก) 

4.15 
(มาก) 

4.35 
(มากที่สุด) 

ตรายี่หอเปนทีรู่จัก 4.13 
(มาก) 

3.90 
(มาก) 

4.01 
(มาก) 

3.82 
(มาก) 

ช่ือเสียงของบริษัทผูผลิต 3.75 
(มาก) 

3.75 
(มาก) 

3.93 
(มาก) 

4.00 
(มาก) 

หมายเหต:ุ   อ่ืนๆ ไดแก ธุรกิจสวนตวั/อาชีพอิสระ (9 ราย) พอบาน/แมบาน (6 ราย) ลูกจางชั่วคราว 
(1 ราย) ขับรถรับจาง (1 ราย) 
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จากตารางที ่ 29  พบวาผูตอบแบบสอบถามที่เปนนักเรียน/นักศกึษา ใหความสําคัญตอ 
ปจจัยยอยดานผลิตภัณฑในระดับมากที่สุดในเรื่อง มีเครือ่งหมาย อย. (คาเฉลี่ย 4.35) สวนปจจยัยอย
อ่ืนใหความสําคัญระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีคําแนะนําในการบริโภค 
(คาเฉลี่ย 4.19) รสชาติอรอยและตรายี่หอเปนที่รูจักเทากัน (คาเฉลี่ย 4.13) และมีฉลากแสดงขอมูล
ทางโภชนาการ วันที่ผลิต วนัหมดอายุอยางชัดเจน (คาเฉลี่ย 4.00) 

ผูตอบแบบสอบถามที่เปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกจิ ใหความสําคัญตอปจจัยยอย 
ดานผลิตภัณฑในระดับมากที่สุด เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก มีเครื่องหมาย อย. (คาเฉลี่ย 4.35) 
และมีฉลากแสดงขอมูลทางโภชนาการ วันที่ผลิต วันหมดอายุอยางชดัเจน (คาเฉลีย่ 4.30) สวน
ปจจัยยอยอ่ืนใหความสําคัญระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3  ลําดับแรก ไดแก มีคําแนะนําในการ
บริโภค (คาเฉลี่ย 4.05) รสชาติอรอย (คาเฉลี่ย 4.00) และตรายี่หอเปนทีรู่จัก (คาเฉลี่ย 3.90)   

ผูตอบแบบสอบถามที่เปนพนักงานบริษัท/หางราน ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดาน
ผลิตภัณฑในระดับมากที่สุด เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก มีเครื่องหมาย อย. (คาเฉลี่ย 4.39) และมี
ฉลากแสดงขอมูลทางโภชนาการ วันที่ผลิต วันหมดอายุอยางชัดเจน (คาเฉลี่ย 4.23) สวนปจจยัยอย
อ่ืนใหความสําคัญระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก รสชาติอรอย (คาเฉลี่ย 4.17) มีคําแนะนํา
ในการบริโภค (คาเฉลี่ย 4.15) และตรายีห่อเปนที่รูจัก (คาเฉลี่ย 4.01) 

ผูตอบแบบสอบถามที่ประกอบอาชีพอ่ืนๆ ใหความสาํคัญตอปจจัยยอยดานผลิตภณัฑใน
ระดับมากที่สุด เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก มีเครื่องหมาย อย. (คาเฉลี่ย 4.71) มีฉลากแสดงขอมูล
ทางโภชนาการ วันที่ผลิต วันหมดอายุอยางชัดเจน (คาเฉลี่ย 4.59) และมีคําแนะนําในการบริโภค 
(คาเฉลี่ย 4.35)  
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ตารางที่ 30  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแร 
      ของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานราคา จําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ 

ดานราคา (Price) 
นักเรียน/
นักศึกษา 

 
(n=63) 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

(n=20) 

พนักงาน 
บริษัท/ 
หางราน 
(n=100) 

อ่ืน ๆ  
 
 

(n=17) 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ
ของผลิตภัณฑ 

4.03 
(มาก) 

4.15 
(มาก) 

4.04 
(มาก) 

4.00 
(มาก) 

ราคาถูกกวายีห่ออ่ืนๆ 3.49 
(มาก) 

3.45 
(มาก) 

3.27 
(ปานกลาง) 

3.35 
(ปานกลาง) 

ราคามีใหเลือกหลากหลาย
ตามขนาดบรรจุ 

3.52 
(มาก) 

3.85 
(มาก) 

3.57 
(มาก) 

3.59 
(มาก) 

 
จากตารางที ่30  พบวาผูตอบแบบสอบถามที่เปนนักเรียน/นกัศึกษาใหความสําคัญตอทุก

ปจจัยยอยดานราคาในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ยดังนี้ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย 4.03)  ราคามีใหเลือกหลากหลายตามขนาดบรรจ ุ (คาเฉลี่ย 3.52) ราคาถูกกวา
ยี่หออ่ืนๆ (คาเฉลี่ย  3.49) 

ผูตอบแบบสอบถามที่เปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกจิ ใหความสําคัญตอทุกปจจยัยอย
ดานราคาในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ยดังนี ้ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ 
(คาเฉลี่ย 4.15) ราคามีใหเลือกหลากหลายตามขนาดบรรจุ (คาเฉลี่ย 3.85) ราคาถูกกวายี่หออ่ืนๆ 
(คาเฉลี่ย 3.45) 

ผูตอบแบบสอบถามที่เปนพนักงานบริษัท/หางราน ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานราคา
ในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ยดังนี้ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย 4.04) 
ราคามีใหเลือกหลากหลายตามขนาดบรรจ ุ(คาเฉลี่ย 3.57) 

ผูตอบแบบสอบถามที่ประกอบอาชีพอ่ืนๆ ใหความสาํคัญตอปจจัยยอยดานราคาในระดับ
มาก เรียงลําดบัตามคาเฉลี่ยดังนี้ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย 4.00) ราคามีให
เลือกหลากหลายตามขนาดบรรจุ (คาเฉลี่ย 3.59) 
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ตารางที่ 31  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแร 
      ของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการจัดจําหนาย จําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ 

ดานการจัดหนาย (Place) 
นักเรียน/
นักศึกษา 

 
(n=63) 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

(n=20) 

พนักงาน 
บริษัท/ 
หางราน 
(n=100) 

อ่ืน ๆ  
 
 

(n=17) 
สามารถหาซื้อไดงาย มี
จําหนายทั่วไป 

4.29 
(มากที่สุด) 

4.65 
(มากที่สุด) 

4.30 
(มากที่สุด) 

4.29 
(มากที่สุด) 

มีจําหนายในทองตลาดอยู
ตลอดเวลา 

4.21 
(มากที่สุด) 

4.40 
(มากที่สุด) 

4.16 
(มาก) 

4.06 
(มาก) 

มีสถานที่จัดจาํหนายหลาย
แหง 

4.16 
(มาก) 

4.45 
(มากที่สุด) 

4.14 
(มาก) 

4.00 
(มาก) 

มีปริมาณสินคาเพียงพอตอ
ความตองการซื้อ 

4.08 
(มาก) 

3.95 
(มาก) 

3.91 
(มาก) 

3.76 
(มาก) 

 
จากตารางที ่31 พบวาผูตอบแบบสอบถามที่เปนนักเรียน/นักศึกษา ใหความสําคัญตอปจจัย

ยอยดานการจดัจําหนายในระดับมากที่สุด เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก สามารถหาซื้อไดงาย มี
จําหนายทั่วไป (คาเฉลี่ย 4.29) มีจําหนายในทองตลาดอยูตลอดเวลา (คาเฉลี่ย 4.21) 

ผูตอบแบบสอบถามที่เปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกจิ ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดาน
การจัดจําหนายในระดบัมากที่สุด เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก สามารถหาซื้อไดงายมีจําหนาย
ทั่วไป (คาเฉลี่ย 4.65) มีสถานที่จัดจําหนายหลายแหง (คาเฉลี่ย 4.45) มีจําหนายในทองตลาดอยู
ตลอดเวลา (คาเฉลี่ย 4.40) 

ผูตอบแบบสอบถามที่เปนพนักงานบริษัท/หางราน ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการจัด
จําหนายในระดับมากที่สุดในเรื่อง สามารถหาซื้อไดงาย มีจําหนายทั่วไป (คาเฉลี่ย 4.30) สวนปจจยั
ยอยอ่ืนใหความสําคัญระดับมาก เรียงลําดบัตามคาเฉลี่ย ไดแก มจีําหนายในทองตลาดอยูตลอดเวลา 
(คาเฉลี่ย 4.16) มีสถานที่จัดจําหนายหลายแหง (คาเฉลี่ย 4.14) มปีริมาณสินคาเพียงพอตอความ
ตองการซื้อ  (คาเฉลี่ย 3.91) 



 47 

ผูตอบแบบสอบถามที่ประกอบอาชีพอ่ืนๆ ใหความสําคญัตอปจจัยยอยดานการจัดจาํหนาย
ในระดับมากที่สุดในเรื่อง สามารถหาซื้อไดงาย มีจําหนายทั่วไป (คาเฉลี่ย 4.29) สวนปจจยัยอยอ่ืน
ใหความสําคญัระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก มจีําหนายในทองตลาดอยูตลอดเวลา 
(คาเฉลี่ย 4.06) มีสถานที่จัดจําหนายหลายแหง (คาเฉลี่ย 4.00) มปีริมาณสินคาเพียงพอตอความ
ตองการซื้อ (คาเฉลี่ย 3.76) 
 
ตารางที่ 32  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแร 

      ของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการสงเสริมการตลาด  
      จําแนกตามอาชีพ 

 

อาชีพ 

ดานการสงเสริมการตลาด 
(Promotion) 

นักเรียน/
นักศึกษา 

 
(n=63) 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

(n=20) 

พนักงาน 
บริษัท/ 
หางราน 
(n=100) 

อ่ืน ๆ  
 
 

(n=17) 
มีการโฆษณาผานสื่อวิทยุ/
โทรทัศน 

3.95 
(มาก) 

3.80 
(มาก) 

3.55 
(มาก) 

3.88 
(มาก) 

มีการโฆษณาผานสื่อ
ส่ิงพิมพ เชน นิตยสาร 
หนังสือพิมพ 

3.57 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

3.23 
(ปานกลาง) 

3.41 
(มาก) 

มีการใชนักกฬีาเปน พรีเซ็น
เตอร 

3.33 
(ปานกลาง) 

3.35 
(ปานกลาง) 

3.41 
(มาก) 

3.41 
(มาก) 

มีการใหสะสมชิ้น 
สวนเพื่อแลกของรางวัล 

3.35 
(ปานกลาง) 

3.20 
(ปานกลาง) 

2.91 
(ปานกลาง) 

2.88 
(ปานกลาง) 

มีการจัดรายการสงชิ้นสวน 
ชิงโชค 

3.37 
(ปานกลาง) 

3.10 
(ปานกลาง) 

2.85 
(ปานกลาง) 

2.76 
(ปานกลาง) 

มีการแจกของแถม 3.37 
(ปานกลาง) 

3.35 
(ปานกลาง) 

2.82 
(ปานกลาง) 

2.82 
(ปานกลาง) 

มีการลดราคาสินคา 3.44 
(มาก) 

3.50 
(มาก) 

3.03 
(ปานกลาง) 

3.12 
(ปานกลาง) 
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ตารางที่ 32  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแร 
      ของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการสงเสริมการตลาด  
      จําแนกตามอาชีพ (ตอ) 

 

อาชีพ 

ดานการสงเสริมการตลาด 
(Promotion) 

นักเรียน/
นักศึกษา 

 
(n=63) 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

(n=20) 

พนักงาน 
บริษัท/ 
หางราน 
(n=100) 

อ่ืน ๆ  
 
 

(n=17) 
มีการแจกสินคาตัวอยางให
ทดลองชิม 

3.41 
(มาก) 

3.30 
(ปานกลาง) 

3.17 
(ปานกลาง) 

3.24 
(ปานกลาง) 

เปนสปอนเซอรรายการกีฬา
ดัง 

3.56 
(มาก) 

3.35 
(ปานกลาง) 

3.44 
(มาก) 

3.53 
(มาก) 

มีการสนับสนุนกิจกรรม
กีฬาตาง ๆ 

3.78 
(มาก) 

3.50 
(มาก) 

3.58 
(มาก) 

3.59 
(มาก) 

มีเว็บไซต เผยแพรขอมูล
ผลิตภัณฑ และรวมชิงรางวลั 

3.38 
(ปานกลาง) 

3.35 
(ปานกลาง) 

3.13 
(ปานกลาง) 

3.00 
(ปานกลาง) 

มีสวนใหความชวยเหลือ
ชุมชน 

3.65 
(มาก) 

3.65 
(มาก) 

3.50 
(มาก) 

4.00 
(มาก) 

 
จากตารางที ่32  พบวาผูตอบแบบสอบถามที่เปนนักเรียน/นักศกึษา ใหความสําคัญตอปจจัย

ยอยดานการสงเสริมการตลาดในระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มกีารโฆษณาผาน
ส่ือวิทยุ/โทรทศัน (คาเฉลี่ย 3.95) มีการสนับสนุนกิจกรรมกีฬาตาง ๆ (คาเฉลี่ย 3.78) มีสวนใหความ
ชวยเหลือชุมชน (คาเฉลี่ย 3.65) 

ผูตอบแบบสอบถามที่เปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกจิ ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดาน
การสงเสริมการตลาดในระดบัมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีการโฆษณาผานสื่อวิทยุ/
โทรทัศน (คาเฉลี่ย 3.80) มีสวนใหความชวยเหลือชุมชน (คาเฉลี่ย 3.65) มีการโฆษณาผานสือ่
ส่ิงพิมพ เชน นิตยสาร หนังสือพิมพ (คาเฉลี่ย 3.60) 

ผูตอบแบบสอบถามที่เปนพนักงานบริษัท/หาง ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการ
สงเสรมิการตลาดในระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดบัแรก ไดแก มีการสนับสนุนกิจกรรมกีฬา
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ตาง ๆ (คาเฉลี่ย 3.58) มีการโฆษณาผานสือ่วิทยุ/โทรทัศน (คาเฉลี่ย 3.55) มีสวนใหความชวยเหลือ
ชุมชน (คาเฉลี่ย 3.50) 

ผูตอบแบบสอบถามที่ประกอบอาชีพอ่ืนๆ ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการสงเสริม
การตลาดในระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มสีวนใหความชวยเหลือชุมชน 
(คาเฉลี่ย 4.00) มีการโฆษณาผานสื่อวิทยุ/โทรทัศน (คาเฉลี่ย 3.88) และมกีารสนับสนุนกิจกรรม
กีฬาตาง ๆ (คาเฉลี่ย 3.59) 
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ตารางที่ 33  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยหลักที่มคีวามสําคัญตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภค
ในเขต      บางกะป กรุงเทพมหานคร จําแนกตามอาชีพ 

 

อาชีพ 

ปจจัยหลัก 
นักเรียน/
นักศึกษา 

 
(n=63) 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

(n=20) 

พนักงาน 
บริษัท/ 
หางราน 
(n=100) 

อ่ืน ๆ  
 
 

(n=17) 
ดานผลิตภัณฑ เชน รสชาติ 
บรรจุภัณฑ ตรายี่หอ ฯลฯ 

4.16 
(มาก) 

4.25 
(มากที่สุด) 

4.08 
(มาก) 

3.82 
(มาก) 

ดานราคา เชน ราคา
เหมาะสมกับคณุภาพ ราคา
ถูก ราคาหลากหลายตาม
ขนาดบรรจ ุฯลฯ 

4.06 
(มาก) 

4.35 
(มากที่สุด) 

3.97 
(มาก) 

3.59 
(มาก) 

ดานการจดัจําหนาย เชน 
สถานที่จัดจําหนาย สามารถ
หาซื้อไดงาย ปริมาณสินคา
เพียงพอตอความตองการซื้อ 
ฯลฯ 

4.10 
(มาก) 

4.15 
(มาก) 

3.92 
(มาก) 

4.00 
(มาก) 

ดานการสงเสริมการตลาด 
เชน การโฆษณา รายการชิง
โชค การสนับสนุนกิจกรรม
กีฬา ฯลฯ 

3.83 
(มาก) 

3.70 
(มาก) 

3.48 
(มาก) 

3.41 
(มาก) 

 
จากตารางที ่33  พบวาผูตอบแบบสอบถามที่เปนนักเรียน/นักศกึษา ใหความสําคัญตอทุก

ปจจัยหลักในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก ดานผลิตภัณฑ เชน รสชาติ บรรจุภัณฑ ตรา
ยี่หอ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 4.16) ดานการจัดจําหนาย เชน สถานที่จัดจําหนาย สามารถหาซื้อไดงาย ปริมาณ
สินคาเพียงพอตอความตองการซื้อ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 4.10) ดานราคา เชน ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 
ราคาถูก ราคาหลากหลายตามขนาดบรรจ ุฯลฯ (คาเฉลี่ย 4.06) และดานการสงเสริมการตลาด เชน 
การโฆษณา รายการชิงโชค การสนับสนุนกิจกรรมกฬีา ฯลฯ  (คาเฉลี่ย 3.83) 
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ผูตอบแบบสอบถามที่เปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกจิ ใหความสําคัญตอปจจัยหลักใน
ระดับมากที่สุด เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก ดานราคา เชน ราคาเหมาะสมกับคณุภาพ ราคาถูก 
ราคาหลากหลายตามขนาดบรรจุ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 4.35) และดานผลิตภณัฑ เชน รสชาติ บรรจุภัณฑ 
ตรายี่หอ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 4.25 ) 

ผูตอบแบบสอบถามที่เปนพนักงานบริษัท/หางราน ใหความสําคญัตอทุกปจจัยหลักใน
ระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก ดานผลิตภณัฑ เชน รสชาติ บรรจุภณัฑ ตรายี่หอ ฯลฯ 
(คาเฉลี่ย 4.08)  ดานราคา เชน ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาถูก ราคาหลากหลายตามขนาดบรรจ ุ
ฯลฯ (คาเฉลี่ย 3.97) ดานการจัดจําหนาย เชน สถานที่จัดจําหนาย สามารถหาซื้อไดงาย ปริมาณ
สินคาเพียงพอตอความตองการซื้อ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 3.92) และดานการสงเสริมการตลาด เชน การ
โฆษณา รายการชิงโชค การสนับสนุนกิจกรรมกีฬา ฯลฯ  (คาเฉลี่ย 3.48) 

ผูตอบแบบสอบถามที่ประกอบอาชีพอ่ืนๆ ใหความสําคัญตอทุกปจจัยหลักในระดบัมาก 
เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก ดานการจดัจําหนาย เชน สถานที่จัดจําหนาย สามารถหาซื้อไดงาย 
ปริมาณสินคาเพียงพอตอความตองการซื้อ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 4.00) ดานผลิตภัณฑ เชน รสชาติ บรรจุ
ภัณฑ ตรายีห่อ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 3.82) ดานราคา เชน ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาถูก ราคา
หลากหลายตามขนาดบรรจ ุ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 3.59) และดานการสงเสริมการตลาด เชน การโฆษณา 
รายการชิงโชค การสนับสนุนกิจกรรมกีฬา ฯลฯ (คาเฉลี่ย 3.41) 
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สวนท่ี  6   คาเฉล่ียของปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มเกลือแร   
    จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 

ตารางที่ 34  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่ม 
       เกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานผลิตภณัฑ จําแนกตาม 
       รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 

ดานผลิตภัณฑ 
(Product) 

ต่ํากวา 
5,000 
บาท 

(n=42) 

5,000 – 
10,000 
บาท 

(n=83) 

10,001 – 
15,000 
บาท 

(n=25) 

15,001 – 
20,000 
บาท 

(n=17) 

20,001 – 
30,000 
บาท 

(n=11) 

มากกวา 
30,000 
บาท 

(n=22) 
รสชาติอรอย 4.05 

(มาก) 
4.07 

(มาก) 
4.20 

(มาก) 
4.47 
(มาก
ที่สุด) 

4.00 
(มาก) 

4.14 
(มาก) 

มีรสชาติใหเลือก
หลากหลาย 

3.67 
(มาก) 

3.55 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

3.88 
(มาก) 

3.36 
(ปาน
กลาง) 

3.50 
(มาก) 

มีขนาดบรรจหุลาย
ขนาดใหเลือก 

3.38 
(ปาน
กลาง) 

3.52 
(มาก) 

3.56 
(มาก) 

3.76 
(มาก) 

3.27 
(ปาน
กลาง) 

3.36 
(ปาน
กลาง) 

รูปแบบของบรรจุภัณฑ
สวยงาม ทันสมัย 

3.48 
(มาก) 

3.58 
(มาก) 

3.68 
(มาก) 

3.35 
(ปาน
กลาง) 

3.18 
(ปาน
กลาง) 

3.68 
(มาก) 

มีฉลากแสดงขอมูลทาง
โภชนาการ วนัที่ผลิต 
วันหมดอายุอยาง
ชัดเจน 

3.93 
(มาก) 

4.18 
(มาก) 

4.32 
(มาก
ที่สุด) 

4.35 
(มาก
ที่สุด) 

4.00 
(มาก) 

4.59 
(มาก
ที่สุด) 
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ตารางที่ 34  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่ม 
       เกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานผลิตภณัฑ จําแนกตาม 
       รายไดเฉลี่ยตอเดือน (ตอ) 

 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 

ดานผลิตภัณฑ 
(Product) 

ต่ํากวา 
5,000 
บาท 

(n=42) 

5,000 – 
10,000 
บาท 

(n=83) 

10,001 – 
15,000 
บาท 

(n=25) 

15,001 – 
20,000 
บาท 

(n=17) 

20,001 – 
30,000 
บาท 

(n=11) 

มากกวา 
30,000 
บาท 

(n=22) 
มีเครื่องหมาย อย. 4.19 

(มาก) 
4.36 
(มาก
ที่สุด) 

4.56 
(มาก
ที่สุด) 

4.59 
(มาก
ที่สุด) 

4.27 
(มาก
ที่สุด) 

4.68 
(มาก
ที่สุด) 

มีคําแนะนําในการ
บริโภค 

4.21 
(มาก
ที่สุด) 

4.12 
(มาก) 

4.16 
(มาก) 

4.47 
(มาก
ที่สุด) 

3.64 
(มาก) 

4.32 
(มาก
ที่สุด) 

ตรายี่หอเปนทีรู่จัก 4.05 
(มาก) 

3.99 
(มาก) 

4.00 
(มาก) 

4.18 
(มาก) 

3.82 
(มาก) 

4.09 
(มาก) 

ช่ือเสียงของ
บริษัทผูผลิต 

3.90 
(มาก) 

3.73 
(มาก) 

4.00 
(มาก) 

3.94 
(มาก) 

3.82 
(มาก) 

4.05 
(มาก) 

 
จากตารางที ่ 34  พบวาผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวา  5,000 บาท ใหความสําคัญตอ

ปจจัยยอยดานผลิตภัณฑในระดับมากที่สุดในเรื่องมีคําแนะนําในการบริโภค (คาเฉลี่ย 4.21) สวน
ปจจัยยอยอ่ืนใหความสําคัญในระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีเครื่องหมาย อย. 
(คาเฉลี่ย 4.19) รสชาติอรอยและตรายี่หอเปนที่รูจักเทากัน (คาเฉลีย่ 4.05) มีฉลากแสดงขอมูลทาง
โภชนาการ วนัที่ผลิต วันหมดอายุอยางชดัเจน (คาเฉลี่ย 3.93) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 5,000 – 10,000 บาท ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดาน
ผลิตภัณฑในระดับมากที่สุดในเรื่อง มีเครื่องหมาย อย. (คาเฉลี่ย 4.36) สวนปจจยัยอยอ่ืนให
ความสําคัญในระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีฉลากแสดงขอมูลทางโภชนาการ 
วันที่ผลิต วันหมดอายุอยางชัดเจน (คาเฉลี่ย 4.18) มีคาํแนะนําในการบริโภค (คาเฉลี่ย 4.12) และ
รสชาติอรอย (คาเฉลี่ย  4.07) 
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ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 10,001 – 15,000 ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานผลิตภัณฑ
ในระดับมากที่สุด เรียงลําดบัตามคาเฉลี่ยดังนี้ มีเครื่องหมาย อย. (คาเฉลี่ย 4.56) มฉีลากแสดงขอมูล
ทางโภชนาการ วันที่ผลิต วนัหมดอายุอยางชัดเจน (คาเฉลี่ย 4.32) สวนปจจัยยอยอ่ืนใหความสําคัญ
ในระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก  รสชาติอรอย (คาเฉลี่ย 4.20)  มีคาํแนะนําในการ
บริโภค (คาเฉลี่ย 4.16) ตรายีห่อเปนที่รูจกัและชื่อเสียงของบริษัทผูผลิตเทากัน (คาเฉลี่ย 4.00) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 15,001 – 20,000 บาท ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดาน
ผลิตภัณฑในระดับมากที่สุด เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก มีเครื่องหมาย อย. (คาเฉลี่ย 4.59) รสชาติ
อรอยและมีคําแนะนําในการบริโภคเทากัน (คาเฉลี่ย 4.47) และมีฉลากแสดงขอมูลทางโภชนาการ 
วันที่ผลิต วันหมดอายุอยางชัดเจน (คาเฉลี่ย 4.35) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 20,001–30,000 บาท ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดาน
ผลิตภัณฑในระดับมากที่สุดในเรื่องมีเครื่องหมาย อย. (คาเฉลี่ย 4.27) สวนปจจัยยอยอ่ืนให
ความสําคัญในระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก รสชาตอิรอยและมีฉลากแสดงขอมูล
ทางโภชนาการ วันที่ผลิต วันหมดอายุอยางชัดเจนเทากัน (คาเฉลี่ย 4.00) ตรายีห่อเปนที่รูจกัและ
ช่ือเสียงของบริษัทผูผลิตเทากัน (คาเฉลี่ย 3.82) และมีคําแนะนําในการบริโภค (คาเฉลี่ย 3.64) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดมากกวา 30,000 ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานผลิตภัณฑ
ในระดับมากที่สุด เรียงตามคาเฉลี่ย ไดแก มีเครื่องหมาย อย. (คาเฉลี่ย 4.68) มีฉลากแสดงขอมูลทาง
โภชนาการ วันที่ผลิต วนัหมดอายุอยางชัดเจน (คาเฉลี่ย 4.59) และมีคําแนะนําในการบริโภค 
(คาเฉลี่ย 4.32) 
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ตารางที่ 35  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่ม 
       เกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานราคา จาํแนกตาม 
       รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 

ดานราคา (Price) 
ต่ํากวา 
5,000 
บาท 

(n=42) 

5,000 – 
10,000 
บาท 

(n=83) 

10,001 – 
15,000 
บาท 

(n=25) 

15,001 – 
20,000 
บาท 

(n=17) 

20,001 – 
30,000 
บาท 

(n=11) 

มากกวา 
30,000 
บาท 

(n=22) 
ราคาเหมาะสมกับ
คุณภาพของผลิตภัณฑ 

4.00 
(มาก) 

4.05 
(มาก) 

3.88 
(มาก) 

4.41 
(มาก
ที่สุด) 

4.27 
(มาก
ที่สุด) 

3.91 
(มาก) 

ราคาถูกกวายีห่ออ่ืนๆ 3.50 
(มาก) 

3.45 
(มาก) 

3.56 
(มาก) 

3.12 
(ปาน
กลาง) 

3.00 
(ปาน
กลาง) 

2.95 
(ปาน
กลาง) 

ราคามีใหเลือกหลาก 
หลายตามขนาดบรรจุ 

3.48 
(มาก) 

3.67 
(มาก) 

3.56 
(มาก) 

3.94 
(มาก) 

3.36 
(ปาน
กลาง) 

3.32 
(ปาน
กลาง) 

 
จากตารางที ่35  พบวาผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท ใหความสําคัญตอ

ทุกปจจยัยอยดานราคาในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย 4.00) ราคาถูกกวายีห่ออ่ืนๆ (คาเฉลี่ย 3.50) ราคามีใหเลือกหลากหลายตาม
ขนาดบรรจุ (คาเฉลี่ย 3.48) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 5,001–10,000 บาท ใหความสําคัญตอทุกปจจยัยอยดาน
ราคาในระดับมาก เรียงลําดบัตามคาเฉลี่ย ไดแก ราคาเหมาะสมกับคณุภาพของผลติภัณฑ (คาเฉลี่ย 
4.05) ราคามีใหเลือกหลากหลายตามขนาดบรรจุ (คาเฉลี่ย 3.67)  ราคาถูกกวายี่หออ่ืนๆ (คาเฉลี่ย 
3.45) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 10,001–15,000 ใหความสําคัญตอทุกปจจัยยอยดานราคาใน
ระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ยไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย 3.88) ราคาถูก
กวายี่หออ่ืนๆ และราคามีใหเลือกหลากหลายตามขนาดบรรจุเทากัน (คาเฉลี่ย 3.56) 
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ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 15,001–20,000 บาท ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานราคา
ในระดับมากที่สุดในเรื่องราคาเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย 4.41) สวนเรื่องราคามี
ใหเลือกหลากหลายตามขนาดบรรจุใหความสําคัญในระดับมาก (คาเฉลี่ย 3.94) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 20,001–30,000 บาท ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานราคา
ในระดับมากที่สุดในเรื่องราคาเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย 4.27) สวนปจจยัยอย
อ่ืนใหความสําคัญระดับปานกลาง เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก ราคามีใหเลือกหลากหลายตาม
ขนาดบรรจุ (คาเฉลี่ย 3.36) ราคาถูกกวายี่หออ่ืนๆ (คาเฉลี่ย 3.00) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดมากกวา 30,000 บาท ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานราคา
ในระดับมากในเรื่องราคาเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย 3.91) สวนปจจยัอ่ืนให
ความสําคัญระดับปานกลาง เรียงตามคาเฉลี่ย ไดแก ราคามีใหเลือกหลากหลายตามขนาดบรรจุ 
(คาเฉลี่ย 3.32) ราคาถูกกวายีห่ออ่ืนๆ (คาเฉลี่ย 2.95) 
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ตารางที่ 36  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่ม 
       เกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการจัดจําหนาย จําแนก 
       ตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 

ดานการจัดหนาย 
(Place) 

ต่ํากวา 
5,000 
บาท 

(n=42) 

5,000 – 
10,000 
บาท 

(n=83) 

10,001 – 
15,000 
บาท 

(n=25) 

15,001 – 
20,000 
บาท 

(n=17) 

20,001 – 
30,000 
บาท 

(n=11) 

มากกวา 
30,000 
บาท 

(n=22) 
สามารถหาซื้อไดงาย มี
จําหนายทั่วไป 

4.12 
(มาก) 

4.39 
(มาก
ที่สุด) 

4.36 
(มาก
ที่สุด) 

4.65 
(มาก
ที่สุด) 

4.36 
(มาก
ที่สุด) 

4.23 
(มาก
ที่สุด) 

มีจําหนายในทองตลาด
อยูตลอดเวลา 

4.07 
(มาก) 

4.22 
(มาก
ที่สุด) 

4.32 
(มาก
ที่สุด) 

4.47 
(มาก
ที่สุด) 

4.00 
(มาก) 

4.05 
(มาก) 

มีสถานที่จัดจาํหนาย
หลายแหง 

4.14 
(มาก) 

4.19 
(มาก) 

4.28 
(มาก
ที่สุด) 

4.41 
(มาก
ที่สุด) 

3.82 
(มาก) 

3.95 
(มาก) 

มีปริมาณสินคาเพียงพอ
ตอความตองการซื้อ 

3.95 
(มาก) 

4.01 
(มาก) 

4.08 
(มาก) 

3.88 
(มาก) 

3.73 
(มาก) 

3.77 
(มาก) 

 
จากตารางที ่36  พบวาผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท ใหความสําคัญตอ

ทุกปจจยัยอยดานการจัดจําหนายในระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีสถานที่จัด
จําหนายหลายแหง (คาเฉลี่ย 4.14) สามารถหาซื้อไดงาย มีจําหนายทัว่ไป (คาเฉลี่ย 4.12) และมี
จําหนายในทองตลาดอยูตลอดเวลา (คาเฉลีย่ 4.07) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 5,000–10,000 บาท ใหความสําคญัตอปจจัยยอยดานการจัด
จําหนายในระดับมากที่สุด เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก สามารถหาซื้อไดงาย มีจาํหนายทัว่ไป 
(คาเฉลี่ย 4.39)  มีจําหนายในทองตลาดอยูตลอดเวลา (คาเฉลี่ย 4.22)  สวนปจจัยยอยอ่ืนให
ความสําคัญในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก มีสถานที่จดัจําหนายหลายแหง (คาเฉลี่ย 
4.19) มีปริมาณสินคาเพยีงพอตอความตองการซื้อ  (คาเฉลี่ย 4.01) 
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ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 10,001–15,000 บาท ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการจัด
จําหนายในระดับมากที่สุด เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก สามารถหาซื้อไดงาย มีจาํหนายทัว่ไป 
(คาเฉลี่ย 4.36)  มีจําหนายในทองตลาดอยูตลอดเวลา (คาเฉลี่ย 4.32) มีสถานที่จัดจําหนายหลายแหง 
(คาเฉลี่ย 4.28) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 15,001–20,000 บาท ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการจัด
จําหนายในระดับมากที่สุด เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก สามารถหาซื้อไดงาย มีจาํหนายทัว่ไป 
(คาเฉลี่ย 4.65) มีจําหนายในทองตลาดอยูตลอดเวลา (คาเฉลี่ย 4.47) มีสถานที่จัดจําหนายหลายแหง 
(คาเฉลี่ย 4.41) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 20,001–30,000 บาท ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการจัด
จําหนายในระดับมากที่สุดในเรื่อง สามารถหาซื้อไดงาย มีจําหนายทั่วไป (คาเฉลี่ย 4.36) สวนปจจยั
ยอยอ่ืนใหความสําคัญในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก มีจําหนายในทองตลาดอยู
ตลอดเวลา (คาเฉลี่ย 4.00) มีสถานที่จัดจําหนายหลายแหง (คาเฉลี่ย 3.82) และมีปริมาณสินคา
เพียงพอตอความตองการซื้อ (คาเฉลี่ย 3.73) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดมากกวา 30,000 ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการจัด
จําหนายในระดับมากที่สุดในเรื่อง สามารถหาซื้อไดงาย มีจําหนายทัว่ไป (คาเฉลี่ย  4.23) สวนปจจัย
ยอยอ่ืนใหความสําคัญในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก มีจําหนายในทองตลาดอยู
ตลอดเวลา (คาเฉลี่ย 4.05) มีสถานที่จัดจาํหนายหลายแหง (คาเฉลี่ย 3.95) มีปริมาณสินคาเพยีงพอ
ตอความตองการซื้อ (คาเฉลี่ย 3.77) 
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ตารางที่ 37  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่ม 
       เกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการสงเสริมการตลาด  
       จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 

ดานการสงเสริม
การตลาด (Promotion) 

ต่ํากวา 
5,000 
บาท 

(n=42) 

5,000 – 
10,000 
บาท 

(n=83) 

10,001 – 
15,000 
บาท 

(n=25) 

15,001 – 
20,000 
บาท 

(n=17) 

20,001 – 
30,000 
บาท 

(n=11) 

มากกวา 
30,000 
บาท 

(n=22) 
มีการโฆษณาผานสื่อ
วิทยุ/โทรทัศน 

3.86 
(มาก) 

3.82 
(มาก) 

4.04 
(มาก) 

3.65 
(มาก) 

3.27 
(ปาน
กลาง) 

3.09 
(ปาน
กลาง) 

มีการโฆษณาผานสื่อ
ส่ิงพิมพ เชน นิตยสาร 
หนังสือพิมพ 

3.55 
(มาก) 

3.37 
(ปาน
กลาง) 

3.72 
(มาก) 

3.59 
(มาก) 

2.55 
(ปาน
กลาง) 

3.05 
(ปาน
กลาง) 

มีการใชนักกฬีาเปน พรี
เซ็นเตอร 

3.55 
(มาก) 

3.25 
(ปาน
กลาง) 

3.64 
(มาก) 

3.41 
(มาก) 

2.91 
(ปาน
กลาง) 

3.45 
(มาก) 

มีการใหสะสมชิ้น 
สวนเพื่อแลกของ
รางวัล 

3.29 
(ปาน
กลาง) 

3.06 
(ปาน
กลาง) 

3.40 
(ปาน
กลาง) 

3.29 
(ปาน
กลาง) 

2.45 
(นอย) 

2.50 
(นอย) 

มีการจัดรายการสง
ช้ินสวน  ชิงโชค 

3.38 
(ปาน
กลาง) 

2.98 
(ปาน
กลาง) 

3.08 
(ปาน
กลาง) 

3.35 
(ปาน
กลาง) 

2.64 
(ปาน
กลาง) 

2.45 
(นอย) 

มีการแจกของแถม 3.31 
(ปาน
กลาง) 

3.05 
(ปาน
กลาง) 

2.92 
(ปาน
กลาง) 

3.18 
(ปาน
กลาง) 

2.82 
(ปาน
กลาง) 

2.68 
(ปาน
กลาง) 
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ตารางที่ 37  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่ม 
       เกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการสงเสริมการตลาด  
       จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน (ตอ) 
 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 

ดานการสงเสริม
การตลาด (Promotion) 

ต่ํากวา 
5,000 
บาท 

(n=42) 

5,000 – 
10,000 
บาท 

(n=83) 

10,001 – 
15,000 
บาท 

(n=25) 

15,001 – 
20,000 
บาท 

(n=17) 

20,001 – 
30,000 
บาท 

(n=11) 

มากกวา 
30,000 
บาท 

(n=22) 
มีการลดราคาสินคา 3.38 

(ปาน
กลาง) 

3.27 
(ปาน
กลาง) 

2.84 
(ปาน
กลาง) 

3.24 
(ปาน
กลาง) 

3.45 
(มาก) 

3.00 
(ปาน
กลาง) 

มีการแจกสินคา
ตัวอยางใหทดลองชิม 

3.38 
(ปาน
กลาง) 

3.22 
(ปาน
กลาง) 

3.12 
(ปาน
กลาง) 

3.41 
(มาก) 

3.36 
(ปาน
กลาง) 

3.23 
(ปาน
กลาง) 

เปนสปอนเซอรรายการ
กีฬาดัง 

3.62 
(มาก) 

3.36 
(ปาน
กลาง) 

3.44 
(มาก) 

3.41 
(มาก) 

3.36 
(ปาน
กลาง) 

3.77 
(มาก) 

มีการสนับสนุน
กิจกรรมกฬีาตาง ๆ 

3.69 
(มาก) 

3.52 
(มาก) 

3.76 
(มาก) 

3.59 
(มาก) 

3.55 
(มาก) 

3.91 
(มาก) 

มีเว็บไซต เผยแพร
ขอมูลผลิตภัณฑ และ
รวมชิงรางวัล 

3.36 
(ปาน
กลาง) 

3.05 
(ปาน
กลาง) 

3.24 
(ปาน
กลาง) 

3.53 
(มาก) 

3.00 
(ปาน
กลาง) 

3.45 
(มาก) 

มีสวนใหความ
ชวยเหลือชุมชน 

3.55 
(มาก) 

3.43 
(มาก) 

3.68 
(มาก) 

3.71 
(มาก) 

3.55 
(มาก) 

4.23 
(มาก
ที่สุด) 

 
 

จากตารางที ่37  พบวาผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท ใหความสําคัญตอ
ปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดในระดบัมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก  มีการ
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โฆษณาผานสือ่วิทยุ/โทรทัศน (คาเฉลี่ย 3.86) มีการสนบัสนุนกิจกรรมกีฬาตาง ๆ (คาเฉลี่ย 3.69)  
เปนสปอนเซอรรายการกีฬาดัง (คาเฉลี่ย 3.62) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 5,000–10,000 บาท ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการ
สงเสริมการตลาดในระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีการโฆษณาผานสื่อวิทยุ/
โทรทัศน (คาเฉลี่ย 3.82)  มีการสนับสนุนกิจกรรมกฬีาตาง ๆ (คาเฉลี่ย 3.52) มีสวนใหความ
ชวยเหลือชุมชน (คาเฉลี่ย  3.43) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 10,001–15,000 บาท ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการ
สงเสริมการตลาดในระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีการโฆษณาผานสื่อวิทยุ/
โทรทัศน  (คาเฉลี่ย 4.04) มกีารสนับสนุนกิจกรรมกฬีาตาง ๆ  (คาเฉลี่ย 3.76)  มีการโฆษณาผานสื่อ
ส่ิงพิมพ เชน นิตยสาร หนังสือพิมพ  (คาเฉลี่ย 3.72)  

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 15,001–20,000 บาท ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการ
สงเสริมการตลาดในระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดบัแรก ไดแก มีสวนใหความชวยเหลือชุมชน 
(คาเฉลี่ย 3.71)  มีการโฆษณาผานสื่อวิทยุ/โทรทัศน (คาเฉลี่ย 3.65) มีการโฆษณาผานสื่อส่ิงพิมพ 
เชน นิตยสาร หนังสือพิมพและมีการสนับสนุนกิจกรรมกีฬาตาง ๆเทากัน (คาเฉลี่ย 3.59) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 20,001–30,000 บาท ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการ
สงเสริมการตลาดในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก สนับสนนุกิจกรรมกีฬาตาง ๆ และ มี
สวนใหความชวยเหลือชุมชนเทากัน  (คาเฉลี่ย 3.55) มีการลดราคาสินคา  (คาเฉลี่ย 3.45) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดมากกวา 30,000 บาท ใหความสําคัญตอปจจัยยอยดานการ
สงเสริมการตลาดในระดับมากที่สุด ในเรือ่งมีสวนใหความชวยเหลือชุมชน (คาเฉลี่ย 4.23) สวน
ปจจัยยอยอ่ืนใหความสําคัญในระดับมาก เรียงตามคาเฉลี่ย 3 ลําดับแรก ไดแก มีการสนับสนุน
กิจกรรมกฬีาตาง ๆ (คาเฉลี่ย 3.91) เปนสปอนเซอรรายการกีฬาดัง (คาเฉลี่ย 3.77) มีการใชนักกฬีา
เปน พรีเซ็นเตอรและมีเว็บไซต เผยแพรขอมูลผลิตภัณฑ และรวมชิงรางวัลเทากัน (คาเฉลี่ย 3.45) 
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ตารางที่ 38  แสดงคาเฉลี่ย ปจจัยหลักที่มคีวามสําคัญตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภค
ในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร จําแนกตามรายไดเฉลีย่ตอเดือน 

 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 

ปจจัยหลัก 
ต่ํากวา 
5,000 
บาท 

(n=42) 

5,000 – 
10,000 
บาท 

(n=83) 

10,001 – 
15,000 
บาท 

(n=25) 

15,001 – 
20,000 
บาท 

(n=17) 

20,001 – 
30,000 
บาท 

(n=11) 

มากกวา 
30,000 
บาท 

(n=22) 
ดานผลิตภัณฑ เชน 
รสชาติ บรรจุภัณฑ ตรา
ยี่หอ ฯลฯ 

4.10 
(มาก) 

4.01 
(มาก) 

4.20 
(มาก) 

4.35 
(มาก
ที่สุด) 

3.91 
(มาก) 

4.23 
(มาก
ที่สุด) 

ดานราคา เชน ราคา
เหมาะสมกับคณุภาพ 
ราคาถูก ราคา
หลากหลายตามขนาด
บรรจุ ฯลฯ 

4.12 
(มาก) 

3.90 
(มาก) 

4.20 
(มาก) 

4.24 
(มาก
ที่สุด) 

4.00 
(มาก) 

3.77 
(มาก) 

ดานการจดัจําหนาย 
เชน สถานที่จัดจําหนาย 
สามารถหาซื้อไดงาย 
ปริมาณสินคาเพียงพอ
ตอความตองการซื้อ 
ฯลฯ 

4.17 
(มาก) 

3.82 
(มาก) 

4.28 
(มาก
ที่สุด) 

4.35 
(มาก
ที่สุด) 

4.00 
(มาก) 

3.82 
(มาก) 

ดานการสงเสริม
การตลาด เชน การ
โฆษณา รายการชิงโชค 
การสนับสนุนกิจกรรม
กีฬา ฯลฯ 

4.02 
(มาก) 

3.55 
(มาก) 

3.84 
(มาก) 

3.29 
(ปาน
กลาง) 

 

3.36 
(ปาน
กลาง) 

 

3.09 
(ปาน
กลาง) 

 

 
จากตารางที ่38  พบวาผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท ใหความสําคัญตอ

ทุกปจจยัหลักในระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ยดังนี้ ดานการจัดจําหนาย เชน สถานที่จัดจําหนาย 
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สามารถหาซื้อไดงาย ปริมาณสินคาเพยีงพอตอความตองการซื้อ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 4.17)  ดานราคา เชน 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาถูก ราคาหลากหลายตามขนาดบรรจ ุ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 4.12) ดาน
ผลิตภัณฑ เชน รสชาติ บรรจุภัณฑ ตรายี่หอ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 4.10) และดานการสงเสริมการตลาด 
เชน การโฆษณา รายการชิงโชค การสนับสนุนกิจกรรมกีฬา ฯลฯ  (คาเฉลี่ย 4.02) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 5,000–10,000 บาท ใหความสําคัญตอทุกปจจยัหลักใน
ระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก ดานผลิตภณัฑ เชน รสชาติ บรรจุภณัฑ ตรายี่หอ ฯลฯ  
(คาเฉลี่ย 4.01) ดานราคา เชน ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาถูก ราคาหลากหลายตามขนาดบรรจ ุ
ฯลฯ (คาเฉลี่ย 3.90) ดานการจัดจําหนาย เชน สถานที่จัดจําหนาย สามารถหาซื้อไดงาย ปริมาณ
สินคาเพียงพอตอความตองการซื้อ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 3.82) และดานการสงเสริมการตลาด เชน การ
โฆษณา รายการชิงโชค การสนับสนุนกิจกรรมกีฬา ฯลฯ (คาเฉลี่ย 3.55)   

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 10,001–15,000 บาท ใหความสําคัญตอปจจัยหลักในระดับ
มากที่สุดในดานการจัดจําหนาย เชน สถานที่จัดจําหนาย สามารถหาซื้อไดงาย ปริมาณสินคา
เพียงพอตอความตองการซื้อ ฯลฯ (คาเฉลี่ย  4.28) สวนปจจยัหลักอื่นใหความสําคัญระดับมาก 
เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก ดานผลิตภัณฑ เชน รสชาติ บรรจุภัณฑ ตรายี่หอ ฯลฯ  และดานราคา 
เชน ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาถูก ราคาหลากหลายตามขนาดบรรจุ ฯลฯ เทากัน (คาเฉลี่ย 
4.20) และดานการสงเสริมการตลาด เชน การโฆษณา รายการชิงโชค การสนับสนุนกิจกรรมกีฬา 
ฯลฯ  (คาเฉลี่ย 3.84) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได 15,001 – 20,000 บาท ใหความสําคัญตอปจจัยหลักในระดับ
มากที่สุด เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก ดานผลิตภัณฑ เชน รสชาติ บรรจุภัณฑ ตรายี่หอ ฯลฯ และ 
ดานการจดัจําหนาย เชน สถานที่จัดจําหนาย สามารถหาซื้อไดงาย ปริมาณสินคาเพียงพอตอความ
ตองการซื้อ ฯลฯ เทากัน (คาเฉลี่ย 4.35) ดานราคา เชน ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาถูก ราคา
หลากหลายตามขนาดบรรจ ุฯลฯ (คาเฉลี่ย 4.24) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได  20,001–30,000 บาท ใหความสําคัญตอปจจัยหลักในระดับ
มาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก ดานราคา เชน ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาถูก ราคา
หลากหลายตามขนาดบรรจ ุฯลฯ และดานการจัดจําหนาย เชน สถานที่จัดจําหนาย สามารถหาซื้อได
งาย ปริมาณสินคาเพียงพอตอความตองการซื้อ ฯลฯ เทากัน (คาเฉลี่ย 4.00)  ดานผลิตภัณฑ เชน 
รสชาติ บรรจุภัณฑ ตรายี่หอ ฯลฯ  (คาเฉลี่ย 3.91) 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดมากกวา 30,000 บาท ใหความสําคัญตอปจจัยหลักในระดับ
มากที่สุดในดานผลิตภัณฑ เชน รสชาติ บรรจุภัณฑ ตรายี่หอ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 4.23) สวนปจจัยหลักที่
มีความสําคัญระดับมาก เรียงลําดับตามคาเฉลี่ย ไดแก  ดานการจัดจําหนาย เชน สถานที่จัดจําหนาย 
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สามารถหาซื้อไดงาย ปริมาณสินคาเพยีงพอตอความตองการซื้อ ฯลฯ (คาเฉลี่ย 3.82) ดานราคา เชน 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาถูก ราคาหลากหลายตามขนาดบรรจ ุฯลฯ (คาเฉลี่ย 3.77) 
 
 


