
 
บทท่ี  3 

ระเบียบวิธีการศึกษา   
 
 ในการคนควาแบบอิสระเรื่องปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร มีแผนการดําเนนิงาน ขอบเขต
การศึกษาและวิธีการศึกษา ดงันี้ คือ 
 
ขอบเขตการศกึษา 
  ขอบเขตเนื้อหา 
 การศึกษาครั้งนี้เปนการศกึษาเกี่ยวกับ ปจจยัสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือก 
ซ้ือเครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร ประกอบดวย ปจจยัดานผลิตภณัฑ 
 ปจจัยดานราคา ปจจัยดานการจัดจําหนาย และปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 

ขอบเขตประชากร 
 ประชากรที่ ใช ในการศึ กษาครั้ งนี้  คื อ  ก ลุ ม ผู บ ริ โภคที่ อ าศั ย ใน เขตบางกะป 
กรุงเทพมหานครและเคยดื่มเครื่องดื่มเกลือแร 
  ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
 เนื่องจากในการศึกษาครั้งนี้ไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน จึงกําหนดกลุมตัวอยาง
จํานวนทั้งสิ้น 200 ตัวอยาง อางอิงจากตารางขนาดตัวอยางของ Seymour Sudman (กุณฑลี ร่ืนรมย, 
2549: 187) และใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบตามสะดวก (Convenience Sampling) โดยเก็บรวบรวม
ขอมูลตามสนามกีฬา ลานกีฬา สวนสาธารณะ สถานออกกําลังกาย มหาวิทยาลัย ศูนยการคา ในเขต
บางกะป กรุงเทพมหานคร 
 
วิธีการศึกษา 
 การเก็บรวบรวมขอมูล  
 การศึกษาครั้งนี้เปนการศึกษาในรูปแบบการวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive Research) 
แหลงขอมูลที่ใชในการศึกษาไดแก 
 1)  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data)    
 เปนการสํารวจขอมูลจากผูที่เคยดื่มเครื่องดื่มเกลือแร โดยสอบถามจากกลุมเปาหมายตาม
สนามกีฬา ศูนยกีฬา สถานออกกําลังกาย ศูนยการคา ในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร 
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  2)  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)   
 โดยการคนควาขอมูลจากเอกสาร ตํารา บทความ และงานวิจัยที่เกี่ยวของ ตลอดจนเว็บไซต
ตางๆ 
 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา  
 เครื่องมือที่ใชในการสํารวจขอมูล คือ แบบสอบถาม (Questionnaires) โดยแบงรายละเอียด
ของแบบสอบถามออกเปน 3 สวน ดังนี้ 
 สวนท่ี 1 เปนคําถามทั่วไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
อาชีพ รายได เปนตน 
 สวนท่ี 2 เปนคําถามเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอผูบริโภคในการ
ตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มเกลือแร ไดแก ผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด 
โดยใชการวดัแบบลิเคิรท (Likert’s Scales) 
 สวนท่ี 3 เปนคําถามเกี่ยวกับปจจัยหลักที่มีความสําคัญตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแร 
ไดแก ผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด โดยใชการวัดแบบลิเคิรท 
(Likert’s Scales) 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 ขอมูลที่ไดจากแบบสอบถาม 200  ชุด  ผูศึกษาไดนํามาวิเคราะหขอมูล  โดยใชสถิติเชิง
พรรณา (Descriptive Statistics) ไดแก คาความถี่ (Frequency)  รอยละ (Percentage)  และคาเฉลี่ย 
(Mean) 
 ลักษณะของแบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดแตละดาน จะเปนการ
ใหระดับความสําคัญดวยมาตรวัดของ ลิเคิรท (Likert’s Scale)  (กนกทิพย  พัฒนาพัวพันธ, 2544)  
แบงออกเปน  5  ระดับ โดยเกณฑในการใหคะแนนแตละระดับมีดังนี้ 
           คะแนน                        ระดับความสําคัญ 
        5    มากที่สุด 
  4    มาก 
  3    ปานกลาง 
  2    นอย 
  1    นอยที่สุด 
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 จากการใหคะแนนขอมูลแบบสอบถาม เมื่อนําขอมูลทั้งหมดมาหาคาเฉลี่ย  พบวามีคาตั้งแต 
1.00 – 5.00  ซ่ึงคะแนนเฉลี่ยนี้มีความหมายแทนระดับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานตาง ๆ 
โดยผูศึกษาใชเกณฑการแบงอัตรภาคชั้น (Class Interval) ออกเปน 5  ช้ัน  โดยใหแตละชั้นกวาง
เทากัน ๆ กัน คือช้ันละ 0.8  (กนกทิพย  พัฒนาพัวพันธ, 2544)  เกณฑกําหนดคะแนนเฉลี่ยที่ได
นํามาแปลความหมายไดดังนี้ 
 คะแนนเฉลี่ยระหวาง  4.21  -  5.00  หมายถึง   ระดับมากที่สุด 
 คะแนนเฉลี่ยระหวาง  3.41  -  4.20  หมายถึง   ระดับมาก  
 คะแนนเฉลี่ยระหวาง  2.61  -  3.40  หมายถึง   ระดับปานกลาง 
 คะแนนเฉลี่ยระหวาง  1.81  -  2.60  หมายถึง   ระดับนอย 
 คะแนนเฉลี่ยระหวาง  1.00  -  1.80  หมายถึง   ระดับนอยที่สุด 
 

 
ระยะเวลาในการดําเนินการศึกษา 
 ตั้งแตเดือน  มิถุนายน ถึงเดือน  ธันวาคม  2551 โดยเก็บขอมูลในชวงเดือนพฤศจิกายน 
2551 


