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บทคัดยอ 

 
  การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงทัศนคติของนักศึกษาหญิง ในอําเภอ

เมืองเชียงใหม ตอการซ้ือเส้ือผาท่ีผลิตจากผาฝายพื้นเมือง โดยอาศัยแนวคิด ทฤษฎีท่ีเกี่ยวของกับ
การศึกษา คือทฤษฎีทัศนคติ และทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด โดยใชแบบสอบถามเปน
เคร่ืองมือในการศึกษา กลุมตัวอยางจํานวน  395  ตัวอยาง โดยสอบถามจากนักศึกษาหญิงในระดับ
ปริญญาตรี ซ่ึงมหาวิทยาลัยต้ังอยูในอําเภอเมืองเชียงใหม ผลการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถาม
สวนใหญมีอายุ 20 - 21 ป    กําลังศึกษาอยูในระดับช้ันปท่ี 4   โดยศึกษาในกลุมคณะสาขาวิชา
มนุษยศาสตรและสังคมศาสตรมากท่ีสุด และ มีรายไดเฉล่ียตอเดือน ไมเกิน 5,000 บาท  

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีการรับรู และ ความเขาใจเกี่ยวกบัเส้ือผาท่ีผลิตจาก 
ผาฝายพื้นเมือง  พบวามีความรูความเขาใจในดานผาฝายพื้นเมืองเปนวัฒนธรรมการแตงกายเฉพาะ
ของทองถ่ินทางภาคเหนือ โดยใหความสําคัญตอทัศนคติการซ้ือเส้ือผาท่ีผลิตจากผาฝายพื้นเมืองใน
ระดับมาก   ใหความสําคัญตอปจจัยดานผลิตภัณฑเปนอันดับแรก รองลงมาไดแก ปจจัยดานราคา  
ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด   และปจจัยดานการจัดจําหนาย โดยระดับของพฤติกรรม  ท่ีอาจ
เกิดข้ึนตอทัศนคติการซ้ือเส้ือผาท่ีผลิตจากผาฝายพื้นเมืองอยูในระดับปานกลาง โดยหากภาครัฐมี
การรณรงคใหแตงกายดวยผาฝายพื้นเมือง จะรวมในการรณรงคดวย อยูในลําดับแรก รองลงมา 



 จ 

ไดแก จะซ้ือผาฝายพื้นเมืองเม่ือตองการชุดท่ีแสดงถึงเอกลักษณของภาคเหนือ และจะชวยดํารง
วัฒนธรรมการแตงกายของภาคเหนือดวยการสวมใสผาฝายพื้นเมือง ตามลําดับ 

  ปญหาตอทัศนคติการซ้ือเส้ือผาท่ีผลิตจากผาฝายพื้นเมือง ดานปจจัยสวนประสม
การตลาดท่ีผูตอบแบบสอบถามพบทุกปจจัยอยูในระดับปานกลาง โดยพบปญหาปจจัยดานการจัด
จําหนายเปนอันดับแรก ปญหารองลงมาไดแก ปญหาดานการสงเสริมการตลาด ดานราคา  และ   
ดานผลิตภัณฑ ตามลําดับ 
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ABSTRACT 
 

 
The purpose of this study was to investigate the attitudes of female university students in 

Mueang Chiang Mai district toward local cotton textile purchasing. The attitude and marketing 
mix theories were applied. The questionnaires were used to collect data from 395 female students 
whose universities were located in Mueang Chiang Mai district. The majority of respondents were 
20 – 21 years old who studied in the fourth year of bachelor degree course of Humanity and 
Social Science Faculties. Their average incomes were not exceeding 5,000 baht.  

Most of the interviewees recognized and understood clothing which was made from local 
cotton textile. They understood that local cotton textile represented traditional dressing which was 
unique to local culture of the northern region. The purchasing attitude of clothing made from local 
cotton textile was rated at high level by focusing firstly on the product aspect and was 
subsequently followed by pricing, marketing promotion, and distribution venue aspects. This was 
compared to purchasing behavior of local cotton textile which was ranked at the medium level. 
The respondents expressed the strongest willingness to join the campaign initiated by the 
government to the wearing of local cotton textile which was immediately followed by the 
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willingness to purchase local cotton textile in the situation where the necessity of wearing dresses 
that reflected northern identity had arisen as well as the express of cooperation in preserving 
northern style dressing by wearing local cotton textile, respectively. 

The overall problems, which were related to the marketing mix factors towards 
purchasing of clothing made from local cotton textile, were rated at medium level. The 
distribution venue problem was ranked the first and followed by marketing promotion, pricing, 
and product, respectively. 
 


