
  
ง 

ชื่อเร่ืองการคนควาแบบอิสระ พฤติกรรมการเปดรับสื่อมวลชนของเจเนอเรชั่นบี 
    ในอําเภอเมือง จังหวดัเชยีงใหม 
 
ผูเขียน    นายเขมพัฒน ปญญาเปยง 
 
ปริญญา    บริหารธุรกิจมหาบัณฑติ 
 
คณะกรรมการที่ปรึกษาการคนควาแบบอิสระ 
    ผูชวยศาสตราจารย ดร.พัชรา  ตันติประภา ประธานกรรมการ 
    อาจารยเรนัส เสริมบุญสราง  กรรมการ 
 

บทคัดยอ 
 
 การศึกษาในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการเปดรับสื่อมวลชนของ           
เจเนอเรชั่นบีในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม เก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถามจาก          
กลุมตัวอยางที่มีอายุระหวาง 43-66 ป (เกิดป พ.ศ. 2485-2508) หรือที่เรียกวา “เจเนอเรชั่นบี” จํานวน 
400 ราย แลวนํามาวิเคราะหขอมูลโดยใชการแจกแจงความถี่ คารอยละและคาเฉลี่ย ใชวิธีการเลือก
ตัวอยางแบบตามสะดวก (Convenience Sampling) 

ผลการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 43-45 ป 
สถานภาพสมรส  การศึกษาระดับปริญญาตรี มีอาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจ มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
20,001-30,000 บาท สําหรับสื่อมวลชนที่เจเนอเรชั่นบีในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหมเปดรับ     
เรียงตามลําดับจากมากที่สุดไปนอยที่สุด คือ โทรทัศน หนังสือพิมพ นิตยสาร อินเทอรเน็ต วิทยุ 
และภาพยนตร  

โทรทัศน เปนสื่อที่ผูตอบแบบสอบถามเปดรับมากและบอยที่สุด โดยเปดรับมากที่สุด     
วันเสาร-อาทิตย โดยชมโทรทัศนวันละครั้ง และมีระยะเวลาในการเปดรับสื่อโทรทัศนเฉลี่ยตอคร้ัง
ประมาณ 3 ช่ัวโมง 26 นาที สถานีโทรทัศนที่ชมบอยที่สุด คือ ชอง 3 และชมรายการประเภท      
ขาวประจําวันมากที่สุด และเปดรับสื่อโทรทัศนเพียงสื่อเดียวในขณะรับสื่อ 

หนังสือพิมพ ผูตอบแบบสอบถามเปดรับสื่อหนังสือพิมพในวันจันทร-ศุกรมากที่สุด โดย
อานหนังสือพิมพวันละครั้งและชวงเวลาที่อาน คือ ชวงพักกลางวัน (12.00-12.59 น.) โดยมี
ระยะเวลาในการเปดรับสื่อหนังสือพิมพเฉลี่ยตอคร้ังประมาณ 49 นาที หนังสือพิมพรายวันฉบับ
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ภาษาไทยที่นิยมอานมากที่สุด คือ ไทยรัฐ ไมนิยมอานหนังสือพิมพฉบับภาษาอังกฤษ โดยเนื้อหา
ของหนังสือพิมพที่อานสวนใหญ  คือ  พาดหัวขาว  รองลงมาคือ  การเมือง  และเปดรับสื่อ
หนังสือพิมพเพียงสื่อเดียวในขณะรับสื่อ 

นิตยสาร ผูตอบแบบสอบถามอานนิตยสารในวันเสาร-อาทิตยมากที่สุด โดยอานนิตยสาร
นอยกวาสัปดาหละครั้ง นิยมอานนิตยสารในชวงบาย โดยมีระยะเวลาในการอานเฉลี่ยตอคร้ัง
ประมาณ 1 ช่ัวโมง 28 นาที ประเภทหรือรายการของนิตยสารที่สวนใหญอาน คือ นิตยสารประเภท
ผูหญิง  รองลงมาคือ  นิตยสารประเภทบันเทิง ดารา  และเปดรับสื่อนิตยสารเพียงสื่อเดียว        
ในขณะรับสื่อ 

อินเทอรเน็ต ผูตอบแบบสอบถามนิยมใชอินเทอรเน็ตในวันจันทร-ศุกรมากที่สุด สวนใหญ
ใชอินเทอรเน็ตสัปดาหละ 4-5 คร้ัง และมีระยะเวลาใชอินเทอรเน็ตเฉลี่ยตอคร้ังประมาณ 2 ช่ัวโมง 
56 นาที สําหรับเว็บไซตที่เขาใชประจํา คือเว็บไซตประเภทอีเมล เชน Hotmail, Yahoo ฯลฯ      มาก
ที่สุด รองลงมาคือเว็บไซตประเภท Search Engine เชน Google, Yahoo, Sanook ฯลฯ เพื่อใช ใน
การรับสงอีเมลและคนหาขอมูลขาวสาร และเปดรับสื่ออินเทอรเน็ตเพียงสื่อเดียวในขณะรับสื่อ 

วิทยุ ผูตอบแบบสอบถามรับฟงวิทยุในวันจันทร-ศุกรมากที่สุด โดยรับฟงวิทยุวันละครั้ง 
และมีระยะเวลารับฟงเฉลี่ยตอคร้ังประมาณ 2 ช่ัวโมง 3 นาที สวนใหญเลือกรับฟงรายการเพลง  
เปนหลัก โดยจะรับฟงวิทยุระหวางเดินทาง และรับฟงจากเครื่องเลนวิทยุมากที่สุด และเปดรับ     
ส่ือวิทยุระหวางทํากิจกรรมอื่นรวมดวย 

ภาพยนตร ผูตอบแบบสอบถามนิยมชมภาพยนตรในวันเสาร-อาทิตยมากที่สุด โดยชม
ภาพยนตรนอยกวาเดือนละครั้ง เวลาที่นิยมชมภาพยนตรคือ 13.00-15.00 น. นิยมชมภาพยนตรแนว
แอคชั่น ผจญภัย รองลงมาคือภาพยนตรแนวตลก  และนิยมไปชมภาพยนตรกับสามีหรือภรรยา 

สําหรับเหตุผลในการเปดรับสื่อมวลชนนั้น กลุมเจเนอเรชั่นบี ตองการรับสื่อมวลชนเพื่อ
ตอบสนองความตองการขอมูลขาวสารมากที่สุด รองลงมาคือความบันเทิงและตองการสราง
เอกลักษณใหกับตนเอง โดยมีความตองการดานการมีปฏิสัมพันธกับบุคคลอื่นเปนลําดับสุดทาย 
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Abstract 
 

 The objective of this research was to study generation B’s behavior  towards the 
exposure to mass media  in Mueang District, Chiang Mai Province. The data was collected from 
questionnaire distributed to 400 generation B members aging 43-66 years (born since 1942-1965). 
The data was from convenience sampling. The data was then analyzed using frequency, 
percentage and mean. 
 Results of the study showed that most respondents were female of 43-45 years of age, 
university education and married. Their career are government officer and average earning was 
about 20,001-30,000 baht. Mass media exposures of their choices were television, newspaper,   
magazines, the internet, radio, and movies respectively. 
 The details of the analysis for each type of media were as follows. For television, the 
respondents watched television the most during Saturday and Sunday and watched it once a day. 
The average viewing period for each time was 3 hours 26 minutes. The most frequented channel 
was Channel 3. They watched daily news the most. While watching television, they did not do 
other activities. 
 For newspaper, the respondents read them the most during Monday-Friday. Most read 
them once a day, during lunch break (12:00-12:59). The average period of reading was 49 
minutes. The most preferred daily Thai newspaper was Thairath. They rarely read English 
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newspaper. The section most preferred was headline news. Other preferred section was political 
section. While reading newspaper, they did not do other activities. 
 For magazines, the respondents read them the most during Saturday and Sunday. They 
read them less than once a week, mostly at noon. The average reading period was 1 hour 28 
minutes. The most preferred type of magazine was magazine related to women, followed by 
magazine related to entertainment and movie stars. While reading magazine, they did not do other 
activities. 
 For the internet, the respondents used it the most during Monday-Friday and used it 4-5 
times a week. The average period of each use was 2 hours 56 minutes. The most frequented 
website was e-mail website (hotmail, yahoo, etc.), to sent e-mail; and search engine (Google, 
Yahoo, Sanook, etc.), to search for information. While using internet, they did not do other 
activities. 

For radio, the respondents listened to it the most during Monday-Friday. They turned on 
radio once a day with the average period of listening was 2 hours 3 minutes. Most of them chose 
music program. They listened to the radio mostly while driving. They listened the most from 
audio player. They listened to the radio while doing other activities.  
 For movie, the respondents watched movies the most on Saturday and Sunday, less than 
once a month. Their viewing times were 13:00-15:00. They preferred action movies the most, 
other choices were comedy movies. They went to the movie with wife or husband. 
 The reasons for exposing themselves to the media were as follows: getting current 
information, entertaining, building self-image and interacting with other people, respectively. 

 
 


