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กรมสรรพสามิต.  2548. “ประมาณการรายไดภาษีสรรพสามิต” [ระบบออนไลน] 
 แหลงท่ีมา http://www.excise.go.th/stat2b5/forecast2548.html (21 พฤษภาคม 2549). 
กองบังคับการตํารวจทางหลวง. 2549.  “สถิติอุบัติเหตุ” [ระบบออนไลน] 

แหลงท่ีมาhttp://www.highwaypolice.org/songkran49/sumsk49/sumsk49 _files/   
frame.html (21 พฤษภาคม 2549). 

จีรพรรณ กุลดลิก. 2546.  พฤติกรรมและความพึงพอใจในการบริโภคไวนพื้นบานและสุราพื้นบาน 
ในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล. รายงานการวิจยัคณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัย 

 เกษตรศาสตร. 
ชมรมรานอาหารจังหวัดสมุทรสาคร.  2549.  รายชื่อรานอาหาร.  จังหวัดสมุทรสาคร: ชมรมรานอาหาร 

           จังหวัดสมุทรสาคร. (แฟมขอมูลคอมพิวเตอร). 
ณัฐพล ม่ันนาค.  2543.  พฤติกรรมและความคิดเห็นของผูบริโภคท่ีมีตอการดื่มไวน: กรณีศึกษา  

นิสิตปริญญาโทสาขาบริหารธุรกิจมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร. การคนควาแบบอิสระ 
บริหารธุรกิจมหาบัณฑติ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร. 

นราศรี ไววนชิกุล. 2548. ระเบียบวิธีวิจัยธุรกิจ. กรุงเทพฯ:  สํานักพิมพแหงจุฬาลงกรณ 
มหาวิทยาลัย. 

พิบูล ทีปะปาล.  2543.  การบริหารการตลาดยุคใหมในศตวรรษท่ี21.  กรุงเทพฯ: หางหุนสวน 
จํากัด รุงเรืองสาสนการพิมพ. 

สุนีย โรจนโอฬารรัตน. 2539.  บทบาทของส่ือและปจจัยท่ีมีผลตอการยอมรับการดืม่ไวนของ 
  ผูบริหารในองคกรธุรกิจในเขตกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธนิเทศศาสตร 

มหาบัณฑติ  จฬุาลงกรณมหาวิทยาลัย. 
ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ.  2546.  การบริหารการตลาดยุคใหม. กรุงเทพฯ: สํานักพมิพ  

บริษัทวิสิทธ ิ์พฒันา จํากดั. 
 
 


