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สารบาญตาราง 
 

ตาราง  หนา 
1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 16 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามเพศ  
 

16 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ 17 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามอายุ   
 

18 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา 19 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามระดบัการศึกษา 
 

20 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ 21 
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามอาชพี 
 

22 
9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายได  23 
10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามรายได  
 

24 
11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานภาพ   25 
12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามสถานภาพ 
 

25 
13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับความรู

ความเขาใจเกีย่วกับสารใหความหวานพลังงานตํ่า 
 

26 
14 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่า จําแนกตามระดบัความรูความเขาใจเกีย่วกับสารให
ความหวานพลังงานตํ่า 

 
 

27 
15 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผลการวัด

ความรูความเขาใจท่ีมีตอสารใหความหวานพลังงานตํ่า 
 

28 
   
   



 ฎ 

 สารบาญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
16 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่า จําแนกตามผลการวัดความรูความเขาใจ  
 

31 
17 แสดงจํานวน  รอยละและคาเฉล่ียของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจาํนวน

ขอท่ีตอบถูกตองเกี่ยวกับสารใหความหวานพลังงานตํ่า  
 

35 
18 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่า จําแนกตามจํานวนขอท่ีมีผูตอบถูกตอง 
 

37 
19 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี

มีตอสารใหความหวานพลังงานตํ่าในดานผลิตภัณฑ 
 

39 
20 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี 

บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าในดานผลิตภัณฑ 
 

41 
21 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี 

ไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานผลิตภณัฑ 
 

43 
22 การทดสอบคาที (Independent Sample t-Test)  ดานความคิดเห็นของผูตอบ

แบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดาน
ผลิตภัณฑ 

 
 

45 
23 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉล่ียของความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี

มีตอสารใหความหวานพลังงานตํ่าในดานราคา 
 

47 
24 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี

บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าในดานราคา 
 

48 
25 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี

ไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าในดานราคา 
 

50 
26 การทดสอบคาที (Independent Sample t-Test)  ดานความคิดเห็นของผูตอบ

แบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดาน
ราคา 

 
 

51 
27 แสดงคาความถี่ รอยละและคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถาม

ท่ีมีตอสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานการจัดจําหนาย 
 

52 
     



 ฏ 

 สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 

28 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี
บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานการจัดจําหนาย 

 
53 

29 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี
ไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานการจัดจาํหนาย 

 
55 

30 การทดสอบคาที (Independent Sample t-Test)  ดานความคิดเห็นของผูตอบ
แบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดาน
การจัดจําหนาย 

 
 

57 
31 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี

มีตอสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานการสงเสริมการตลาด 
 

59 
32 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี

บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานการสงเสริมการตลาด 
 

60 
33 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี

ไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานการสงเสริมการตลาด 
 

62 
34 การทดสอบคาที (Independent Sample t-Test)  ดานความคิดเห็นของผูตอบ

แบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดาน
การสงเสริมการตลาด 

 
 

64 
35 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความรูจักตรา

สินคาของผลิตภัณฑสารใหความหวานพลังงานตํ่า 
 

65 
36 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามระหวางผูบริโภคและไม

บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า จําแนกตามความรูจักตราสินคาของ
ผลิตภัณฑสารใหความหวานพลังงานตํ่า  

 
 

66 
37 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามส่ือท่ีทําใหรูจัก

สารใหความหวานพลังงานตํ่า  
 

67 
   
   
   



 ฐ 

  สารบาญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
38 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามระหวางผูบริโภคและไม

บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า จําแนกตามส่ือท่ีทําใหรูจักสารใหความ
หวานพลังงานตํ่า 

 
 

68 
39 แสดงจํานวนและรอยละของพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑสารใหความ 

หวานพลังงานตํ่าของผูบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า จําแนกตาม 
ตราสินคาท่ีบริโภค  

 
 

69 
40 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีชอบ

บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า 
 

70 
41 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการ

บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า 
 

71 
42 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวัตถุประสงคท่ี

บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าทดแทนนํ้าตาล 
 

72 
43 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลการ

บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า 
 

72 
44 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรูปแบบของ

สารใหความหวานพลังงานตํ่าท่ีนิยมเลือกซ้ือ 
 

73 
45 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานท่ีท่ีนิยม

ซ้ือสารใหหวานพลังงานตํ่า  
 

73 
46 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูท่ีมีอิทธิพล

มากท่ีสุดในการเลือกบริโภคสารใหหวานพลังงานตํ่า 
 

74 
47 แสดงคาความถี่ รอยละและคาเฉล่ียของระดับความสําคัญของปจจัยในการ

เลือกซ้ือสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานผลิตภณัฑ 
 

75 
48 แสดงคาความถี่ รอยละและคาเฉล่ียของระดับความสําคัญของปจจัยในการ

เลือกซ้ือสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานราคา 
 

76 
   
   
   



 ฑ 

 
 

สารบาญตาราง (ตอ)  

ตาราง  หนา 
49 แสดงคาความถี่ รอยละและคาเฉล่ียของระดับความสําคัญของปจจัยในการ

เลือกซ้ือสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานการจัดจาํหนาย 
 

77 
50 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉล่ียของระดับความสําคัญของปจจัยในการเลือก

ซ้ือสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานการสงเสริมการตลาด 
 

78 
51 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคสารใหความ

หวาน พลังงานตํ่า จําแนกตามปญหาดานผลิตภัณฑ 
 

79 
52 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคสารใหความหวาน

พลังงานตํ่า จําแนกตามปญหาดานราคา 
 

80 
53 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคสารใหความหวาน

พลังงานตํ่า จําแนกตามปญหาดานการจดัจาํหนาย 
 

80 
54 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคสารใหความหวาน

พลังงานตํ่า จําแนกตามปญหาดานการสงเสริมการตลาด 
 

81 
55 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีไมบริโภคสารใหความ

หวานพลังงานตํ่าจําแนกตามเหตุผลท่ีไมตองการบริโภคสารใหความหวาน
พลังงานตํ่า 

 
 

82 
56 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีไมบริโภคสารใหความ

หวานพลังงานตํ่าจําแนกตามแนวโนมในอนาคตท่ีตองการจะบริโภคสาร
ใหความหวานพลังงานตํ่า 

 
 

83 
57 การทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของปจจยัในการเลือกซ้ือ

สารใหความหวานพลังงานตํ่าดานผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถามท่ี
บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามเพศ 

 
 

85 
58 การทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของปจจยัในการเลือกซ้ือสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าดานราคาของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคสารให
ความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามเพศ 

 
 

86 
59 การทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของปจจยัในการเลือกซ้ือสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าดานการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถามท่ี
บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามเพศ 

 
 

87 



 ฒ 

 
 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
60 การทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของปจจยัในการเลือกซ้ือสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าดานการสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถาม
ท่ีบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามเพศ 

 
 

88 
61 การทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของปจจยัในการเลือกซ้ือสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าดานผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภค
สารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามระดับการศึกษา 

 
 

89 
62 การทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของปจจยัในการเลือกซ้ือสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าดานราคาของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคสารให
ความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามระดับการศึกษา 

 
 

90 
63 การทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของปจจยัในการเลือกซ้ือสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าดานการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถามท่ี
บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามระดับการศึกษา 

 
 

91 
64 การทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของปจจยัในการเลือกซ้ือสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าดานการสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถาม
ท่ีบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามระดบัการศึกษา 

 
 

92 

65 การทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว  (One way ANOVA)   ของปจจัยใน
การเลือกซ้ือสารใหความหวานพลังงานตํ่าดานผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบ 
ถามท่ีบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามรายได 

 
 

93 
66 การเปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของปจจัยในการเลือกซ้ือสารใหความหวาน

พลังงานตํ่าดานผลิตภัณฑ ในเร่ืองลักษณะบรรจุภัณฑ / หีบหอสวยงามของ
ผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตาม
รายได 

 
 
 

94  
67 การทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ของปจจัยใน

การเลือกซ้ือสารใหความหวานพลังงานตํ่าดานราคาของผูตอบแบบสอบถาม 
ท่ีบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามรายได 

 
 

95 
   
   



 ณ 

 สารบาญตาราง (ตอ)  

ตาราง  หนา 
68 การทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว    (One way ANOVA) ของปจจัยใน

การเลือกซ้ือสารใหความหวานพลังงานตํ่าดานการจดัจําหนายของผูตอบแบบ 
สอบถามท่ีบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามรายได 

 
 

96 
69 การเปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของปจจัยในการเลือกซ้ือสารใหความหวาน

พลังงานตํ่าดานการจัดจําหนายในเร่ืองสามารถหาซ้ือสินคาไดตามรานคา
ท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายได 

 
 

97 
70 การเปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของปจจัยในการเลือกซ้ือสารใหความหวาน

พลังงานตํ่าดานการจัดจําหนายในเร่ืองสามารถหาซ้ือสินคาไดตามหาง 
สรรพสินคาของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายได 

 
 

98 
71 การทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว  (One way ANOVA) ของปจจัยใน

การเลือกซ้ือสารใหความหวานพลังงานตํ่าดานการสงเสริมการตลาดของ
ผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตาม
รายได 

 
 
 

99 
72 การเปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของปจจัยในการเลือกซ้ือสารใหความหวาน

พลังงานตํ่าดานการสงเสริมการตลาดในเร่ืองมีการแนะนาํสินคาโดย
พนักงานขายของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคสารใหความหวานพลังงาน
ต่ําจําแนกตามรายได 

 
 
 

100 
73  สรุปองคประกอบดานความคิดเห็นของกลุมผูบริโภคและกลุมผูไมบริโภค 

สารใหความหวานพลังงานตํ่าตอสวนประสมการตลาด  
 

103 
74 สรุปผลการทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของผูตอบแบบสอบ 

ถามกลุมผูบริโภคและกลุมผูไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าตอองค 
ประกอบดานความคิดเหน็ท่ีมีตอสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑท่ีแตก 
ตางกันอยางมีนัยสําคัญ ท่ีระดับ 0.05  

 
 
 

105 
75 สรุปผลการทดสอบคาที(Independent-Sample t-Test) ของผูตอบแบบสอบ 

ถามกลุมผูบริโภคและกลุมผูไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าตอองค 
ประกอบดานความคิดเหน็ท่ีมีตอสวนประสมการตลาดดานราคาท่ีแตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญ ท่ีระดับ 0.05 
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 ด 

 สารบาญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
76 สรุปผลการทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของผูตอบแบบสอบ 

ถามกลุมผูบริโภคและกลุมผูไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าตอองค 
ประกอบดานความคิดเหน็ท่ีมีตอสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนายท่ี
แตกตางกนัอยางมีนัยสําคัญ ท่ีระดับ 0.05 

 
 
 

107 
77 สรุปผลการทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของผูตอบแบบสอบ 

ถามกลุมผูบริโภคและกลุมผูไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าตอองค 
ประกอบดานความคิดเหน็ท่ีมีตอสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการ 
ขายท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ ท่ีระดับ 0.05 

 
 
 

108 
78 สรุปคาเฉล่ียของระดับความสําคัญของปจจัยในการเลือกซ้ือสารใหความหวาน

พลังงานตํ่าเรียงลําดับจากมากไปนอยท่ีมีตอสวนประสมการตลาด 
 
109 
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