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กุสุมา อภิวรรธกกุล.  2546.  ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ืออะไหล 

รถยนตของผูประกอบการอูซอมรถยนตในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม.  การคนควา 
แบบอิสระบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวทิยาลัยเชียงใหม. 

“ขอมูลนิติบุคคลผูไดรับใบอนุญาติจากสภาวิศวกร”.   2549.  [ระบบออนไลน].  แหลงท่ีมา    
http://www.coe.or.th  (21 พฤศจิกายน 2549). 

คูมือพระราชบัญญัติวิชาชีพวิศวกรรม พ.ศ.2505.  กรุงเทพมหานคร  :  รุงเรืองสาสนการพิมพ 
ชัยกร  มีสมมนต.  2545.  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือสวิทซปล๊ักและอุปกรณของผูบริโภค 

ในเขตกรุงเทพมหานคร.   วิทยานพินธบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวโิรฒ. 

ธีระ จันทรวิจติรกุล.  2547.  ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือหมอแปลงไฟฟาของโรงงานอุตสาหกรรม  
ในอําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม.  การคนควาแบบอิสระบริหารธุรกิจมหาบัณฑติ 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 

“ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศ”.  2549.  [ระบบออนไลน]. แหลงท่ีมา http://www.nesdb.go.th   
/econSocial/macro/NAD/menu/qgdp.htm (10 ธันวาคม 2549). 

รสลิน บุญเฉลียว. 2546.  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกผลิตภัณฑประตูพีวีซีเพื่อจําหนายของรานคา 
ปลีกวัสดุกอสรางในอําเภอเมือง จังหวัดเชยีงใหม.    การคนควาแบบอิสระ 
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 

วรชาติ  ตันติวาจา.  2545.  การศึกษาความพึงพอใจของลูกคาท่ีมีตอสวนประสมทางการตลาดของ 
อุปกรณไฟฟาสําหรับงานอุตสาหกรรม:กรณีศึกษาหางหุนสวนจํากัดตนัติออโตเมชัน่.   
การคนควาแบบอิสระบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 

ศิริวรรณ  เสรีรัตนและคณะ.  2546.   การบริหารการตลาดยุคใหม.   กรุงเทพฯ:  ธรรมสาร. 
อรชร มณีสงฆ.  2549.   การตลาดทางตรง.  พิมพคร้ังท่ี 2.  เชียงใหม :  The Knowledge Center. 
เอกสารระบุเง่ือนไขสําหรับ การประมูลงานของโครงการกอสราง 14 โครงการระหวางป  

2548-2549 มีระบุยีห่อสวิทซเกียร 8 ยี่หอ.  
 


