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หลักการและเหตุผล 

อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับเทียมเปนอุตสาหกรรมท่ีมีโครงสรางและวิธีการผลิตคลายกับ
เคร่ืองประดับแท  แตจะแตกตางเพียงเคร่ืองประดับเทียมนั้น มีสวนประกอบหลักเปนโลหะผสม 
เชน ทองเหลือง ทองแดง ดีบุกและชุบเคลือบดวยทองคําหรือเงิน ตกแตงดวยอัญมณีสังเคราะหหรือ
หิน  แตเคร่ืองประดับแทจะใชวัตถุดิบมีคา เชน เพชร ทอง มาเปนสวนประกอบหลัก   ซ่ึง
เคร่ืองประดับเทียมท่ีผลิตไดในปจจุบันนี้  สามารถใชทดแทนเครื่องประดับแทไดดี  เนื่องจากมี
ความสวยงาม ทันสมัยและมีความหลากหลายใหเลือก (สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม,  2544:  
ออนไลน)     

ดานภาวะตลาดเคร่ืองประดับเทียมในประเทศ     รายงานของฝายวิจัยธุรกิจ สายงานบริหาร
ความเส่ียง บมจ. ธนาคารกรุงไทย พบวา ตลาดเคร่ืองประดับเทียม  มีแนวโนมเติบโตตอเนื่อง  ซ่ึง
หากพิจารณาตัวเลขมูลคาตลาดต้ังแตป พ.ศ. 2546 ถึงป พ.ศ. 2548  จะเห็นวาเพิ่มจาก 1,919 ลาน
บาท มาเปน 2,660 ลานบาท  คิดเปนอัตราเพิ่มถึงรอยละ 38.61 และมาถึงในป พ.ศ. 2549  คาดวาจะ
มีมูลคาตลาดรวม 2,860 ลานบาท   คิดเปนอัตราเพ่ิมรอยละ 7.5 จากป พ.ศ. 2548 (ฝายวิจัยธุรกิจ 
สายงานบริหารความเส่ียง บมจ.ธนาคารกรุงไทย, 2548 : ออนไลน) 

จากเหตุผลท่ีตลาดเคร่ืองประดับเทียมมีการขยายตัวอยางตอเนื่องและรวดเร็ว สงผลใหมี
ผูประกอบการเขามาสูอุตสาหกรรมเปนจํานวนมาก   ภาวะการแขงขันมีความรุนแรงมากข้ึน โดยใน
สวนของผูประกอบการภายในประเทศ  จากสถิติของกรมโรงงานอุตสาหกรรมพบวา ในป พ.ศ. 
2544  มีโรงงานท่ีจดทะเบียนประกอบการเคร่ืองประดับเทียม 121 โรงงาน คิดเปนเงินลงทุน 871.57 
ลานบาท และคาดวายังมีโรงงานท่ีไมไดจดทะเบียนอีกไมตํ่ากวา 1,500 โรงงาน โดยสวนใหญเปน
ผูประกอบการขนาดกลางและขนาดยอม  เนนการผลิตเพื่อตอบสนองผูบริโภคภายในประเทศเปน
หลัก (สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม,  2544:  ออนไลน)  

อยางไรก็ดี  แมวาจํานวนของผูประกอบการภายในประเทศจะมีอยูเปนจํานวนมาก แตก็ยัง
ไมสามารถตอบสนองความตองการเคร่ืองประดับเทียมไดอยางท่ัวถึง   สงผลใหมีการนําเขาสินคา
จากตางประเทศ โดยประเทศไทย มีบริษัทท่ีนําเขาเคร่ืองประดับอัญมณีสังเคราะห 165 บริษัท (ศูนย
สงเสริมการสงออกภาคเหนือ เชียงใหม : 2549)  เปนการนําเขามาจากหลายประเทศ เชน 
สหรัฐอเมริกา อิตาลีและจีน ซ่ึงประเทศจีน นับวาเปนคูแขงท่ีสําคัญของผูประกอบการไทย   ดูได
จากสถิติการนําเขาท่ีเพิ่มสูงข้ึนตอเนื่อง โดยในป พ.ศ. 2543 ประเทศไทยมีการนําเขาเคร่ืองประดับ
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เทียมจากประเทศจีน 11.16 ลานบาท และในป พ.ศ. 2548 ประเทศไทยมีการนําเขาเพิ่มข้ึนเปน 
107.17 ลานบาท ซ่ึงในอนาคตขางหนาคาดการณวา  ประเทศไทยจะนําเขาเครื่องประดับเทียมจาก
ประเทศจีนเพิ่มมากข้ึนและจะทวีความสําคัญข้ึนเปนลําดับ  เนื่องจากสินคาจากประเทศจีนมีความ
ไดเปรียบในดานของตนทุนท่ีตํ่ากวา   (ศูนยขอมูลอัญมณีและเคร่ืองประดับ  สถาบันวิจัยและพัฒนา
อัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ, 2549: ออนไลน)        

ดานอัตราการบริโภคภายในประเทศ  กลุมผูประกอบการในธุรกิจคาดวา นาจะมีการ
บริโภคปละไมตํ่ากวา 300-500 ลานบาท และมีแนวโนมเพิ่มข้ึนเร่ือยๆ  ดูไดจากมูลคาการนําเขาท่ี
เพิ่มสูงข้ึน  ซ่ึงในป พ.ศ. 2546  ประเทศไทยนําเขาเคร่ืองประดับเทียมรวม 359.85 ลานบาท และป 
พ.ศ. 2548   ประเทศไทยนําเขาเพิ่มเปน 524.62 ลานบาท  คิดเปนอัตราเพิ่มข้ึนรอยละ 45  และในป 
พ.ศ. 2549  เฉพาะเดือนมกราคมถึงเดือนเมษายน  ประเทศไทยมีการนําเขาแลว 240.40 ลานบาท   
เพิ่มจากชวงเวลาเดียวกันของป พ.ศ. 2548 ถึงรอยละ 58.35  ซ่ึงจากสถิติจะเห็นวา ประเทศไทยมีการ
บริโภคสินคาเคร่ืองประดับเทียมเพิ่มสูงข้ึน (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับ
แหงชาติ, 2549: ออนไลน)  โดยมีกลุมผูบริโภคหลักคือ ผูหญิงวัยทํางาน (สํานักงานเศรษฐกิจ
อุตสาหกรรม, 2544 : ออนไลน) ซ่ึงเหตุผลท่ีทําใหการบริโภคในประเทศสูงข้ึนนี้  จากรายงานของ
ฝายวิจัย บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแหงประเทศไทยสรุปไววา  เนื่องมาจากสภาพเศรษฐกิจท่ี
ชะลอตัว ทําใหผูซ้ือไมมีกําลังซ้ือเครื่องประดับแท  จึงหันมาบริโภคเคร่ืองประดับเทียมท่ีมีราคาตํ่า
กวา  (ฝายวิจัย บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย, 2547 : ออนไลน) 

สําหรับตลาดเครื่องประดับและอัญมณีในภาคเหนือนั้น ในป พ.ศ.2543 พบวาตลาด
ภาคเหนือตอนบนมีมูลคารวม 30,206 ลานบาทและเปนการบริโภคของตลาดภายในประเทศถึง  
รอยละ 97 (ภัทรพิมพ พิมพภัทรยศ, 2546) ซ่ึงจังหวัดเชียงใหม เปนจังหวัดท่ีมีความเจริญเปนอันดับ 
2 ของประเทศไทยและเปนศูนยกลางทางเศรษฐกิจของภาคเหนือ รวมถึงเปนจังหวัดท่ีมีประชากร
อาศัยอยูเปนจํานวนมากและมีผูประกอบการนับเฉพาะท่ีเปนสมาชิกศูนยสงเสริมการสงออก
ภาคเหนือ เชียงใหมจํานวน 27 ราย (ศูนยสงเสริมการสงออกภาคเหนือ เชียงใหม, 2549)   ซ่ึงสินคา
เคร่ืองประดับเทียมก็เปนหนึ่งในสินคาท่ีไดรับความสนใจจากผูบริโภคทองถ่ิน  ดังนั้น  ผูศึกษาจึง
สนใจท่ีจะศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคเคร่ืองประดับเทียมท่ีอยูในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  
เพื่อนําขอมูลไปใชประโยชนในการจัดการเชิงธุรกิจตอไป  
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วัตถุประสงค 
เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมผูบริโภคสินคาเคร่ืองประดับเทียมในอําเภอเมือง จังหวดัเชียงใหม 

 
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 1.     ทราบพฤติกรรมการบริโภคสินคาเคร่ืองประดับเทียมของผูบริโภคในอําเภอเมือง  
จังหวดัเชียงใหม 
       2. เพื่อเปนขอมูลแกนกัธุรกิจและผูสนใจในการกําหนดแผนการตลาดของธุรกิจเคร่ืองประดับ
เทียม 
 

นิยามศัพทท่ีใชในการศึกษา 
  เคร่ืองประดับเทียม หมายถึง เคร่ืองประดับ เชน แหวน สรอยคอ กําไล ตางหู    เข็มกลัด   

ท่ีทําจากโลหะผสม จําพวกทองเหลือง ทองแดง ดีบุก ตะกั่ว สแตนเลส ซ่ึงการตกแตงนั้นอาจจะ
ประดับดวยอัญมณีสังเคราะห   ไขมุกเล้ียง หินแทหรือแกว มาประดับตกแตงเพื่อเลียนแบบอัญมณี
จริงก็ได เชน โกเมนสีแดงใช เลียนแบบ ทับทิม , แกวสีเขียว ใชเลียนแบบ มรกต , คาลซีโดนีสีเขียว 
ใชเลียนแบบ หยก และ คิวบิกเซอรโคเนียสังเคราะห ใชเลียนแบบเพชร เปนตน   

บูธในงานแสดงสินคา หมายถึง เคานเตอรขายสินคาท่ีต้ังขายสินคาตามงานแสดงสินคา  
บูธในหางสรรพสินคา หมายถึง เคานเตอรขายสินคาท่ีต้ังขายสินคาอยูในหางสรรพสินคา 
บูธในไฮเปอรมารท  หมายถึง เคานเตอรขายสินคาท่ีต้ังขายสินคาอยูในไฮเปอรมารท  
บูธตามสถานท่ีทองเท่ียว หมายถึง เคานเตอรขายสินคาท่ีต้ังขายสินคาตามสถานท่ีทองเท่ียว 
ผูบริโภค หมายถึง ผูท่ีเคยซ้ือสินคาเคร่ืองประดับเทียมท่ีอยูในเขตอําเภอเมือง จังหวัด

เชียงใหม 
พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง การที่ผูบริโภคกลุมเปาหมาย แสดงออกในการเลือกซ้ือสินคา

เคร่ืองประดับเทียม ไมวาจะเปนส่ิงท่ีผูบริโภคตองการซ้ือ วัตถุประสงคในการซ้ือ ผูท่ีมีอิทธิพลใน
การซ้ือ โอกาส สถานท่ีท่ีจะเลือกซ้ือ รวมถึงข้ันตอนในการตัดสินใจ และความรูสึกหลังการซ้ือ 

รานเคร่ืองประดับเทียมท่ัวไป หมายถึง รานจําหนายเคร่ืองประดับเทียม ท่ีไมไดต้ังอยูใน
หางสรรพสินคา 


