
บทท่ี 2 
ทฤษฎี แนวคิด และวรรณกรรมที่เกีย่วของ 

 
การศึกษาในคร้ังนี้ เปนการศึกษาถึงความเปนไปไดของโครงการผลิตหนากากอนามัยแบบ

ฆาเช้ือแบคทีเรียและเช้ือราในอําเภอเมือง จังหวดัเชียงใหม  ในบทนี้จะแสดงรายละเอียดเกี่ยวกบั
ทฤษฎีและแนวคิด รวมท้ังทบทวนวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของดังนี ้
 

แนวคิด และทฤษฎี  
 แนวคิดเร่ืองการศึกษาความเปนไปได (Feasibility Study) 
 การศึกษาความเปนไปไดของโครงการ เปนการศึกษาโครงการในภาพรวมท้ังหมด ซ่ึงการ
จัดทําโครงการเพ่ือใหประสบความสําเร็จตามเปาหมายที่วางไวนั้น จําเปนจะตองมีการวิเคราะห
ความเปนไปไดของโครงการในดานตางๆ ไดแก ดานการตลาด ดานเทคนิค  ดานการจัดการ และ
ดานการเงิน (ฐาปนา ฉ่ินไพศาลและคณะ,2540 : 7)  ซ่ึงผลสรุปของการศึกษาในแตละดานจะเปน
ปจจัยสําคัญในการนํามาประเมินผลและตดัสินใจวาจะลงทุนในโครงการหรือไม โดยพิจารณาท่ี
ผลตอบแทนจากการลงทุน วาคุมกับเงินลงทุนและความเส่ียงท่ีคาดวาจะเกดิข้ึนหรือไม 
 

ทฤษฎีท่ีใชในการศึกษา 
 วิธีการศึกษาความเปนไปไดในโครงการผลิตหนากากอนามัยแบบฆาเช้ือโรคประกอบดวย 
4 ดาน ดวยกนั ไดแก ดานการตลาด ดานเทคนิค ดานการจัดการ และดานการเงิน ซ่ึงทฤษฎีท่ีจะใช
ในการวิเคราะห มีดังนี้ คือ  
 
ดานการตลาด 
การวิเคราะหการแขงขันของธุรกิจ 

การวิเคราะหการแขงขันของธุรกิจ เปนส่ิงท่ีทําใหทราบถึงภาวะของธุรกิจ ซ่ึงจะเปน
ประโยชนตอการพิจารณากลยุทธขององคกร สําหรับเครื่องมือท่ีใชในการวิเคราะหการแขงขัน คือ 
ปจจัย 5 ประการ (The five force model of competition) 
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ภาพท่ี 1 แสดงปจจัย 5 ประการ (The five force model of competition) ของ Michael E. 

Potter  (Michael E. Potter  อางใน ศิริวรรณ  เสรีรัตน, 2541 : 169) 
1. ขอจํากัดในการเขาสูอุตสาหกรรมของคูแขงขันใหม (Threat of new entrants)  คือ  

แนวโนมท่ีจะมีคูแขงขันเพิ่มข้ึนในธุรกิจ เนื่องจากการเขามาของคูแขงขันใหมกอใหเกิดการแขงขัน
ท่ีรุนแรงยิ่งข้ึนคูแขงรายใหมยอมตองการสวนแบงทางการตลาดโดยการตัดสินใจเขาสูอุตสาหกรรม 
ของคูแขงขันรายใหมข้ึนอยูกบัปจจัยท่ีสําคัญ  2 ประการ คือ ตนทุนการเขาสูอุตสาหกรรมและ 
การโตตอบจากองคกรธุรกิจเดิม 

2. อํานาจตอรองของผูขายปจจยัการผลิต (Bargaining Power of Suppliers) คือ  
การที่ผูขายวัตถุดิบจะมีอํานาจการตอรองสูงได หากไมมีสินคาอ่ืนมาทดแทน หรือการมีผูขาย
วัตถุดิบนอยรายในธุรกจินั้น 

3. อํานาจตอรองของผูซ้ือ (Bargaining Power of  buyers) หากผูซ้ือมีอํานาจตอรอง 
สูง สภาวะการแขงขันจะสูง เพราะผูซ้ือสามารถตอรองราคาและเปล่ียนไปใชผลิตภณัฑของคูแขง
ได 
 

Bargaining 
power of 
buyers 

อํานาจตอรอง
ของผูซื้อ 

Bargaining 
power of 
suppliers 

อํานาจตอรอง
ของผูจําหนาย
ปจจัยการผลิต 

อุปสรรคจากผลิตภัณฑทดแทน                  Threat of substitutes product 

อุปสรรคจากคูแขงขันรายใหม                  Threat of new entrants 

4. ผลิตภัณฑทดแทน(Substitutes)  

1. คูแขงขันที่เขามาใหม  (New Entrants) 

5. การแขงขันระหวางธุรกิจ 
(Rivalry amoung existing 
Firms) 
- การแขงขันทางดานราคา (Price 
Competition)  
- นวัตกรรมดานผลิตภัณฑ  
(Product Innovation)  
- ความแตกตางดานผลิตภัณฑ  
(Product differentiation)  

2. ผูขายปจจัยการ
ผลิต (Suppliers) 

3. ผูซื้อ 
(Buyer) 
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4.  ภัยคุกคามจากสินคาหรือบริการที่ทดแทนกันได (Threat of Substitute Products  
or Services) ธุรกิจในอุตสาหกรรมหน่ึงอาจตองแขงขันกับธุรกิจในอุตสาหกรรมอ่ืนท่ีผลิตสินคาท่ี
สามารถทดแทนกันได แมอาจเปนสินคาคนละชนิด แตสามารถตอบสนองความตองการของลูกคา
ไดเหมือนกัน ทําใหเกิดขอจาํกัดในการต้ังราคาของสินคาไมใหสูงเกินไป เนื่องจากลูกคาอาจจะหนั
ไปใชสินคาทดแทนได 

5. ความรุนแรงของสภาวะการแขงขันระหวางองคกรธุรกิจท่ีอยูในอุตสาหกรรมเดียวกนั  
(Intensity of Rivalry Among Existing Competitors) คือ การแขงขันระหวางองคกรในธุรกิจ
เดียวกัน ซ่ึงความรุนแรงของสภาวะการแขงขันข้ึนอยูกับปจจัยตางๆ เชน จํานวนคูแขงขัน อัตราการ
เจริญเติบโตของอุตสาหกรรม ความแตกตางของสินคาและบริการ เปนตน 
 
ตลาดธุรกิจและพฤติกรรมผูซ้ือทางธุรกิจ  
 ตลาดธุรกิจ (Business Market) ประกอบดวยองคการทั้งหมดท่ีซ้ือสินคาหรือบริการ
สําหรับใชในการผลิตสินคาหรือบริการอ่ืนเพื่อจําหนาย ใหเชา หรือเปนปจจยัในการผลิตสําหรับ
ผลิตสินคาอ่ืน ตลาดธุรกิจยังรวมถึงการซ้ือสินคาของผูขายปลีกและผูขายสงท่ีจัดหาสินคาเพื่อการ
ขายตอหรือใหเชาเพื่อสรางกาํไรในกระบวนการซ้ือของธุรกิจ (Business buying process) ผูซ้ือ
ทางธุรกิจจะตัดสินใจวาผลิตภัณฑและบริการใดท่ีองคการจําเปนตองซ้ือ จากนั้นจึงทําการเสาะหา 
ประเมินคา และตัดสินใจเลือกตราผลิตภัณฑและผูจัดหากิจการท่ีจําหนายใหแกองคการธุรกิจอ่ืนๆ 
จําเปนตองเขาใจตลาดธุรกิจและพฤติกรรมผูซ้ือทางธุรกิจเปนอยางดีท่ีสุด โดยนักการตลาดของ
ธุรกิจโดยปกติจะติดตอกับผูซ้ือจํานวนนอยรายแตมีขนาดใหญกวานกัการตลาดของตลาดผูบริโภค 
(Philip Kotler, Gary Armstrong อางใน วารุณี ตันติวงศวาณิช และคณะ, 2546 : 87) 

โดยการศึกษาในคร้ังนี้จะพิจารณาถึง พฤติกรรมผูซ้ือทางธุรกิจ โดยคํานึงถึงประเภทของ
การซ้ือ เชน มีการซ้ือซํ้าเปนประจําซ้ือซํ้าแบบมีการปรับเปล่ียน ศึกษากระบวนการในการซ้ือ 
อิทธิพลสําคัญตอผูซ้ือ และการตัดสินใจซ้ือ  
 
การวิเคราะหสวนประสมทางการตลาด ( 4P ) ไดแก 
 - กลยุทธดานผลิตภัณฑ ( Product ) ไดแก ผลิตภัณฑหรือสินคาท่ีธุรกิจพัฒนาและผลิตข้ึน
เพื่อตอบสนองความตองการของลูกคาใหเกิดความพึงพอใจสูงสุด ซ่ึงจะรวมไปถึง ตราสินคา การ
บรรจุหีบหอ การรับประกัน คุณภาพผลิตภณัฑ  กลยุทธการตลาด  
 - กลยุทธดานราคา (Price) คือ การกําหนดมูลคาของผลิตภัณฑ โดยธุรกิจตองกําหนดราคา
ใหอยูในระดับท่ีลูกคาสามารถซ้ือได การกําหนดราคานั้นมีจุดมุงหมายเพื่อสรางความไดเปรียบ
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ทางการแขงขันในระดับท่ีธุรกิจยังคงมีกําไรและลูกคาสามารถซ้ือได ซ่ึงเปนการศึกษาเพื่อกําหนด
นโยบาย กลยทุธดานราคา เชน ราคาพื้นฐาน สวนลดการคา ระยะเวลาในการใหสินเช่ือ คาขนสง  
 - กลยุทธดานชองทางการจัดจําหนาย (Place) เปนการจัดการเกี่ยวกับการอํานวยความ
สะดวกในการซ้ือสินคาของกลุมลูกคาเปาหมายใหมีความสะดวกสบายสูงสุด ดวยการนําสินคาและ
บริการไปสงมอบใหกับลูกคาภายในเวลาท่ีตองการ ซ่ึงมีรูปแบบท่ีแตกตางกันตามลักษณะของ
สินคา พฤติกรรมของลูกคา สถานท่ีต้ังของธุรกิจ โดยจะศึกษาเสนทางการเคล่ือนยายของผลิตภัณฑ
ไปยังตลาด โดยการออกแบบชองทางการจัดจําหนายท่ีเหมาะสม กําหนดคนกลาง พิจารณาทําเล
ท่ีต้ัง ควบคุมสินคาคงเหลือ ระบบการจดัเกบ็สินคา 
 - กลยุทธดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) คือ การกําหนดแนวทางในการส่ือสาร
ไปยังกลุมลุกคาเปาหมายเกีย่วกับสินคาและบริการ ราคา และขอมูลอ่ืนๆของสินคา โดยมุงใหเกิด
การตัดสินใจซ้ือ ดวยการศึกษาสวนประสมการสงเสริมการตลาด (Promotion Mix) ไดแก การ
โฆษณา การประชาสัมพันธ การสงเสริมการขาย การตลาดทางตรง และการใชพนักงานขาย (ศิว
ฤทธ์ิ  พงศกรรังศิลป, 2547 : 14-15) 
 
การศึกษาดานเทคนิค 
 การวิเคราะหดานเทคนิคจะบงบอกความเปนไปไดทางดานผลิตและเปนพื้นฐานในการ
คาดคะเนตนทุนของโครงการนอกจากนี้ยังชวยในการพจิารณาผลกระทบท่ีเกิดข้ึนจากทางเลือก
ทางดานเทคนคิตางๆ  ซ่ึงควรจะพิจารณาหวัขอ ดังตอไปนี้ 

 ดานคุณลักษณะของผลิตภณัฑ รวมถึงรายละเอียดคุณสมบัติทางดานกายภาพ ดานกล
ศาสตร ดานเคมี และวิธีการใชผลิตภัณฑ 

 กระบวนการผลิตโดยแสดงรายละเอียดในรูปของแผนภูมิและแสดงเหตุผลในการเลือก
ทางเลือกกระบวนการผลิตนั้น 

 การกําหนดขนาดโรงงานและตารางการผลิต รวมถึงการคาดคะเนปริมาณการผลิต การ
พิจารณาปจจัยตางๆ ท่ีมีผลตอการเร่ิมดําเนนิงาน 

 การเลือกเคร่ืองจักรอุปกรณท่ีใช และการวิเคราะหเชิงเปรียบเทียบถึงทางเลือกเคร่ืองจักร
อุปกรณในแงของตนทุน ความนาเช่ือถือ ประสิทธิภาพของเคร่ืองจักร และการบํารุงรักษา 

 การออกแบบผังโรงงาน การคาดคะเนตนทุน และการปรับปรุงท่ีดินในการกอสรางอาคาร
โรงงาน 
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 การศึกษาความสามารถในการจัดหาวัตถุดบิและส่ิงอํานวยความสะดวกพรอมท้ัง
รายละเอียดคุณสมบัติทางกายภาพและทางเคมี ปริมาณความตองการ ตนทุนในปจจุบัน
และอนาคต  

 การคาดคะเนความตองการแรงงาน พรอมท้ังจําแนกรายละเอียดแรงงานทางตรงและ
แรงงานทางออม 

 การกําหนดปริมาณและตนทุนของสวนสูญเสีย พรอมท้ังอธิบายวิธีการในการบริหารสวน
สูญเสีย โดยใหอํานาจตัดสินใจกําหนดสวนสูญเสียตามความจําเปน รวมถึงการคาดคะเน
ตนทุนการผลิตผลิตภัณฑ  (ชัยยศ  สันติวงษ,2536:11-12) 

 
การศึกษาดานการจัดการ 
 จุดประสงคหลักของการศึกษาดานการจัดการ คือ ตองการมีการจัดการท่ีมีประสิทธิภาพสูง 
ซ่ึงจะชวยใหการดําเนินงานตามโครงการน้ันๆ ประสบผลสําเร็จ เพราะการจดัการที่ดีจะชวยใหการ
ดําเนินงานตามโครงการอยางมีประสิทธิภาพ (จันทนา จันทโร และคณะ. 2540 : 61)  เพราะถึงแม
จะมีทรัพยากรที่เพียงพอ แตขาดการจัดการท่ีดี ก็มีผลทําใหโครงการดําเนินไมเปนไปตามเปาหมาย
ในแตละข้ันตอนท่ีวางไว สงผลใหการดําเนินงานตามโครงการลาชาหรือส้ินเปลืองคาใชจายมาก 
จนอาจนําความลมเหลวมาสูโครงการได โดยจะทําการศึกษาและวิเคราะหถึง ปจจยัตางๆ ในดาน
การจัดการ โดยแบงเปน 2 ระยะ (ฐาปนา  ฉ่ินไพศาลและคณะ. 2540:5-1) ดังนี้  

1. การบริหารในระยะกอนดําเนินงาน (Pre-operating period) จะเร่ิมต้ังแตการริเร่ิมใหมี 
โครงการจนถึงโครงการท่ีเร่ิมดําเนินการผลิต  ซ่ึงงานท่ีอยูในข้ันตอนนี้ประกอบดวยการเตรียมการ
ในดานตางๆท่ีเกี่ยวของกับ  

- กิจกรรมยอยในโครงการ (Project Activities) ในข้ันตอนนี้ผูวิเคราะหตองทําการแจก 
แจงงานหรือกจิกรรม เพื่อจะไดทราบวางานอะไรท่ีตองเตรียมทําบาง ซ่ึงกิจกรรมของการจัดการ
ท่ัวไป ไดแก การเตรียมการศึกษาโครงการ  การรวมกลุมผูริเร่ิมโครงการ การเลือกหรือวาจาง
ผูบริหารโครงการ การกําหนดบุคลากรที่ตองการในโครงสรางองคกร  การวาจางบุคคลหรือท่ี
ปรึกษาทางดานวิศวกรรม และการศึกษาถึงรูปแบบของการดําเนนิธุรกิจ 

- การกอสรางโครงการ (Project Construction) ซ่ึงอาจดาํเนินการกอสรางเองหรือวาจาง 
บริษัทผูรับเหมากอสราง  โดยจะตองพิจารณาปจจยัตางๆ ท่ีอาจมีผลใหการกอสรางลาชาหรือทําให
งบกอสรางบานปลายได พจิารณาถึงประเด็นเคร่ืองจักรวาจะจัดหาจากไหน ภายในหรือตางประเทศ 
ถาเปนเคร่ืองจักรในตางประเทศตองวางแผนส่ังเขามากอนลวงหนา เพื่อใหสัมพันธกับชวงเวลาใน
การกอสรางหรือไม 
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- การกําหนดระยะเวลาการดําเนินการ (Scheduling) สวนมากนิยมใชแผนภูมิของแกนท  
(Gantt Chart) มากําหนด  เพราะจะแสดงความสัมพันธระหวางกิจกรรมของโครงการกับชวงเวลา
ท่ีจะทํากจิกรรมนั้น ซ่ึงจะทําใหเหน็แผนงานและอาจนําไปใชบอกความกาวหนาของงานใน
โครงการไดอีกดวย 

2. การบริหารในระยะดําเนินงาน จะศึกษารายละเอียด ดังนี ้
- รูปแบบของหนวยงานธุรกิจ ซ่ึงสามารถทําไดหลายรูปแบบ มีท้ังกิจการเจาของคนเดียว  

หางหุนสวน หรือบริษัทจํากัด และการเลือกรูปแบบท่ีเหมาะสมกจ็ะมีผลตอความสําเร็จของธุรกิจ
ดวยโดยรูปแบบของธุรกิจแตละประเภทก็จะมีขอดีขอเสียตางกันไป  

- รูปแบบการบริหารภายใน จะประกอบดวยหนวยงานยอยๆ ซ่ึงไดมีการแบงหนาท่ีงานกัน 
อยางชัดเจน ตลอดจนกําหนดความสัมพันธระหวางหนาท่ีงานนัน้ๆไวในรูปแบบของโครงสราง
องคกร 

- บุคลากร โดยจะศึกษาในประเด็นตางๆ ดังนี้ 
- จํานวนและคุณสมบัติของบุคลากรท่ีตองการ 
- แหลงท่ีมาของบุคลากร 
- การจายคาตอบแทน 

 
การศึกษาดานการเงิน 
 เปนการนําขอมูลทางดานการเงินมาวิเคราะห เพื่อนํามาประเมินโครงการ ซ่ึงจะเปนการนํา
ขอมูลท่ีไดจากดานการตลาด ดานเทคนิค และดานการจัดการ มาคาดคะเนรายรับและตนทุนเพือ่
กระทําการตัดสินใจกระทําการตัดสินใจ   การประเมินรายไดและคาใชจายของโครงการผลิต
หนากากอนามัยแบบฆาเช้ือแบคทีเรียและเชื้อราไดแก เงินลงทุนเร่ิมแรก กระแสเงินสดรับ กระแส
เงินสดจาย และการคํานวณผลตอบแทนจากการดําเนนิงาน โดยมีเคร่ืองมือท่ีใชในการวิเคราะห 
ดังนี ้

1. ระยะเวลาคืนทุน ( Payback Period : PB) คือ ระยะเวลาท่ีกระแสเงินสดสุทธิจาก 
การดําเนนิงานชดเชยเงินลงทุนเร่ิมแรกหมดพอดี โดยคํานวณไดจากสูตร 

        ระยะเวลาคืนทุน   =  จํานวนปกอนคืนทุน +  กระแสเงินสดสวนท่ีเหลือ 
                           กระแสเงินสดท้ังป 
 

2. มูลคาปจจุบันสุทธิ ( Net Present Value: NPV) คือ การคิดมูลคาปจจุบันของกระแส 
เงินสดสุทธิท้ังหมด (ท้ังกระแสเงินสดออกและเงินสดเขา)  และดูวากระแสเงินสดสุทธิเปนจํานวน
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เทาใด ถากระแสเงินสดเขาสุทธิสูงกวากระแสเงินสดออก จะพบวา NPV เปนบวก หมายถึง 
ผลประโยชนในอนาคตคิดมูลคาปจจุบันแลวมีคามากกวาเงินลงทุน นัน่คือ การลงทุนในโครงการ
นั้นไดรับผลตอบแทนคุมกับการลงทุนนั่นเอง โดยคํานวณไดจากสูตร 

                 NPV =  
( ) 0

1=t k+1
C

Bn

t
t −∑  

  
      โดยท่ี Bt    = กระแสเงินสดรับสุทธิรายป ต้ังแตปลายปท่ี 1 ถึงปท่ี n 
    k     = อัตราลดคา 
   C0   = เงินจายลงทุนตอนเร่ิมโครงการ 

                          ∑
t=1

n

 = ผลบวกของ........ต้ังแตปลายปท่ี 1 ถึงปท่ี n 

 
3. อัตราผลตอบแทนภายในโครงการ (Internal Rate of  Return : IRR ) คือ อัตราลด 

คาท่ีทําใหมูลคาปจจุบันสุทธิของกระแสเงินสดสุทธิตลอดอายุโครงการ เทากับมูลคาปจจุบันสุทธิ
ของเงินจายลงทุนตอนเร่ิมโครงการ (จันทนา จันทโร และคณะ, 2540 : 138) โดยคํานวณไดจากสูตร 

      C0 = ( )∑
n

=t
t

t

IRR+
B

1 1  

  โดยท่ี Bt  = กระแสเงินสดรับสุทธิรายป ต้ังแตปลายปท่ี 1 ถึงปท่ี n 
             IRR  = อัตราลดคา 
              C0  = เงินจายลงทุนตอนเร่ิมโครงการ 

           ∑
t=1

n

= ผลบวกของ........ต้ังแตปลายปท่ี 1 ถึงปท่ี n 

 
4. การวิเคราะหจดุคุมทุน (Break-even analysis) เปนเทคนิคท่ีใชในการศึกษา 

ความสัมพันธระหวางคาใชจายคงท่ี คาใชจายผันแปรและกําไร ซ่ึงเปนวิธีการหนึ่งของรูปแบบของ
การวางแผนกาํไร โดยจุดคุมทุนจะหมายถึงจุด ณ ระดบัการดําเนนิงานของธุรกิจท่ีปริมาณการผลิต
และขายมีผลทําใหธุรกิจมีรายไดเทากับคาใชจายรวม หรือ หมายถึงจุด ณ ระดับการดําเนินงานของ
ธุรกิจท่ีไมกําไรหรือขาดทุน (ฐาปนา ฉ่ินไพศาลและคณะ ,2540 : 8-18) คํานวณไดจากสูตร 
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Q =             F 
               P – V 
 

  โดยท่ี Q =  ปริมาณการขาย ณ จดุคุมทุน 
   F = ตนทุนคงท่ี 
   P = ราคาขายตอหนวย 
   V = ตนทุนผันแปรตอหนวย 
 

5. การวิเคราะหความไว (Sensitivity Analysis) เปนการวเิคราะหดวูาสถานการณ 
ทางดานการเงินของโครงการมีการเปล่ียนแปลงไปอยางไรบาง ถามีการเปล่ียนแปลง ท่ีจะมี
ผลกระทบตอโครงการ เชน ราคาสินคาอาจตองขายในราคาท่ีตํ่ากวาท่ีคาดคะเนไว หรือราคา
วัตถุดิบท่ีใชในการผลิตเพิ่มข้ึน เปนตน ซ่ึงจะมีผลกระทบโดยตรงตอโครงการ ทําใหผลตอบแทน
และจุดคุมทุนของโครงการเปล่ียนไป จึงตองทําการวิเคราะหความไว ซ่ึงผลการวิเคราะหจะแสดง
ใหเห็นวาโครงการมีความคลองตัว และสามารถทนตอการเส่ียงไดมากนอยเพยีงใด  

โดยจะทําการวิเคราะหโดยดําเนินตามข้ันตอนเหมือนกบัการวิเคราะหดานการเงินของ
โครงการ โดยสมมุติใหมีการเปล่ียนแปลงตางๆแลวคํานวณผลตอบแทนท่ีโครงการจะไดรับใหมใน
ดานตางๆ เชน อัตราผลตอบแทนการลงทุน ระยะเวลาคืนทุน มูลคาปจจุบันสุทธิ เปนตน (จันทนา 
จันทโร และคณะ, 2540 : 108) 

 
เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

นงเยาว  มัทนพันธ (2541) ศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนโรงงานผลิตน้ําเกลือใน
จังหวดัเชียงใหม โดยมีกลุมลูกคาเปาหมายเปนโรงพยาบาลตางๆท้ังของรัฐและเอกชนใน 12 
จังหวดัภาคเหนือตอนบน ซ่ึงคาดวาแนวโนมของตลาดและอุปสงคของน้ําเกลือใน 12 จังหวดั
ภาคเหนือตอนบนมีอัตราการขยายตัวเพิ่มมากข้ึนถึงรอยละ 15 ตอป โดยเลือกลงทุนในจังหวัด
เชียงใหมเนื่องจากมีความสะดวกในการขนสงและอยูใกลนิคมอุสาหกรรมลําพูนซ่ึงมี
สาธารณูปโภคพื้นฐานรองรับ ซ่ึงจากการศึกษาในดานการตลาด ดานเทคนิคและดานการเงิน พบวา
โครงการมีการผลิตเทากับปริมาณท่ีจําหนาย สามารถจัดหาวัตถุดิบไดจากภายในประเทศ มีการ
ลงทุนในโครงการท่ี 29.44 ลานบาท สามารถคืนทุนไดในเวลา  1 ป 10 เดือน 23 วัน มีมูลคาปจจุบัน
สุทธิเปนบวก เทากับ 13,885,270 บาท โดยใชอัตราลดคาท่ีรอยละ 17.75 มีอัตราผลตอบแทนจาก
การลงทุน รอยละ 50.70 ซ่ึงแสดงใหเห็นวาโรงงานมีความเปนไปไดและใหผลตอบแทนท่ีนาพอใจ 
จึงเปนโครงการท่ีควรจะตัดสินใจลงทุน  
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อัจฉรี  ศรีไชยวงศ (2546) ศึกษาความคิดเห็นของผูซ้ือและผูใชผาปดจมูกในจังหวัด
เชียงใหมตอผาปดจมูกใยสังเคราะห  พบวาผูใชผาปดปากปดจมูกใหความสําคัญตอคุณสมบัติของ
ผาปดจมูกใยสังเคราะหในระดับปานกลาง โดยผูใชจะใหความสําคัญกับการใชงานงาย การกรอง
ฝุนละออง เช้ือโรค และแบคทีเรีย และการปองกันฝุนละอองและควันพษิไดดี ตามลําดับ ซ่ึง
การศึกษาจากผูตอบแบบสอบถามท่ีอยูในโรงพยาบาล พบวาปญหาท่ีเจอ คือ คุณภาพของผลิตภัณฑ
ไมไดมาตรฐาน สวนปญหาที่พบในกลุมอุตสาหกรรม คือ มีแบบใหเลือกนอย แตปญหาท่ีมีตอผา
ปดปากปดจมูกโดยท่ัวไปทีไ่มใชใยสังเคราะห ท่ีพบเปนลําดับแรก คือ ปองกันฝุนละอองหรือ
สารพิษไดไมดีเทาท่ีควร ในสวนของผูซ้ือนั้นจะใหความสําคัญในเร่ืองราคาและการสงเสริม
การตลาดเปนหลักแลวถึงจะมองดานคุณสมบัติของผลิตภัณฑ 
  


