
บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
  การศึกษาเรื่องปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อขอเทียมของแพทยศัลยกรรมกระดูกใน
กรุงเทพมหานคร มีระเบียบวิธีการศึกษาดังนี้ 
 1.  ขอบเขตการศึกษา 
 2.  การกําหนดตัวอยางและการสุมตัวอยาง 
 3.  ขอมูลและแหลงขอมูล  
 4.  วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
 5.  การวิเคราะหขอมูล  
  6.  ระยะเวลาในการศึกษา   
 
ขอบเขตการศึกษา 
 ขอบเขตเนื้อหา 
  เปนการศึกษาเรื่องปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อขอเทียมของแพทยศัลยกรรมกระดูกใน
กรุงเทพมหานคร ซ่ึงไดแกปจจัยสวนประสมทางการตลาด ประกอบดวย ปจจัยดานผลิตภัณฑ 
(Product) ดานราคา (Price) ดานการจัดจําหนาย (Place) และดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 
  ขอบเขตประชากร 
   ประชากรในการศึกษาครั้ งนี้ คื อแพทยศั ลยกรรมกระดูกของโรงพยาบาลใน
กรุงเทพมหานคร ณ เดือน พฤษภาคม 2549 ซ่ึงมีจํานวนทั้งสิ้น 409 คน (ราชวิทยาลัยแพทยออรโธ  
ปดิกส, 2004: ออนไลน)  
 
การกําหนดตัวอยางและการสุมตัวอยาง  
 ในการศึกษาครั้งนี้ กําหนดกลุมตัวอยางที่เปนแพทยศัลยกรรมกระดูกที่ทําการผาตัดขอ
เทียม โดยใชวิธีสุมตัวอยางแบบโควตา (Quota Random Sampling) จํานวน 100 ตัวอยาง แบง
ออกเปน 5 กลุมๆ ละ 20 ราย ดังนี้  
 กลุมแพทยศัลกรรมกระดูกที่ผาตัดขอเทียมเฉลี่ย 1 – 10 ขอตอป 
 กลุมแพทยศัลกรรมกระดูกที่ผาตัดขอเทียมเฉลี่ย  11 – 20 ขอตอป 
 กลุมแพทยศัลกรรมกระดูกที่ผาตัดขอเทียมเฉลี่ย  21 – 30 ขอตอป 
 กลุมแพทยศัลกรรมกระดูกที่ผาตัดขอเทียมเฉลี่ย 31 – 40 ขอตอป 
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 กลุมแพทยศัลกรรมกระดูกที่ผาตัดขอเทียมเฉลี่ย ตั้งแต 41 ขอข้ึนไป 
  ใชวิธีสุมเลือกโรงพยาบาลแบบสะดวก 18 แหงจากจํานวนทั้งหมด 167 แหง (บริษัท 
กําลังแผนดิน จํากัด, 2550: ออนไลน) ที่เคยทําหัตถการขอเทียม 
 
ขอมูลและแหลงขอมูล 
  ขอมูลที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ ใชวิธีเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูล 2 ลักษณะ ดังนี้ 
  1. ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data)  เปนขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถาม และทําการสอบถาม
จากแพทยศัลยกรรมกระดูกในกรุงเทพมหานครจํานวน 100 คนแบบสอบถามประกอบดวยคําถาม 
4 สวนคือ 
  สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม ไดแก  เพศ อายุ ประสบการณทํางาน
ดวยการแพทยเฉพาะทาง  ตําแหนงทางวิชาชีพ แบบขอเขาเทียมที่เลือกใช  แบบขอตะโพกที่
เลือกใช และโรงพยาบาลที่สังกัด 
  สวนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการการเลือกใชขอเทียม ไดแก บริษัทผูผลิตขอเทียมที่เคย
เลือกใช   ขอเทียมที่เลือกใชบอยที่สุด ขอเทียมที่เลือกใชเปนอันดับที่ 2 เหตุผลในการเลือกใช       
ขอเทียมที่เลือกใชบอยที่สุดและเลือกใชเปนอันดับที่ 2  และผูมีอํานาจตัดสินใจซื้อขอเทียม 
  สวนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจใชขอเทียม 
ไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด    
 สวนที่ 4 ขอเสนอแนะในการซื้อขอเทียม 
 2. ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการคนควาขอมูลจากหนังสือ วารสาร ส่ิงพิมพ 
เอกสาร ฐานขอมูลและเว็บไซตที่เกี่ยวของ  
 
วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
 วิธีการเก็บรวบรวมขอมูลทําโดยเก็บรวบรวมขอมูลจากแพทยศัลยกรรมกระดูกโดย
สัมภาษณตามขอมูลที่กําหนดไวลวงหนาในแบบสอบถามที่มีโครงสรางแนนอน(Structure 
Questionaire) ทั้งนี้เก็บขออมูลจากแพทยที่สมัครใจโดยทําการนัดลวงหนาขอสัมภาษณ และพบวาม ี
4 กรณี ดังนี้ 
 1. ไมไดทําการนัดไวลวงหนา แตพบแพทยเพื่อขอสัมภาษณ 
 2. ไมไดทําการนัดไวลวงหนา โดยทิ้งแบบสอบถามไว และนัดพบภายหลังเพื่อขอ
สัมภาษณ 
 3. ทําการนัดแพทยไวลวงหนาเพื่อขอสัมภาษณ 
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 4. ทําการนัดแพทยไวลวงหนา  ไมไดพบตามนัด  แตตองนัดใหมเพื่อขอสัมภาษณ 
 สําหรับจํานวนแพทยที่ตอบแบบสอบถามจําแนกตามโรงพยาบาล แสดงในตารางที่ 1 
 
ตารางที่ 1 ตารางการแจกแจงผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามโรงพยาบาล 
 

โรงพยาบาล จํานวน รอยละ 
 1. โรงพยาบาลศิริราช 8 8.0 
 2. โรงพยาบาลภูมิพล 7 7.0 
 3. โรงพยาบาลราชวิถี 6 6.0 
 4. โรงพยาบาลวชิรพยาบาล 12 12.0 
 5. โรงพยาบาลกลาง 4 4.0 
 6. โรงพยาบาลนพรัตน 8 8.0 
 7. โรงพยาบาลตากสิน 6 6.0 
 8. โรงพยาบาลสมเด็จพระปนเกลา 5 5.0 
 9. โรงพยาบาลเจริญกรุงประชารักษ 2 2.0 
 10. โรงพยาบาลตํารวจ 6 6.0 
 11. โรงพยาบาลเลิดสิน 7 7.0 
 12. โรงพยาบาลพระมงกุฎเกลาฯ 8 8.0 
 13. โรงพยาบาลธรรมศาสตร 5 5.0 
 14. โรงพยาบาลพระนั่งเกลา 4 4.0 
 15. โรงพยาบาลเปาโล 5 5.0 
 16. โรงพยาบาลรามาธิบดี 4 4.0 
 17. โรงพยาบาลบํารุงราษฎร 2 2.0 
 18. โรงพยาบาลบางประกอก 1 1.0 

รวม 100 100.0 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 ขอมูลที่รวบรวมไดจากแบบสอบถาม  นํามาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 
Statistics) ประกอบดวย ความถี่ (Frequency) รอยละ (Percentage) และคาเฉลี่ย  (Mean) ดังนี ้
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 สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  ทําการวิเคราะหและนําเสนอโดยใชตาราง
แสดงความถี่ และคารอยละ 
  สวนที่ 2 ขอมูลพฤติกรรมการเลือกใชขอเทียม  ทําการวิเคราะหและนําเสนอขอมูลโดยใช
ตารางแสดงความถี่และคารอยละ 
  สวนที่ 3 ขอมูลปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซ้ือขอเทียม  ซ่ึง
ลักษณะคําถามในแตละปจจัยทางการตลาดมีคําตอบใหเลือก 5 ระดับ ระดับที่มีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือมากที่สุด มาก ปานกลาง นอย และนอยที่สุด ซ่ึงใชแบบสอบถามแบบมาตราสวนประมาณคา 
(Rating Scale) แลวทําการหาคาเฉลี่ยเลขคณิต (Mean) และแปลความหมายโดยมีการกําหนดเกณฑ
ระดับความสําคัญแตละระดับ ดังนี้ 
  ระดับความสําคัญ         คะแนน                       เกณฑการใหคะแนน (คาเฉล่ีย) 
 มีผลตอการตัดสินใจซื้อมากที่สุด   คาตัวเลือกเทากับ  5  4.50 – 5.00 
  มีผลตอการตัดสินใจซื้อมาก คาตัวเลือกเทากับ  4  3.50 - 4.49 
  มีผลตอการตัดสินใจซื้อปานกลาง คาตัวเลือกเทากับ  3  2.50 - 3.49 
  มีผลตอการตัดสินใจซื้อนอย คาตัวเลือกเทากับ  2  1.50 - 2.49 
  มีผลตอการตัดสินใจซื้อนอยที่สุด คาตัวเลือกเทากับ  1  1.00 - 1.49 
 
ระยะเวลาดําเนินการศึกษา 
 ใชเวลา ในการศึกษาตั้งแตเดือน มีนาคม ถึง เดือนกรกฎาคม 2550 
 


