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หลักการและเหตุผล 
 ปจจุบันรถจักรยานยนตมีบทบาทสําคัญ ในการเปนทางเลือกหลักตัวหนึ่งท่ีใชในการ
เดินทาง ดวยเหตุผลท่ีวา ประหยัดน้ํามัน ราคาไมแพงมากนักซ่ึงคนท่ัวไปสามารถเปนเจาของได 
และประหยัดเวลาในการเดินทางเน่ืองจากไมตองเผชิญกับปญหารถติด อีกท้ังมีความคลองตัวสูง 
ยอดขายรถจักรยานยนตเพิ่มสูงข้ึนทุกป  ซ่ึงสถิติจากสถาบันยานยนตระบุจํานวนยอดขายใน
ประเทศไทยวามียอดขายเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่องต้ังแตป 2542 จาก 526,845 คัน จนถึงป 2548 ยอดขาย
เพิ่มข้ึนเปน 2,112,426 คัน ถึงแมวาในป 2549 ประเทศไทยจะประสบกับภาวะชะลอตัวทาง
เศรษฐกิจอันเนื่องมาจากสถานการณราคาน้ํามัน รวมไปถึงปจจัยดานการเมืองในประเทศ แตตลาด
รถจักรยานยนตซ่ึงกอนหนานี้ไดเคยมีการคาดการณวา กําลังกาวสูยุคของตลาดอ่ิมตัวเขาไปทุกขณะ 
ก็ดูเสมือนวายังพอมีความยืดหยุนท่ีจะรับมือกับความผันผวนทางเศรษฐกิจไดในระดับหนึ่ง โดยใน
ในชวง 7 เดือนแรกป 2549 ยอดจําหนายรถจักรยานยนตในประเทศยังเติบโตไดในอัตรารอยละ 4.7 
เทียบกับชวงเวลาเดียวกันปกอนหนานี้ (ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2549: ออนไลน อางถึงใน บีทีเวิลดลีส, 
2549) 
 ในปจจุบันภาวะการแขงขันทางธุรกิจในภาคอุตสาหกรรมมีการขยายตัวข้ึนอยางรวดเร็วซ่ึง
ไดขยายตัวออกไปยังภูมิภาคตางๆ ของประเทศไทยรวมท้ังภาคตะวันออกของไทยซ่ึงมีการขยายตัว
มากแหงหนึ่ง และจังหวัดระยองก็เปนจังหวัดหนึ่งท่ีมีการขยายตัวของภาคอุตสาหกรรม และเปน
จังหวัดท่ีมีศักยภาพของการลงทุนดานอุตสาหกรรมสูงมาก ซ่ึงมีความพรอมดานระบบ
สาธารณูปโภคพื้นฐาน อยูใกลทาเรือแหลมฉบัง และมีการคมนาคมขนสงทางรถยนตที่สะดวก 
จังหวัดระยองเปนเขตสงเสริมการลงทุนเขต 2 ตั้งแต 1 สิงหาคม 2543 แตภายในพื้นท่ีนิคม
อุตสาหกรรมและเขตประกอบการอุตสาหกรรมท่ีไดรับการสงเสริมการลงทุน ยังถือเปนเขต
สงเสริมการลงทุนเขต 3 จนถึงป 2547 จึงสงผลใหเกิดการพัฒนาอุตสาหกรรมอยางตอเนื่อง แม
ปญหาวิกฤติเศรษฐกิจท่ีผานมาต้ังแตป 2540 แตการลงทุนในภาพรวมยังคงสูงกวาจังหวัดอ่ืนๆ (กรม
สงเสริมอุตสาหกรรม, 2546: ออนไลน) จากการขยายตัวของภาคอุตสาหกรรม ทําใหมีการจางงาน
เกิดข้ึนอยางแพรหลาย ท้ังแรงงานจากทองถ่ินและจากตางจังหวัด ซ่ึงทําใหมีการอพยพ หรือยายถ่ิน
ฐานของแรงงานจากภาคตางๆ ท้ังทางภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง และภาคใต เขา
มาในจังหวัดระยองเพ่ือมาทํางานในโรงงานอุตสาหกรรมอยางมากมาย ทําใหประชากรในจังหวัด
ระยองมีเพิ่มสูงข้ึนอยางรวดเร็ว 
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 ในจังหวัดระยองไดมีนิคมอุตสาหกรรมใหญๆ หลายแหง ไดแก  นิคมอุตสาหกรรมเหมราช
ตะวันออก  นิคมอุตสาหกรรมเอเชีย  นิคมอุตสาหกรรมผาแดง  นิคมอุตสาหกรรมเหมราชอีสเทิรน
ซีบอรด  นิคมอุตสาหกรรมอมตะซิตี้  นิคมอุตสาหกรรมอารไอแอล และสวนอุตสาหกรรมโรจนะ 
(การนิคมอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย. 2549) ซ่ึงสวนอุตสาหกรรมโรจนะก็เปนเขตอุตสาหกรรม
หลักแหงหนึ่งของจังหวัดระยอง ซ่ึงต้ังอยูในอําเภอบานคาย หางจากอําเภอเมือง 22 กิโลเมตร มี 17 
บริษัท จํานวนพนักงานท้ังหมด 3,861 คน (สํานักงานสวนอุตสาหกรรมโรจนะ จ.ระยอง. 2549)   
 การเดินทางไปทํางานของพนักงานในสวนอุตสาหกรรมโรจนะแตกตางจากพนักงานใน
นิคมอุตสาหกรรมอ่ืนๆ ซ่ึงการเดินทางไปทํางานของพนักงานมีหลากหลายรูปแบบ อาทิเชนการนั่ง
รถบริการของบริษัทท้ังรถบัสขนาดใหญและรถตูรับสง การจางเหมารถสองแถวแบบหมูคณะ รถ
โดยสารประจําทาง รถยนตสวนตัว และรถจักรยานยนต ซ่ึงรถจักรยานยนตเปนท่ีนิยมของพนักงาน
มากท่ีสุดเนื่องจากมีความสะดวกสบาย ระยะทางจากท่ีพักไมไกลจากท่ีทํางานมากนัก ไมเสียเวลารอ
รถรับสงเนื่องจากตองรอพนักงานคนอ่ืนๆ  พนักงานสวนใหญยังใชประโยชนของรถจักรยานยนต
เพื่ออํานวยความสะดวกในการดํารงชีวิต ไมวาจะเปนเร่ืองการเดินทางไปจายตลาด  หรือการไป
ทองเท่ียวในระยะทางไมไกลจากท่ีพักมากนัก (บุญมี เพ็ชรนอย, 2550: สัมภาษณ) พนักงานโรงงาน
มองรถจักรยานยนตวา เปนพาหนะในการเดินทางไปทํางาน และเปนทรัพยสิน เพราะการมีชีวิตของ
พนักงานโรงงานข้ึนอยูกับตารางเวลา ในการเขาออกงาน รถจักรยานยนตจึงเปนทางเลือกในการ
เดินทางท่ีสะดวก โดยเฉพาะการเขาออกในการทํางานกะกลางคืน พนักงานโรงงานยังเห็น
รถจักรยานยนตเปนเปาหมายในการสรางฐานะของครอบครัว เม่ือเก็บเงินไดก็ซ้ือรถจักรยานยนต
เปนของตนเอง เปนเคร่ืองบงบอกถึงความภาคภูมิใจ และความสําเร็จในชีวิต (ลือชัย ศรีเงินยวง. 
2548: ออนไลน) 
 ปจจุบันตลาดรถจักรยานยนตมีการแขงขันคอนขางสูงในทุกดาน ระหวางผูผลิตรายใหญ 
คือ ยามาฮา ฮอนดา คาวาซากิ และซูซูกิ  โดยมีผูประกอบการรายใหม ๆ เขามาชวงชิงตลาดดวย
ไดแก ไทเกอร และ เจ อาร ดี  โดยในชวงหลายปท่ีผานมายี่หอรถจักรยานยนตท่ีมีสวนแบง
การตลาดสูงสุด คือ ฮอนดา อันดับท่ีสอง เปนการชวงชิงกันระหวาง ซูซูกิ กับ ยามาฮา อันดับท่ีส่ีคือ 
ไทเกอร           คาวาซากิ และ เจ อาร ดี เปนอันดับสุดทาย (ทีมงานบีทีเวิลดลีส, 2549: ออนไลน) ซ่ึง
การแขงขันของผูผลิตเหลานี้เอ้ือประโยชนใหผูบริโภคมีทางเลือกในการเลือกซ้ือรถจักรยานยนต
มากยิ่งข้ึน และจากการแขงขันท่ีคอนขางสูงดังกลาว ประกอบกับภาวะตลาดท่ียังคงเติบโตอยาง
ตอเนื่องของรถจักรยานยนตแมอยูในภาวะชะลอตัวทางเศรษฐกิจซ่ึงไดกลาวขางตน  ผูประกอบการ
จําเปนตองใชกลยุทธทางการตลาดทุกดาน ท่ีเหนือกวาคูแขงมากยิ่งข้ึน ดังนั้นผูศึกษาจึงมีความ
สนใจท่ีจะศึกษาถึงปจจัยสวนประสมทางการตลาด ท่ีมีผลตอการซ้ือรถจักรยานยนตเพ่ือนํามาเปน
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วัตถุประสงคในการศึกษา 
 เพื่อศึกษาถึงปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือรถจักรยานยนตของ
พนักงานในสวนอุตสาหกรรมโรจนะ จังหวัดระยอง 

 
ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
 1. ทําใหทราบถึงปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการซ้ือรถจักรยานยนตของ
พนักงานในสวนอุตสาหรรมโรจนะจังหวัดระยอง 
 2. เพื่อเปนขอมูลเบ้ืองตนใหกับผูประกอบการรานคารถจักรยานยนต ในการประกอบธุรกิจ
ดังกลาวในการปรับปรุง และพัฒนาสวนประสมทางการตลาด เพื่อใหสามารถตอบสนองความ
ตองการของลูกคาไดอยางมีประสิทธิภาพ และเปนขอมูลสําหรับผูสนใจเกี่ยวของ 

 
นิยามศัพท 
 ปจจัยสวนประสมทางการตลาด หมายถึง สวนประสมทางการตลาด ไดแก ผลิตภัณฑ ราคา 
สถานท่ีจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาดของรถจักรยานยนต 
 รถจักรยานยนต  หมายถึง รถสองลอใหมท่ีขับเคล่ือนดวยกําลังเคร่ืองยนต 
 พนักงาน หมายถึง พนักงานคนไทยท่ีทํางานอยูในบริษัทในสวนอุตสาหกรรมโรจนะ 
จังหวัดระยอง และไดตัดสินใจเลือกซ้ือจักรยานยนตแลวในชวงป 2545-2550 
 บริษัทในสวนอุตสาหกรรมโรจนะ จังหวัดระยอง หมายถึง บริษัทท่ีตั้งอยูในสวน
อุตสาหกรรมโรจนะ จังหวัดระยองท้ังหมด 17 บริษัท (สํานักงานอุตสาหกรรมโรจนะ จ.ระยอง. 
2549) 
 

 


