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บทท่ี 1  บทนํา          
 หลักการและเหตุผล       1 
 วัตถุประสงคในการศึกษา      3 
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บทท่ี 2   แนวคิด ทฤษฎี และวรรณกรรมท่ีเก่ียวของ     
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บทท่ี 3  ระเบียบวิธีการศึกษา        
 ขอบเขตการศึกษา       8 
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 จังหวดัระยอง จําแนกตาม เพศ กลุมอายุ ตาํแหนงหนาท่ี  
 และรายไดตอเดือน      29 
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สารบาญตาราง 
 
ตาราง                        หนา 
 
1   แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามเพศ         12 
2   แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามอายุ         12 
3   แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามสถานภาพ        13 
4   แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามระดับการศึกษา       13 
5   แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามตําแหนงหนาท่ี       14 
6   แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามรายไดตอเดือน       14 
7   แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามยีห่อรถจักรยานยนตท่ีใชอยูในปจจุบัน     15 
8     แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามยี่หอรถจักรยานยนตท่ีคาดวาจะใชในอนาคต    15 
9     แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามขนาดของเคร่ืองยนตของรถจักรยานยนตคัน          
       ท่ีใชในปจจุบัน            16 
10  แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามราคาของรถจักรยานยนต      17 
11  แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามวิธีการซ้ือรถจักรยานยนต      17 
12   แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามระยะเวลาในผอนชําระ      18 
13  แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามเปอรเซ็นตของเงินดาวน         18 
14   แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามจํานวนรถจักรยานยนตของครอบครัวท่ีมีใน 
       ครอบครอง             19 
15  แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามการซ้ือรถจักรยานยนตจากตัวแทนจําหนาย    19 
16   แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามเหตุผลในการซ้ือรถจักรยานยนตคันท่ีใชอยู 
       ปจจุบัน              20 
17   แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือ 
       รถจักรยานยนต               21 
18   แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามแหลงขอมูลท่ีทราบเก่ียวกับรถจักรยานยนต    22 
19  แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามรายการสงเสริมการขายท่ีช่ืนชอบมากท่ีสุด    23 
20  แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามของแถมท่ีช่ืนชอบมากท่ีสุด      23 
21   แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อรถ 
       จักรยานยนตของพนักงาน              24 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง                        หนา 
 
22   แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือรถ 
        จักรยานยนตของพนักงาน           25 
23   แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียของปจจัยดานสถานท่ีจัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจ 
       ซ้ือรถจักรยานยนตของพนักงาน             26 
24   แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการ 
       ตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนตของพนกังาน         27 
25   สรุปปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือรถจักรยานยนตของ 
       พนักงานในสวนอุตสาหกรรมโรจนะ จังหวดัระยอง        28 
26   แสดงคาเฉล่ียและระดบัของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือรถจักรยานยนต 
       จําแนกตามเพศ               29 
27   แสดงคาเฉล่ียและระดบัของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนต 
       จําแนกตามเพศ               31 
28   แสดงคาเฉล่ียและระดบัของปจจัยดานสถานท่ีจัดจาํหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือรถ 
       จักรยานยนต จําแนกตามเพศ           33 
29   แสดงคาเฉล่ียและระดบัของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ 
       รถจักรยานยนต จําแนกตามเพศ              35 
30   สรุปปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือรถจักรยานยนตของ 
       พนักงานในสวนอุตสาหกรรมโรจนะ จังหวดัระยอง จําแนกตามเพศ      37 
31   แสดงคาเฉล่ียและระดบัของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือรถจักรยานยนต 
       จําแนกตามอาย ุ               38 
32   แสดงคาเฉล่ียและระดบัของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนต 
       จําแนกตามอาย ุ            40 
33   แสดงคาเฉล่ียและระดบัของปจจัยดานสถานท่ีจัดจาํหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ 
       รถจักรยานยนต จําแนกตามอาย ุ             42 
34   แสดงคาเฉล่ียและระดบัของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ 
       รถจักรยานยนต จําแนกตามอาย ุ          44 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง                        หนา 
 
35   สรุปปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือรถจักรยานยนตของ 
       พนักงานในสวนอุตสาหกรรมโรจนะ จังหวดัระยอง จําแนกตามอาย ุ      46 
36   แสดงคาเฉล่ียและระดบัของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือรถจักรยานยนต 
       จําแนกตามตําแหนงหนาท่ี           48 
37   แสดงคาเฉล่ียและระดบัของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนต 
       จําแนกตามตําแหนงหนาท่ี            50 
38   แสดงคาเฉล่ียและระดบัของปจจัยดานสถานท่ีจัดจาํหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ 
       รถจักรยานยนต จําแนกตามตําแหนงหนาท่ี         52 
39   แสดงคาเฉล่ียและระดบัของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ 
       รถจักรยานยนต จําแนกตามตําแหนงหนาท่ี         54 
40   สรุปปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือรถจักรยานยนตของ 
       พนักงานในสวนอุตสาหกรรมโรจนะ จังหวดัระยอง จําแนกตามตําแหนงหนาท่ี     56 
41   แสดงคาเฉล่ียและระดบัของปจจัยดานผลิตภณัฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือรถจักรยานยนต 
       จําแนกตามรายไดตอเดอืน           57 
42   แสดงคาเฉล่ียและระดบัของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อรถจักรยานยนต 
       จําแนกตามรายไดตอเดอืน           59 
43   แสดงคาเฉล่ียและระดบัของปจจัยดานสถานท่ีจัดจาํหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ 
       รถจักรยานยนต จําแนกตามรายไดตอเดือน         61 
44   แสดงคาเฉล่ียและระดบัของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ 
       รถจักรยานยนต จําแนกตามรายไดตอเดือน         63 
45   สรุปปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือรถจักรยานยนตของ 
       พนักงานในสวนอุตสาหกรรมโรจนะ จังหวดัระยอง จําแนกตามรายไดตอเดือน     66 
46   แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามปญหาดานผลิตภัณฑ       68 
47   แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามปญหาดานราคา          69 
48   แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามปญหาดานสถานท่ีจัดจําหนาย      70 
49   แสดงจํานวนและรอยละของพนักงานตามปญหาดานการสงเสริมการตลาด     71 



 

ฐ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง                        หนา 
 
50   สรุปคาเฉล่ียสูงสุดของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผล 
        ตอการตัดสินใจซ้ือรถจักรยานยนตของพนักงานในสวนอุตสาหกรรมโรจะ 
        จังหวัดระยอง จําแนกตาม เพศ กลุมอายุ ตําแหนงหนาท่ี และรายไดตอเดือน     74 


