
 
บทที่ 5 

สรุปผลการศึกษา  อภิปรายผล  ขอคนพบ  และขอเสนอแนะ 
 

 การศึกษาถึงพฤติกรรมของพนักงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนอื จังหวัดลําพูน 
ในการใชสินเชื่อบุคคลของสถาบันการเงินที่ไมใชธนาคารพาณิชย  สามารถแบงผลการวิเคราะหได
ดังนี ้
 

5.1 สรุปผลการศึกษา 
 

สวนที่  1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม  
 ผลการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามที่เปนพนกังานในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ 
จังหวดัลําพูน สวนใหญจะเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย  มีสถานภาพสมรส รองลงมามีสถานภาพ
โสด และสวนใหญมีอายุระหวาง 26 – 35 ป รองลงมาคือ มีอายุระหวาง 18 – 25 ป ผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญจะมกีารศึกษาระดบัมัธยมศึกษาตอนปลายหรอืปวช. รองลงมาคือ ต่ํากวา
มัธยมศึกษาตอนปลาย โดยทํางานในบริษทัที่เกี่ยวกับอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกสมากที่สุด 
รองลงมาคือ อุตสาหกรรมเกี่ยวกับชิ้นสวนและอุปกรณ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญจะปฏิบัติงาน
ทางการผลิตมากที่สุด รองลงมา คือ งานปฏิบัติการทางสํานักงาน เอกสาร เจาหนาที่บริหารงาน
ทั่วไป  โดยมลัีกษณะรายไดที่ไดรับเปนรายวันมากกวารายเดือน  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมี
รายไดตอเดือน(เฉพาะเงินเดือนไมรวมรายไดอ่ืนๆ)  ต่าํกวา 4,800 บาท รองลงมาคือ มีรายไดตอ
เดือนระหวาง 4,800 – 7,000 บาท  มีรายไดอ่ืนๆ ตอเดือน (เชน คาโอที, คาน้ํามัน, คาอาหาร ฯลฯ) 
ระหวาง 1,000 – 2,000 บาท มากที่สุด  รองลงมาคือ ระหวาง 2,001 – 3,000 บาท  และมีรายไดรวม
ตอเดือนระหวาง 6,501 – 8,000 บาท มากที่สุด  รองลงมาคือ 8,001 – 10,000 บาท  ดานการเปน
สมาชิกบัตรเครดิตพบวา  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญไมไดเปนสมาชิกบัตรเครดิตใดๆ และใน
กรณีที่เปนสมาชิกบัตรเครดติ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนสมาชิกบัตรวีซา และบัตรมาสเตอร
เกือบเทาๆ กนั โดยสวนใหญมีจํานวนบตัรเครดิต  2 ใบ  และมีหนี้สินคางชําระจากการใชบริการ
บัตรเครดิต  โดยผูตอบแบบสอบถามมีหนี้สินคางชําระต่ํากวา 5,000 บาท และระหวาง 10,001 – 
20,000 บาท  มีจํานวนเทากนั  
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สวนที่  2   ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการใชสินเชื่อบุคคล ของสถาบนัการเงินท่ีไมใชธนาคารพาณิชย 
 

สวนที่ 2.1   พฤติกรรมในการใชสินเชื่อบุคคล 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนสมาชิกสินเชื่อบุคคลอิออน  รองลงมาคือ เปนสมาชิก
สินเชื่อบุคคลอีซ่ีบาย   ผูตอบแบบสอบถามที่เปนสมาชิกสินเชื่อบุคคลในปจจุบันสวนใหญมีบัตร
สินเชื่อบุคคล  1 ใบ  และสวนใหญไดรับวงเงินรวมของสินเชื่อบุคคลระหวาง 10,001 – 15,000 บาท  
ส่ิงที่ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญพจิารณากอนสมัครเปนสมาชิกสินเชื่อบุคคล คือ  คาธรรมเนียม/ 
ดอกเบี้ยต่ํา รองลงมาไดแก วงเงินที่ไดรับอนุมัติ และเกณฑเงินเดือนขัน้ต่ําที่ใชในการสมัคร ผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญมีเหตุผลในการใชบริการสินเชื่อบุคคล เพราะสามารถซื้อสินคาและบริการ
ที่ตองการไดโดยไมตองมีเงนิสด ในการตัดสินใจสมคัรใชบริการสินเชื่อบุคคลสวนใหญตัดสินใจ
ดวยตนเอง รองลงมา คือ สามี/ภรรยา จะมีสวนรวมในการตัดสินใจ  สําหรับแหลงที่มีอิทธิพลใน
การตัดสินใจใชบริการสินเชื่อบุคคลสวนใหญ ไดแก เพื่อน รองลงมาคือ โฆษณาทางโทรทัศน  
สําหรับความคิดเห็นที่มีตอบัตรเครดิตและสินเชื่อบุคคล  สวนใหญมีความคิดเหน็วาบัตรเครดิตและ
สินเชื่อบุคคลไมแตกตางกัน และในกรณีทีเ่ห็นวาแตกตางกัน จะเห็นวาบัตรเครดิตใหวงเงินมากกวา 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญที่ใชบริการสินเชื่อบุคคลในปจจุบัน มภีาระหนี้สินคางชําระจากการ
ใชบริการ  โดยมีหนี้สินคางชําระระหวาง  5,000 – 10,000 บาท  และมีความถี่ในการใชบริการ
สินเชื่อบุคคลมากกวา 5 เดอืนตอคร้ัง   รูปแบบของบริการที่เลือกใชมากที่สุด คือ ใชบริการเชาซ้ือ
สินคา  โดยจะเชาซ้ือเครื่องใชไฟฟาในครัวเรือนมากทีสุ่ด  ในการใชบริการสินเชื่อเงินสดจะใช
บริการสินเชื่อเงินสดเพื่อการตกแตงบานมากที่สุด  โดยวงเงนิรวมทีใ่ชในแตละครั้งจะอยูระหวาง 
4,001 - 6,000 บาท  วงเงินรวมที่ใชในแตละเดือน(รวมทุกสินคา/บริการที่ซ้ือดวยสินเชื่อบุคคล)  จะ
อยูระหวาง 2,000 - 4,000 บาท  วงเงินผอนชําระในแตละเดือน (รวมทุกสินคา/ บริการที่ซ้ือดวย
สินเชื่อบุคคล) จะอยูระหวาง 500 - 1,000 บาท  สวนใหญใชบริการสินเชื่อบุคคลที่รานคาปลีกขนาด
ใหญ (โลตัส,บิ๊กซี,คารฟูร,แม็กโคร)  โดยชวงเวลาที่เลือกใชบริการสินเชื่อบุคคลมากที่สุด  คือ  
ในชวงสิ้นเดือนหรือชวงรับเงินคาจาง  ชองทางที่ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญใชเพื่อชําระสินเชื่อ
บุคคลมากที่สุด คือ ชําระที่เคานเตอรเซอรวิส (เซเวนอีเลฟเวน, เพย พอยท)  โดยมีเหตุผลคอื   
สะดวกและมอียูทั่วไป   
 

สวนที่ 2.2   พฤติกรรมในการใชสินเชื่อบุคคลจําแนกตามเพศ 
 ผลการศึกษาพบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ทั้งเพศชายและเพศหญิงเปนสมาชิก
สินเชื่อบุคคลอิออน โดยมีบัตรสินเชื่อบุคคล 1 ใบ และสวนใหญทัง้สองกลุมไดรับวงเงินรวมของ
สินเชื่อบุคคลระหวาง 10,001 – 15,000 บาท  ส่ิงที่ผูตอบแบบสอบถามเพศชายสวนใหญพจิารณา
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กอนการสมัครเปนสมาชิกสินเชื่อบุคคล ไดแก เกณฑเงนิเดือนขั้นต่ําที่ใชในการสมัคร  สวนผูตอบ
ที่เปนเพศหญิงสวนใหญจะพิจารณาวงเงนิที่ไดรับอนุมตัิ  ผูตอบแบบสอบถามเพศชายสวนใหญมี
เหตุผลในการใชบริการสินเชื่อบุคคล เพื่อความคลองตัวทางการเงิน  สวนผูตอบที่เปนเพศหญิงสวน
ใหญ มีเหตผุลเพราะสามารถซื้อสินคาและบริการที่ตองการไดโดยไมตองมีเงินสด ผูตอบแบบ 
สอบถามเพศชายสวนใหญจะมีสามี/ภรรยา มีสวนรวมในการตัดสินใจ  แตผูตอบแบบเพศหญิงสวน
ใหญจะตัดสินใจดวยตนเอง  ผูตอบแบบสอบถามทั้งเพศชายและเพศหญิงสวนใหญเห็นวาแหลงทีม่ี
อิทธิพลในการตัดสินใจใชบริการสินเชื่อบุคคล คือ เพื่อน  สําหรับความคิดเหน็ทีม่ีตอบัตรเครดิต
และสินเชื่อบคุคล  ทั้งสองกลุมมีความคดิเห็นวาบัตรเครดิตและสินเชื่อบุคคลไมแตกตางกัน และใน
กรณีที่เห็นวาแตกตางกัน จะเห็นวาบัตรเครดิตใหวงเงนิมากกวา  ผูตอบแบบสอบถามเพศชายสวน
ใหญที่ใชบริการสินเชื่อบุคคลในปจจุบนัมภีาระหนี้สินคางชําระจากการใชบริการ ผูตอบแบบ 
สอบถามเพศหญิงสวนใหญไมมีภาระหนี้สินคางชําระจากการใชบริการ  ในกรณีที่มีหนี้สินคาง
ชําระ  สวนใหญทั้งสองกลุมมีหนี้สินระหวาง  5,000 – 10,000 บาท  และมีความถี่ในการใชบริการ
สินเชื่อบุคคลมากกวา 5 เดอืนตอคร้ัง  รูปแบบของบริการที่ทั้งสองกลุมเลือกใชมากที่สุด คือ ใช
บริการเชาซ้ือสินคา โดยจะเชาซ้ือเครื่องใชไฟฟาในครัวเรือนมากที่สุด  และในการใชบริการสินเชื่อ
เงินสด ผูตอบแบบสอบถามเพศชายใชบริการสินเชื่อเงินสดเพื่อการซอมบํารุงรักษารถยนตมาก
ที่สุด สวนผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงสวนใหญจะใชบริการสินเชื่อเงินสดเพื่อการตกแตงบาน 
มากที่สุด  โดยวงเงนิรวมทีใ่ชในแตละครั้ง เพศชายจะอยูระหวาง 10,001 - 15,000 บาท  และเพศ
หญิงจะอยูระหวาง 4,001 - 6,000 บาท  วงเงินรวมทีใ่ชในแตละเดือน(รวมทกุสินคา/บริการที่ซ้ือ
ดวยสินเชื่อบุคคล)  ผูตอบแบบสอบถามเพศชายสวนใหญจะอยูระหวาง 4,001 - 6,000 บาท  และ
เพศหญิงจะอยูระหวาง 2,000 - 4,000 บาท  สําหรับวงเงินผอนชําระในแตละเดือน (รวมทุกสินคา/ 
บริการที่ซ้ือดวยสินเชื่อบุคคล) สวนใหญทั้งสองกลุมจะอยูระหวาง   500 - 1,000 บาท  โดยผูตอบ
แบบสอบถามเพศชายสวนใหญใชบริการสินเชื่อบุคคลที่รานคาทั่วไปมากที่สุด และผูตอบแบบ 
สอบถามเพศหญิงสวนใหญใชบริการสินเชื่อบุคคลที่รานคาปลีกขนาดใหญ (โลตัส, บิ๊กซี, คารฟูร, 
แม็กโคร) มากที่สุด ชวงเวลาที่ผูตอบแบบสอบถามเพศชายสวนใหญเลือกใชบริการสินเชื่อบุคคล
มากที่สุด คือ ในชวงวันหยดุ หรือวันหยดุนักขัตฤกษ  สวนผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงสวนใหญ
ใชบริการในชวงสิ้นเดือนหรือชวงรับเงินคาจางมากที่สุด  ชองทางที่ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ
ทั้งสองกลุมใชเพื่อชําระสนิเชื่อบุคคลมากที่สุด คือ ชําระที่เคานเตอรเซอรวิส (เซเวนอีเลฟเวน, เพย 
พอยท)  โดยมีเหตุผลคือ  สะดวกและมีอยูทั่วไป   
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สวนที่ 2.3   พฤติกรรมในการใชสินเชื่อบุคคล  จําแนกตามรายไดรวมเฉล่ียตอเดือน 
 ผลการศึกษาพบวาผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดรวมเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวา 8,000 บาท
สวนใหญเปนสมาชิกสินเชื่อบุคคลอีซ่ีบาย สวนผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดรวมเฉลี่ยตอเดือน
มากกวา 8,000 บาท  สวนใหญเปนสมาชกิสินเชื่อบุคคลอิออน โดยมบีัตรสินเชื่อบุคคล 1 ใบ และ
สวนใหญทั้งสองกลุมไดรับวงเงินรวมของสินเชื่อบุคคลระหวาง 10,001 – 15,000 บาท  ส่ิงที่ผูตอบ
แบบสอบถามที่มีรายไดรวมเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวา 8,000 บาท สวนใหญพิจารณากอนการสมัครเปน
สมาชิกสินเชื่อบุคคล ไดแก คาธรรมเนียม/ ดอกเบีย้ต่ํา  สวนสิ่งที่ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดรวม
เฉล่ียตอเดือนมากกวา 8,000 บาท สวนใหญพิจารณา คือ สินคาที่สามารถซื้อได  ผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญทั้งสองกลุมมีเหตุผลในการใชบริการสินเชื่อบุคคล เพราะสามารถซื้อสินคา
และบริการที่ตองการไดโดยไมตองมีเงินสด  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดรวมเฉลี่ยตอเดือนต่าํ
กวา 8,000 บาท  สวนใหญจะมีสามี/ภรรยา เปนผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ  สําหรับผูตอบ
แบบสอบถามที่มีรายไดรวมเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 8,000 บาท สวนใหญจะตัดสนิใจดวยตนเอง  
ผูตอบแบบสอบถามทั้งสองกลุมสวนใหญเห็นวาแหลงที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจใชบริการสินเชื่อ
บุคคล คือ เพื่อน  สําหรับความคิดเหน็ที่มีตอบัตรเครดิตและสินเชื่อบุคคล  ทั้งสองกลุมมีความ
คิดเห็นวาบัตรเครดิตและสินเชื่อบุคคลไมแตกตางกัน และในกรณีที่เห็นวาแตกตางกัน จะเห็นวา
บัตรเครดิตใหวงเงินมากกวา  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดรวมเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวา 8,000 บาท
สวนใหญ มีภาระหนี้สินคางชําระจากการใชบริการ   ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดรวมเฉลี่ยตอ
เดือนมากกวา 8,000 บาทสวนใหญไมมภีาระหนี้สินคางชําระจากการใชบริการ    ในกรณีที่มีหนี้สิน
คางชําระ  สวนใหญทั้งสองกลุมมีหนี้สินระหวาง  5,000 – 10,000 บาท  และมีความถี่ในการใช
บริการสินเชื่อบุคคลมากกวา 5 เดือนตอคร้ัง  รูปแบบของบริการที่ทั้งสองกลุมเลือกใชมากที่สุด คือ 
ใชบริการเชาซ้ือสินคา โดยจะเชาซ้ือเครื่องใชไฟฟาในครวัเรือนมากที่สุด  ในการใชบริการสินเชื่อ
เงินสดทั้งสองกลุมสวนใหญจะใชบริการสินเชื่อเงินสดเพื่อการตกแตงบานมากที่สุด โดยวงเงนิรวม
ที่ใชในแตละครั้ง ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดรวมเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวา 8,000 บาท สวนใหญจะ
ใชระหวาง 4,001 - 6,000 บาท  สําหรับผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดรวมเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 
8,000 บาท สวนใหญจะใชระหวาง 8,001 - 10,000 บาท  วงเงินรวมที่ใชในแตละเดือน(รวมทกุ
สินคา/บริการที่ซ้ือดวยสินเชื่อบุคคล)  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดรวมเฉลี่ยตอเดอืนต่ํากวา 8,000 
บาท  สวนใหญจะอยูระหวาง 4,001 - 6,000 บาท  และผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดรวมเฉลี่ยตอ
เดือนมากกวา 8,000 บาท จะอยูระหวาง 2,000 - 4,000 บาท  สําหรับวงเงินผอนชําระในแตละเดือน 
(รวมทุกสินคา/ บริการที่ซ้ือดวยสินเชื่อบุคคล)  ทั้งสองกลุมจะอยูระหวาง  500 - 1,000 บาท  โดย
เลือกใชบริการสินเชื่อบุคคลที่รานคาปลีกขนาดใหญ (โลตัส, บิ๊กซี, คารฟูร, แม็กโคร) มากที่สุด  

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 114

ชวงเวลาที่ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดรวมเฉลี่ยตอเดอืนต่ํากวา 8,000 บาท สวนใหญเลือกใช
บริการสินเชื่อบุคคลมากที่สุด คือ ในชวงสิ้นเดือนหรือชวงรับเงินคาจาง  สวนผูตอบแบบสอบถาม
ที่มีรายไดรวมเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 8,000 บาท สวนใหญใชบริการในชวงวันหยดุ หรือวันหยดุ
นักขัตฤกษมากที่สุด  ชองทางที่ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญทั้งสองกลุมใชเพื่อชําระสินเชื่อบุคคล
มากที่สุด  คอื ชําระที่เคานเตอรเซอรวิส (เซเวนอีเลฟเวน, เพย พอยท)  โดยมีเหตุผลคือ  สะดวกและ
มีอยูทั่วไป   
 

สวนที่ 2.3   พฤติกรรมในการใชสินเชื่อบุคคล  จําแนกตามประเภทของบัตรสินเชื่อบคุคล 
 ผลการศึกษาพบวา   ผูตอบแบบสอบถามที่ใชบริการสินเชื่อบุคคลอิออน   สินเชื่อบคุคล
อีซ่ีบาย สินเชื่อบุคคลเฟรสชอยส  สินเชื่อบุคคลเซทเทเลม  และสินเชื่อบุคคลอื่นๆ  สวนใหญไดรับ
วงเงินรวมของสินเชื่อบุคคลระหวาง 10,001 – 15,000 บาท  สําหรับผูตอบแบบสอบถามที่ใชบริการ
สินเชื่อบุคคลควิกแคชสวนใหญ  ไดรับวงเงินรวมของสินเชื่อบุคคลระหวาง 20,001 – 25,000 บาท  
ผลการศึกษาในดานของรูปแบบของบริการที่เลือกใชมากที่สุดพบวา ผูตอบแบบสอบถามที่ใช
บริการสินเชื่อบุคคลอิออน  สินเชื่อบุคคลอีซ่ีบาย  สินเชื่อบุคคลเฟรสชอยส  และสินเชื่อบุคคลอื่นๆ  
สวนใหญเลือกใชบริการมากที่สุด  คือ การเชาซ้ือสินคา  สําหรับผูตอบแบบสอบถามที่ใชบริการ
สินเชื่อบุคคลควิกแคช  และสินเชื่อบุคคลเซทเทเลมสวนใหญ  จะเลือกใชบริการสินเชื่อเงินสดมาก
ที่สุด  ผูตอบแบบสอบถามที่ใชบริการสินเชื่อบุคคลเพื่อเชาซ้ือสินคาสวนใหญทุกกลุมจะเลือกใช
บริการเชาซ้ือเครื่องใชไฟฟาในครัวเรือนมากที่สุด  สําหรับผูตอบแบบสอบถามที่ใชบริการสินเชื่อ
บุคคลในรูปแบบของสินเชื่อเงินสด สวนใหญทุกกลุมจะเลือกใชบริการสินเชื่อเงินสดเพื่อการ
ตกแตงบานมากที่สุด  ยกเวนผูตอบแบบสอบถามที่ใชบริการสินเชื่อบุคคลเซทเทเลม  และสินเชื่อ
บุคคลอื่นๆ จะเลือกใชบริการสินเชื่อเงินสดเพื่อการซอมบํารุงรักษารถยนตมากที่สุด  ในดาน
สถานที่ที่เลือกใชบริการสินเชื่อบุคคล  ผูตอบแบบสอบถามที่ใชบริการสินเชื่อบุคคลอิออน  และ
สินเชื่อบุคคลอีซ่ีบายสวนใหญจะเลือกใชบริการที่หางสรรพสินคา (เซ็นทรัล, โรบินสัน) มากทีสุ่ด  
สวนผูตอบแบบสอบถามที่ใชบริการสินเชื่อบุคคลเฟรสชอยส สินเชือ่บุคคลควิกแคช และสินเชื่อ
บุคคลเซทเทเลมสวนใหญจะเลือกใชบริการที่รานคาปลีกขนาดใหญ (โลตัส,บิ๊กซี,คารฟูร,แม็กโคร) 
มากที่สุด  ในดานชองทางทีผู่ตอบแบบสอบถามเลือกใชเพื่อชําระสินเชือ่บุคคลมากที่สุด  สวนใหญ
ทุกกลุมจะชําระเงินที่เคานเตอรเซอรวิส (เซเวนอีเลฟเวน, เพย พอยท)  โดยมีเหตุผลคือ  สะดวกและ
มีอยูทั่วไป   
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สวนที่ 3   ขอมูลเก่ียวกับปญหาและขอเสนอแนะ ในการใชสินเชื่อบุคคลของสถาบนัการเงินท่ีไมใช
ธนาคารพาณชิย 
 ผลการศึกษาพบวา  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความพึงพอใจหลังจากใชบริการ
สินเชื่อบุคคล  โดยมีเหตุผล คือ  งาย ไมยุงยากเกินไป  สะดวกไมตองมีหลักทรัพยหรือบุคคลค้ํา
ประกัน  ในกรณีที่ผูตอบแบบสอบถามไมพึงพอใจหลังการใชบริการสินเชื่อบุคคล มีเหตุผล คือ  
คาธรรมเนียมในการปรับสูง   เครื่องที่ใหบริการรับฝาก-ถอนเงินสดมีนอย  วงเงนิที่อนุมัตินอย  
สําหรับปญหาที่ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญพบจากการใชบริการสินเชื่อบุคคล คือ คาธรรมเนียม
ในการปรับสูง และการอนุมตัิใชเวลานาน  และขั้นตอนในการสมัครยุงยาก  ดานปญหาจากการทวง
หนี้ในการใชบริการสินเชื่อบุคคลพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญไมเคยประสบปญหาจากการ
ทวงหนี้  ในกรณีที่เคยประสบปญหานีม้ีเหตุผลสวนใหญ  เพราะการชําระหนี้ลาชาของผูตอบ
แบบสอบถามเอง  สําหรับขอเสนอแนะในการใชบริการสินเชื่อบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 
ไดแก  คาธรรมเนียมในการปรับสูงเกินไป ควรจะลดลงบาง ควรมีการลดดอกเบี้ยลงหากชําระเงนิกู
กอนกําหนด  ควรเพิ่มวงเงนิที่อนุมัติใหสูงขึ้น  ในการใชบริการตองศึกษาเงื่อนไขและรายละเอยีด
อ่ืนๆ ใหดกีอนเพื่อปองกนัการเสียดอกเบี้ยสูงๆ ตลอดจนควรเพิม่จุดรับชําระเงินที่ไมตองเสยี
คาธรรมเนียมใหมากขึน้ พนักงานควรใหคําอธิบายใหละเอียดมากกวานี้  ควรจะมโีปรโมชั่นการ
ผอนชําระ 0% บอยๆ  ควรมีการวางแผนลวงหนากอนใชบริการและใชบริการเมื่อจําเปนเทานั้น  
เพราะมีอัตราดอกเบี้ยสูง 
 
5.2 อภิปรายผลการศึกษา 
 จากผลการศึกษาเรื่อง พฤติกรรมของพนักงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ จงัหวัด
ลําพูน ในการใชสินเชื่อบุคคลของสถาบันการเงินที่ไมใชธนาคารพาณิชย  โดยการนําทฤษฎีและ
แนวคดิเกีย่วกบัการวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค (ศิริวรรณ  เสรีรัตน และคณะ, 2546) มาใช  โดย
การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค (Analyzing Consumer Behavior) เปนการคนหาหรือวิจยัเกีย่วกับ
พฤติกรรมการเปนสมาชิกของผูบริโภค เพื่อทาํใหทราบถึงลักษณะความตองการ และพฤตกิรรม
การเปนสมาชกิของผูบริโภค (Marketing Strategies) ที่สามารถตอบสนองตอความพึงพอใจของ
ผูบริโภคไดอยางเหมาะสม  
 คําถามที่ชวยในการวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค เพื่อคนหาลักษณะพฤติกรรมผูบริโภค
คือ 6Ws และ 1H  นั้น  ใชเพื่อคนหาคําตอบ 7 ประการเกี่ยวกับพฤตกิรรมผูบริโภค หรือ 7Os  ซ่ึง
ประกอบดวย  Occupants, Objects, Objectives, Organizations, Occasions, Outlets และ Operations  
ดังนี ้
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ใครอยูในตลาดเปาหมาย 
 ผลการศึกษาพบวา  กลุมเปาหมาย คือ กลุมประชากรหญิง  ที่มีอายุ 26 – 35 ป  มี
สถานภาพสมรส   มีการศึกษาระดับมธัยมศึกษาตอนปลายหรือปวช.  โดยทาํงานในบริษัทที่
เกี่ยวกับอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส  และปฏิบัติงานทางการผลิต  มีลักษณะรายไดที่ไดรับเปน
รายวัน  โดยมีรายไดตอเดือน(เฉพาะเงินเดือนไมรวมรายไดอ่ืนๆ) ต่ํากวา 4,800 บาท  มีรายไดอ่ืนๆ 
ตอเดือน (เชน คาโอที, คาน้ํามัน, คาอาหาร ฯลฯ) ระหวาง  1,000 – 2,000 บาท  และมีรายไดรวมตอ
เดือนระหวาง 6,501 – 8,000 บาท   ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาของทิพวรรณ  ชางนาวา (2547)  
ศึกษาถึงพฤตกิรรมการใชสินเชื่อบุคคลของสถาบันการเงินที่ไมใชธนาคารพาณิชยของผูบริโภคใน
อําเภอเมือง จงัหวัดเชียงใหม  พบวา  กลุมเปาหมาย คอื กลุมประชากรหญิงที่มีอายุ 20 – 30 ป  มี
การศึกษาต่ํากวาระดับปริญญาตรี  อาชีพพนักงานบรษิทัเอกชน  และมีรายไดเฉล่ียตอเดือนระหวาง 
4,000 – 10,000 บาท 
 
ผูบริโภคซ้ืออะไร 
 ผลการศึกษาพบวา  ผูบริโภคสวนใหญเปนสมาชิกสินเชื่อบุคคลอิออน  รองลงมาคือ 
สินเชื่อบุคคลอีซ่ีบาย  สินเชื่อบุคคลเฟรสชอยส  สินเชื่อบุคคลควิกแคช  และสนิเชื่อบุคคลเซท
เทเลม  ตามลําดับ  โดยผูบริโภคสวนใหญไดรับวงเงินรวมของสินเชื่อบุคคลระหวาง 10,001 – 
15,000 บาท  รูปแบบของบริการที่เลือกใชมากที่สุด คือ ใชบริการเชาซ้ือสินคา  โดยจะเชาซื้อ
เครื่องใชไฟฟาในครัวเรือนมากที่สุด รองลงมาคือ ใชบริการสินเชื่อเงินสด และเลือกใชบริการ
สินเชื่อเงินสดเพื่อการตกแตงบานมากที่สุด  ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาของทิพวรรณ  ชางนาวา 
(2547) ศกึษาถึงพฤติกรรมการใชสินเชื่อบุคคลของสถาบันการเงินที่ไมใชธนาคารพาณิชยของ
ผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวัดเชยีงใหม  พบวา  ผูบริโภคสวนใหญเปนสมาชิกสินเชื่อบุคคลอิออน  
รองลงมาคือ สินเชื่อบุคคลอีซ่ีบาย  สินเชื่อบุคคลเฟรสชอยส  และสินเชื่อบุคคลควิกแคช  ตามลําดับ  
โดยวงเงินสินเชื่อบุคคลรวมที่ไดรับ คือ ระหวาง 10,001 – 15,000 บาท   
 
ทําไมผูบริโภคจึงซื้อ 
 ผลการศึกษาพบวา  ผูบริโภคสวนใหญมีวัตถุประสงคในการเลือกใชบริการสินเชื่อบุคคล 
เพราะสามารถซื้อสินคาและบริการที่ตองการไดโดยไมตองมีเงินสด  ซ่ึงแตกตางกับผลการศึกษา
ของทิพวรรณ  ชางนาวา (2547) ศึกษาถึงพฤติกรรมการใชสินเชื่อบุคคลของสถาบันการเงินที่ไมใช
ธนาคารพาณิชยของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  ที่พบวา  ผูบริโภคสวนใหญมีเหตุผล
ที่เลือกใชสินเชื่อบุคคล  คือ  การไดรับเงินสด 
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ใครมีสวนในการตัดสนิใจซื้อ 
 ผลการศึกษาพบวา  ผูบริโภคสวนใหญตดัสินใจสมัครใชบริการสินเชื่อบุคคลดวยตนเอง 
รองลงมา คือ สามี/ภรรยา จะมีสวนรวมในการตัดสนิใจ   ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาของ
ทิพวรรณ  ชางนาวา (2547) ศึกษาถึงพฤติกรรมการใชสินเชื่อบุคคลของสถาบันการเงินที่ไมใช
ธนาคารพาณิชยของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวัดเชยีงใหม  พบวา  ผูบริโภคสวนใหญสมัคร
สินเชื่อบุคคล  โดยตัดสินใจเอง   
 
ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด 
 ผลการศึกษาพบวา  ชวงเวลาที่ผูบริโภคสวนใหญเลือกใชบริการสินเชื่อบุคคลมากที่สุด  
คือ  ในชวงสิ้นเดือนหรือชวงรับเงินคาจาง   และมีความถี่ในการใชบริการสินเชื่อบุคคลมากกวา  5 
เดือนตอคร้ัง  ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาของทิพวรรณ  ชางนาวา (2547)  ศึกษาถึงพฤติกรรมการ
ใชสินเชื่อบุคคลของสถาบันการเงินที่ไมใชธนาคารพาณชิยของผูบริโภคในอําเภอเมือง  จังหวัด
เชียงใหม  ที่พบวา  ผูบริโภคจะใชบริการสินเชื่อบุคคลเมื่ออยากไดสินคา  โดยมีความถี่ในการ
บริการสินเชื่อบุคคลมากกวา 5 เดือนตอคร้ังขึ้นไป 
 
ผูบริโภคซ้ือท่ีไหน 
 ผลการศึกษาพบวา  ผูบริโภคสวนใหญใชบริการสินเชื่อบุคคลที่รานคาปลีกขนาดใหญ
(โลตัส,บิ๊กซี,คารฟูร,แม็กโคร) มากที่สุด ซ่ึงแตกตางกับผลการศึกษาของทิพวรรณ ชางนาวา (2547) 
ศึกษาถึงพฤตกิรรมการใชสินเชื่อบุคคลของสถาบันการเงินที่ไมใชธนาคารพาณิชยของผูบริโภคใน
อําเภอเมือง  จงัหวัดเชียงใหม  พบวา  ผูบริโภคใชบริการสินเชื่อบุคคลที่หางสรรพสินคา (เซ็นทรัล, 
โรบินสัน)  มากที่สุด  
 
ผูบริโภคซ้ืออยางไร 
 ผลการศึกษาพบวา  ส่ิงที่ผูบริโภคสวนใหญพิจารณากอนสมัครเปนสมาชิกสินเชื่อบคุคล 
คือ  คาธรรมเนียม/ ดอกเบีย้ต่ํา  โดยแหลงที่มีอิทธิพลในการตัดสนิใจใชบริการสินเชื่อบุคคลสวน
ใหญ ไดแก เพือ่น  ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาของทิพวรรณ ชางนาวา (2547) ศึกษาถึงพฤติกรรม
การใชสินเชื่อบุคคลของสถาบันการเงินทีไ่มใชธนาคารพาณิชยของผูบริโภคในอําเภอเมือง  จังหวัด
เชียงใหม  พบวา  แหลงขอมลูที่ผูบริโภคสวนใหญคนหาสินเชื่อบุคคล ไดแก จากแผนพับ/โบรชัวร  
ขอมูลที่คนหาเพื่อการตัดสินใชบริการ  คือ  รายละเอียดดอกเบีย้  โดยกอนตัดสินใจสมัครสมาชิก
สินเชื่อบุคคลไดทําการปรึกษาโดยการถามเพื่อนที่เคยเปนสมาชิกอยู  
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 ในดานของภาระหนี้สินคางชําระจากการใชบริการ  สวนใหญมหีนี้สินคางชําระระหวาง  
5,000 – 10,000 บาท     วงเงินรวมที่ใชในแตละครั้งอยูระหวาง 4,001 - 6,000 บาท  วงเงินรวมที่ใช
ในแตละเดือน(รวมทุกสินคา/บริการที่ซ้ือดวยสินเชื่อบุคคล)  ระหวาง 2,000 - 4,000 บาท  วงเงิน
ผอนชําระในแตละเดือน (รวมทุกสินคา/ บริการที่ซ้ือดวยสินเชื่อบุคคล) ระหวาง   500 - 1,000 บาท  
และเลือกใชชองทางเพื่อชําระสินเชื่อบุคคลที่เคานเตอรเซอรวิส (เซเวนอีเลฟเวน, เพยพอยท)  เพราะ 
สะดวกและมอียูทั่วไป  ผูบริโภคสวนใหญมีความพึงพอใจหลังจากใชบริการสินเชื่อบุคคล  โดยมี
เหตุผล คือ  งาย ไมยุงยากเกนิไป  และสะดวกไมตองมหีลักทรัพยหรือบุคคลค้ําประกัน  สวนปญหา
ที่ผูบริโภคสวนใหญพบ คือ คาธรรมเนียมในการปรับสูง   
 
5.3 ขอคนพบ 
 จากการศึกษาพฤติกรรมของพนักงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ จังหวัดลําพูน 
ในการใชสินเชื่อบุคคลของสถาบนัการเงินที่ไมใชธนาคารพาณิชย  มขีอคนพบดังนี ้

1. ในดานความคดิเห็นที่มตีอบัตรเครดิตและสินเชื่อบุคคล  ผูบริโภคยังไมตระหนักถึง
ความแตกตางของบัตรเครดิตและสินเชื่อบุคคล โดยสวนใหญจะมคีวามคิดเหน็วาบัตรเครดิตและ
สินเชื่อบุคคลไมแตกตางกัน  และในกรณทีี่เห็นวาแตกตางกันจะเหน็วาบัตรเครดิตใหวงเงนิมากกวา
เทานั้น ทั้งนี้อาจเนื่องจากระดับรายไดเฉลี่ยของผูบริโภคสวนใหญยงัไมสูงมากนัก  ทําใหไม
สามารถเขาถึงเกณฑเงื่อนไขการถือบัตรเครดิตที่ออกโดยธนาคาร ตามที่ธนาคารแหงประเทศไทย
กําหนดได 

2. แหลงที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจใชบริการสินเชื่อบุคคลของผูบริโภคมากที่สุด คือ 
เพื่อน  อาจเนือ่งจากลักษณะการปฎิบัติงานของพนักงานในนิคมอุตสาหกรรมสวนใหญ  ตองทํางาน
ตลอดทั้งวันและมีการทํางานลวงเวลาเปนประจํา  ทําใหการหาขอมูลจากแหลงอ่ืนเพือ่ประกอบการ
ตัดสินใจใชบริการมีนอย  การสอบถามขอมูลจากเพื่อน หรือผูที่ใช/ เคยใชบริการสนิเชื่อบุคคลอยู
แลว จึงเปนวธีิที่งายและสะดวก  ทําใหเพื่อนเปนปจจยัที่มีอิทธิพลมากในการตัดสนิใจใชบริการ
สินเชื่อบุคคลของพนักงานในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนอื จังหวดัลําพนู 

3. แมวาวงเงินรวมที่ใชในแตละครั้งของผูบริโภคสวนใหญที่มีรายไดรวมเฉลี่ยตอเดือน
ต่ํากวา 8,000 บาท  คือ 4,001 - 6,000 บาท  จะนอยกวาผูบริโภคสวนใหญที่มีรายไดรวมเฉลี่ยตอ
เดือนมากกวา 8,000 บาท ทีจ่ะใชระหวาง 8,001 - 10,000 บาทตอคร้ัง   แตเมื่อพิจารณาวงเงนิรวมที่
ใชในแตละเดอืน (รวมทกุสินคา/บริการที่ซ้ือดวยสินเชื่อบุคคล) ของผูบริโภคสวนใหญที่มีรายได
รวมเฉลี่ยตอเดอืนต่ํากวา 8,000 บาท ซ่ึงอยูที่ 4,001 - 6,000 บาท  นัน้  จะเหน็ไดวามกีารใชจาย
มากกวาผูบริโภคสวนใหญทีม่ีรายไดรวมเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 8,000 บาท  ที่ใชวงเงินรวมตอเดือน
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(รวมทุกสินคา/บริการที่ซ้ือดวยสินเชื่อบุคคล) เพียง 2,000 - 4,000 บาท  ตอเดือนเทานั้น  แสดงให
เห็นวา  ผูบริโภคสวนใหญในกลุมที่มีรายไดต่ํากวา  แมจะมีขอจํากัดดานวงเงินที่ไดรับอนุมัตินอย
กวา แตมีความถี่ในการใชบริการที่มากกวา  ทั้งนี้  อาจเนื่องจากวิธีการชําระเงินที่สามารถแบงจาย
และผอนชําระเปนงวดได  จึงทําใหผูทีม่ีรายไดนอย และมีความตองการใชบริการสินเชื่อบุคคล
สามารถใชวงเงินในแตละครัง้จํานวนนอย  แตบอยครั้งได  โดยการเลอืกผอนชําระแตนอย  และมี
ระยะเวลานาน   
5.4 ขอเสนอแนะ 
 จากการศึกษาถึงพฤติกรรมของพนักงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ จังหวัด
ลําพูน ในการใชสินเชื่อบุคคลของสถาบันการเงินที่ไมใชธนาคารพาณิชย  ผูศึกษามีขอเสนอแนะ   
สําหรับธุรกิจที่ใหบริการสนิเชื่อบุคคลสามารถนําไปประยุกตใช และกําหนดกลยุทธการตลาดให
สอดคลองกับคําตอบเกี่ยวกบัพฤติกรรมผูบริโภค  โดยควรใชกลยุทธทางการตลาด  ดงันี ้

1. ดานผลิตภัณฑ (Product) 
 สินเชื่อบุคคลเปนธุรกิจที่ดําเนินงานดานการใหบริการ  ผลิตภัณฑของสถาบันการเงินที่
ไมใชธนาคารพาณิชย  จึงไดแก  รูปแบบการใหบริการทางการเงินในดานตางๆ  การที่จะไดรับ
สมาชิกใหม หรือขยายฐานสมาชิกเพิ่มขึน้นั้น บริษัทควรมีนโยบายการใหสินเชื่อและกลยุทธให
สอดคลองกับกลุมเปาหมาย  โดยควรกําหนดรูปแบบการใหบริการของบัตรแตละประเภท  และ
สิทธิประโยชนตางๆ ที่ลูกคาจะไดรับเมื่อใชบริการใหชัดเจน  ตามปกติวงเงินทีไ่ดรับอนุมัติจะมาก
หรือนอยขึ้นอยูกับรายไดของแตละบุคคล ผูบริโภคที่เปนพนักงานในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนอื
สวนใหญเปนกลุมที่มีระดับรายไดไมสูงมากนัก  ซ่ึงไมสามารถที่จะเปนสมาชิกบตัรเครดิตที่ออก
โดยธนาคารพาณิชยได  การใชบริการสินเชื่อบุคคลสวนใหญกเ็พื่อเชาซ้ือสินคาแลวผอนชําระเปน
งวด หากมีการเพิ่มความหลากหลายของสนิคาที่สามารถใชบริการเชาซ้ือใหมากขึน้ เชน เครื่องแตง
กาย ทองรูปพรรณ หรือสินคาที่เกี่ยวของกับชีวิตประจําวัน ฯลฯ ก็จะสามารถตอบสนองความ
ตองการของผูถือบัตรกลุมนี้ใหเพิ่มมากขึ้นได  เพราะผูบริโภคกลุมนี้เปนกลุมที่มีขนาดใหญ  การที่
จะเพิ่มหรือขยายฐานสมาชิกจึงสามารถทําไดอีกมาก  นอกจากนี้  จากการศึกษาจะพบวาผูบริโภค
สวนใหญยังไมตระหนกัถึงความแตกตางระหวางบตัรเครดิตและสินเชื่อบุคคล  การประชาสัมพันธ
และใหขอมูลของบัตรสินเชื่อบุคคลที่ชัดเจนและเขาใจไดโดยงาย จะทําใหผูบริโภคตระหนักถึง
ความแตกตาง โดยอาจจะเนนใหเหน็ถึงความงายในการสมัคร และความสะดวกในการใชบตัรที่
มากกวาบัตรเครดิต  ซ่ึงจะทําใหผูบริโภคยอมรับบัตรและเขามาเปนสมาชิกเพิ่มมากขึ้น    เชน  การ
แสวงหารานคาสมาชิกที่รับบัตรสินเชื่อบุคคลใหหลากหลายมากขึ้น  เพื่อที่ผูถือบัตรจะสามารถนํา
บัตรไปแสดงแลวไดรับสวนลดในการใชบริการได 
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2. ดานราคา (Price) 
จากการศึกษาพบวาผูบริโภคที่เปนพนักงานในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือสวนใหญจะ

พิจารณาถึงเรือ่งคาธรรมเนียม และดอกเบี้ยที่ต่ํากอนจะสมัครเปนสมาชิกสินเชื่อบคุคล และจาก
ปญหาที่ผูบริโภคสวนใหญพบหลังการใชบริการสินเชื่อบุคคล คือ คาธรรมเนียมในการปรับที่สูงทํา
ใหผูบริโภคไมพึงพอใจ  ในภาวการณแขงขันทางธุรกิจสินเชื่อบุคคลที่สูงในปจจบุัน  การกําหนด
อัตราดอกเบี้ย และคาธรรมเนียมในการปรับที่เหมาะสมและไมสูงมากนัก  จึงเปนกลยุทธที่บริษัท
ควรใหความสําคัญ   เชน  อาจมีการลดคาธรรมเนียมใหต่ําลง  หรือลดอัตราดอกเบี้ยลงกวาปกติ
ในชวงเทศกาลหรือโอกาสพิเศษตางๆ  เพื่อกระตุนใหผูบริโภคสนใจ และมีความถี่ใชบริการสินเชื่อ
บุคคลของสถาบันการเงินทีไ่มใชธนาคารพาณิชยมากขึน้ 

3. ดานชองทางการจัดจําหนาย (Place) 
 ปญหาหนึ่งที่ผูบริโภคสวนใหญพบหลังการใชบริการสินเชื่อบุคคลคือ การที่ไมไดรับ
ความสะดวกในการติดตอเจาหนาที่ และติดตอฝายบริการลูกคาไดยาก บริษัทจึงควรจะตรวจสอบ
จํานวนลูกคาทีเ่ขามาใชบริการในแตละชวงเวลา และจัดเตรียมเจาหนาที่ไวใหเพยีงพอเพื่อที่จะ
สามารถใหบริการลูกคาไดทนัทียามที่ลูกคาประสบปญหา  นอกจากนี ้  สถานที่ตั้งสํานักงานก็เปน
ส่ิงสําคัญ โดยควรจะอยูในทําเลที่ลูกคาสามารถติดตอไดโดยสะดวก  ทั้งในการสมัครสมาชิกใหม
และการชําระเงินคางวด  ตลอดจนควรมีเครื่องที่ใหบริการรับฝาก-ถอนเงินสดที่เพยีงพอ  เพื่อเพิ่ม
ความสะดวกรวดเรว็แกลูกคา และยังชวยลดภาระของเจาหนาที่ไดอีกดวยทําใหมีเวลาเพิ่มขึ้นในการ
ดูแลลูกคาที่ประสบปญหาหรือการใหขอมลูแกสมาชิกใหม  นอกจากนี้ การชําระเงินผานเครื่อง
บริการอัตโนมัตินั้น  เปนจดุรับชําระเงินทีไ่มตองเสียคาธรรมเนียม จึงเปนอีกชองทางหนึ่งที่จะจูงใจ
ผูบริโภคใหหนัมาใชบริการสินเชื่อบุคคลของสถาบันการเงินนั้นๆ มากขึ้น  เนื่องจากเห็นประโยชน
ในดานความสะดวก  และประหยัด  

4. ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 
จากผลการศึกษาที่พบวา เพือ่น เปนแหลงที่มีอิทธิพลมากที่สุดในการตัดสินใจใชบริการ

สินเชื่อบุคคลของผูบริโภคสวนใหญที่เปนพนักงานในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ กลยุทธการ
สงเสริมการตลาดโดยใชกลุมอิทธิพล จึงเปนกลยุทธทีส่ถาบันการเงินที่ไมใชธนาคารพาณิชยควร
นํามาใช   โดยการหาวธีิการเพื่อกระตุนใหมกีารบอกตอจากบุคคลสูอีกบุคคลหนึ่งโดยตรง เชน การ
สงเสริมการขายโดยวิธีการใหสมาชิกปจจบุันแนะนําสมาชิกใหมเขามา เมื่อแนะนําสมาชิกเพิ่มจะ
ไดรับของสมนาคุณ หรือคะแนนสะสมเพื่อแลกรับรางวัล/ เงินสด ฯลฯ  และควรจดัเตรียมใหมีของ
สมนาคุณแกสมาชิกใหมดวย  จะชวยกระตุนใหมกีารสมัครใชบริการสินเชื่อบุคคลมากขึ้น  ในสวน
ของการเพิ่มยอดคาใชจายของสมาชิกปจจบุัน  อาจใชกลยุทธการสงเสริมการตลาดโดย  มีระยะเวลา
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ปลอดดอกเบี้ยเมื่อใชบริการเชาซ้ือสินคา  มีโปรโมชั่นการผอนชําระ 0%  และมีสวนลดเมื่อมกีาร
ชําระหนีก้อนกําหนด ฯลฯ  ส่ิงเหลานี้จะเปนการกระตุนใหมีความถี่ และรอบในการใชบริการ
สินเชื่อบุคคลมากขึ้น   นอกจากนี้ พนักงานที่ใหบริการควรใหคําอธิบายที่ละเอียด  สามารถตอบขอ
ซักถามของผูบริโภคไดทันที  เพื่อสรางความประทับใจและพึงพอใจใหแกผูบริโภค  ซ่ึงจะทําให
เกิดการใชบริการซ้ําในครั้งตอไปได 
 
5.5 ขอจํากัดในการศึกษา 

ขอมูลที่ไดกระจายในสวนของหัวหนางาน/ หัวหนาแผนก/ ผูจัดการ และผูบริหารนอย
เกินไป เมื่อเทยีบกับสัดสวนของผูตอบแบบสอบถามที่มีหนาที่ดานอื่นๆ ในบริษัท  เนื่องจากการเขา
พบเพื่อขอขอมูลไดยาก และผูที่มีหนาทีใ่นการทํางานดังกลาวไมมเีวลาในการใหขอมูล หรือให
ขอมูลไมสะดวก  ดังนั้นการศึกษาในครั้งนีจ้ึงอาจไมครอบคลุมถึงกลุมผูบริโภคดังกลาว 
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