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สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ 

 
  การศึกษาความเปนไปไดของการลงทุนธุรกิจศูนยความงาม ในอําเภอเมือง จังหวัด
แพร ไดทําการศึกษาความเปนไปไดทางดานการตลาด ดานเทคนิคและการจัดการ และ ดานการเงิน 
ขอมูลจากการศึกษาสามารถสรุปสาระสําคัญไดดังนี ้
 
สรุปผลการศึกษา 
 
1.การวิเคราะหทางดานการตลาด 

จากการศึกษาทางดานการตลาดพบวา ปจจุบันประชาชนหันมาใหความสําคัญกับ 
การดูแลรูปรางหนาตามากขึน้ ดังจะเห็นไดจากจาํนวนของธุรกิจเสริมความงาม ในรูปแบบตางๆ ที่
มีมากขึ้น  ดังนั้นเปนโอกาสอันดีที่จะมีธุรกิจที่เกีย่วกับความงามแหงแรก ที่ไดรับการรับรอง
มาตรฐานจากกระทรวงสาธารณสุขเปดใหบริการในจังหวัดแพร ซ่ึงมีโอกาสและศกัยภาพสูงที่จะ
ประสบความสําเร็จในการลงทุน 

จากผลการสุมตัวอยาง ซ่ึงเปนเพศหญิง อายุ 15-50 ป ที่อาศัยอยูในอําเภอเมือง 
จังหวดัแพร จาํนวน 300 ราย พบวากลุมตวัอยางสวนใหญมีอายุระหวาง 15-22 ป รองลงมาไดแก
อายุระหวาง 23-29 ป สวนใหญมีสถานภาพโสด เปนนกัเรียน นกัศึกษา รองลงมาไดแก ขาราชการ/
พนักงานรัฐวสิาหกิจ การศกึษาสวนใหญอยูในระดับมธัยมศึกษาตอนปลาย รองลงมา ไดแก ระดับ
อนุปริญญา/ปวช./ปวส. โดยมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวา 5,000 บาทตอเดือน รองลงมามีรายได
เฉลี่ยตอเดือนระหวาง 5,000-10,000 บาท โดยกลุมตัวอยางจะเลือกใชบริการในศูนยความงามที่
ตั้งอยูในทําเลใกลบานมากทีสุ่ด รองลงมาจะเลือกใชบริการในศูนยความงามที่ตั้งอยูใน
หางสรรพสินคา ในสวนของบริการสนใจใชบริการมากที่สุด คือ บริการรักษาผิวหนา รองลงมา
ไดแก บริการบํารุง-ผอนคลายผิวหนา คาใชจายทีเ่หมาะสมในการใชบริการดานผิวหนาตอคร้ังอยูที่ 
101-200 บาท ดานผิวกายตอคร้ังอยูที่ 301-500 บาท ปจจัยสําคัญทีม่ีผลตอการตัดสินใจเลือกใช
บริการศูนยความงามของผูตอบแบบสอบถามมากที่สุด ไดแก คุณภาพการใหบริการ รองลงมา 
ไดแก ราคาคาบริการ กลุมตัวอยางสวนใหญเคยใชบริการศูนยความงาม โดยจําแนกเปนการใช
บริการศูนยความงามในจังหวัดแพรมากกวาใชบริการในตางจังหวัด ความถี่ทีก่ลุมตัวอยางจะใช
บริการในศูนยความงามดานผิวหนา เดือนละ 2 คร้ัง และใชบริการในศูนยความงามดานผิวกาย  
เดือนละ 1 คร้ัง  และมีความสนใจจะใชบริการศูนยความงามแหงใหม 
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การประมาณการยอดขาย 
  
 จากการสํารวจโดยใชแบบสอบถามประชากรกลุมเปาหมาย ไดแก เพศหญิงกลุมทีม่ีอายุ
ระหวาง 15-50 ป จํานวน 36,810 คน ในจํานวนนี้ผูทีเ่คยใชบริการศนูยความงามแลวรอยละ 77.7 
หรือคิดเปนจํานวน 28,601 คน ศูนยความงามคาดวาจะมีผูเขามาใชบริการจากจํานวนผูที่เคยใช
บริการศูนยความงามเดิม ประมาณรอยละ 12 หรือคิดเปนจํานวน 286 คนตอเดือน จาก
แบบสอบถามกลุมเปาหมายคาดวาจะใชบริการดานผิวหนาโดยเฉลี่ย 2 คร้ังตอเดือน คาใชจายตอ
คร้ังดานผิวหนาประมาณ 151 บาท และ คาดวาจะใชบริการดานผิวกายโดยเฉลี่ย 1 คร้ังตอเดือน 
คาใชจายตอคร้ังดานผิวกายประมาณ 429 บาท ซ่ึงจากการสัมภาษณผูประกอบการพบวาผูใชบริการ
ดานผิวหนาคดิเปน 60% และผิวกายคิดเปน 40% ดงันั้นศูนยความงามจะมีรายไดตอปประมาณ 
1,211,000 บาท โดยกําหนดใหรายไดเพิ่มขึ้นทุกป ปละ 10% ซ่ึงเปนไปตามเปาหมายที่ผูลงทุน
กําหนดไว 

 
กลยุทธทางการตลาด 

1.ผลิตภัณฑ (Product) จากการสุมตัวอยางพบวาลูกคามคีวามตองการบริการที่มี 
คุณภาพ และตองมีการปรับปรุงบริการติดตออยูเร่ือยๆ ถือเปนขอไดเปรียบในการแขงขันของ
กิจการขายบรกิารหลายแหง ศูนยความงามจะเลือกบริการใหเหมาะสมและตรงกบัความตองการ
ของลูกคา แตการจะมีบริการที่ดีนั้นขึ้นอยูกับผลิตภัณฑที่ใช และอุปกรณที่ทันสมัยมีประสิทธิภาพ
ดวย ผูประกอบการมีเกณฑการเลือกซื้อเครื่องมือ และอุปกรณที่มีคุณภาพจากบริษทัที่เชื่อถือได มี
บริการหลังการขาย เชนการตรวจเช็ค ซอมบํารุง อยางสม่ําเสมอ รวมทั้งตองเปนเครื่องมือที่ทันสมัย 
สามารถใชเครื่องมือหนึ่งชิ้นกับการบริการหลายๆประเภท เพื่อใหเกิดความคุมคาในการลงทุน  
เพราะเครื่องมอือุปกรณแตละชิ้นมีราคาสูง 

2.ราคา (Price) จากการสํารวจตลาดพบวาราคามีความสําคัญในระดับตนๆที่จะ 
เลือกใชบริการ หากราคาสูงมากลูกคาจะไมเลือกใชบริการ เนื่องจากกลุมลูกคาหลักเปนนักเรียน 
นักศึกษาราคาคาบริการจะไมสูงมากนัก แตจะไมต่ําเกินกวาคูแขงรายอื่น ดังนั้นการกําหนดราคาใน
การใหบริการจะไมเนนกลยทุธดานราคามากนัก เนื่องจากศูนยความงามจะเนนคุณภาพการ
ใหบริการมากกวาลดราคา  

 3.ชองทางการจัดจําหนาย (Place)ศูนยความงามเลือกทําเลที่ตั้งอยูในแหลงชุมชน 
ที่สะดวกตอการเดินทาง มสีถานที่จอดรถสําหรับลูกคา บริเวณศูนยความงามมีการตกแตงเปนอยาง
ดี ทันสมัย สะอาด ดึงดูดใหลูกคาเขามาใชบริการ 
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4.การสงเสริมการตลาด (Promotion) ศูนยความงามจะเนนการใหบริการที่มี 
คุณภาพ มีมาตรฐาน สรางภาพลักษณของศนูยความงามใหดูดี เพื่อใหเกดิการบอกตอ เพื่อขยายกลุม
ลูกคาใหมๆทีอ่าจจะยังไมเคยใชบริการในศูนยความงามแหงใดเลย หรือลูกคาที่เคยใชบริการกับ
ศูนยความงามแหงอื่นๆที่เปดใหบริการมากอน เพื่อใหลูกคาเกิดการทดลองเขามาใชบริการกอนใน
คร้ังแรก แลวเปรียบเทียบถึงความแตกตางที่ลูกคาไดรับ พยายามสรางความประทับใจใหลูกคา เนน
การโฆษณา ประชาสัมพันธในชวงเปดรานใหม เพื่อเปดตัวใหลูกคารูจัก หลังจากการใหบริการแลว
ยังตองทําการโฆษณาอยางสม่ําเสมอ เนื่องจากการแขงขันคอนขางสูง  

วิธีการที่ใชในการสงเสริมการตลาด ไดแก การจัดทําแผนพับแนะนําบรกิารของ 
ศูนยความงาม แจกตามสถานศึกษา หางสรรพสินคา มีสวนลดใหแกลูกคาในชวงแรกของการเปด
ใหบริการโฆษณาทางวิทย ุ จัดทําระบบสมาชิก เพื่อใหลูกคาเขามาใชบริการอยางตอเนื่อง รวมทั้ง
เพื่อใหศนูยความงามมีประวตัิของลูกคาดวย เพื่อใหการตดิตามดูแลลูกคาอยางสม่ําเสมอ 

5.กระบวนการตางๆ (Process) ศูนยความงามจะเนนการใหบริการที่มคีุณภาพ จาก 
ความชํานาญของการใหบริการของพนักงาน รวมทั้งจัดฝกอบรมพนักงานใหทํางานอยางมีสวนรวมในการ
ใหบริการที่มีมาตรฐานเพื่อใหพนักงานทุกคนเกิดความรูสึกมีสวนรวมในการใหบริการที่มีคุณภาพแกลูกคา  

6.บุคลากร (People) ศูนยความงามจะจดัใหมีการอบรมแกพนกังานในชวงกอน 
ดําเนินงานใหมีความชํานาญในการใหบริการ สงพนักงานที่ผานการอบรมไปสอบเพื่อใหมี
คุณสมบัติเปนผูใหบริการตามที่กฎหมายกาํหนด ในระหวางดําเนินงานจะมกีารทดสอบความรูของ
พนักงานอยางสม่ําเสมอ พรอมทั้งอบรมความรูใหมๆเพิ่มเติม นอกจากนั้นจะตองใหความรูดาน
อ่ืนๆที่เกี่ยวของกับการใหบริการ เชน มารยาทการใหบริการ ขอหามตางๆที่ไมควรกระทําในการ
ใหบริการ 

7.หลักฐานทางกายภาพ (Physical Evidence)ศูนยความงามเปนสถานประกอบการ 
ที่ไดรับใบรับรองมาตรฐานใหเปนกิจการนวดเพื่อเสริมสวยที่กําหนดไวในประกาศกระทรวง
สาธารณสุข โดยจะตองไดรับมาตรฐานทั้งในดานการบรกิาร สถานที่ และผูใหบริการ ดังนั้นเปน
การสรางความเชื่อมั่นของคุณภาพบรกิารใหแกผูใชบริการไดเปนอยางดี  
 
2.การวิเคราะหดานเทคนิคและการจัดการ 

สถานที่ตัง้ศูนยความงาม 
สถานที่ตั้งศูนยความงามเปนอาคารพาณชิย อยูบริเวณแหลงชุมชนกาดน้ําทอง เขต 

เทศบาล อําเภอเมือง จังหวดัแพร อยูฝงถนนยันตรกิจโกศล เนื่องจากเปนยานธุรกิจที่มี
หางสรรพสินคา โรงเรียน โรงแรม อยูในบริเวณนี้ ถนนกวาง สถานที่จอดรถสะดวก ไมมีมลภาวะที่
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จะเปนอนัตรายตอบุคคลโดยทั่วไป สําหรับอาคารพาณิชยทีจ่ะใชเปนศูนยความงามนี้เปนอาคาร
ขนาด 2 ชั้นครึ่ง มีพื้นที่ประมาณชัน้ละ 16 ตารางเมตร โดยจะใชช้ันที่ 1 และ 2 เปนบริเวณทีจ่ะ
ใหบริการ โดยใหช้ันที่ 1 เปนสวนใหบริการเกี่ยวกับผิวหนา และใชช้ันที่ 2 เปนสวนที่ใหบริการที่
เกี่ยวกับผิวกาย สําหรับชั้นที่ 3 จะใชสําหรับเก็บวสัดุอุปกรณตางๆ และอาคารแหงนี้เคยเปด
ใหบริการดานความงามมากอนแลว จึงตกแตงเพิ่มเติมอกีเพียงเล็กนอย 

รูปแบบการดาํเนินงาน 
  ธุรกิจเจาของคนเดียว แตแบงหนาที่การทํางานอยางชัดเจนใหแกพนักงานเพื่อ
รับผิดชอบงานในตําแหนงตางๆ ดังนี ้

1. ผูจัดการ  1   ตําแหนง  
2. พนักงานบรกิาร 5  ตําแหนง  
3. แมบาน  1  ตําแหนง  

การฝกอบรมพนักงาน 
จัดใหมีการอบรมพนักงานกอนเขาทํางาน เพื่อสอบใบอนญุาตเปนผูใหบริการใน 

ศูนยความงาม ใหมีความรูและความชํานาญในการใหบริการแกลูกคา นอกจากนัน้จะมีการทดสอบ
ความรูอยางนอยปละ 2 คร้ัง พรอมนําเสนอความรูใหมๆที่จะนํามาใชในศูนยความงามแกพนักงาน 
เพื่อสรางมาตรฐานในการทํางานอยางเหมาะสมนอกจากนั้นจะตองมีการพัฒนาความรูดานความ
งาม เพื่อใหพนักงานไดรับความรูเร่ืองความงาม ทั้งในดานการนวดตวั นวดหนา โดยการฝกอบรมที่
หนางาน (On the job training) โดยผูจัดการหรือการจัดสงพนักงานไปอบรมความรูภายนอก  

คาใชจายในการดําเนินงาน  
คาใชจายตางๆเหลานี้ประมาณการตามยอดรายไดจากคาบริการ และจะเพิ่มขึ้นทุก 

ปตามยอดรายไดที่เพิ่มขึ้น 10% ทุกป ในขณะที่เงนิเดือนพนักงานจะปรับขึ้นโดยเฉลี่ยทุกปที่ 5% 
คาใชจายในการดําเนินงานของศูนยความงาม ไดแก เงนิเดือนพนักงาน คาน้ํา คาไฟฟา คาเชา
คาใชจายเบด็เตล็ด คาเครื่องสําอาง คาใชจายทางการตลาด 
 
3.การวิเคราะหดานการเงิน 
 

เงินลงทุนเริ่มแรกของโครงการ 
  เงินลงทุนเริ่มแรกของโครงการ เปนเงินลงทุนจากสวนของเจาของทั้งหมด โดยมี
เงินลงทุนเริ่มตนที่ 710,600 บาท 
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การประเมินความเปนไปไดในการลงทุนธุรกิจศูนยความงามดวยเคร่ืองมือทางการเงนิ 
  จากอัตราผลตอบแทนที่ตองการของการลงทุน คือ 20% โครงการนี้มีความเปนไป
ไดในการลงทุน คือ มีมูลคาปจจุบันสุทธิ เทากับ 804,000 บาท มีอัตราผลตอบแทนของโครงการ 
เทากับ 32.76 % ซ่ึงมากกวาอัตราผลตอบแทนที่ตองการ และมีระยะเวลาในการคืนทนุ เทากับ 2 ป 7 
เดือน 
 
อภิปรายผล 
  จากผลการศึกษาความเปนไปไดในธุรกจิศนูยความงามในอําเภอเมือง จังหวดัแพร 
พบวา กลุมประชากรที่อาศยัอยูในบริเวณนี้มีความสนใจที่จะใชบริการของศูนยความงามถึงรอยละ 
77.3 เมื่อทําการศึกษาความเปนไปไดในแตละดาน ไดแก ดานการตลาด ดานเทคนคิและการจดัการ 
และดานการเงนิ ส่ิงสําคัญที่นํามาประเมินผลและใชตัดสินใจลงทุนในโครงการ คือ ผลของ
การศึกษาทางดานการเงนิ โดยการลดคากระแสเงนิสดทั้งหมดกลับมาเปนมูลคาปจจุบัน โดยหาก
มูลคาปจจุบันสุทธิของโครงการเปนบวก และอัตราผลตอบแทนลดคามากกวาอัตราผลตอบแทนที่
ตองการจากการลงทุน จึงตัดสินใจยอมรับโครงการ นอกจากนีร้ะยะเวลาคืนทุนตองไมมากกวา
ระยะเวลาที่โครงการกําหนด ซ่ึงจากการศึกษาความเปนไปไดในโครงการลงทุนธุรกิจศูนยความ
งามในอําเภอเมือง จังหวัดแพร มีความเปนไปไดในการลงทุน โดยมีมูลคาปจจบุันสุทธิ เทากับ 
804,000 บาท มีอัตราผลตอบแทนของโครงการ เทากับ 32.76 % ซ่ึงมากกวาอตัราผลตอบแทนที่
ตองการ และมีระยะเวลาในการคืนทุน เทากับ 2 ป 7 เดือน นอกจากนั้นยังเปนศนูยความงามที่
แตกตางจากศนูยความงามทีม่ีอยูในปจจุบนั ในดานสถานที่ การบริการ และคุณภาพ เนื่องจากไดรับ
การรับรองมาตรฐานการเปนสถานประกอบการจากกระทรวงสาธารณสุข สอดคลองกับกระแส
ความสนใจดูแลความสวยความงามที่มากขึ้นในปจจุบัน ทําใหโครงการมีโอกาสไดรับผลตอบแทน
จากการลงทุนที่นาพอใจและยอมรับได ซ่ึงสอดคลองกับวรรณกรรมของชัชวาล สุวรรณเสว ี (2543) 
ไดศึกษาเกีย่วกับการวิเคราะหตนทุน-ผลตอบแทนทางการเงินของโครงการโรงเรียนนวดแผน
โบราณในจังหวัดเชียงใหม พบวา อัตราผลตอบแทน 15.56% มูลคาปจจุบันสุทธิ 5,026,498.69 บาท 
ระยะเวลาคืนทุน 4 ป 2 เดือน ซ่ึงมีความเปนไปไดในการลงทุน  

ในดานการตลาดมีความสอดคลองกับวรรณกรรมของ พีรยา วจิักขณาพันธุ  
(2546) ไดศกึษาพฤติกรรมและความพึงพอใจของลูกคาตอธุรกิจเสริมความงามในเขตอําเภอเมือง 
จังหวดัเชยีงใหม พบวา ผูใชบริการสวนใหญมีอายุต่ํากวา 25 ป สถานภาพโสด นิยมเลือกสถาน
เสริมความงามที่มีพนักงานสุภาพ โดยมีความพึงพอใจดานบุคลากรที่ตองมีทักษะการใหบริการ 
ความสุภาพ และใหความรูกบัลูกคาไดเปนอยางดี รองลงมาเปนความทนัสมัยของอุปกรณที่ใช ดาน
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ราคาตองมีระดับราคาที่เลือกได การตกแตงรานใหดูสะอาด นาเชือ่ถือ นอกจากนั้นยังมีความ
สอดคลองกับวรรณกรรมของ ดารารัตน สุพรรณบรรจง (2546) ไดศึกษาปจจยัสวนประสมทาง
การตลาดที่มีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการรานเสริมสวยของผูบริโภคสตรีในเขตอําเภอเมือง 
จังหวดัเชยีงใหม พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสาํคัญในระดับมากตอปจจยัดานกระบวนการ 
เชน การมีอุปกรณทันสมัย ปจจัยดานบุคลากร เชน การดูแลเอาใจใสลูกคา เปนกนัเอง ปจจยัดาน
ลักษณะทางกายภาพ เชน สถานที่ใหบริการสะอาด และยังสอดคลองกับวรรณกรรมของ ภัทรา ตั้ง
กิตติภัทรพร(2544)  ไดศกึษาพฤติกรรมและปจจยัสวนประสมทางกาตลาดที่มีผลตอการเลือกใช
บริการรานเสริมความงามในเขตอําเภอเมอืง จังหวดัเชยีงใหม พบวา กลุมผูใชบริการเปนเพศหญิง
มากกวาเพศชาย โสด มีอาชีพเปนนกัเรยีนนกัศึกษา รายไดตอเดือนนอยกวาหรือเทากับ 10,000 
บาท พฤติกรรมผูใชบริการจะใชบริการในวันและเวลาทีไ่มแนนอน และใชบริการเดือนละ  1 คร้ัง 
ปจจัยที่มีผลตอการเลือกใชบริการในระดบัมาก ไดแก ราคา และผลิตภัณฑ ระดับปานกลาง ไดแก 
ปจจัยดานการจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด 
 
ขอคนพบ 

ศูนยความงามในจังหวดัแพรยังไมไดรับการรับรองมาตรฐานจากกระทรวง 
สาธารณสขุ ทําใหการใหบริการยังไมมีมาตรฐานที่ชัดเจน ผูบริโภคสวนใหญตองการบริการที่มี
ราคาถูก ประกอบกับผูประกอบการรายเดิมคิดคาบริการคอนขางถูก แตการบริการยังไมได
มาตรฐาน เนื่องจากไมมีศนูยความงามทีม่ีมาตรฐาน ทําใหผูบริโภคตองใชบริการเทาที่มีอยูใน
ปจจุบัน เกิดปญหาดานบุคลากรทํางานไมตอเนื่อง ลาออก  เนื่องจากเปนงานดานบริการ เทคนิค
ตางๆ อุปกรณที่ใชในงานบริการมีการเปลี่ยนแปลงอยูเสมอ ผูประกอบการตองมกีารขวนขวายหา
ความรูใหมๆอยูเสมอ เพื่อรองรับความตองการของผูบริโภค และเพิ่มประสิทธิภาพการบริการใหมี
คุณภาพมากทีสุ่ด  
 
ขอเสนอแนะ 

ดานการบริหารจัดการ(สําหรับผูประกอบการ) 
  1. ตองมีความรูพื้นฐานในธุรกิจใหบริการของตนเอง สามารถใหบริการไดดวย
ตัวเอง โดยการเขารับการอบรมจากสถาบันตางๆที่ไดรับการรับรองจากกระทรวง และติดตามความ 
เปล่ียนแปลงตลอดเวลา เนื่องจากเปนธุรกิจที่กําลังอยูในกระแสความนิยมจากผูบริโภค ดังนัน้
ผูประกอบการตองศึกษาความรูใหมๆในดานตางๆที่เกี่ยวของกับการดําเนินงาน เชน ดานผลิตภัณฑ 
ดานอุปกรณ เครื่องมือเครื่องใชประเภทตางๆ เปนตน 
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2.    ตองมีความเปนผูนําและพื้นฐานความรูดานการบริหารจัดการ เนื่องจากเปน 
ธุรกิจเจาของคนเดียวและมีผูใตบังคับบัญชา ดังนั้นการมคีวามรูดานการบริหารจัดการจะชวยจดัการ
งานและบุคลากรไดงายขึน้ และตองใหความสําคัญและเวลากับการบริหารอยางใกลชิด 

3.     สงเสริมและใหโอกาสพนักงานเขามามีสวนรวมในธุรกิจในลักษณะแบงปน 
ผลประโยชนจากรายได ใหผลตอบแทนและสิ่งจูงใจที่เหมาะสมเพื่อใหแรงกระตุนในกาปฏิบัติงาน
ของพนักงาน โดยการใหผลตอบแทนในรูปของเงินเปนเปอรเซ็นตจากรายไดของกจิการ 

4.    ใหความสาํคัญกับการสรรหาและฝกอบรมพัฒนาบุคลากร เพื่อเพิ่มพูนและ 
พัฒนาทักษะในการใหบริการใหดยีิ่งขึ้น 

5.    ใหพนกังานมีสวนรวมในการบริหารหรือเสนอความคิดเห็น มีความรักและ 
ภักดีตอองคกร เพื่อชวยลดปญหาความขดัแยงภายในองคกร และลดปญหาการลาออกของพนักงาน
บอยๆ  

6.     ดําเนินการใหถูกตองตอกฎหมายและระเบียบขอบังคบั เนื่องจากศนูยความ 
งามจะตองไดรับการรับรองจากหนวยงานที่เกี่ยวของ ดังนั้นในระหวางการดําเนินกิจการจะมีการ
ตรวจสอบอยางสม่ําเสมอวาสถานประกอบการยังไดมาตรฐานตามที่กฎหมายกาํหนดไวหรือไม 
หากดําเนินการไมถูกตองอาจถูกยึดใบอนญุาตประกอบการ  
 

ดานการบริการและสถานที่ใหบริการ 
การบริการ 

1.       ใหบริการที่ดีและเปนกันเองกับผูมาใชบริการทุกคนอยางเหมาะสม 
2.       สรางตราหรือสัญลักษณของศูนยความงามเพื่อใหลูกคาจดจําไดงาย 
3.       สรางมาตรฐานดานการใหบริการและอัตราคาบริการ 

สถานที่ใหบริการ 
1.       ใชเครื่องมืออุปกรณทีท่ันสมัย, สะอาด และอยูในสภาพพรอมใชงาน 
2.       เลือกทําเลที่ตั้งใหเหมาะสม สะดวกตอการติดตอ เดินทางสะดวก 

   ผูประกอบการที่มีความสนใจจะลงทุนในธรุกิจศูนยความงามจะตองมีใจรักงาน
บริการ โดยปจจัยหลักที่จะทําใหธุรกิจประสบความสําเร็จคือ การบริการที่ดี มีคุณภาพ โดยตอง
อาศัยความรวมมือจากพนกังานทุกคนที่ใหบริการ การใหความสําคญักับการสรรหา ฝกฝน อบรม 
พัฒนาพนกังาน ตลอดจนคาตอบแทนที่เปนธรรมจะชวยลดปญหาดานบุคลากรไดเปนอยางมาก 
นอกจากนี้ความพรอมของเครื่องมือ อุปกรณที่ใชในการใหบริการตองมีสภาพพรอมใชงานได
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ตลอดเวลา รวมถึงการแสวงหาอุปกรณใหมๆที่มีประสิทธิภาพที่ดีมากขึ้นมาใชในธรุกิจ เพื่อสราง
ความพึงพอใจของลูกคาใหไดมากที่สุด ซ่ึงจะมีผลทําใหลูกคาจะเขามาใชบริการในครั้งตอไป  
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