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ฏ 

สารบาญตาราง 
 

ตาราง หนา 
1 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเพศ 12 
2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามอายุ 13 
3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานภาพ 13 
4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามระดับการศึกษา 14 
5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามอาชีพ 14 
6 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามรายไดตอเดือน 15 
7 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามทวีปและประเทศของ     

ผูตอบแบบสอบถาม 
 

16 
8 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการเคยมาเชยีงใหม 18 
9 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามระยะเวลาในการอยูใน

จังหวดัเชยีงใหม 
 

18 
10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการเคย/ไมเคยมา 

ไนทบาซารมากอน 
 

19 
11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานที่พัก 19 
12 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามระยะทางจากสถานที่พัก

มายังไนทบาซาร 
 

20 
13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสื่อที่ทําใหรูจกั 

ผลิตภัณฑหตัถกรรม 
 

21 
14 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามวิธีการเดินทางมาซื้อ 

ผลิตภัณฑหตัถกรรม ณ ไนทบาซาร จังหวัดเชยีงใหม 
 

22 
15 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามจุดประสงคทีซ้ื่อ 

ผลิตภัณฑหตัถกรรม ณ ไนทบาซาร จังหวัดเชยีงใหม 
 

23 
16 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามจํานวนครั้งของการมาซื้อ   

ผลิตภัณฑหตัถกรรม ณ ไนทบาซาร จังหวัดเชยีงใหม สําหรับการมาทองเที่ยวใน
จังหวดัเชยีงใหมคร้ังนี ้

 
 

23 
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ฐ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 
17 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามชวงเวลาในการซื้อ 

ผลิตภัณฑหตัถกรรม ณ ไนทบาซาร จังหวัดเชยีงใหม 
 

24 
18 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามระยะเวลาในการ 

เลือกซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรม  ณ ไนทบาซาร จังหวดัเชียงใหม 
 

24 
19 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามจํานวนเงินทีใ่ชในการซื้อ   

ผลิตภัณฑหตัถกรรม ณ ไนทบาซาร จังหวัดเชยีงใหม 
 

25 
20 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑหตัถกรรมที่ซ้ือ

ในหมวดสินคาไมแกะสลัก 
 

25 
21 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑหตัถกรรมที่ซ้ือ

ในหมวดสินคาเครื่องจักรสาน 
 

26 
22 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑหตัถกรรมที่ซ้ือ

ในหมวดสินคาเครื่องปนดินเผา 
 

26 
23 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑหตัถกรรมที่ซ้ือ

ในหมวดสินคาเฟอรนิเจอร 
 

27 
24 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑหตัถกรรมที่ซ้ือ

ในหมวดสินคาพื้นเมือง 
 

27 
25 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑหตัถกรรมที่ซ้ือ

ในหมวดไมกลึง 
 

28 
26 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑหตัถกรรมที่ซ้ือ

ในหมวดสินคาอื่น ๆ 
 

28 
27 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑหตัถกรรมที่ซ้ือ 29 
28 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผลิตภัณฑหตัถกรรมอื่นๆ

ที่อยากซื้อนอกเหนือจากในแบบสอบถาม 
 

29 
29 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามบุคคลที่ที่มีผลตอการซื้อ 

ผลิตภัณฑหตัถกรรม 
 

30 
30 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 

ผลิตภัณฑหตัถกรรมของผูตอบแบบสอบถาม 
 

31 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



  
ฑ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง                      หนา 

31 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานราคาที่ที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ
หัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถาม 

 
32 

32 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานชองทางการจัดจําหนายที่ที่มีผลตอการตัดสินใจ
เลือกซ้ือผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถาม 

 
33 

33 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานการสงเสริมการตลาดที่ที่มีผลตอการตัดสินใจ
เลือกซ้ือผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถาม 

 
34 

34 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานผลิตภัณฑที่ที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 
ผลิตภัณฑหตัถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ 

 
35 

35 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ
หัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ

 
36 

36 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจ
เลือกซ้ือผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ

 
37 

37 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก
ซ้ือผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ

 
38 

38 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 
ผลิตภัณฑหตัถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดตอเดือน 

 
39 

39 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ
หัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดตอเดือน 

 
40 

40 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจ
เลือกซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดตอเดือน 

 
41 

41 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก
ซ้ือผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดตอเดือน 

 
43 

42 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 
ผลิตภัณฑหตัถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามทวีป 

 
44 

43 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ
หัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามทวีป 

 
45 
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ฒ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                     หนา 
44 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจ

เลือกซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามทวีป 
 

46 
45 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก

ซ้ือผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามทวีป 
 

47 
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ณ 

สารบาญแผนภาพ 
 
แผนภาพ หนา 

1 
2 

แสดงรูปแบบพฤติกรรมผูซ้ืออยางงาย หรือ S-R Theory 
แสดงรูปแบบพฤติกรรมผูบริโภค(Consumer Behavior Model) 

5 
6 
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