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สารบาญ 
                    หนา 
            
กิตติกรรมประกาศ ค 
บทคัดยอภาษาไทย ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ ฉ 
สารบาญตาราง ญ 
บทท่ี 1 บทนํา 1 

 หลักการและเหตุผล 1 
 วัตถุประสงคของการศึกษา 2 
 ขอบเขตของการศึกษา 2 
 ประโยชนที่ไดรับจากการศกึษา 2 
 นิยามศัพททีใ่ชในการศึกษา 3 

บทท่ี 2 ทฤษฎี และวรรณกรรมที่เก่ียวของ  
 แนวคดิและทฤษฎี 4 
 ทบทวนวรรณกรรม 8 
บทท่ี 3 ระเบียบวิธีการศึกษา 9 
 ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 10 
 เครื่องมือรวบรวมขอมูล 10 
 การรวบรวมขอมูล 11 
 การวิเคราะหขอมูล 11 
บทท่ี 4 ผลการศึกษา 12 

 สวนที ่1  ขอมูลสวนบุคคล 13 
 สวนที่ 2  ปจจัยที่มีผลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอมดื่มบรรจุกระปองของ  

               ผูบริโภคโดยรวมในอําเภอเมือง จังหวดันครปฐม  
               ปจจยัที่มีผลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอมดื่มบรรจุกระปองของ    
               ผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวดันครปฐม จําแนกตาม เพศ อายุ วุฒิ  
               การศึกษา อาชีพ รายไดหลัก ความถี่ในการดื่มกาแฟ จํานวนกาแฟที่ดื่ม 

17 
 

21 
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 สวนที่ 3 ปญหาในการเลือกซื้อกาแฟพรอมดื่มบรรจุกระปองของผูบริโภคโดย 
              รวมในอําเภอเมืองนครปฐม 

49 

บทท่ี 5 สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล และ ขอเสนอแนะ 52 
 สรุปผลการศึกษา 52 
 อภิปรายผลการศึกษา 59 
 ขอเสนอแนะ 61 
บรรณานุกรม 63 
ภาคผนวก 64 
ประวัติผูเขียน 70 
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ญ

สารบาญตาราง 
             
ตาราง  หนา 

 

1 แสดงจํานวนและรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยางจําแนกตามเพศ 13 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยางจําแนกตามระดับอาย ุ 13 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยางจําแนกตามวุฒกิารศึกษา 14 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยางจําแนกตามอาชีพ 14 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยางตามรายไดหลัก 15 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการดื่ม

กาแฟ 
15 

7 แสดงจํานวนและรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยางตามปริมาณกาแฟทีด่ื่ม 16 
8 แสดงจาํนวนและรอยละของผูบริโภคกลุมตัวอยางตอบแบบสอบถามจําแนก

ตามความชอบในการตรา ยีห่อของกาแฟทีด่ื่ม 
16 

9 แสดงคาเฉลี่ย และ สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มี
ผลตอการเลือกซื้อกาแฟพรอมดื่มบรรจุกระปองของผูบริโภคในอําเภอเมือง 
จังหวดันครปฐม 

17 

10 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยผลิตภัณฑที่มีผลตอการ
เลือกซ้ือกาแฟพรอมดื่มบรรจุกระปอง 

18 

11 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยราคาที่มีผลตอการเลือกซ้ือ
กาแฟพรอมดืม่บรรจุกระปอง 

19 

12 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยชองทางการจําหนายที่มีผล
ตอการเลือกซื้อกาแฟพรอมดื่มบรรจุกระปอง 

19 

13 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยชองทางการสงเสริม
การตลาดที่มีผลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอมดื่มบรรจุกระปอง 

20 

14 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยผลิตภณัฑที่มีผลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอมดื่มบรรจุ
กระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตาม เพศ 

21 

15 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยราคาที่มผีลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอมดื่มบรรจุกระปอง
ของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จาํแนกตาม เพศ 
 
 

22 
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ตาราง  หนา 
 

16 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยชองทางการจัดจําหนายที่มี  ผลตอการเลือกซื้อกาแฟ
พรอมดื่มบรรจุกระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตาม เพศ 

23 

17 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อกาแฟพรอม
ดื่มบรรจุกระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตาม เพศ 

24 

18 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยผลิตภณัฑที่มีผลตอการเลือกซื้อกาแฟพรอมดื่มบรรจุ
กระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตาม อาย ุ

25 

19 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยราคาที่มผีลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอมดื่มบรรจุกระปอง
ของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จาํแนกตาม อาย ุ

26 

20 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการเลือกซื้อกาแฟพรอม
ดื่มบรรจุกระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตาม อายุ 

27 

21 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอมดื่ม
บรรจุกระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จาํแนกตาม อาย ุ

28 

22 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอมดืม่บรรจุ
กระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตาม วุฒิการศกึษา 

29 

23 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยราคาที่มผีลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอมดื่มบรรจุกระปอง
ของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จาํแนกตาม วุฒกิารศึกษา 

30 

24 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการเลือกซื้อกาแฟพรอม
ดื่มบรรจุกระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตาม วุฒิการศึกษา 

31 

25 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอมดื่ม
บรรจุกระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จาํแนกตาม วุฒกิารศึกษา 

32 

26 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยผลิตภณัฑที่มีผลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอมดื่มบรรจุ
กระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตาม อาชีพหลัก 

33 

27 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยราคาที่มผีลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอมดื่มบรรจุกระปอง
ของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จาํแนกตาม อาชีพหลัก 

34 
 

28 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอม
ดื่มบรรจุกระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตาม อาชีพหลัก 

35 

29 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อกาแฟพรอมดื่ม
บรรจุกระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จาํแนกตาม อาชีพหลัก 

36 
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ตาราง  หนา 
 

30 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยผลิตภณัฑที่มีผลตอการเลือกซื้อกาแฟพรอมดื่มบรรจุ
กระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตาม รายไดหลัก 

37 

31 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยราคาที่มผีลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอมดื่มบรรจุกระปอง
ของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จาํแนกตาม รายไดหลัก 

38 

32 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการเลือกซื้อกาแฟพรอม
ดื่มบรรจุกระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตาม รายไดหลัก 

39 

33 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอมดื่ม
บรรจุกระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จาํแนกตาม รายไดหลัก 

40 

34 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยผลิตภณัฑที่มีผลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอมดื่มบรรจุ
กระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตาม ความถี่ในการดื่มกาแฟ 

41 

35 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยราคาที่มผีลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอมดื่มบรรจุกระปอง
ของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตาม ความถี่ในการดื่มกาแฟ 

42 

36 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอม
ดื่มบรรจุกระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตาม ความถี่ในการดื่ม
กาแฟ 

43 

37 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอม
ดื่มบรรจุกระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตาม ความถี่ในการดื่ม
กาแฟ 

44 
 

38 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยผลิตภณัฑที่มีผลตอการเลือกซื้อกาแฟพรอมดื่มบรรจุ
กระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตาม จํานวนกาแฟที่ดื่ม (กระปอง) 

45 

39 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยราคาที่มผีลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอมดื่มบรรจุกระปอง
ของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จาํแนกตาม จํานวนกาแฟทีด่ืม่ 

46 

40 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการเลือกซื้อกาแฟพรอม
ดื่มบรรจุกระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จําแนกตาม จํานวนกาแฟที่ดื่ม 

47 

41 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อกาแฟพรอมดื่ม
บรรจุกระปองของผูบริโภคกลุมตัวอยาง จาํแนกตาม จํานวนกาแฟทีด่ืม่ 

48 

42 แสดงคาเฉลี่ย และ สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปญหาที่มีผลตอการเลือกซ้ือ
กาแฟพรอมดืม่บรรจุกระปองของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวดันครปฐม 
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43 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปญหาผลิตภัณฑที่มีผลตอการ
เลือกซื้อกาแฟพรอมดื่มบรรจุกระปอง  

50 

44 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปญหาราคาที่มีผลตอการเลือก
ซ้ือกาแฟพรอมดื่มบรรจุกระปอง 
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45 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปญหาชองทางการจําหนายที่มี
ผลตอการเลือกซื้อกาแฟพรอมดื่มบรรจุกระปอง 
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46 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปญหาการสงเสริมการตลาดที่
มีผลตอการเลือกซ้ือกาแฟพรอมดื่มบรรจุกระปอง 
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