
บทที่ 5 
สรุปผลการศึกษา  อภิปรายผล  ขอคนพบ  ขอเสนอแนะ 

 
 การคนควาแบบอิสระเรื่อง  ปจจัยที่มีผลตอชาวตางประเทศในการเลือกสถาบันสอน   
ภาษาไทยในอําเภอเมือง  จังหวัดเชียงใหม  มีการสรุปผลการศึกษา  การอภิปรายผล  ขอคนพบ  และ     
ขอเสนอแนะ  ดังนี้ 
 
สรุปผลการศึกษา 
 
สวนที่ 1   ขอมูลทั่วไปของชาวตางประเทศที่เรียนภาษาไทยกับสถาบันสอนภาษาไทยในอําเภอเมือง  
จังหวัดเชียงใหม 
 จากผลการศึกษาพบวาชาวตางประเทศสวนใหญเปนเพศชาย  ชาวอเมริกัน  มีอายุระหวาง 
20 – 29 ป    ประกอบอาชีพมิชชันนารี    มาเชียงใหมสวนใหญมาเพื่อทํางาน  คาดวาจะพักอยูใน
จังหวัดเชียงใหมนานกวา 1 ป    เคยมาจังหวดัเชียงใหมแลวมากกวา  5 ครั้ง  เหตุผลที่ตัดสินใจเรียน
ภาษาไทยเพื่อจะเขาใจและสื่อสารกับคนไทยได     เหตุผลที่ตัดสินใจเลือกสถาบันที่เรียนอยูเลือก
เพราะมีคนรูจักเคยเรียนที่สถาบันนั้นมากอน       และสวนใหญรูจักสถาบันที่เรียนอยูจากเพื่อนหรือ
เพื่อนรวมงาน 
 
สวนที่ 2  ขอมูลดานปจจัยที่มีผลตอชาวตางประเทศในการเลือกสถาบันสอนภาษาไทยในอําเภอ
เมือง  จังหวัดเชียงใหม 
ขอมูลดานปจจัยสวนประสมทางการตลาดของธุรกิจบริการ (ภาพรวม) 
 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดของธุรกิจบริการ  ที่มีผลตอชาวตางประเทศ ในการเลือก
สถาบันสอนภาษาไทยในอําเภอเมือง  จังหวัดเชียงใหม  อันดับหนึ่งคือผลิตภัณฑ(ลักษณะหลักสูตร
การเรียนการสอนและอุปกรณในการเรียนการสอน)   อันดับสองคือบุคลากร (พนักงานและครู       
ผูสอน)  อันดับสามคือราคา   อันดับสี่คือส่ิงแวดลอมทางกายภาพ (ลักษณะของสถาบันและ
หองเรียน)  อันดับหาคือการจัดจําหนาย   อันดับหกคือการสงเสริมการตลาด  และอันดับเจ็ดคือ
กระบวนการใหบริการ (ลักษณะการจัดการและจัดเก็บขอมูลของนักเรียน)  

จากการศึกษาพบวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจมากที่สุด ในการเลือกสถาบันสอน
ภาษาไทยสําหรับชาวตางประเทศไมแตกตางกันตามเพศ  กลุมอายุ หรือเชื้อชาติ       โดยชาว

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 

76

ตางประเทศสวนใหญเห็นวาปจจัยดานผลิตภัณฑ (ลักษณะหลักสูตรการเรียนการสอนและอุปกรณ
ในการเรียนการสอน) เปนเรื่องสําคัญที่สุด  และรองลงมาคือปจจัยดานบุคลากร 
 
ปจจัยดานผลิตภัณฑ 
 ปจจัยดานผลิตภัณฑเปนปจจัยที่ชาวตางประเทศใหความสําคัญเปนอันดับแรก โดยให
ความสําคัญกับสถาบันที่มีการสอนพูดมากเปนลําดับแรก 

จากการศึกษาพบวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจมากที่สุด ในการเลือกสถาบันสอน
ภาษาไทยสําหรับชาวตางประเทศไมแตกตางกันตามเพศ  กลุมอายุ หรือเชื้อชาติ       โดยชาว
ตางประเทศสวนใหญใหความสําคัญกับสถาบันที่มีการสอนพูดมากที่สุด 
 
ปจจัยดานราคา 
 ปจจัยดานราคาเปนปจจัยที่ชาวตางประเทศใหความสําคัญเปนอันดับที่ 3 โดยให
ความสําคัญกับสถาบันที่เขียนแสดงอัตราคาเรียนไวอยางชัดเจนเปนลําดับแรก 

จากการศึกษาพบวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจมากที่สุด ในการเลือกสถาบันสอน
ภาษาไทยสําหรับชาวตางประเทศไมแตกตางกันตามเพศ  กลุมอายุ หรือเชื้อชาติ       โดยชาว
ตางประเทศสวนใหญใหความสําคัญกับสถาบันที่เขียนแสดงอัตราคาเรียนไวอยางชัดเจน 
 
ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
 ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดเปนปจจัยที่ชาวตางประเทศใหความสําคัญเปนอันดับที่ 6 
โดยใหความสําคัญกับการหาเจองายในอินเตอรเนตเปนอันดับแรก     

จากการศึกษาพบวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจมากที่สุด ในการเลือกสถาบันสอน
ภาษาไทยสําหรับชาวตางประเทศแตกตางกันตามเพศ  กลุมอายุ และเชื้อชาติ        

เมื่อจําแนกตามเพศพบวาเพศชายใหความสําคัญกับการหาขอมูลเกี่ยวกับหลักสูตรและ
สถาบันเจอไดงายในอินเตอรเนตเปนอันดับแรก  ในขณะที่เพศหญิงใหความสําคัญกับการมแีผน
พับแนะนําสถาบันและหลักสูตรเปนอันดับแรก 

เมื่อจําแนกตามกลุมอายุพบวาชาวตางประเทศกลุมอายุ 20-29 ป   40-49 ป และ60 ปขึ้นไป
ใหความสําคัญกับการมีแผนพับแนะนําหลักสูตรและสถาบันเปนอันดับแรกกลุมอายุ ต่ํากวา 20 ป   
และ 30-39 ป ใหความสําคัญกับการหาเจองายในอินเตอรเนตเปนอันดับแรก    กลุมอายุ 50-59 ปให
ความสําคัญกับการมีการสงเสริมการตลาด เชนเรียนสองหลักสูตรลด 50% เปนอันดับแรก 
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เมื่อจําแนกตามเชื้อชาติพบวา ชาวเอเชีย และอังกฤษใหความสําคัญกับการมีแผนพับแนะนํา
สถาบันและหลักสูตรเปนอันดับแรก ชาวอเมริกัน ยุโรป และแคนาดาใหความสําคัญกับการ
หาเจองายในอินเตอรเน็ต เชนหาดวย google.com เปนอันดับแรก                    ชาวออสเตรเลียให
ความสําคัญกับการสงเสริมการตลาดเชนเรียนสองหลักสูตรลด 50% เปนอันดับแรก 

 
ปจจัยดานบุคลากร 
 ปจจัยดานบุคลากรเปนปจจัยที่ชาวตางประเทศใหความสําคัญเปนอันดับที่ 2 โดยให
ความสําคัญกับพนักงานตอนรับและประชาสัมพันธเปนมิตรเปนอันดับแรก     
 จากการศึกษาพบวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจมากที่สุด ในการเลือกสถาบันสอน
ภาษาไทยสําหรับชาวตางประเทศไมแตกตางกันตามเพศ  โดยชาวตางประเทศสวนใหญให
ความสําคัญกับพนักงานประชาสัมพันธที่เปนมิตรเปนอันดับแรก 

เมื่อจําแนกตามกลุมอายุพบวาผลการศึกษาที่ไดแตกตางกัน โดยชาวตางประเทศอายุต่ํากวา 
20 ปใหความสําคัญกับครูที่พูดภาษาอังกฤษคลองเปนอันดับแรก        อายุ 20–29 ปใหความสําคัญ
กับพนักงานตอนรับที่พูดภาษาอังกฤษไดคลองเปนอันดับแรก      อายุ 30–39 ปใหความสําคัญกับ
พนักงานตอนรับที่พูดภาษาอังกฤษคลองเปนอันดับแรก    อายุ 40–49 ปใหความสําคัญกับพนักงาน
ตอนรับตอบคําถามไดชัดไดตรงคําถามเปนอันดับแรก         อายุ 50–59 ปใหความสําคัญกับครูที่จบ
ดานการสอนมาโดยตรงเปนอันดับแรก         อายุ 60 ป ขึ้นไปใหความสําคัญกับครูที่เปนมิตรเปน
อันดับแรก 

เมื่อจําแนกตามเชื้อชาติพบวาผลการศึกษาที่ไดแตกตางกัน  โดยชาวอเมริกันใหความสําคัญ
กับครูที่พูดภาษาอังกฤษคลองเปนอันดับแรก     ชาวเอเชีย ออสเตรเลียและแคนาดาใหความสําคัญ
กับพนักงานประชาสัมพันธที่เปนมิตรเปนอันดับแรก         ชาวยุโรปใหความสําคัญกับพนักงาน
ประชาสัมพันธที่พูดภาษาอังกฤษคลองเปนอันดับแรก        ชาวอังกฤษใหความสําคัญกับพนักงาน
ประชาสัมพันธที่เปนมิตรเปนอันดับแรก 

 
ปจจัยดานการจัดจําหนาย 
 ปจจัยดานการจัดจําหนายเปนปจจัยที่ชาวตางประเทศใหความสําคัญเปนอันดับที่ 5 โดยให
ความสําคัญกับการลงทะเบียนเรียนและจองชั่วโมงเรียนที่สถาบันไดโดยตรงเปนอันดับแรก     
จากการศึกษาพบวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจมากที่สุดในการเลือกสถาบันสอนภาษาไทยสําหรับ
ชาวตางประเทศไมแตกตางกันตามเพศ  กลุมอายุ หรือเชื้อชาติ       โดยชาวตางประเทศสวนใหญ
เห็นวาการจัดจําหนายมีความสําคัญนอย 
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ปจจัยดานสิ่งเสนอทางกายภาพ 
 ปจจัยดานสิ่งเสนอทางกายภาพเปนปจจัยที่ชาวตางประเทศใหความสําคัญเปนอันดับที่ 4 
โดยใหความสําคัญกับสถานที่สะอาดเปนอันดับแรก      
 จากการศึกษาพบวาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจมากที่สุดในการเลือกสถาบันสอน
ภาษาไทยสําหรับชาวตางประเทศไมแตกตางกันตามเพศ   โดยชาวตางชาติทั้งชายหญิงให
ความสําคัญกับสถานที่สะอาดเปนอันดับแรก 

เมื่อจําแนกตามกลุมอายุพบวาผลการศึกษาที่ไดมีความแตกตางกัน  โดยชาวตางประเทศ
อายุต่ํากวา 20 ป   20–29 ป  30–39 ป และ40-49 ปใหความสําคัญกับสถานที่สะอาดเปนอันดับแรก        
แตกลุมอายุ 40–49 ป   50–59 ป และ60 ปขึ้นไปใหความสําคัญกับหองเรียนติดแอรเปนอันดับแรก 

เมื่อจําแนกตามเชื้อชาติพบวาผลการศึกษาที่ไดมีความแตกตางกัน โดยชาวอเมริกัน  เอเชีย  
อังกฤษ  และออสเตรเลียใหความสําคัญกับสถานที่สะอาดเปนอันดับแรก                ชาวยุโรปให
ความสําคัญกับสถานที่สะอาด และการมีบริการอินเตอรเนตเปนอันดับแรก     และชาวแคนาดาให
ความสําคัญกับหองเรียนติดแอรเปนอันดับแรก 
 
ปจจัยดานกระบวนการใหบริการ 
 ปจจัยดานกระบวนการใหบริการปจจัยดานสิ่งเสนอทางกายภาพเปนปจจัยที่มีความสําคัญ
เปนอันดับสุดทาย  โดยใหความสําคัญกับการเก็บขอมูลเกี่ยวกับความกาวหนาของนักเรียน  เปน
อันดับแรก     
 เมื่อจําแนกตามเพศพบวาผลการศึกษาที่ไดมีความแตกตางกัน  โดยโดยชาวตางประเทศ
หญิงใหความสําคัญกับกระบวนการใหบริการในระดับมาก    ในขณะที่ชาวตางประเทศชายจะให
ความสําคัญในระดับปานกลาง 

เมื่อจําแนกตามกลุมอายุพบวาผลการศึกษาที่ไดมีความแตกตางกัน  โดยชาวตางประเทศ
อายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญกับสถาบันที่มีการเก็บขอมูลเกี่ยวกับความกาวหนาของนักเรียน และ
มีแบบฟอรมกรอกงายเปนอันดับแรก   อายุ 20–29 ปใหความสําคัญกับสถาบันที่มีใบ
ประกาศนียบัตรมอบใหหลังสําเร็จการเรียนเปนอันดับแรก    อายุ 30–39 ป และ 60 ปขึ้นไปให
ความสําคัญกับสถาบันที่มีการเก็บขอมูลเกี่ยวกับความกาวหนาของนักเรียนเปนอันดับแรก   และ
อายุ 40–49 ป  และ50 –59 ปใหความสําคัญกับแบบฟอรมกรอกงายเปนอันดับแรก 

เมื่อจําแนกตามเชื้อชาติพบวาผลการศึกษาที่ไดมีความแตกตางกัน  โดยชาวอเมริกัน  ยุโรป  
อังกฤษ  และแคนาดาใหความสําคัญกับการเก็บขอมูลเกี่ยวกับความกาวหนาของนักเรียนเปนอันดับ
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แรก  ชาวเอเชียใหความสําคัญกับการมีใบประกาศนียบัตรมอบใหหลังสําเร็จการเรียนเปนอันดับ
แรก และชาวออสเตรเลียใหความสําคัญกับแบบฟอรมกรอกงายเปนอันดับแรก 

 
 

สวนที่ 3  ขอมูลเกี่ยวกับปญหาและขอแนะนํา 
 ผลการศึกษาพบวาปญหาที่ชาวตางประเทศพบมากที่สุด  คือ ปญหาเกี่ยวกับหลักสูตรและ
อุปกรณในการเรียนการสอน  รองลงมาคือปญหาเกี่ยวกับครูและพนักงาน  ปญหาเกี่ยวกับสถานที่  
ปญหาเกี่ยวกับราคา  และปญหาเกี่ยวกับการสงเสริมการตลาด  ตามลําดับ 
 
อภิปรายผล 
 เมื่อพิจารณาสิ่งกระตุนภายนอกที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการในสถาบันสอน
ภาษาไทยของชาวตางประเทศ  ไดแกปจจัยสวนประสมทางการตลาดของธุรกิจบริการทั้ง 7 ประการ
ดังนี้  

ดานผลิตภัณฑ 
 จากผลการศึกษาพบวาชาวตางประเทศใหความสําคัญกับสถาบันที่มีการสอนพูดภาษาไทย
เปนอันดับแรก   
 จากผลการศึกษาดังกลาวพบวาแตกตางกับผลการศึกษาของวิริยะ ฤาชยัพาณิชย (2544) ซ่ึง
ศึกษาเกีย่วกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียน
มัธยมปลาย ในอําเภอเมือง จังหวดัเชยีงใหม   จากผลการศึกษาของวิริยะพบวาปจจัยดานผลิตภณัฑ
ที่มีผลตอการตัดสินใจมากที่สุดในการเลอืกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนมัธยมปลาย คือ รูปแบบ
และลักษณะของหลักสูตรเชนกัน     
 

ดานราคา 
 จากผลการศึกษาพบวาชาวตางประเทศใหความสําคัญกับสถาบันที่มีเขียนระบุอัตราคาเรียน
ไวอยางชัดเจนเปนอันดับแรก 
 จากผลการศึกษาดังกลาว พบวามีความแตกตางจากผลการศึกษาของวิริยะ ฤาชัยพาณิชย 
(2544) ซ่ึงศึกษาเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของ
นักเรียนมัธยมปลาย ในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  จากผลการศึกษาของวิริยะพบวานักเรียนชั้น
มัธยมตัดสินใจเลือกโรงเรียนกวดวิชาโดยใหความสําคัญกับการมีราคาถูกที่สุดเปนอันดับแรก   
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ดานการจัดจําหนาย 
 จากผลการศึกษาพบวาชาวตางประเทศใหความสําคัญกับสถาบันที่ไปลงทะเบียนเรียนและ
จองชั่วโมงเองที่สถาบันไดเปนอันดับแรก 
 จากผลการศึกษาดังกลาวพบวาแตกตางกับผลการศึกษาของจิราภรณ ในฝน (2546) ซ่ึง
ทําการศึกษาเรื่องปจจัยที่มีผลตอการเลือกสถาบันนานาชาติของผูปกครองนักเรียน ในจังหวัด
เชียงใหม จากผลการศึกษาของจิราภรณพบวาผูปกครองใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่องของการ
เดินทางไปกลับไดสะดวก  ไมสอดคลองกันกับชาวตางประเทศที่ใหความสําคัญกับการไป
ลงทะเบียนและจองชั่วโมงเรียนเองที่สถาบันมากกวา 
 

ดานการสงเสริมการตลาด 
 จากผลการศึกษาพบวาชาวตางประเทศใหความสําคัญกับสถาบันที่หาเจองายใน
อินเตอรเน็ต เชนหาดวย google.com  เปนอันดับแรก 
 จากผลการศึกษาดังกลาวพบวาแตกตางกับผลการศึกษาของชัญญา   บูรณุปกรณ (2546) ซ่ึง
ศึกษาเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกใชบริการสถาบันดนตรีในอําเภอ
เมือง จังหวัดเชียงใหม  จากผลการศึกษาของชัญญาพบวาปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอ
การตัดสินใจของลูกคามากที่สุดในการเลือกใชบริการสถาบันดนตรี คือ การใหขอมูลผานอาจารย
ผูสอนโดยตรง 
 

ดานบุคลากร 
 จากผลการศึกษาพบวาชาวตางประเทศใหความสําคัญกับสถาบันที่มีพนักงานตอนรับที่เปน
มิตรเปนอันดับแรก 

จากผลการศึกษาดังกลาวพบวาแตกตางกันกับผลการศึกษาของชัญญา บูรณุปกรณ (2546) 
ซ่ึงศึกษาเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกใชบริการสถาบันดนตรีใน
อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  จากผลการศึกษาของชัญญาพบวาปจจัยดานบุคลากรที่มีผลตอการ
ตัดสินใจของลูกคามากที่สุดในการเลือกใชบริการสถาบันดนตรีคือพนักงานมีมนุษยสัมพันธดี  
นอกจากนี้จากผลการศึกษาดังกลาวพบวาแตกตางกันกับผลการศึกษาของวิริยะ ฤาชัยพาณิชยเชนกนั  
(2544) ซ่ึงศึกษาเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของ
นักเรียนมัธยมปลาย ในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  จากผลการศึกษาของวิริยะ ฤาชัยพาณิชยพบวา
ปจจัยดานบุคลากรที่มีผลตอการตัดสินใจของนักเรียนมากที่สุดคือครูที่มีเทคนิคการสอนที่ทําให
เขาใจไดงาย 
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  ดานสิ่งเสนอทางกายภาพ 
 จากผลการศึกษาพบวาชาวตางประเทศใหความสําคัญกับสถาบันที่สะอาดเปนอันดับแรก 
 จากผลการศึกษาดังกลาวพบวาแตกตางจากผลการศึกษาของจิราภรณ ในฝน (2546) ซ่ึง
ศึกษาเรื่องปจจัยที่มีผลตอการเลือกสถาบันนานาชาติของผูปกครองนักเรียน ในจังหวัดเชียงใหม   
จากผลการศึกษาของจิราภรณพบวาปจจัยดานสิ่งเสนอทางกายภาพที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก
สถาบันนานาชาติของผูปกครองมากที่สุดไดแก การมีตําราเรียนที่ทันสมัย  มีหองสมุด หองดนตรี 
และหองปฏิบัติการตาง  ๆ อยางครบครัน      สวนเรื่องความสะอาดนั้นผูปกครองใหความสําคัญอยู
ในลําดับที่ส่ี     นอกจากนี้จากผลการศึกษาดังกลาวพบวาแตกตางกันกับผลการศึกษาของชัญญา   
บูรณุปกรณ (2546) ซ่ึงศึกษาเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกใชบริการ
สถาบันดนตรีในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  จากผลการศึกษาของชัญญาพบวาปจจัยดานสิ่งเสนอ
ทางกายภาพที่มีผลตอการเลือกใชบริการโรงเรียนดนตรีมากที่สุดคือบรรยากาศในโรงเรียนที่จูงใจ
ใหอยากเรียนดนตรี 
 

ดานกระบวนการใหบริการ 
 จากผลการศึกษาพบวาชาวตางประเทศใหความสําคัญกับสถาบันที่มีการเก็บขอมูล
ความกาวหนาของนักเรียนเอาไวเปนอันดับแรก 
 จากผลการศึกษาดังกลาวพบวาแตกตางจากผลการศึกษาของจิราภรณ ในฝน (2546) ซ่ึง
ศึกษาเรื่องปจจัยที่มีผลตอการเลือกสถาบันนานาชาติของผูปกครองนักเรียน ในจังหวัดเชียงใหม   
จากผลการศึกษาของจิราภรณพบวาปจจัยดานกระบวนการใหบริการไมมีผลกับการตัดสินใจของ
ผูปกครองนักเรียนมากนัก     นอกจากนี้จากผลการศึกษาดังกลาวพบวาแตกตางกันกับผลการศึกษา
ของวิริยะ ฤาชัยพาณิชยเชนกัน  (2544) ซ่ึงศึกษาเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอ
การเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนมัธยมปลาย ในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  จากผล
การศึกษาของวิริยะ ฤาชัยพาณิชยพบวาปจจัยดานกระบวนการใหบริการที่มีผลตอการตัดสินใจของ
นักเรียนมากที่สุดคือการเปดสอนหลายชวงเวลา 
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ขอคนพบ 
 จากการศึกษาทําใหพบขอคนพบ ไดแก  ชาวตางประเทศอายุต่ํากวา 20 ปมาเรียนภาษาไทย
นอยกวาชาวตางประเทศในกลุมอายุอ่ืน      ชาวยุโรปมาเรียนภาษาไทยนอยกวาชาวตางประเทศเชื้อ
ชาติอ่ืน ชาวตางประเทศที่รับราชการ(ไมประกอบธุรกิจของตัวเอง)มาเรียนภาษาไทยนอยกวาชาว
ตางประเทศที่ประกอบอาชีพอื่น  ชาวตางประเทศที่มาเพื่อรักษาพยาบาลมาเรียนภาษาไทยนอยกวา
ชาวตางประเทศที่มาเชียงใหมดวยวัตถุประสงคอ่ืน ชาวตางประเทศตัดสินใจเรียนภาษาไทยดวย
เหตุผลวาเปนวิชาหนี่งที่บังคับเรียนในมหาวิทยาลัยนอยกวาเหตุผลอ่ืน  ชาวตางประเทศตัดสินใจ
เลือกโรงเรียนที่เรียนอยูดวยเหตุผลวาเจอในเวปไซต(เวปของโรงเรียนโดย ตรง)นอยกวาเหตุผลอ่ืน  
และชาวตางประเทศรูจักสถาบันที่เรียนอยูจากตัวแทนนําเที่ยวนอยกวาจากแหลงอื่น  นอกจากนี้จาก
การจําแนกชาวตางประเทศตามระยะเวลาที่วางแผนวาจะพักอยูในจังหวัดเชียงใหมพบวามีชาว
ตางประเทศสองกลุมใหญที่มีจํานวนมากกวากลุมอื่นอยางเห็นไดเดนชัด คือ กลุมที่ตองการพักอยู
ชวง 1 – 3 เดือน  และกลุมที่ตองการพักอยูนานกวา 1 ป    
 นอกจากนี้ยังคนพบอีกวาปจจัยที่ชาวตางประเทศใหความสําคัญสวนใหญไมแตกตางกัน
ตามเพศ  กลุมอายุ  และเชื้อชาติ  มีเพียงสองปจจัยไดแกปจจัยดานการตลาด และปจจัยดาน
กระบวนการใหบริการที่ชาวตางประเทศใหความสําคัญแตกตางกันเสมอ ไมวาจะจําแนกชาว
ตางประเทศตาม เพศ  กลุมอายุ  หรือเชื้อชาติ   
 ขอคนพบเกี่ยวกับปญหาที่ชาวตางประเทศประสบในระหวางการเรียนภาษาไทยไดแก 
ปญหาเกี่ยวกับหลักสูตรการเรียนการสอนบางสวนไมจําเปนเปนปญหาที่พบมากที่สุดจากทั้งสี่
สถาบนั หองน้ําเปนบริเวณที่ชาวตางประเทศเห็นวาเปนปญหามากที่สุด        และสถาบันสอนภาษา
ทุกแหงไมมีการลดราคา  แตเปนสิ่งที่นักเรียนที่เรียนกับสถาบันมาเปนเวลานานตองการใหมี      ใน
ดานราคาชาวตางประเทศเห็นวาทางสถาบัน มีการขึ้นคาเรียน  และไมมีการลดราคาเลย  ทั้งๆ 
ที่นักเรียนบางคนเรียนที่สถาบันมานานแลว          ในดานบุคลากรพบวาครูพูดภาษาอังกฤษไดไมดี
พอ  อธิบายใหนักเรียนเขาใจไมได     ไมปรับวิธีสอนใหเหมาะสมกับนักเรียน    ไมมีการแนะนาํการ
เรียนการสอน  หรืออธิบายใหนักเรียนเขาใจวาจะเรียนกันอยางไร พนักงานใหบริการไมดี ครูไม
ตอบคําถามหรืออธิบายใหชัดเจน  ในชวงพักระหวางคาบ  เวลานักเรียนซักถาม 
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ขอเสนอแนะ 
 การวางแผนกลยุทธที่ดีจะชวยใหสถาบันสอนภาษาประสบความสําเร็จไดมากขึ้น  
เนื่องจากในระยะยาวแลวการวางแผนที่ดีจะทําใหสถาบันสอนภาษาสามารถตอบสนองความ
ตองการของชาวตางประเทศไดตรงจุดมากยิ่งขึ้น  ขอเสนอแนะขางใตนี้พิจารณาจากลักษณะ และ
ความตองการของชาวตางประเทศเปนหลัก   
 
ขอเสนอแนะดานผลิตภัณฑ (หลักสูตร) 
 สถาบันสอนภาษาไทยควรจดัใหมกีารสอนเกี่ยวกบัวัฒนธรรมไทยแยกออกมาเปนชัน้เรียน
พิเศษเพิ่มเติม   เพราะหากพิจารณาจากความตองการของชาวตางประเทศในการมาเรียนภาษาไทย
แลว  การเรียนเกี่ยวกบัวัฒนธรรมโดยตรงถือเปนสิ่งที่ชาวตางประเทศตองการเรียนมากเปนอันดบัที่
สาม  รองจากการเรียนพูดและอานเขยีน  แตสถาบันสอนภาษาไทยในจังหวัดเชยีงใหมสวนใหญ  
จะไมมีช้ันเรียนเกี่ยวกบัวัฒนธรรมไทยแยกออกมาตางหาก  สวนใหญจะเปนการใหอาจารยผูสอน
สอดแทรกวัฒนธรรมลงไปในการเรียนตามปกติ   การแยกชัน้เรียนออกมาเปนชั้นเรียนวฒันธรรม
โดยเฉพาะ  จะชวยสรางจดุเดนและความแตกตางใหกบัสถาบันได   อีกทั้งยังสามารถขยายฐาน
ลูกคาไปถึงชาวตางประเทศที่ตองการเรียนรูวัฒนธรรม(เปนภาษาอังกฤษ)  แตยังไมตองการใชเวลา
ในการเรยีนภาษาไทยโดยตรงอีกดวย 
 อาจมีการจัดหลักสูตรตาม ประเภทของนกัเรียน (segmentation) โดยพิจารณาจากความ
แตกตางของชาวตางประเทศที่มาเรียน แลวจัดหลักสูตรใหเขากับลักษณะของชาวตางประเทศกลุม
นั้นๆ   เชน จากขอคนพบมีชาวตางประเทศสองกลุมใหญ คือกลุมที่เดินทางเขามาพํานกัในเชยีงใหม
นานกวา 1 ป  และกลุมที่เขามาพํานักเปนระยะเวลา 1 – 3 เดือน     ทางสถาบันอาจจัดหลักสูตรระยะ
ยาว  และระยะสั้นควบคูกนัไป เพื่อใหเหมาะสมกับระยะเวลาการพํานกัอยูในจังหวัดเชียงใหมของ
ชาวตางประเทศสองกลุมนี้ และเพื่อใหชาวตางประเทศมีทางเลือกในการเรียนหลักสูตรที่เหมาะกบั
ตัวเอง ทําใหตดัสินใจเรยีนภาษาไทยไดงายขึ้น 
 นอกจากนี้สถาบันสอนภาษาควรหมั่นตรวจสอบหลักสูตรที่สถาบันใชสอน  รวมถึงเนื้อหา
ที่อาจารยแตละทานสอนอยูดวย  เนื่องจากปญหาที่พบมากที่สุดในเรือ่งของเนื้อหาในการเรยีน  การ
สอนคือ  การที่อาจารยผูสอนใชคําที่นักเรียนไมจาํเปนตองใช  คําบางคําเปนคําเกาเกินไปไมเหมาะ
กับยุคสมัยและความจําเปนในปจจุบนั 
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ขอเสนอแนะดานราคา 
 ทางสถาบันควรกําหนดและเขียนคาเลาเรียนใหชดัเจนเหน็ไดโดยงาย  เพราะเปนสิง่ที่ชาว
ตางประเทศใหความสําคัญมากที่สุด  ทําใหชาวตางประเทศสามารถวางแผน  และกําหนดคาใชจาย
ในการเรยีนภาษาไดชัดเจน  ซ่ึงจะชวยใหชาวตางประเทศตัดสินใจเรยีนไดงายขึ้น 
 นักเรียนที่เรียนกับสถาบันมาเปนเวลานาน  อาจจะมีการใหราคาพิเศษในการเรียนครั้งตอๆ 
ไป  ซ่ึงไมจําเปนตองเปนการลดราคาเสมอไป  แตอาจมีชั่วโมงเรียนพิเศษเพิ่มใหเปนการทําใหชาว
ตางประเทศมคีวามภกัดีและเรียนกับสถาบนัตอไปเรื่อยๆ 
 
ขอเสนอแนะดานการสงเสริมการตลาด 
 ทางสถาบันสอนภาษาไทยควรหันมาใหความสนใจกับเวปไซต  และการประชาสัมพันธ
ผานทางอินเตอรเน็ตมากขึ้น  โดยเฉพาะ search engine อยางเชน  google.com  เปนตน   ในปจจุบนั
มีการเขียนเวปไซตมากมายหลายวิธีที่จะทําใหนาสนใจและดึงดูดลูกคาได  อีกทั้งยังมีเทคนคิ
มากมายในการทําใหเวปขึ้นไปติดอันดับหนึ่งในสิบเวปที่ปรากฏบน search engine  เวลามีคนคนหา
คําที่เกี่ยวของ  เชนคําวา “learn Thai” จากการศึกษาพบวาชาวตางประเทศใหความสําคัญกับการ
คนหาในอนิเตอรเน็ตมากกวาการอานแผนพับแนะนําสถาบันที่ทางสถาบันจัดขึ้น 
 
ขอเสนอแนะดานบุคลากร 
 ส่ิงที่สถาบันควรใหความสําคัญมากที่สุด  เพราะเปนสิงที่นักเรยีนชาวตางประเทศให  
ความสําคัญมากที่สุด คือความเปนมิตรของบุคลากรทั้งครูและพนกังาน  ควรมกีารตรวจสอบบาง  
อาจจะทําใดโดยการแจกแบบสอบถามใหนักเรียนชาวตางประเทศแสดงความคิดเหน็วาการบริการ
และความเปนมิตรของครูและพนกังานเปนอยางไรบาง   นอกจากนี้ทางสถาบันอาจจัดใหมีการมอบ
รางวัลแกครูหรือพนักงานทีม่ีความเปนมิตรกับนักเรยีนอยางมาก  เพื่อสงเสริมคานิยมของ       ความ
เปนมิตรกับครแูละพนกังานทุกคนในสถาบัน 
 ปญหาเกี่ยวกับบุคลากรที่ชาวตางประเทศตอบมามากที่สุด  คือการที่ครูผูสอนไมเขาใจ
ภาษาอังกฤษดพีอ  ไมสามารถอธิบายเนื้อหา คําศัพทใหกระจางได  ทางสถาบันจึงควรฝกอบรมและ
ใหครูไดมีโอกาสพัฒนาทักษะในการใชภาษาอังกฤษอยูเสมอดวย  นอกเหนือไปจาก           การ
พัฒนาเรื่องทักษะและเทคนิคในการสอน 
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ขอเสนอแนะดานการจดัจําหนาย 
 จากผลการศึกษาพบวาสิ่งทีช่าวตางประเทศใหความสําคญัเปนอยางมากคือการเขาถึง     
ลูกคาของสถาบันสอนภาษาไทย  ทางสถาบันอาจจะพิจารณาการขยายสาขาเขาไปยังชุมชน  หรือ
บริเวณที่มีชาวตางประเทศอาศัยอยูมาก  และพัฒนาการชําระเงินใหสามารถใชบัตรเครดิตได   จะทํา
ใหเกดิความสะดวกเปนอยางมากกับชาวตางประเทศและทําใหชาวตางประเทศตัดสนิใจเรยีนภาษา
กับสถาบันไดงายขึ้น 
 
ขอเสนอแนะดานสิ่งแวดลอมทางกายภาพ (สถานที่) 
 ความสะอาดเปนเรื่องที่ชาวตางประเทศใหความสําคัญมากที่สุด  รวมทั้งปญหาที่ชาว    
ตางประเทศพบมากที่สุดตามสถาบันสอนภาษาไทยตางๆ คือ ปญหาเรื่องหองน้ํามืด มีกล่ินเหม็น  
และไมมีกระดาษชําระ   ทางสถาบันสอนภาษาไทยจึงไมควรมองขามหองน้ํา  ควรดูแลใหสะอาด  มี
แสงสวางที่พอเพียง  และมีกระดาษชําระอยูเสมอ 
 
ขอเสนอแนะดานกระบวนการใหบริการ 
 สถาบันสอนภาษาอาจเก็บบนัทึกขอมูลความกาวหนาของนักเรียนแตละคนเอาไว  แมวา
นักเรียนคนนัน้อาจจะหยุดเรียนไปแลวกต็าม  การที่นักเรียนกลับมาเรยีนแลวสถาบันมีขอมูลเกาของ
นักเรียนเก็บไว  จดจํานักเรียนได  ทําใหนักเรียนหรือชาวตางประเทศที่เปนลูกคารูสึกมี     
ความสําคัญ  แมจะเปนปจจยัที่ชาวตางประเทศไมไดใหความสําคัญมากนัก  แตก็มคีวามสําคัญอยู
บาง  หากสถาบันกําลังคิดหาวิธีเพิ่มความภักดีของนกัเรียนตอสถาบัน  การเก็บบันทึกขอมูล     
ความกาวหนาก็เปนอีกหนทางหนึ่งที่ทําได 
 
ขอเสนอแนะเพิ่มเติม 
 เนื่องจากการชาวตางประเทศใหความสําคญักับการตลาดแตกตางกันตามเพศ  กลุมอาย ุ 
และเชื้อชาต ิ  สถาบันสอนภาษาจึงควรทําการตลาดประชาสัมพันธโรงเรียนดวยการกําหนด
กลุมเปาหมายที่หลากหลาย  และทําการตลาดใหแตกตางกันกับชาวตางประเทศในแตละกลุม จึงจะ
เหมาะสมกวาการทําการตลาดเพียงแบบเดยีวสําหรับชาวตางประเทศทกุคน  และสําหรับกลุมชาว
ตางประเทศทีม่าเรียนภาษาไทยนอยมีอยูหลายกลุม  แมวาแตละกลุมจะมีจํานวนนอยแตเมื่อพิจารณา
วามีชาวตางประเทศกลุมนอยอยูหลายกลุม ก็จะกลายเปนตลาดขนาดใหญพอสมควรได   จึง
นาสนใจที่จะทําการตลาดและดึงลูกคาเหลานี้เขามาเรียนภาษาไทยเพิม่มากขึ้น นอกจากนี้ยังลด
ความเสี่ยงที่ไมตองไปแขงขนัหาลูกคาชาวตางประเทศ แยงกับสถาบันอื่น ๆ ที่มุงเนนไปยังกลุมชาว
ตางประเทศที่เปนกลุมที่เขามาเรียนภาษาไทยจํานวนมาก 
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