
 
 

111 
 

บรรณานุกรม 
 

กรุงเทพธุรกิจ.  2548. “ 9 ป สะสมพลัง แบรน สายชล  แตกหนอ บานใร”  [ระบบออนไลน].  
แหลงที่มา http://www.Biz Week .com  (9 ธันวาคม 2548). 

ชลธิรา  อินทรเทพ.  2546.  พฤติกรรมการบริโภคกาแฟสดในรานกาแฟของผูบริโภคในอําเภอเมือง
จังหวัดเชียงใหม.  การคนควาแบบอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบณัฑิตมหาวิทยาลัย 
เชียงใหม. 

ชัยสิทธิ์ เฉลิมมีประเสริฐ.  2544.  สถิติเพื่อนักบริหาร.  กรุงเทพมหานคร:  โรงพิมพแหงจุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย. 

วราภรณ  เลาสัคนา.  2543. พฤติกรรมของผูบริโภคผลิตภัณฑกาแฟในอําเภอเมืองจังหวัดขอนแกน.  
รายงานการศึกษาอิสระปริญญาวิทยาศาสตรมหาบัณฑิตมหาวิทยาลัยขอนแกน. 

พัชนี  สุวรรณวิศลกิจ.  2542. พฤติกรรมการบริโภคกาแฟของประชากรในภาคเหนือ. โครงการศูนย 
              วิจัยและพัฒนากาแฟบนที่สูงคณะเกษตรศาสตร  มหาวิทยาลยัเชียงใหม 
พิษณุ  จงสถิตวัฒนา. 2541. การบริหารการตลาด : การวิเคราะห  กลยุทธและการตัดสินใจ. พิมพ       

คร้ังที่6 กรุงเทพฯ : สํานกัพิมพมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. 
บริษัท  ออกแบบไรนา(ประเทศไทย) จํากัด.  2548.  “ประวัติความเปมมา”   [ระบบออนไลน].   
               แหลงที่มา  http://www.banriecoffee.com. (20 พฤษภาคม 2548) 
ศิริวรรณ  เสรีรัตน และคณะ.  2541. การบริหารการตลาดยุคใหม.  กรุงเทพฯ : บริษัท ธีระฟลมและ

ไซเท็กซ  จํากัด 
ศูนยวิจัยกสิกรไทย. 2548. “ผลิตภัณฑกาแฟป'48 : มูลคาตลาด ... โต 10% ”  [ระบบออนไลน]. 
              แหลงที่มา http://www.kasikornresearch.com. (17 พฤษภาคม 2548) 
ศูนยวิจัยกสิกรไทย. 2546. “ รานกาแฟพรีเม่ียม :  ดาวรุง...ในธุรกิจผลิตภัณฑกาแฟไทย.”  
 [ระบบออนไลน]. แหลงที่มา http://www.kasikornresearch.com (24 มกราคม 2546). 
อดุลย  จาตุรงคกุล. 2546.  การบริหารการตลาด   กลยุทธและยุทธวิธี. ฉบับปรับปรุง ครั้งที่3. 

กรุงเทพฯ : โรงพิมพมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. 
 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d


