
 
บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีการศึกษา 
 

 การคนควาอิสระเรื่องปจจัยดานการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑจากโรงงาน
บุญญะศานตของผูซ้ือในอําเภอเมือง จังหวัดอุตรดิตถ ไดดําเนินการตามระเบียบวิธีการศึกษา  ดังนี้ 

1. ขอบเขตเนื้อหา 
2. ประชากรและการเลือกกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษา 
3. เครื่องมือที่ใชในการศึกษา และการเก็บรวบรวมขอมูล 
4. การวิเคราะหขอมูล 
5. ระยะเวลาในการศึกษา 

 
3.1 ขอบเขตเนื้อหา 

การศึกษาปจจัยดานการตลาดที่มีตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑจากโรงงานบุญญะศานต
ของผูซ้ือในอําเภอเมือง จังหวัดอุตรดิตถ โดยพิจารณาถึงปจจัยดานการตลาด ซ่ึงประกอบดวย ปจจัย
ดานสถานการณและส่ิงแวดลอม (Environmental Factors) ปจจัยภายในองคกร (Organization 
Factors)  ปจจัยเฉพาะบุคคล (Individual Factors) และปจจัยดานวัฒนธรรม (Cultural Factors)  และ
ปจจัยสวนประสมการตลาด ซ่ึงประกอบดวย ปจจัยดานผลิตภัณฑ (Products) ปจจัยดานราคา 
(Prices) ปจจัยดานการจัดจําหนาย (Places) และปจจัยดานการสงเสริมการตลาด (Promotions) 
รวมทั้งพฤติกรรมของผูบริโภคที่มีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ   ขอเสนอแนะตาง ๆ ในการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ  

 
3.2 ประชากรและการเลือกกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษา 

การศึกษาเรื่องปจจัยดานการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑจากโรงงานบุญญะ
ศานตของผูซ้ือในอําเภอเมือง จังหวัดอุตรดิตถ  ประชากรในการศึกษาครั้งนี้ คือ ผูซ้ือผลิตภัณฑจาก
โรงงานบุญญะศานต ท้ังที่เปนลูกคารายเดิมที่ซ้ือเปนประจําและลูกคารายใหม รวมถึงผูซ้ือรายยอย
ที่อาศัยอยูในอําเภอเมือง จังหวัดอุตรดิตถ ซ่ึงมีจํานวนทั้ง 150 ราย และดําเนินการเลือกตัวอยางตาม
สะดวก (Convenience sampling) (กุณฑลี  เวชสาร, 2546: 146) 
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3.3 เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา และการเก็บรวบรวมขอมูล 
3.3.1 เครื่องมือที่ใชในการศึกษา 
เพื่อใหการศึกษาเรื่องปจจัยดานการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑจากโรงงาน

บุญญะศานตของผูซ้ือในอําเภอเมือง จังหวัดอุตรดิตถ เปนไปตามวัตถุประสงคของการศึกษาที่ตั้งไว 
ผูศึกษา  จึงไดสรางเครื่องมือ คือแบบสอบถามที่ใชในการศึกษา โดยมีขั้นตอนดังนี้ 

1. ศึกษาเอกสาร ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับปจจัยดานการตลาด 
2. นําแนวคิดในการสรางแบบสอบถามไปปรึกษากับอาจารยผูควบคุมการคนควาแบบ

อิสระเพื่อตรวจแกไขใหเปนไปตามวัตถุประสงคที่วางไว 
3. นําแบบสอบถามที่สรางขึ้นไปใหอาจารยผูควบคุมการคนควาแบบอิสระตรวจแกไข

เนื้อหา ภาษา และสํานวนที่ใช เพื่อใหไดขอความชัดเจนและสมบูรณ 
4. นําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแกไขไปทําการทดสอบเบื้องตน (Pre-test) กับผูซ้ือใน

จังหวัดเชียงใหม แตไมไดเปนกลุมตัวอยาง จํานวน 25 คน เพื่อทําการตรวจสอบความเขาใจและ
ความสมบูรณของคําถาม จากนั้นนํากลับไปปรึกษากับอาจารยผูควบคุมการคนควาแบบอิสระอีก
คร้ังเพื่อตรวจแกไขใหเกิดความสมบูรณ จากนั้นจัดทําแบบสอบถามฉบับสมบูรณ จํานวน 150 ชุด
เพื่อนําไปเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางที่ไดกําหนดไว 

โดยแบบสอบถามที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ แบงออกเปน 4 สวน (รวีวรรณ ชินะตระกูล, 
2538: 99) ดังตอไปนี้ 

สวนที่ 1 เปนขอคําถามเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงเปนแบบ
เลือกตอบ (Check List) จํานวน 7  คําถาม ไดแก เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา   รายไดเฉลี่ยตอเดือน   
อาชีพเสริมนอกเหนือจากการคาขาย   ลักษณะรานคา    เขตที่ตั้งรานคา 

สวนที่ 2  เปนขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑของผูซ้ือ ซ่ึงเปนแบบ
เลือกตอบ (Check List) จํานวน 7  คําถาม 

สวนที่ 3  เปนขอคําถามเกี่ยวกับปจจัยดานการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
ผลิตภัณฑของผูซ้ือ  ซ่ึงเปนแบบมาตราสวนการประเมินคา (Rating Scale) มีจํานวน 44 คําถาม 

สวนที่ 4 เปนขอมูลเกี่ยวปจจัยขอเสนอแนะที่มีตอการซื้อผลิตภัณฑ  ซ่ึงเปนแบบ
มาตราสวนการประเมินคา (Rating Scale) มีจํานวน 44 คําถาม  
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ทั้งนี้ในแบบสอบถามในสวนที่ 2 และ 4 จะมีเกณฑการประเมินคาดังนี้  
5    หมายถึง  ระดับมากที่สุด 
4    หมายถึง  ระดับมาก 
3    หมายถึง  ระดับปานกลาง 
2   หมายถึง  ระดับนอย 
1    หมายถึง  ระดับนอยที่สุด 

 
3.3.2 การเก็บรวบรวมขอมูล 

1. ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ใชวิธีเก็บรวบรวมขอมูลจากการฐานขอมูลผูซ้ือ 
ที่เปนลูกคารายเดิมที่ซ้ือเปนประจํา และเปนลูกคารายใหม รวมถึงผูซ้ือรายยอยที่อาศัยอยูในอําเภอ
เมือง จังหวัดอุตรดิตถ จํานวน 150 ราย โดยใช แบบสอบถาม 

2. ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เก็บรวบรวมขอมูลจากสิ่งตีพิมพ เอกสาร 
ตําราตาง ๆ  และงานวิจัยที่เกี่ยวของทั้งภาครัฐและภาคเอกชน 

 
3.4 การวิเคราะหขอมูล 

ทําการตรวจสอบความถูกตองของขอมูลท่ีเก็บรวบรวมจากแบบสอบถาม และทําการลง
รหัสแบบสอบถามทุกฉบับ ตามคูมือลงรหัสที่จัดทําไว โดยดําเนินการวิเคราะหเปนลําดับดังนี้ 

3.4.1 นําขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม และขอมูลของกิจการมาทําการวิเคราะห
โดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแก ความถี่ (Frequency) และรอยละ 
(Percentage) แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบคําอธิบาย 

3.4.2 นําขอมูลเกี่ยวกับระดับความสําคัญ  และระดับปญหาตอปจจัยดานการตลาดที่มีผล
ตอการตัดสินใจซื้อของผูตอบแบบสอบถามมาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 
Statistics) ไดแก คาเฉลี่ย (Mean)  และเกณฑระดับความหมาย แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบ
คําอธิบาย 

โดยขอมูลที่เกี่ยวกับระดับความสําคัญ และระดับปญหาตอปจจัยดานการตลาดที่มีผลตอ
การตัดสินใจซื้อ   จะอาศัยเกณฑระดับความหมายดังนี้ (รวีวรรณ ชินะตระกูล, 2542: 100) 

คาเฉลี่ย  4.51 – 5.00  หมายถึง  ระดับมากที่สุด 
คาเฉลี่ย  3.51 – 4.50  หมายถึง  ระดับมาก 
คาเฉลี่ย  2.51 – 3.50  หมายถึง  ระดับปานกลาง 
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คาเฉลี่ย  1.51 – 2.50  หมายถึง  ระดับนอย 
คาเฉลี่ย  1.00 – 1.50  หมายถึง  ระดับนอยที่สุด 
 

3.5 ระยะเวลาในการศึกษา 
การศึกษาครั้งนี้ใชระยะเวลาประมาณ 7 เดือน เร่ิมตั้งแตเดือน มีนาคม 2549 ถึงเดือน

กันยายน 2549 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d


