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บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
การศึกษาเรื่องปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกงของ

ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร มีระเบียบวิธีการศึกษาประกอบดวย ขอบเขตเนื้อหา  ขอบเขต
ประชากร  ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง  ขอมูลและแหลงขอมูล  การรวบรวมขอมูล  
การวิเคราะหขอมูลและระยะเวลาที่ศึกษาดังนี้ 
 
1.  ขอบเขตการศึกษา 

1.1    ขอบเขตเนื้อหา 
       เนื้อหาในการศึกษาครั้งนี้ประกอบดวยปจจัยสวนประสมการตลาดในดานผลิตภัณฑ 
ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
น้ําพริกแกงของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
 1.2    ขอบเขตประชากร 
           ประชากรในการศึกษาครั้งนี้คือผูบริโภคในกรุงเทพมหานครที่ซ้ือน้ําพริกแกง  
 1.3    ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 

    เนื่องจากไมทราบจํานวนผูบริโภคที่ซ้ือน้ําพริกแกงในกรุงเทพมหานครซึ่งมี
ทั้งหมด 50 เขต (กรุงเทพมหานคร, 2547 : ออนไลน) จึงกําหนดขนาดตัวอยางจํานวน 350 คน เก็บ
รวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถามโดยเลือกเขตในการเก็บตัวอยาง 10 เขตจากทั้งหมด 50 เขต โดย
วิธีการสุมตัวอยางแบบงาย (Simple Random Sampling) ทําใหไดพื้นที่ 10 เขตในการเก็บตัวอยาง
ดังนี้ เขตบางขุนเทียน เขตคลองสาน เขตจอมทอง เขตตลิ่งชัน เขตบางแค เขตบางนา เขตบึงกุม เขต
พระโขนง เขตสาทรและเขตสัมพันธวงศแลวจึงสุมตัวอยางตามความสะดวก  (Convenience 
Sampling) จากประชากร 10 เขต จํานวนเขตละ 35 คน โดยสุมจากตลาดสด 21 คน รานสะดวกซื้อ 
8 คน และซุปเปอรมารเก็ต 6 คนในกรุงเทพมหานคร โดยสัดสวนการกําหนดกลุมตัวอยางยึดตาม
ผลการศึกษาของโพลลศูนยวิจัยกสิกรไทย เรื่องพฤติกรรมการซื้อกับขาวจากรถขายกับขาวของ
ครัวเรือนในกรุงเทพมหานคร ซ่ึงพบวาแหลงในการหาซื้อกับขาวสดของคนกรุงเทพมหานคร คือ
ตลาดสดคิดเปนรอยละ 57.7 รองลงมา รานสะดวกซื้อคิดเปนรอยละ 24.1 และซุปเปอรมารเก็ตคิด
เปนรอยละ 18.2 ตามลําดับ (ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2541 : ซีดี-รอม) 
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2. วิธีการศึกษา 
2.1  ขอมูลและแหลงขอมูล  ขอมูลที่ใชในการศึกษาคนควาแบบอิสระครั้งนี้ไดเก็บ

รวบรวมขอมูลจาก 2 แหลงดังนี้ 
                                         2.1.1 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ใชวิธีเกบ็รวบรวมขอมูลจากผูบริโภค
ที่ซ้ือน้ําพริกแกงจากเขตตาง ๆ 10 เขตในกรุงเทพมหานครเขตละ 35 คน จํานวนทั้งสิน้ 350 คนโดย
ใชแบบสอบถาม 

2.1.2 ขอมูลทุติยภูม ิ(Secondary Data) โดยการคนควาขอมูลจาก      
หนังสือ วารสาร ส่ิงพิมพ และผลงานวิจยัทีเ่กี่ยวของ       

 
2.2 การรวบรวมขอมูล เครื่องมือที่ใชในการรวบรวมขอมูลคือ แบบสอบถาม 

โดยแบงออกเปน 4  สวนคือ 
สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ 

ระดับการศึกษาสูงสุด อาชีพหลัก รายไดตอเดือน ความถี่ในการซื้อน้ําพริกแกง ปริมาณที่ซ้ือตอครั้ง
และวัตถุประสงคของการซื้อ 

สวนที่ 2 และสวนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยยอยและปจจัยหลักของสวนประสม
การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกง ไดแกปจจัยดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทาง
การจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด 

สวนที่ 4  ขอมูลเกี่ยวกับปญหาและขอเสนอแนะที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริก
แกงของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 

 
2.3   การวิเคราะหขอมูล 
ขอมูลที่รวบรวมไดจากแบบสอบถาม จะนํามาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณา 

(Descriptive Statistics) ประกอบดวยความถี่ (Frequency) รอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย (Mean) 
และการวัดระดับความสําคัญ (Rating Scale)โดยแบงเปน 5 ระดับและแตละระดับมีคะแนนดังนี้ 

 
ระดับความสําคัญ                                                  คะแนน 

                                 มากที่สุด                                  5 
                                 มาก                                          4 
                                 ปานกลาง                               3     
                                 นอย                                         2  
                                 นอยที่สุด                                1  
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   คะแนนที่ไดจากแบบสอบถามนํามาวิเคราะหหาคาเฉลี่ยและนํามาแปลความหมายตามเกณฑดังนี้ 
 
                        คะแนน                                                             ระดับความสําคัญ                                                        
                      4.50-5.00                                                                 มากที่สุด 
                      3.50-4.49                                                                 มาก 
                      2.50-3.49                                                                 ปานกลาง 
                      1.50-2.49                                                                 นอย 
                      1.00-1.49                                                                 นอยที่สุด 

 
                                        3.   ระยะเวลาในการศึกษา                 

 
       ผูศึกษาไดทําการศึกษาทฤษฎี ทบทวนวรรณกรรม จัดทําแบบสอบถาม เก็บรวบรวม
ขอมูล ประมวลผลและวิเคราะหขอมูลรวมถึงการจัดทํารายงานใชเวลาทั้งสิ้น 5 เดือนคือตั้งแตเดือน
เมษายน ถึงเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2548                                                                                                 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d


