
  
ซ 

 
สารบัญ 

                                                                                                                                                    หนา                             
กิตติกรรมประกาศ                      ค 
บทคัดยอภาษาไทย         ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ         ฉ 
สารบัญตาราง          ฌ 
บทท่ี 1  บทนํา   
 หลักการและเหตุผล                          1 
 วัตถุประสงค                                3 
 ประโยชนที่ไดรับจากการศกึษา       3 
 นิยามศัพท         3       
บทท่ี 2  ทฤษฎี แนวคดิ และวรรณกรรมที่เก่ียวของ  
 ทฤษฎีและแนวคิด        4 
 วรรณกรรมที่เกี่ยวของ        7 
บทท่ี 3  ระเบียบวิธีการศึกษา 
 ขอบเขตการศึกษา                    10 
 วิธีการศกึษา                     11 
 ระยะเวลาในการศึกษา                    12 
บทท่ี 4  ผลการวิเคราะหขอมูล 
 สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปเกีย่วกบัผูตอบแบบสอบถาม                   14 
 สวนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับปจจยัหลักและปจจัยยอยของสวนประสมการตลาดที่มีผล       

 ตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกงของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร              19 
 สวนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับปจจยัหลักและปจจัยยอยของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอ 

 การตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกงของผูบริโภคในกรุงเทพมหานครจําแนกตามเพศ   24 
สวนที่ 4 ขอมูลเกี่ยวกับปจจยัหลักและปจจยัยอยของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ  
               ตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกงของผูบริโภคในกรุงเทพมหานครจําแนกตามอาชีพหลัก 29 
สวนที่ 5 ขอมูลเกี่ยวกับปจจยัหลักและปจจยัยอยของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ 

 ตัดสินใจซื้อน้าํพริกแกงของผูบริโภคในกรุงเทพมหานครจําแนกตามรายไดตอเดือน 38   
สวนที่ 6 ปญหาและขอเสนอแนะที่มีผลตอการตัดสินใจ ซ้ือน้ําพริกแกง               
  ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร                  46 
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ฌ 

 
         หนา 

บทท่ี 5  สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ 
 สรุปผลการศึกษา                   47 
 อภิปรายผล                    51 
 ขอคนพบ                    52 
 ขอเสนอแนะ                     52 
 
บรรณานุกรม                       55 
ภาคผนวก                    57 
ประวัติผูเขยีน                        62
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ญ 

 
สารบัญตาราง 

 
ตาราง           หนา 
     1  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ   14 

2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ           14 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก     

ตามสภาพภาพสมรส        15 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก                   

ตามระดับการศึกษาสูงสุด            15 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพหลัก  16 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดตอเดอืน  16 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก     

ตามความบอยในการซื้อ        17 
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก     

ตามปริมาณทีซ้ื่อตอคร้ังโดยเฉลี่ย       18 
9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก     

ตามวัตถุประสงคของการซื้อ               18 
10 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม     

ที่ใหความสําคญัตอปจจัยหลักของสวนประสมการตลาด 
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้าํพริกแกงในกรุงเทพมหานคร    19 

11 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม     
ที่ใหความสําคญัตอปจจัยยอยดานผลิตภณัฑที่มีผลตอการ 
ตัดสินใจซื้อน้าํพริกแกงในกรุงเทพมหานคร     20 

12 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม     
ที่ใหความสําคญัตอปจจัยยอยดานราคาที่มผีลตอการตัดสินใจ 
ซ้ือน้ําพริกแกงในกรุงเทพมหานคร      21 

13 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม     
ที่ใหความสําคญัตอปจจัยยอยดานชองทางการจัดจําหนาย 
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้าํพริกแกงในกรุงเทพมหานคร    22 
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ตาราง           หนา                           

14 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม     
ที่ใหความสําคญัตอปจจัยยอยดานสงเสริมการตลาดที่มีผล 
ตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกงในกรุงเทพมหานคร     23 

15 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยหลัก    
ของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกง 
ในกรุงเทพมหานครจําแนกตามเพศ      24 

16 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย    
ดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้าํพริกแกงในกรุงเทพมหานคร  
จําแนกตามเพศ         25 

17 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย    
ดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกงในกรุงเทพมหานคร 
จําแนกตามเพศ         26 

18 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย    
ดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้าํพริกแกง 
ในกรุงเทพมหานคร จําแนกตามเพศ      27 

19 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย    
ดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกง 
ในกรุงเทพมหานคร จําแนกตามเพศ      28 

20 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยหลัก    
ของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกง 
ในกรุงเทพมหานครจําแนกตามอาชีพหลัก      29 

21 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย    
ดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้าํพริกแกงในกรุงเทพมหานคร 
จําแนกตามอาชีพหลัก        30 

22 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย    
ดานราคาตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกงในกรุงเทพมหานคร  
จําแนกตามอาชีพหลัก        33 

  
 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



  
ฏ 

 
ตาราง          หนา 
23 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย     

ดานชองทางการจัดจําหนายตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกง 
ในกรุงเทพมหานคร จําแนกตามอาชีพหลัก      34 

24 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย     
ดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกง 
ในกรุงเทพมหานคร จําแนกตามอาชีพหลัก      36 

25 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยหลัก     
ของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกง 
ในกรุงเทพมหานครจําแนกตามรายไดตอเดอืน     38 

26 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย     
ดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้าํพริกแกงในกรุงเทพมหานคร  
จําแนกตามรายไดตอเดือน       39 

27 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย     
ดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกงในกรุงเทพมหานคร  
จําแนกตามรายไดตอเดือน       42 

28 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย     
ดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้าํพริกแกง 
ในกรุงเทพมหานคร จําแนกตามรายไดตอเดือน     43 

29 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย     
ดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกง 
ในกรุงเทพมหานคร จําแนกตามรายไดตอเดือน     45 

30 สรุปปจจัยยอยดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย     
และดานการสงเสริมทางการตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
น้ําพริกแกงของผูบริโภคในกรุงเทพมหานครโดยเรียงลําดบัตาม   57 
คาเฉลี่ยความสําคัญ 
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