
บทที่ 1 
บทนํา 

 
สภาวะการตลาดโลกปจจุบนัมีการแขงขนักันอยางรุนแรง และการเติบโตของเศรษฐกิจ

ไทยไดมีผลทําใหตลาดสินคาและบริการในประเทศกลายเปนตลาดสากล ทําใหยุทธวธีิการตอสูทาง
การตลาดตองเขมขนขึ้นกวาเดิมเปนอันมาก มีผลตอผูบริโภคในรูปแบบตางกันและในสวนของ
พฤติกรรมผูบริโภคก็ไดรับผลกระทบมากที่สุด อิทธิพลของกระแสการเปลี่ยนแปลงและเทคโนโลยี
สมัยใหมไดเขามามีผลกระทบตอพฤติกรรมของผูบริโภค ผูบริโภคสมัยใหมในสภาพโลกไร
พรมแดนตางไดรับขอมูลขาวสารมากขึ้นกวาเดิม มีการรบัรูขอมูลมาก ทําใหมีทางเลือกในการซื้อ
สินคาและบริการมากกวาเดมิ ทําใหผูประกอบการและผูผลิตสินคาและบริการหันมาใหความสําคญั
เกี่ยวกับความตองการและพฤติกรรมของผูบริโภคกันมากขึ้น  โดยเฉพาะรูปแบบในการดําเนินชวีิต
ของผูบริโภค เนื่องจากการตลาดในสมัยใหมมุงเนนที่ผูบริโภคเปนสําคัญ     (customer – oriented)    
จึงตองมีการศกึษาวา ทําอยางไรจึงจะเสนอสินคาและบริการใหผูบริโภคหรือลูกคาไดรับความพึง-
พอใจ และในขณะเดียวกนัผูประกอบการและผูผลิตก็ไดรับผลกําไรดวย (พิบูล  ทีปะปาล, 2545)  

ส่ิงที่ทําใหผูบริโภคสามารถเจาะเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพยิ่งขึน้ คือ การ
แบงสวนตลาด (Market Segmentation) โดยในอดีตมักใชเกณฑการแบงตามลักษณะทาง
ประชากรศาสตรและภูมิศาสตรเปนหลักเพราะเปนวิธีที่งาย แตในปจจุบนัถือวาเปนเกณฑที่
คอนขางกวางเกินไป  ไมสามารถเขาใจถึงปจจัยทีก่อใหเกิดพฤติกรรมของผูบริโภคไดดีเทาที่ควร 
 รูปแบบการดําเนินชวีิต (Lifestyle) ของผูบริโภค  เปนปจจัยหนึ่งที่มอิีทธิพลตอพฤติกรรม
การซื้อของผูบริโภค  และมีความสําคัญในการวางแผนการตลาด  เพราะจะชวยกาํหนดวาจะทํา
อะไร  อยางไร    เพื่อใหเขาถึงกลุมเปาหมาย   เพื่อที่แผนการตลาดจะไดประสบความสําเร็จโดยไม
ส้ินเปลืองงบประมาณเกินจําเปน ในการสูญเสียไปกับการลงทุนที่ไมเขาถึงกลุมเปาหมาย (นทีรัย  
เกรียงชัยพร, 2543)     โดยบทบาทของรูปแบบการดําเนินชวีติเปนตวัจูงใจทําใหเกดิการซื้อสินคา 
(A Basic Motivator) เชน ความปรารถนาที่จะรักษาและเพิ่มพนูรูปแบบการดําเนนิชีวิตในปจจุบนั
ทําใหเกิดกจิกรรมการตัดสินใจซื้อและใชสินคา      ความตองการที่จะตัดสินใจซื้อนี้เกิดมาจากเรา
คือใคร เราเปนอะไร และปญหาและโอกาสที่เราประสบในชีวิต และบทบาทของรูปแบบการดําเนนิ
ชีวิตจะมีการเปลี่ยนแปลงอนัเนื่องมาจากผลของการตัดสินใจเกีย่วกับสินคาที่จะกอใหเกิดขาวสาร
จูงใจและทัศนคติ ขาวสารนี้จะเปลีย่นหรือเสริมแรง (Reinforce) กับรูปแบบการดําเนนิชวีิต

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 2 

เชน การใชชวีิตหรือการประเมินผลวันหยดุสัปดาหอาจนําไปสูรูปแบบการดําเนนิชวีิตหรือใชชีวิต
ในการทองเทีย่ว (Travel-oriented Lifestyle) ในระดบัสูงกวาเดิม ซ่ึงรูปแบบการดําเนินชวีิตอาจ
เปล่ียนแปลงถาเกิดมีการเปลีย่นแปลงในตวับุคคล กลุมอางอิงครอบครัว เปนตน 

รูปแบบการดําเนินชวีิต เปนเทคนิคที่ใชในการวิเคราะหเพื่อตรวจสอบรูปแบบการดําเนิน
ชีวิตหรือการใชชีวิตของผูบริโภคและเพื่อจําแนกประเภทของผูบริโภค โดยทั้งตัวบุคคลและ
ครอบครัวมีรูปแบบการดําเนินชีวิต ซ่ึงรูปแบบการดําเนินชวีิตของครอบครัวสวนหนึ่งถูกกําหนด
โดยรูปแบบการดําเนินชวีิตของสมาชิกครอบครัวแตละคน โดยมีปจจัยตาง ๆ  ไดแก  ขั้นตอนของ
วงจรชีวิตของบุคคล ปจจัยทางประชากรศาสตร (อายุ รายได ฯลฯ) และชั้นทางสังคม (อิทธิพลของ
อาชีพ การศึกษา ฯลฯ) มีอิทธิพลตอการปรับแตงรูปแบบของการดําเนินชวีิตของครอบครัว ซ่ึงใน
การวัดรูปแบบการดําเนนิชวีิตของผูบริโภค จะเปนการวัดถึงสิ่งที่ผูบริโภคแตละบคุคลกระทํา หรือ
เรียกวา AIO (อดุลย  จาตรุงคกุล, 2545) วิเคราะหเกีย่วกับการทํากจิกรรม (A : Activities) ซ่ึง
เกี่ยวกับปฏิกิริยาที่แสดงออก  วิเคราะหเกี่ยวกับความสนใจ    (I : Interest)   ซ่ึงเปนความสนใจใน
เร่ืองราว    เหตุการณและวตัถุ    โดยมีระดับของความตื่นเตนที่เกิดขึน้เมื่อตั้งใจหรอืไมไดตั้งใจกบั
มัน และวิเคราะหเกี่ยวกับความคิดเห็น (O : Opinions) เปนไปในรูปคําพูดหรือเขียน “ตอบ” ที่
บุคคลตอบตอสถานการณทีก่ระตุนเราที่มกีารถามคําถาม ความคดิเห็นเราใชเพือ่อธิบายการแปล
ความหมาย การคาดคะเนและการประเมินคาโดยขอมูลที่ไดจากการวิเคราะหจะใชเปนหลักในการ
พัฒนาสินคาและบริการ ตั้งราคา การสงเสริมการตลาด ตลอดจนการวางกลยุทธตางๆใหมี
ประสิทธิภาพมากขึ้น 
 ประเทศไทยเปนประเทศเกษตรกรรม ปจจุบันประชากรของประเทศไทยประกอบอาชีพ
ทางการเกษตรหรือเปนเกษตรกรถึงรอยละ 77 (วิทวัส ชัยปาณี, 2546) ซ่ึงเกษตรกรเปนทั้งผูผลิตและ
ผูบริโภคสวนใหญของประเทศโดยเฉพาะเขตภาคเหนือมีพื้นที่ทําการเกษตรเปนอันดบั 2 คิดเปน
รอยละ 23.6 รองจากภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ซ่ึงมีพื้นที่ทําการเกษตรรอยละ 45.6 ของพื้นที่ทํา
การเกษตรทั้งหมดในประเทศ (สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2546) นอกจากนีภ้าคเหนือยังมจีํานวน
เกษตรกรมากถึง 7,745,427 คน หรือรอยละ 64.44 (ฝายขอมูล กรมสงเสริมการเกษตร, 2546) 
เกษตรกรในภาคเหนือจึงนับเปนกลุมผูบริโภคที่มีความสาํคัญกลุมหนึ่ง โดยเฉพาะเกษตรกรในเขต
ภาคเหนือตอนบนพื้นทีจ่ังหวัดเชียงใหม ลําพูน พะเยา และเชยีงราย ที่ทําการเกษตรประเภท
เพาะปลูก เล้ียงสัตว และประมงน้ําจดื เปนตน ทั้ง 4 จังหวัดมเีขตพื้นที่ติดตอกันในการทําการเกษตร
และการคาขายผลผลิตทางการเกษตร มีเขตพรมแดนใกลเคียงกับประเทศเพื่อนบานในการทําธุรกิจ
การคา อีกทั้งยังเปนเขตเกษตรเศรษฐกิจของประเทศอีกดวย (กองเศรษฐกิจการเกษตร, สํานักงาน
ปลัดกระทรวงเกษตร, 2530) โดยรัฐบาลไดกําหนดเขตเกษตรเศรษฐกจิตามลักษณะกลุมจังหวัดทีม่ี
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ลักษณะคลายคลึงกัน ปจจยัที่นํามาใชเปนหลักเกณฑแบงเขตที่สําคัญ    ไดแก   พืชเศรษฐกจิ   
ประเภทของฟารม    และรายไดหลักของเกษตรกร  เปนตน  จังหวัดเชียงใหม เชยีงราย ลําพูนและ
พะเยา  มีแนวโนมที่จะเปนภาคการผลิตสินคาและอุตสาหกรรมการเกษตรที่สําคัญ เปนศูนยกลาง
ตลาดสินคาเกษตรขนาดใหญในอนาคต (บุญชู โรจนเสถียร, 2546) และผูบริโภคที่เปนกลุม
เกษตรกรจะมกีําลังในการซือ้หรือบริโภคสินคาที่เกี่ยวของกับการดําเนินชีวิตและประกอบอาชีพกัน
มากขึ้นอีกดวยในอนาคต 
 ดังนั้น การศกึษารูปแบบการดําเนินชวีิตของเกษตรกรในจังหวดัเชียงใหม ลําพูน พะเยา 
และเชียงราย จะเปนประโยชนตอผูประกอบการและนักการตลาดในการนําขอมูลเบื้องตนมาใช
พิจารณาเพื่อพฒันาสินคาและบริการใหตรงกับความตองการ   สรางผลิตภัณฑและกลยุทธใหม ๆ
ขึ้นมาเพื่อสนองความตองการของผูบริโภคที่เปนกลุมเกษตรกร รวมทั้งเปนแนวทางในการพัฒนา 
ศักยภาพของเกษตรกรใหมคีุณภาพชวีิตทีด่ีขึ้น 
 
1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 
 เพื่อศึกษาถึงรูปแบบการดําเนินชีวิตของเกษตรกรในจังหวัดเชยีงใหม ลําพูน พะเยาและ
เชียงราย 
 
1.3 ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
 1. ไดทราบถึงรูปแบบการดาํเนินชวีิตของเกษตรกรในจังหวัดเชียงใหม ลําพูน พะเยาและ
เชียงราย 
 2. สามารถนําไปเปนขอมูลเบื้องตนเพื่อเปนแนวทางในการวิจยัและพฒันาดานตางๆ เชน 
การถายทอดความรูใหเกษตรกร การยอมรับเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม ๆ ของเกษตรกรทีจ่ะ
สงผลตอภาคการผลิตและการบริโภคของประเทศไทยในอนาคต 
 3. เปนประโยชนตอการพฒันาสินคาและสรางผลิตภัณฑใหม ๆ ขึ้นมา เพื่อสนองความ
ตองการของผูบริโภคที่เปนเกษตรกร 
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1.4 นิยามศัพท 
 รูปแบบการดาํเนินชีวิต (Lifestyle) หมายถึง แบบแผนของการดํารงชีพหรือใชชีวิต 
ตลอดจนแบบแผนของการบริโภคที่นํามาใชในสังคมของแตละบุคคลในสมาชิกของกลุม ช้ันทาง
สังคมและวัฒนธรรม 
 เกษตรกร (Farmers) หมายถึง บุคคลที่มีอาชีพทําการเกษตรประเภทการเพาะปลกูพืชไร 
พืชสวน การเลี้ยงสัตว และการทําประมงน้ําจืด ซ่ึงอยูในเขตภาคเหนอืตอนบนในจงัหวัดเชียงใหม 
ลําพูน พะเยาและเชียงราย โดยเปนผูผลิตผลผลิตทางการเกษตรเพื่อนําไปขายหรือแปรรูปเปนสินคา 
รวมทั้งเปนผูบริโภคสินคาที่เกี่ยวของกับการดําเนินชวีิตและการทําการเกษตร 
 กิจกรรม (Activities) หมายถึง การกระทําหรือปฏิกิริยาของผูบริโภคที่แสดงออกจากการ
ทําสิ่งตาง ๆ เชน การทํางาน งานอดิเรก การใชเวลาในวันหยุดพักผอน การเขาเปนสมาชิกสโมสร  
ชมรมหรือรวมทํากิจกรรมตาง ๆ ในชุมชน เชน กฬีา เปนตน รวมทั้งพฤติกรรมที่ผูบริโภคได
แสดงออกจากการจับจายของเพื่อเลือกซื้อสินคาและบริการ  
 ความสนใจ (Interest) หมายถึง ความสนใจในเรื่องราว เหตุการณหรือวัตถุ โดยมรีะดับ
ความตื่นเตนทีเ่กิดขึ้น เมื่อไดตั้งใจหรือใหความเอาใจใสเปนพิเศษกับครอบครัว บาน งาน สังคม
หรือชุมชน การพักผอน แฟชั่น อาหาร ส่ือตาง ๆ และความสําเร็จที่ไดรับ  
 ความคิดเห็น (Opinions) หมายถึง คําพูดหรือการเขียนเพื่อ “ตอบ” ของบุคคลตอ
สถานการณตาง ๆ ที่กระตุนเรา ในลักษณะที่มกีารถามคําถามแบบความคาดหวัง เพื่อการตีความ
และการประเมินผล ในเรือ่งของความคิดเห็นของตนเองตอสังคม การเมือง ธุรกิจ เศรษฐกจิ 
การศึกษา สินคาและบริการ อนาคตของตนเองและวัฒนธรรมในสังคมนั้น ๆ  
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