
บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
 การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาปจจยัสวนประสมการตลาดบริการที่มีผลตอการ
เลือกตัวแทนออกของของบริษัทในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ จังหวัดลําพูน โดยมวีธีิการดําเนินการ
ศึกษาดังตอไปนี้ 
 
ขอบเขตการศกึษา 
 การศึกษากําหนดขอบเขตไวดังนี ้

1. ขอบเขตเนื้อหา 
ทําการศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดบริการที่มีตอการเลือกตัวแทนออกของของบริษัทใน

นิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ จังหวัดลําพนู ในดานผลติภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจําหนาย  
ดานการสงเสริมการตลาด  ดานบุคลากร  ดานการสรางและนําเสนอลักษณะกายภาพ  และดาน
กระบวนการใหบริการ  นอกจากนีย้ังศึกษาถึงปญหาที่พบจากการใชบริการตัวแทนออกของของ
บริษัทในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ จังหวัดลําพนู 

2. ขอบเขตประชากร 
การศึกษาครั้งนี้ไดทําการศกึษาปจจยัสวนประสมการตลาดบริการที่มีตอการเลือกตัวแทน

ออกของของผูนําเขาหรือผูสงออกเฉพาะในพื้นที่นิคมอตุสาหกรรมภาคเหนือ จังหวัดลําพูน ที่ยงัคง
ดําเนินงานอยูในปจจุบนั มจีํานวนทั้งสิ้น  53  บริษัท  (ทําเนียบผูประกอบการในนิคมอุตสาหกรรม
ภาคเหนือ, 2546) โดยผูที่ตอบแบบสอบถามจะเปนผูที่มอํีานาจในการตัดสินใจเลือกใชบริการตัวแทน
ออกของจํานวนบริษัทละ 1 คน  รวมจํานวนแบบสอบถามเทากับ  53  ชุด  แตสามารถเก็บขอมูลได
เพียง  47 ชุด  เนื่องจาก 

(1) บริษัทหยดุกิจการ  จํานวน  1  แหง 
(2) บริษัทไมสามารถใหขอมูลไดเนื่องจากเปนความลับของบริษัท  จํานวน  3  แหง 
(3) บริษัทที่จดทะเบียนในชื่อที่แตกตางกันแตใชบุคลากรชุดเดียวกัน  จํานวน 2 แหง 
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ขอมูลท่ีใชในการศึกษา 
 การศึกษาใชวธีิการเก็บรวบรวมขอมูล 2 ลักษณะคือ 

1.    ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลที่ไดมาจากแบบสอบถามบริษัทในนิคม         
อุตสาหกรรมภาคเหนือ จังหวัดลําพนู  โดยจะสอบถามผูที่มีอํานาจในการตัดสินใจเลือกใชบริการ    
ตัวแทนออกของจํานวนบริษัทละ 1 คน  รวมจํานวนแบบสอบถามเทากับ  47  ชุด   

2. ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ไดมาจากการคนควาเอกสารและบทความที่เกีย่วของ 
และการคนควาผานทางอินเตอรเน็ต 
 
การเก็บรวบรวมขอมูล 

 เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล คือ แบบสอบถามโดยลักษณะของแบบสอบถาม 
แบงออกเปน 3 สวนดังนี ้
 สวนที่ 1  ขอมูลทั่วไปของผูประกอบการในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนอื จังหวดัลําพนู  
 สวนที่  2  ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการที่มีผลตอการเลือกตัวแทนออกของของบริษัท
ในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ จังหวัดลําพูน  
 สวนที่  3  ปญหาที่พบจากการใชบริการตัวแทนออกของของบริษัทในนิคมอุตสาหกรรม
ภาคเหนือ จังหวัดลําพนู  
 
การวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใช 

 การวิเคราะหขอมูลโดยนําขอมูลที่ไดจากการตอบแบบสอบถาม จํานวน 47 ชุด มาทําการ
วิเคราะหขอมูลโดยใชคาความถี่ (Frequency)  คารอยละ (Percentage)  คาเฉลี่ย (Mean)  โดยใหระดบั
ความสําคัญ  5  ระดับตามมาตรวัดระดับ (Rating   Scale)  คือ  สําคัญมากที่สุด  สําคัญมาก  สําคัญ 
ปานกลาง  สําคัญนอย  และสําคัญนอยที่สุด  (กุณฑลี  เวชสาร, 2545)  
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โดยแบบสอบถาม  ปจจัยสวนประสมการตลาดบริการที่มีผลตอการเลือกใชบริการตัวแทน
ออกของของบริษัทในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ  จงัหวัดลําพนู  มีเกณฑการใหคะแนนในแตละ
ระดับดังนี้   

 
ระดับความสําคัญของปจจัย คะแนน      คาเฉลี่ย   แปลผล 

มากที่สุด      5            4.50 – 5.00  มีความสําคัญมากที่สุด 
มาก       4  3.50 – 4.49  มีความสําคัญมาก 
ปานกลาง      3  2.50 – 3.49  มีความสําคัญปานกลาง 
นอย       2  1.50 – 2.49  มีความสําคัญนอย 
นอยที่สุด      1   1.00 – 1.49  มีความสําคัญนอยที่สุด 

 
และในสวนของปญหาที่พบจากการใชบริการของตัวแทนออกของ มีเกณฑการใหคะแนนใน

แตละระดับดังนี้   
 
        ระดับของปญหา  คะแนน      คาเฉลี่ย   แปลผล 

มากที่สุด      5            4.50 – 5.00  เปนปญหามากที่สุด 
มาก       4  3.50 – 4.49  เปนปญหามาก 
ปานกลาง      3  2.50 – 3.49  เปนปญหาปานกลาง 
นอย       2  1.50 – 2.49  เปนปญหานอย 
นอยที่สุด      1   1.00 – 1.49  เปนปญหานอยที่สุด 

 
ระยะเวลาที่ใชในการศึกษา 

ในการศึกษาครั้งนี้  ผูศึกษาเปนผูรวบรวมขอมูลจากบริษัทผูประกอบการอุตสาหกรรมที่มี 
การนําเขาหรือสงออกที่ดําเนนิการอยูในปจจุบันทั้งหมด  47  บริษัทในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ  
จังหวดัลําพูน  โดยมีระยะเวลาในการศึกษาตั้งแตเดือนมนีาคม  2547  -  กุมภาพนัธ  2548 
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