
 
 

บทที่ 5 
สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ 

 
สรุปผลการศึกษา                
                ในการศึกษาความเปนไปไดของการลงทุนในโรงงานผลิตทองโบราณในจังหวัดสุโขทัย
พบวา มีความเปนไปไดในการลงทุน เนื่องจากใหผลตอบแทนการลงทุนลดคามากกวา 24% โดยผล
การวิเคราะหความเปนไปไดในดานตาง ๆ ทั้ง 4 ดาน คือ ดานการตลาด ดานเทคนิค ดานการจัดการ 
และดานการเงนิ ซ่ึงสามารถสรุปสาระสําคัญไดดังนี ้
                1.  ดานการตลาด 
                สภาวการณและโอกาสทางการตลาดของการลงทุนในโรงงานผลิตทองโบราณ จาก
การศึกษาและสัมภาษณผูผลิตทองโบราณ พบวา ปจจุบันพฤติกรรมในการเลือกซื้อทองคําของ
ผูบริโภคในประเทศไทยมแีนวโนมที่เพิ่มขึ้น ถึงแมวาราคาทองคําในปจจุบันจะมสูีงกวาในอดีตก็
ตาม เนื่องจากแตเดิมผูที่มีฐานะมั่งคั่งเทานั้นที่จะซื้อทองคําเพื่อเปนหลักทรัพยประกันความเสี่ยงใน
ยามเกดิภยัสงคราม  แตในปจจุบันคนไทยที่มีรายไดระดับกลางถึงระดับลางก็นิยมซ้ือทองคําเชนกัน 
สาเหตุสวนหนึ่งเนื่องจากเหน็วาการซื้อทองคําไวชวยสรางความอุนใจ เพราะทองคําเปนหลักทรัพย
ปลอดภัยที่สุดและไมเสื่อมคางาย  นอกจากนี้ยังใชเปนเครื่องประดับตกแตงเพื่อความสวยงาม และ
บงบอกฐานะความมั่งคั่งของผูสวมใสอีกดวย  อุตสาหกรรมทองโบราณในระยะแรกการผลิตในแต
ละขั้นตอนจะเปนการผลิตดวยมือทั้งหมด  ปจจุบันจึงไดมีการนําเครื่องจักรตางๆเขามาชวยในการ
ผลิตเพื่อลดข้ันตอนการผลิตดวยมือลง  ทําใหสินคาที่ผลิตไดมีจํานวนที่มากเพียงพอตอความ
ตองการ สามารถกําหนดน้ําหนกัของทองโบราณได  และนําสินคาที่ผลิตไดไปจําหนายใหกับ
รานคาสงชวยในการกระจายสินคาไปยังรานคาปลีกตางๆ  ซ่ึงทองโบราณที่ผลิตไดมีคุณภาพ
ใกลเคียงกัน ทัง้การผลิตดวยมือและการนําเครื่องจักรมาชวยในการผลิต 
                 กลุมเปาหมายของโรงงานผลิตทองโบราณไดแกรานคาสงทองคําในกรุงเทพฯ ที่ตองการ
นําทองโบราณไปจําหนายใหกับรานคาปลีกทองคําทั่วประเทศ 
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                 การกําหนดสวนประสมทางการตลาดสามารถสรุปไดดังนี ้
                              1.  ผลิตภัณฑ (Product) จะประกอบไปดวย  สรอยคอ  สรอยมือ  กําไล  จี้   และ
แหวน 
                              2.  ราคา (Price) มีการกําหนดราคาขายแยกตามประเภทของสินคา   และน้ําหนัก
ของผลิตภัณฑ โดยราคาขายจะประกอบดวยราคาทองคาํและคาแรงในการผลิต 
                              3.  ชองทางการจัดจําหนาย (Place) ในการจําหนายทองโบราณจะเนนขายใหกับ
รานคาสง ซ่ึงรานคาปลีกก็จะมาซื้อสินคาเพื่อนําไปจําหนายใหกับผูบริโภค    โดยผูผลิตจะเปนผูสง
มอบสินคาดวยตนเองใหตรงตามกําหนดและครบถวนตามคําส่ังซ้ือ 
                              4.  การสงเสริมการตลาด (Promotion)           เนื่องจากความตองการทองโบราณ
มากกวาปริมาณทองโบราณ ดังนั้นจึงไมมกีารทําสงเสริมการตลาดโดยตรง        แตจะเนนการสราง
ความสัมพันธที่ดีกับรานคาสง           และเนนที่คุณภาพของทองโบราณ (เปอรเซ็นตทองคํา) ใหได
มาตรฐานตามที่รานคาสงกําหนดเพื่อใหเกดิความความไววางใจจากรานคาสงทองคํา 
                 2.  ดานเทคนิค 
                 สถานที่ตั้งจะเลือกสถานที่ที่ควรจะอยูไมไกลจากแหลงชุมชน ใกลแหลงแรงงาน การ
คมนาคมสะดวก และสาธารณูปโภคพรอมจะใชเนื้อที่ประมาณ 2 ไร ตั้งอยูที่ตําบลทาชัย อําเภอ
ศรีสัชนาลัย  จังหวัดสุโขทัย 
                 เครื่องจักรที่ใชในการผลิตมีจํานวนมาก อาทิ เชน เครื่องตกแตงตัวเรือน เครื่องรีดทอง
ไฟฟา เปนตน และมียานพาหนะเปนรถกระบะ 1 คัน รถยนตนั่งสวนบคุคล 1 คัน 
                 สวนของขั้นตอนการผลิตนั้นใชเทคโนโลยีการผลิตที่ไมซับซอน  วัตถุดิบหลักที่ใชใน
การผลิตประกอบดวยทองคําแทง 96.5% เงินแท ทองแดง และทองเหลือง ซ่ึงสามารถหาซื้อไดใน
ประเทศ และไมมีปญหาเรื่องการขาดแคลนวัตถุดิบแตอาจจะประสบกบัปญหาในเรือ่งการ
เปลี่ยนแปลงของราคาวัตถุดิบอันเนื่องมาจากอัตราแลกเปลี่ยนของเงินตรา 

3.   ดานการจัดการ  
จากการศึกษาโครงการจะเลือกการจัดตั้งโรงงานในรูปแบบของบริษัทจํากัด มีทนุจด

ทะเบียน 26,000,000 บาท ในการจัดองคกรแบงออกเปน 3 ฝายคือ ฝายผลิต ฝายขายและการตลาด  
ฝายการเงินและบัญชี โดยฝายผลิตมีบุคลากรจํานวน 46 คน   ฝายขายและการตลาดมีบุคลากร
จํานวน 7 คน ฝายการเงนิและบัญชีมีบคุลากรจํานวน 3 คน บุคลากรทั้งหมดสามารถหาไดใน
ทองถ่ิน แตตองใชพนักงานที่มีทักษะในการผลิตซ่ึงสามารถนํามาฝกอบรมได 
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                 4.  ดานการเงนิ 
                 จากการศึกษาโครงการมีการลงทุนทั้งส้ิน 32,000,000 บาท มาจากทุนจดทะเบียน 
26,000,000 บาท และจากการกูยืมสถาบนัการเงิน 6,000,000 บาท และจากการประมาณผลการ
ดําเนินงานและฐานะการเงนิพบวาในชวงระยะเวลา 5 ป มีรายไดตอประหวาง 557,271,000 ถึง
891,634,000 บาทตอป   โดยมีกําไรสุทธิระหวาง 21,275,000 ถึง 18,392,000 บาทตอป     มี
ระยะเวลาคืนทุน 3 ป 7 เดือน 21 วันมีมูลคาปจจุบันสุทธิ ณ.วันสิ้นสุดโครงการ 5 ป เทากบั
7,428,205.77  บาทที่อัตราคิดลดรอยละ 16  อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน เทากับรอยละ 22.12  
มีจุดคุมทุน ณ.ปแรกที่ 101,061,000 บาท และ124,853,000 บาท 132,686,000 บาท 141,400,000 
บาท 146,257,000 บาทในปที่ 2 3 4 และ 5 ตามลําดับ 
                 ดังนั้นสามารถสรุปไดวา มีความเปนไปไดในการลงทุนโรงงานผลิตทองโบราณใน
จังหวดัสุโขทัย 
 
อภิปรายผลการศึกษา 
                 ผลการศึกษาดานการตลาด 
                 การวิเคราะหดานการตลาดโดยการนําทฤษฎสีวนประสมทางการตลาด (Marketing 
Mixed) (ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ, 2546) ซ่ึงประกอบดวยกิจกรรม 4 กิจกรรม คือ ดานผลิตภณัฑ
ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด พบวา ดานการจําหนายทอง
โบราณ จะเนนดานผลิตภณัฑ ซ่ึงประกอบไปดวย สรอยคอ สรอยขอมือ กําไล จี้ และแหวน ดาน
ราคา จะกําหนดราคาขายแยกตามประเภทและขนาดของสินคา ซ่ึงการกําหนดราคาจะกําหนดจาก
ราคาทองคํากับคาแรงในการผลิต ดานชองทางการจัดจําหนายจะเนนขายใหกับรานคาสง ซ่ึงรานคา
ปลีกก็จะมาซือ้สินคาเพื่อนําไปจําหนายใหกับผูบริโภค และดานการสงเสริมการตลาดจะเนนการ
ประชาสัมพันธและสรางความสัมพันธที่ดีกับรานคาสง  ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาของ พลวัฒน  
อินทรประดิษฐ (2545) ที่ศึกษาในเรื่องการศึกษาความเปนไปไดโครงการลงทุนตั้งโรงงานผลิต
เครื่องประดับเทียมในจังหวดัเชียงใหม ซ่ึงพบวาในดานการตลาด ก็จะเนนดานผลิตภัณฑ ซ่ึง
ประกอบไปดวย แหวน กําไล  ตางหู   สวนดานราคามีการกําหนดราคาขายแยกตามประเภทและ
ขนาดของสินคา ดานชองทางการจัดจําหนายจะใชชองทางการจัดจําหนายทั้งทางตรงและทางออม 
เนนการจาํหนายสินคาไปยังตางประเทศ และดานการสงเสริมการตลาดจะใชกลยุทธแบบผลักใน
การสงเสริมการขายโดยจะเนนที่ตัวพนักงานขายและเนนที่คนกลางในการขาย 
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                 ผลการศึกษาดานเทคนิค  
                 การวิเคราะหดานเทคนิค(ฐาปนา ฉิ่นไพศาลและอัจฉรา ชีวะตระกูลกจิ, 2542) พบวา
ทําเลที่ตั้งจะอยูในที่ที่มกีารคมนาคมสะดวก ควรจะอยูไมไกลจากแหลงชุมชน  ซ่ึงสอดคลองกับผล
การศึกษาของ พลวัฒน  อินทรประดิษฐ (2545) ที่ศึกษาในเรื่องการศึกษาความเปนไปไดโครงการ
ลงทุนตั้งโรงงานผลิตเครื่องประดับเทยีมในจังหวัดเชยีงใหม ซ่ึงพบวาในดานเทคนคิ ทําเลที่ตั้งอยู
ไมไกลจากแหลงชุมชน เปนที่มีการคมนาคมสะดวก สาธารณูปโภคพรอม  และใกลแหลงแรงงาน 
                 ผลการศึกษาดานการจัดการ 

การวิเคราะหดานการจัดการ พบวารูปแบบการดําเนนิงานเปนรูปแบบของบริษัทจํากัด 
โครงการมีบุคลากรทั้งหมด 56 คน แบงเปนฝายผลิต 46 คน ฝายขายและการตลาด 7 คน ฝายการเงนิ
และบัญชี 3 คน ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาของ พลวัฒน  อินทรประดิษฐ (2545) ที่ศึกษาในเรื่อง
การศึกษาความเปนไปไดโครงการลงทุนตั้งโรงงานผลิตเครื่องประดับเทียมในจังหวดัเชียงใหม ซ่ึง
พบวาในดานการจัดการมกีารดําเนินงานเปนรูปแบบของบริษัทจํากัด มีบุคลากรทั้งหมด 50 คน 
แบงเปนฝายผลิต 37 คน  ฝายขายและการตลาด 10  คน ฝายการเงินและบัญชี 3 คน 
                 ผลการศึกษาดานการเงิน 
                 การวิเคราะหดานการเงิน พบวาโครงการใชเงินลงทุนทั้งส้ิน 32,000,000 บาท  มาจากทุน
จดทะเบียน 26,000,000 บาท และจากการกูยืมสถาบันการเงิน 6,000,000 บาท คิดเปนสวนของ
เจาของรอยละ 81  คิดเปนสวนของหนี้สินรอยละ 19  มีระยะเวลาของโครงการ 5 ป ระยะเวลาคืน
ทุน 3 ป 7 เดือน 21 วัน มูลคาปจจุบันสุทธิ ณ.อัตราคิดลดรอยละ 16  เทากับ 7,428,205.77  บาท 
และ อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน เทากับรอยละ 22.12   ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาของ 
พลวัฒน  อินทรประดิษฐ (2545) ที่ศึกษาในเรื่องการศึกษาความเปนไปไดโครงการลงทุนตั้ง
โรงงานผลิตเครื่องประดับเทยีมในจังหวัดเชียงใหมซ่ึงพบวาในดานการเงิน  ใชเงนิลงทุนจํานวน 
16,500,000 บาทเปนสวนของเจาของรอยละ  67  สวนของหนี้สินรอยละ 33       มีระยะเวลาคืนทนุ 
3 ป 6 เดือน 26 วัน มูลคาปจจุบันสุทธิ ณ อัตราคิดลดรอยละ 15 เทากบั 2,151,000 บาท และมีอัตรา
ผลตอบแทนจากการลงทุนเทากับรอยละ 18.70 และมีการยอมรับขอสมมติฐานที่วามีความเปนไป
ไดในการลงทุน 
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ขอคนพบ  
                1.   โรงงานผลิตทองโบราณเปนอุตสาหกรรมที่ตองใชเงินลงทุนสูง     โดยสวนใหญเปน
การลงทุนในวตัถุดิบ ไดแก ทองคํา และการลงทุนในสิ่งปลูกสรางและเครื่องจักรอุปกรณ  
               2. โรงงานผลิตทองโบราณในจังหวัดสุโขทัยที่ผลิตทองโบราณเพื่อขายใหกับรานคาสง
จะใชทองคํา 96.5%   เปนวัตถุดิบสําคัญในกระบวนการผลิตแทนทองคํา 99.99%   เนื่องจากราคา
ทองคํา 99.99% จะสูงกวาราคาทองคํา 96.5% ถึงบาทละ 300-500 บาท       และราคาที่รับซ้ือคืน
ทองคําของรานคาปลีกทองคํา 99.99% จะสูงกวาทองคํา 96.5% ไมเกิน 50-100 บาท ทําให
ประชาชนนยิมและสนใจทีจ่ะซื้อทองคํา 96.5% มากกวาทองคํา 99.99%   
 
ขอเสนอแนะ 
                 1. ดานการตลาด พบวาในดานการจําหนาย รานคาสงทองคําจะใหความสําคัญในดาน
คุณภาพ (เปอรเซ็นตของทองคํา) มากที่สุด รองลงมาคือลวดลายและราคาคาแรงของทองโบราณ 
ดังนั้นกลยุทธดานผลิตภัณฑควรเนนที่คณุภาพของผลิตภัณฑ สําหรับกลยุทธดานการสงเสริม
การตลาด ควรเนนการสรางความสัมพันธที่ดีกับรานคาสงทองคํา ควรใชการขายและติดตอโดยใช
พนักงานขายเปนหลัก 
                 2.  ดานความปลอดภัย เนื่องจากโรงงานตองใชเครื่องจักรเขามาชวยในการผลิตจะทําให
เกิดอันตรายถาพนักงานประมาท ไมระวงัในการปฏิบัตงิาน อาจเกดิความเสียหายและบาดเจ็บได 
ดังนั้นจึงควรมมีาตรการดานความปลอดภยัเพื่อปองกนัปญหาที่เกิดขึน้ เชน การกําหนดขั้นตอน
มาตรฐานการทํางาน 
                 3.  ในการลงทุนโรงงานผลิตทองโบราณ          ผูประกอบการควรมีนักออกแบบที่มีฝมือ 
เนื่องจากการออกแบบที่สวยงาม การผลิตลวดลายซึ่งมีความแตกตางและเปนลวดลายเฉพาะตัว 
ถือวาเปนปจจยัแหงความสําเร็จของธุรกิจอุตสาหกรรมผลิตทองโบราณ 
                 4.   ผลการศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนโรงงานผลิตทองโบราณในจังหวัดสุโขทัย
เปนเพยีงแนวทางเบื้องตนในการวิเคราะหกอนการตัดสินใจลงทุนเทานั้น โดยในชวงระยะเวลา
กอนที่ผูลงทุนจะตัดสินใจลงทุน ควรทําความเขาใจและทบทวนเงื่อนไขตาง ๆ ในเวลานั้น ๆ และ
ควรทําการปรับปรุงใหเหมาะสมกอนเพื่อสามารถวิเคราะหโครงการไดอยางถูกตอง 
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