
บทที่ 4 

การวิเคราะหขอมูล 
 

 การศึกษาเรื่อง ปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียวของลูกคาในจังหวัดเชียงใหม มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงปจจัยการตลาดที่มีผล
ตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวของลูกคาในจังหวัดเชียงใหม รวมทั้ง
ศึกษาถึงความตองการของลูกคาท่ีลงโฆษณาซึ่งตองการใหผูผลิตส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยวในจังหวัดเชียงใหมปรับปรุงหรือเพิ่มการใหบริการดานตางๆ และ พฤติกรรมการลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวที่ผานมาของลูกคาในจังหวัดเชียงใหม  ในการศึกษา
ไดทําการสุมตัวอยางจากกลุมลูกคาที่เคยลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจํานวน
ท้ังสิ้น 226 ราย จากจํานวน 12 ฉบับ ผลของการศึกษาแบงออกเปน 14 สวนดังตอไปนี้ 
  

สวนที่ 1    ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม (ตารางที่ 2-5) 
สวนที่ 2    ขอมูลเกี่ยวกับกิจการ (ตารางที่ 6-12)  
สวนที่ 3    ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ

ทองเที่ยวของลูกคาในจังหวัดเชียงใหม (ตารางที่ 13-18) 
สวนที่ 4    ขอมูลเกี่ยวกับความตองการของลูกคาท่ีลงโฆษณาซึ่งตองการใหผูผลิตสื่อ

ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในจังหวัดเชียงใหมปรับปรุงหรือเพิ่มการ
ใหบริการดานตางๆ (ตารางที่ 19-25) 

สวนที่ 5    ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวของ
ลูกคาในจังหวัดเชียงใหม (ตารางที่ 26-36) 

สวนที่ 6    ขอมูลเกี่ยวกับปญหาและขอเสนอแนะตางๆ (ตารางที่ 37-38) 
สวนที่ 7     ขอมูลเกี่ยวกับกิจการจําแนกตามประเภทธุรกิจ (ตารางที่ 39-43) 
สวนที่ 8     ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ

ทองเที่ยวของลูกคาในจังหวัดเชียงใหมจําแนกตามประเภทธุรกิจ (ตารางที่ 44-49) 
สวนที่ 9    ขอมูลเกี่ยวกับความตองการของลูกคาท่ีลงโฆษณาซึ่งตองการใหผูผลิตสื่อ

ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในจังหวัดเชียงใหมปรับปรุงหรือเพิ่มการ
ใหบริการดานตางๆจําแนกตามประเภทธุรกิจ (ตารางที่ 50-56) 
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สวนที่ 10   ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวของ
ลูกคาในจังหวัดเชียงใหมจําแนกตามประเภทธุรกิจ (ตารางที่ 57-67) 

สวนที่ 11   ขอมูลเก่ียวกับกิจการจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว (ตารางที่ 68-73) 

สวนที่ 12   ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยวของลูกคาในจังหวัดเชียงใหมจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว (ตารางที่ 74-79) 

สวนที่ 13   ขอมูลเกี่ยวกับความตองการของลูกคาท่ีลงโฆษณาซึ่งตองการใหผูผลิตสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในจังหวัดเชียงใหมปรับปรุงหรือเพิ่มการ
ใหบริการดานตางๆจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว (ตารางที่ 80-86) 

สวนที่ 14   ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวของ
ลูกคาในจังหวัดเชียงใหมจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการลงโฆษณาใน
ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว (ตารางที่ 87-96) 

 
สวนที่ 1    ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม (ตารางที่ 2-5 ) 
 
ตารางที่ 2  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน รอยละ 
 ชาย  66  29.2 
 หญิง  160  70.8 

รวม 226 100.0 
 
 จากตารางที่ 2 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 70.8 และ
เปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 29.2 
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ตารางที่ 3  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ 
 

อายุ จํานวน รอยละ 
 20 – 30 ป  65 28.8 
 31 – 40 ป  88 38.9 
 41 – 50 ป  55 24.3 
 มากกวา 50 ป  18   8.0 

รวม             226          100.0 
 
 จากตารางที่ 3 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอายุอยูในชวง 31-40 ป คิดเปนรอยละ 
38.9 รองลงมาคือ อายุอยูในชวง 23-30 ป  คิดเปนรอยละ 28.8   41-50 ป  คิดเปนรอยละ 24.3  และ 
มากวา 50 ป  คิดเปนรอยละ 8.0 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 4  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 
 ต่ํากวาอนุปรญิญา หรือ ปวส.  23 10.2 
 อนุปริญญา หรือ ปวส.  18 8.0 
 ปริญญาตรี  146 64.6 
 ปริญญาโท  35 15.5 
 สูงกวาปริญญาโท  4 1.7 

รวม 226 100.0 
 
 จากตารางที่ 4 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการศึกษาปริญญาตรี  คิดเปน
รอยละ 64.6 รองลงมาคือ มีระดับการศึกษาปริญญาโท คิดเปนรอยละ 15.5 ต่ํากวาอนุปริญญา หรือ 
ปวส.  คิดเปนรอยละ 10.2  อนุปริญญา หรือ ปวส. คิดเปนรอยละ 8.0 และ สูงกวาปริญญาโท คิด
เปนรอยละ 1.7 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 5  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามตําแหนงของผูตอบ 
    แบบสอบถาม 

 
ตําแหนงของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน รอยละ 

 ผูจัดการท่ัวไป  88 38.9 
 ผูจัดการฝายขาย  28 12.4 
 ผูจัดการฝายการตลาด  9 4.0 
 ผูจัดการฝายโฆษณา 9 4.0 
 ผูจัดการฝายบริหารงานลูกคา  8 3.6 
 ผูจัดการฝายจดัซ้ือ  3 1.3 
 หุนสวน หรือ เจาของกิจการ หรือ กรรมการผูจัดการ  81 35.8 

รวม 226 100.0 
  

จากตารางที่ 5 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญดํารงตําแหนงผูจัดการทั่วไป คิดเปนรอย
ละ 38.9 รองลงมาคือ หุนสวน หรือ เจาของกิจการ หรือ กรรมการผูจัดการ คิดเปนรอยละ 35.8 
ผูจัดการฝายขาย คิดเปนรอยละ 12.4 ผูจัดการฝายการตลาดและผูจัดการฝายโฆษณา คิดเปนรอยละ 
4.0 เทากัน ผูจัดการฝายบริหารงานลูกคา คิดเปนรอยละ 3.6  และผูจัดการฝายจัดซ้ือ คิดเปนรอยละ 
1.3 ตามลําดับ 
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สวนที่ 2    ขอมูลเก่ียวกับกิจการ (ตารางที่ 6- 12) 
 
ตารางที่ 6  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธรุกิจ จํานวน รอยละ 
กลุมธุรกิจอาหาร เคร่ืองดื่ม สถานบันเทิง  51 22.6 
กลุมธุรกิจที่พกัอาศัย โรงแรม รีสอรท  34 15.0 
กลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย เสริมสวย  38 16.8 
กลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม  103 45.6 

รวม 226 100.0 
 
 หมายเหตุ ดูรายชื่อธุรกิจที่เคยลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวจําแนกตามประเภท
ธุรกิจเพิ่มเติมไดที่ภาคผนวก ข  
 

จากตารางที่ 6 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยูในกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภท
หัตถกรรม คิดเปนรอยละ 45.6 รองลงมาคือ กลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง คิดเปน    
รอยละ 22.6 กลุมธุรกิจเพ่ือสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย เสริมสวย  คิดเปนรอยละ 16.8  และ 
กลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท คิดเปนรอยละ 15.0 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 7  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนปท่ีดําเนินงาน 
 

จํานวนปท่ีดําเนินงาน จํานวน รอยละ 
 นอยกวา 1 ป  26 11.5 
 1-3 ป  73 32.3 
 4-6 ป  35 15.5 
 7-10 ป  23 10.2 
 มากกวา 10 ป  69 30.5 

รวม 226 100.0 
  
 จากตารางที่ 7 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยูในธุรกิจที่มีจํานวนปที่ดําเนินงาน    
1-3 ป คิดเปนรอยละ 32.3 รองลงมาคือ มากกวา 10 ป คิดเปนรอยละ 30.5  4-6 ป  คิดเปนรอยละ 
15.5  นอยกวา 1 ป  คิดเปนรอยละ 11.5   และ 7-10 ป  คิดเปนรอยละ 10.2  ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 8  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนพนักงานทั้งหมด 
 

จํานวนพนักงานทั้งหมด จํานวน รอยละ 
 นอยกวา 10 คน  108 47.8 
 10-50 คน  81 35.8 
 51-100 คน  18 8.0 
 101-200 คน  11 4.9 
 มากกวา 200 คน  8 3.5 

รวม 226 100.0 
 
 จากตารางที่ 8 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยูในธุรกิจที่มีจํานวนพนักงานทั้งหมด
นอยกวา 10 คน คิดเปนรอยละ 47.8 รองลงมาคือ 10-50 คน คิดเปนรอยละ 35.8  51-100 คน คิดเปน
รอยละ 8.0  101-200 คน คิดเปนรอยละ 4.9  และมากกวา 200 คน คิดเปนรอยละ 3.5  ตามลําดับ 
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ตารางที่ 9  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามกลุมลูกคาเปาหมายของ
ธุรกิจ 
 

กลุมลูกคาเปาหมายของธุรกิจ จํานวน รอยละ 
 นักทองเที่ยวชาวตางชาต ิ 202 89.4 
 นักทองเที่ยวชาวไทย  143 63.3 
 ผูนําเขา  26 11.5 
 ผูสงออก  55 24.3 
 ชาวตางชาติทีท่ํางานในประเทศไทย  123 54.4 
 หนวยงานราชการ  67 29.6 
 กลุมคนในทองถิ่น  111 49.1 
 องคกรธุรกิจ  60 26.5 
 อื่นๆ  11 4.9 

 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
3.  อ่ืนๆ คือ  ผูคาปลีกชาวตางชาติ (3 ราย)  ผูคาสงชาวตางชาติ (3 ราย) ตัวแทนชาวตางชาติ 
     (Agent) (3 ราย) และ ตัวกลางกระจายสินคาชาวตางชาติ (Distributor) (2 ราย) 

 
จากตารางที่ 9 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยูในธุรกิจที่มีกลุมลูกคาเปาหมายของ

ธุรกิจเปนนักทองเที่ยวชาวตางชาติ คิดเปนรอยละ 89.4 รองลงมาคือ นักทองเที่ยวชาวไทย คิดเปน
รอยละ 63.3 และ ชาวตางชาติที่ทํางานในประเทศไทย คิดเปนรอยละ 54.4  ตามลําดับ 
 
 
 
 
 
 
 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 25 

ตารางที่ 10  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการมีแผนกหรือ
หนวยงานที่รับผิดชอบโดยตรงดานการโฆษณา 
 
แผนกหรือหนวยงานที่รับผดิชอบโดยตรงดานการโฆษณา จํานวน รอยละ 

 มี  45 19.9 
 ไมมี  181 80.1 

 รวม  226 100.0 
 

จากตารางที่ 10 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยูในธุรกิจที่ไมมีแผนกหรือหนวยงาน
ท่ีรับผิดชอบโดยตรงดานการโฆษณา  คิดเปนรอยละ 80.1 และ รอยละ 19.9 มีแผนกหรือหนวยงาน
ท่ีรับผิดชอบโดยตรงดานการโฆษณา   
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ตารางที่ 11  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่มีความคิดเห็นตอประเภทของ
โฆษณาที่ไดผลดีสําหรับการลงโฆษณาของธุรกิจ 
 

ความคิดเห็นตอประเภทของสื่อโฆษณาที่ไดผลดี
สําหรับการลงโฆษณา จํานวน รอยละ 

 ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว  181 80.1 
 หนังสือพิมพทองถ่ิน  44 19.5 
 วารสารทองเท่ียวเชน อสท สองโลก กินรี สวัสดี  76 33.6 
 ปายโฆษณากลางแจง  45 19.9 
 แผนพับ โบวชัวร ใบปลิว  115 50.9 
 วิทย ุ 39 17.3 
 โทรทัศน  32 14.2 
 เคเบิลทีว ี 7 3.1 
 นิตยสารผูหญิง เชน  LIPS แพรว เปรี้ยว  26 11.5 
 แม็กกาซีนภาษาญ่ีปุน เชน CLEAR  48 21.2 
 การสง SMS  ผานทางโทรศัพทมือถือ  10 4.4 
 เว็บไซต  105 46.5 
 จดหมายตรงแนบมากับสมาชิกบัตรเครดติ  24 10.6 
 หนังสือพิมพตางประเทศ   35 15.5 
 หนังสือพิมพระดับประเทศ  26 11.5 
 อื่นๆ   10 4.4 

 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
3.  อ่ืนๆ คือ  นิตยสารตางประเทศ (8 ราย) และ การออกงานแสดงสินคา (2 ราย) 

 
จากตารางที่ 11 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเห็นวาสื่อโฆษณาที่ไดผลดีสําหรับการ

ลงโฆษณาสําหรับธุรกิจคือ ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียว คิดเปนรอยละ 80.1 รองลงมาคือ 
แผนพับ โบวชัวร ใบปลิว คิดเปนรอยละ 50.9 และ เว็บไซต  คิดเปนรอยละ 46.5 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 12  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผูมีอํานาจตัดสินใจลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

ผูมีอํานาจตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟร ี 
เพื่อการทองเที่ยว จํานวน รอยละ 

 ผูจัดการท่ัวไป  106 46.9 
 ผูจัดการฝายขาย  28 12.4 
 ผูจัดการฝายการตลาด  17 7.5 
 ผูจัดการฝายโฆษณา 10 4.4 
 ผูจัดการฝายบริหารงานลูกคา  10 4.4 
 ผูจัดการฝายจดัซ้ือ  4 1.8 
 หุนสวน หรือ เจาของกิจการ หรือ กรรมการผูจัดการ  148 65.5 

 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
จากตารางที่ 12 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยูในธุรกิจที่มีผูมีอํานาจตัดสินใจลง

โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวเปน หุนสวน หรือ เจาของกิจการ หรือ กรรมการ
ผูจัดการ คิดเปนรอยละ 65.5 รองลงมาคือ ผูจัดการท่ัวไป คิดเปนรอยละ 46.9 และ ผูจัดการฝายขาย  
คิดเปนรอยละ 12.4 ตามลําดับ 
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สวนที่ 3    ขอมูลเก่ียวกับปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเท่ียวของลูกคาในจังหวัดเชียงใหม (ตารางที่ 13- 18) 

 

ตารางที่ 13  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอ
ปจจัยส่ิงแวดลอมภายนอกที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 
 

ระดับความสําคัญ 
มากที่สุด มาก นอย นอยที่สุด ไมมีผล 
จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน 

ปจจัยสิ่งแวดลอมภายนอก  

รอยละ รอยละ รอยละ รอยละ รอยละ 

คาเฉลี่ย 
ถวง 

นํ้าหนัก 

แปล
ผล 

อัน 
ดับที่ 

36 96 74 7 13 การเพ่ิมของจํานวนนักทองเที่ยวชาว
ไทย  15.9 42.5 32.7 3.1 5.8 

3.60 มาก 6 

79 110 25 3 9 การเพ่ิมของจํานวนนักทองเที่ยว
ชาวตางชาติ  35.0 48.7 11.1 1.3 4.0 

4.09 มาก 2 

31 119 55 5 16 การเพ่ิมของจํานวนชาวตางชาติท่ี
ทํางานในประเทศไทย  13.7 52.7 24.3 2.2 7.1 

3.64 มาก 4 

38 95 55 14 24 การเพ่ิมของจํานวนบริษัทนําเที่ยวทั้ง
ในและตางประเทศ  16.8 42.0 24.3 6.2 10.6 

3.48 นอย 9 

65 68 59 12 22 ราคาน้ํามันที่ปรับตัวสูงขึ้นอยาง
ตอเน่ือง  28.8 30.1 26.1 5.3 9.7 

3.63 มาก 5 

37 96 61 8 24 คาเงินบาทที่ออนคาลง  
16.4 42.5 27.0 3.5 10.6 

3.50 มาก 8 

33 102 61 10 20 เทคโนโลยีการโฆษณาผานเว็บไซต  
14.6 45.1 27.0 4.4 8.8 

3.52 มาก 7 

9 46 82 40 49 เทคโนโลยีการโฆษณาผาน
โทรศัพทมือถือเชนเอสเอ็มเอส(SMS)  4.0 20.4 36.3 17.7 21.7 

2.67 นอย 11 

42 104 50 7 23 การสงเสริมการทองเท่ียวจากรัฐบาล  
18.6 46.0 22.1 3.1 10.2 

3.60 มาก 6 

30 80 65 9 42 การสงเสริมการสงออกจากรัฐบาล  
13.3 35.4 28.8 4.0 18.6 

3.21 นอย 10 

67 100 44 4 11 การเพ่ิมของจํานวนคูแขงขัน  
29.6 44.2 19.5 1.8 4.9 

3.92 มาก 3 

95 99 14 3 15 อยูในชวงเวลาของเทศกาลการ
ทองเที่ยว (High Season)  42.0 43.8 6.2 1.3 6.6 

4.13 มาก 1 

คาเฉลี่ยรวม 3.58 มาก  
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จากตารางที่ 13 พบวาผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญกับปจจัยส่ิงแวดลอมภายนอกที่มี
ผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มี
คาเฉลี่ยเทากับ 3.58  
 ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปจจัยยอยในระดับมากเรียงตามลําดับดังนี้ อยูในชวง
เวลาของเทศกาลการทองเที่ยว มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.13 การเพิ่มของจํานวนนักทองเที่ยวชาวตางชาติ  
มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.09 และ การเพิ่มของจํานวนคูแขงขัน มีคาเฉล่ียเทากับ 3.92  
 

ตารางที่ 14  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอ
ปจจัยความสัมพันธระหวางผูตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวและ
พนักงานบริษัทผูผลิตสื่อที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

ระดับความสําคัญ 
มาก
ที่สดุ มาก นอย นอยที่สุด 

ไมมี
ผล 

จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน 

ปจจัยความสัมพนัธระหวางผู
ตัดสินใจเลือกลงโฆษณาและ 
พนักงานบริษัทผลิตสื่อ  

รอยละ รอยละ รอยละ รอยละ รอยละ 

คา 
เฉล่ียถวง
น้ําหนัก 

แปล
ผล 

อัน
ดับ
ที ่

25 94 76 10 21 
รูจักกับพนักงานบริษัทผลิตสื่อ  

11.1 41.6 33.6 4.4 9.3 
3.41 นอย 3 

39 97 58 9 23 รูจักกับผูบริหารบริษัทผลิตสื่อ  
17.3 42.9 25.7 4.0 10.2 

3.53 มาก 2 

17 79 84 14 32 ความเห็นอกเห็นใจ  
7.5 35.0 37.2 6.2 14.2 

3.15 นอย 4 

61 125 24 7 9 เชื่อม่ันในความสามารถของ
พนักงานผูผลิตสือ่  27.0 55.3 10.6 3.1 4.0 

3.98 มาก 1 

คาเฉลี่ยรวม 3.52 มาก  

 
จากตารางที่ 14 พบวาผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญกับปจจัยความสัมพันธระหวางผู

ตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวและพนักงานบริษัทผูผลิตส่ือที่มีผล
ตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ย
เทากับ 3.52 
 ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปจจัยยอยในระดับมากเรียงตามลําดับดังนี้ เชื่อม่ัน
ในความสามารถของพนักงานผูผลิตส่ือ มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.98 รูจักกับผูบริหารบริษัทผลิตส่ือ มี
คาเฉลี่ยเทากับ 3.53  และในระดับนอยในเร่ือง รูจักกับพนักงานบริษัทผลิตส่ือ มีคาเฉล่ียเทากับ 3.41 
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ตารางที่ 15  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอ
ปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 
 

ระดับความสําคัญ 
มากที่สุด มาก นอย นอยท่ีสุด ไมมีผล 
จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ  

รอยละ รอยละ รอยละ รอยละ รอยละ 

คาเฉลี่ย
ถวง

นํ้าหนัก 

แปล
ผล 

อัน 
ดับที่ 

69 133 14 0 10 ความมีเอกลักษณเฉพาะตัวของ
สื่อ (Style)  30.5 58.8 6.2 0.0 4.4 

4.11 มาก 9 

28 95 85 4 14 ภาพลักษณของสื่อท่ีแสดงออกถึง
ความเปนไทย  12.4 42.0 37.6 1.8 6.2 

3.53 มาก 14 

20 92 88 8 18 ภาพลักษณของสื่อท่ีแสดงออกถึง
ความเปนลานนา  8.8 40.7 38.9 3.5 8.0 

3.39 นอย 15 

81 132 5 0 8 
มีรูปภาพคมชัด สวยงาม  

35.8 58.4 2.2 0.0 3.5 
4.23 มาก 5 

89 104 16 3 14 ตัวหนังสือสะกดคําไมผิดพลาด  
39.4 46.0 7.1 1.3 6.2 

4.11 มาก 10 

125 87 9 1 4 สื่อสารไดชัดเจน เขาใจงาย ทั้ง
ภาษาไทยและตางประเทศ  55.3 38.5 4.0 0.4 1.8 

4.45 มาก 2 

91 102 21 4 8 ใหรายละเอียดเกี่ยวกับสินคาและ
บริการไดมาก  40.3 45.1 9.3 1.8 3.5 

4.17 มาก 8 

113 93 12 3 5 นําเสนอเนื้อหานาสนใจ ดึงดูดใจ 
มีประโยชนตอผูอาน  50.0 41.2 5.3 1.3 2.2 

4.35 มาก 3 

88 116 13 1 8 มีคุณภาพการพิมพ 4 สี สวยงาม  
38.9 51.3 5.8 0.4 3.5 

4.22 มาก 6 

106 99 14 0 7 มีการออกแบบรูปเลมสวยงาม 
ดึงดูดใจ  46.9 43.8 6.2 0.0 3.1 

4.31 มาก 4 

72 101 36 8 9 สามารถเก็บขอมูลไวอานไดนาน  
31.9 44.7 15.9 3.5 4.0 

3.97 มาก 12 

76 88 39 9 14 ผลิตไดเร็วเพราะมีความเชี่ยวชาญ
ในการผลิตงาน  33.6 38.9 17.3 4.0 6.2 

3.90 มาก 13 

141 67 14 1 3 เขาถึงกลุมลูกคาเปาหมายไดดี  
62.4 29.6 6.2 0.4 1.3 

4.51 มาก
ที่สุด 

1 

97 97 19 4 9 ไดตําแหนงหรือเน้ือท่ีโฆษณา
ตรงตามความตองการ  42.9 42.9 8.4 1.8 4.0 

4.19 มาก 7 

75 105 29 6 11 จํานวนฉบับที่พิมพออกจําหนาย
ทั้งหมด  33.2 46.5 12.8 2.7 4.9 

4.00 มาก 11 

คาเฉลี่ยรวม 4.10 มาก  
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จากตารางที่ 15 พบวาผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญกับปจจัยดานผลิตภัณฑ ที่มีผลตอ
การเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 
4.10 
 ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปจจัยยอยในระดับมากที่สุดเรียงตามลําดับดังนี้ 
เขาถึงกลุมลูกคาเปาหมายไดดี มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.51 และใหความสําคัญตอปจจัยยอยในระดับมาก
ในเรื่อง ส่ือสารไดชัดเจน เขาใจงาย ทั้งภาษาไทยและตางประเทศ มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.45  และ
นําเสนอเนื้อหานาสนใจ ดึงดูดใจ มีประโยชนตอผูอาน มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.35 
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ตารางที่ 16  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอ
ปจจัยดานราคาที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

ระดับความสําคัญ 
มาก
ท่ีสุด มาก นอย 

นอย
ที่สุด 

ไมมี
ผล 

จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน 
ปจจัยดานราคา  

รอยละ รอยละ รอยละ รอยละ รอยละ 

คาเฉลี่ย
ถวง

น้ําหนัก 

แปล
ผล 

อันดับ
ที่ 

79 119 16 3 9 เหมาะสมกับระยะเวลาที่ลง
โฆษณา  35.0 52.7 7.1 1.3 4.0 

4.13 มาก 1 

46 105 60 1 14 การใหเครดิตการชําระเงินคา
เชาเน้ือที่โฆษณา  20.4 46.5 26.5 0.4 6.2 

3.74 มาก 4 

65 126 20 3 12 ราคาข้ึนอยูกับเน้ือที่ที่ใชใน
การโฆษณา  28.8 55.8 8.8 1.3 5.3 

4.01 มาก 2 

58 91 53 11 13 ราคาถูกกวาลงโฆษณากับสื่อ
อ่ืนๆ  25.7 40.3 23.5 4.9 5.8 

3.75 มาก 3 

47 58 80 14 27 
จายคาโฆษณาเปนเงินเพียง
บางสวนที่เหลือจะเปนบัตร
สวนลดตางๆ เชน คาที่พัก 
คาอาหาร  คาใชบริการ  20.8 25.7 35.4 6.2 11.9 

3.37 นอย 5 

คาเฉล่ียรวม 3.80 มาก  
 
จากตารางที่ 16 พบวาผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญกับปจจัยดานราคาที่มีผลตอการ

เลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.80 
 ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปจจัยยอยในระดับมากเรียงตามลําดับดังนี้ เหมาะสม
กับระยะเวลาที่ลงโฆษณา มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.13 ราคาขึ้นอยูกับเนื้อที่ที่ใชในการโฆษณา มีคาเฉล่ีย
เทากับ 4.01  และ ราคาถูกกวาลงโฆษณากับสื่ออ่ืนๆ มีคาเฉล่ียเทากับ 3.75 
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ตารางที่ 17  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอ
ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการเลือกโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

ระดับความสําคัญ 
มากที่สุด มาก นอย นอยที่สุด ไมมีผล 
จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน 

ปจจัยดานชองทาง 
การจัดจําหนาย  

รอยละ รอยละ รอยละ รอยละ รอยละ 

คาเฉลี่ย
ถวง

นํ้าหนัก 

แปล
ผล 

อัน 
ดับ
ที่ 

84 123 10 2 7 ติดตอไดสะดวก
ทางโทรศัพท    37.2 54.4 4.4 0.9 3.1 

4.22 มาก 1 

74 102 33 6 11 ตั้งอยูในทําเลที่
ติดตอสะดวก  32.7 45.1 14.6 2.7 4.9 

3.98 มาก 3 

77 102 32 5 10 สามารถติดตอได
ทางอินเตอรเน็ต
หรืออีเมลล  34.1 45.1 14.2 2.2 4.4 

4.02 มาก 2 

คาเฉลี่ยรวม 4.07 มาก   
 

จากตารางที่ 17 พบวาผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญกับปจจัยดานชองทางการจัด
จําหนายที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก 
มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.07 
 ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปจจัยยอยในระดับมากเรียงตามลําดับดังนี้ ติดตอได
สะดวกทางโทรศัพท มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.22  สามารถติดตอไดทางอินเตอรเน็ตหรืออีเมลล มีคาเฉล่ีย
เทากับ 4.02  และตั้งอยูในทําเลที่ติดตอสะดวก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.98 
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ตารางที่ 18  แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอ
ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 
 

ระดับความสําคัญ 
มาก
ท่ีสุด มาก นอย 

นอย
ที่สุด 

ไมมี
ผล 

จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน 

ปจจัยดานการสงเสริม
การตลาด  

รอยละ รอยละ รอยละ รอยละ รอยละ 

คาเฉลี่ย
ถวง

น้ําหนัก 

แปล
ผล 

อัน
ดับ
ที่ 

75 102 34 2 13 การใหสวนลดเมื่อทําสัญญา
การลงโฆษณาในระยะยาว  33.2 45.1 15.0 0.9 5.8 

3.99 มาก 3 

77 110 29 2 8 การใหสวนลดเมื่อตอสัญญา
การลงโฆษณา  34.1 48.7 12.8 0.9 3.5 

4.09 มาก 1 

65 82 62 5 12 การแถมหนากระดาษให  
28.8 36.3 27.4 2.2 5.3 

3.81 มาก 6 

51 100 58 2 15 การเปนผูสนับสนุนงานที่
ลูกคาขอ  22.6 44.2 25.7 0.9 6.6 

3.75 มาก 7 

68 107 40 2 9 การลงบทความเกี่ยวกับ
กิจการให  30.1 47.3 17.7 0.9 4.0 

3.99 มาก 3 

71 93 44 8 10 มีเว็บไซตใหขอมูลขาวสาร
ครบถวน  31.4 41.2 19.5 3.5 4.4 

3.92 มาก 4 

67 116 28 5 10 มีพนักงานขายติดตอลูกคา
โดยตรง  29.6 51.3 12.4 2.2 4.4 

4.00 มาก 2 

62 97 48 9 10 การแถมการลงโฆษณาในสื่อ
อ่ืนให  27.4 42.9 21.2 4.0 4.4 

3.85 มาก 5 

คาเฉลี่ยรวม 3.92 มาก  
 

จากตารางที่ 18 พบวาผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญกับปจจัยดานการสงเสริม
การตลาดที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก 
มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.92 
 ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปจจัยยอยในระดับมากเรียงตามลําดับดังน้ี การให
สวนลดเมื่อตอสัญญาการลงโฆษณา มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.09  มีพนักงานขายติดตอลูกคาโดยตรง มี
คาเฉลี่ยเทากับ 4.00  การใหสวนลดเมื่อทําสัญญาการลงโฆษณาในระยะยาวและการลงบทความ
เกี่ยวกับกิจการให มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.99 เทากัน 
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สวนที่ 4    ขอมูลเก่ียวกับความตองการของลูกคาท่ีลงโฆษณาซึ่งตองการใหผูผลิตสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเท่ียวในจังหวัดเชียงใหมปรับปรุงหรือเพิ่มการใหบริการดานตางๆ 
(ตารางที่ 19-25) 

 

ตารางที่ 19  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการกระจายสื่อ
ในจังหวัดทองเท่ียว 
 
ความตองการเพิ่มการกระจายสื่อในจังหวัดทองเที่ยว จํานวน รอยละ 

 ภูเก็ต  189 83.6 
 สมุย  135 59.7 
 พัทยา  136 60.2 
 กรุงเทพมหานคร  177 78.3 
 หาดใหญ  65 28.8 
 กระบ่ี  92 40.7 
 นครราชสีมา  44 19.5 
 อื่นๆ  17 7.5 

 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
3.  อ่ืนๆ คือ  เชียงราย (5 ราย) ลําปาง (4 ราย) ขอนแกน (3 ราย) ลําพูน (3 ราย) และ  
     หัวหิน (2 ราย) 

 
จากตารางที่ 19 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อใน

จังหวัดภูเก็ต คิดเปนรอยละ 83.6  รองลงมาคือ กรุงเทพมหานคร คิดเปนรอยละ 78.3 และ พัทยา คิด
เปนรอยละ 60.2  ตามลําดับ 
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ตารางที่ 20  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการกระจายสื่อ
ในจังหวัดเชียงใหม 
 

ความตองการเพิ่มการกระจายสื่อในจังหวัดเชียงใหม จํานวน รอยละ 
 รานกาแฟและเบอรเกอรรี ่ 105 46.5 
 โรงแรม รีสอรท  195 86.3 
 สนามบิน  200 88.5 
 หางสรรพสินคา  85 37.6 
 รานอาหาร  106 46.9 
 อื่นๆ  24 10.6 

 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
3.  อ่ืนๆ คือ  บริษัทนําเที่ยว (5 ราย)  รานขายสินคา (4 ราย)  สถานศึกษา (3 ราย)  หนวยงาน 

ราชการ (3 ราย)  บริษัทหรือองคกรธุรกิจขนาดใหญ (3 ราย) รถตุกตุก (2 ราย) รถสามลอ  
(2 ราย)  และรถรับจาง (2 ราย) 

 
จากตารางที่ 20 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อใน

จังหวัดเชียงใหมคือ สนามบิน  คิดเปนรอยละ 88.5 รองลงมาคือ โรงแรม รีสอรท คิดเปนรอยละ 
86.3 และ รานอาหาร คิดเปนรอยละ 46.9  ตามลําดับ 
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ตารางที่ 21  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการกระจายสื่อ
ในตางประเทศ 
 

ความตองการเพิ่มการกระจายสื่อในตางประเทศ จํานวน รอยละ 
 ญี่ปุน  176 77.9 
 ไตหวนั  74 32.7 
 สหรัฐอเมริกา  171 75.7 
 ยุโรป  188 83.2 
 ออสเตรเลีย  132 58.4 
 อื่นๆ   20 8.8 
 ไมตองการใหกระจายสื่อไปยังตางประเทศ  12 5.3 

 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
3.  อ่ืนๆ คือ  สิงคโปร (5 ราย) แคนาดา  (4 ราย)  มาเลเซีย (3 ราย) ฮองกง (3 ราย)  จีน (2 ราย)   
     รัสเซีย (2 ราย)  และ ตะวันออกกลาง (1 ราย)   

 
จากตารางที่ 21 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อใน

ยุโรป คิดเปนรอยละ 83.2 รองลงมาคือ ญ่ีปุน คิดเปนรอยละ 77.9 และ สหรัฐอเมริกา คิดเปนรอยละ 
75.7  ตามลําดับ 
 ผูตอบแบบสอบถามรอยละ 5.3 ไมตองการใหกระจายสื่อไปยังตางประเทศ 
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ตารางที่ 22  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการกระจายสื่อ
ในสายการบิน 
 

ความตองการเพิ่มการกระจายสื่อในสายการบิน จํานวน รอยละ 
 สายการบินไทย  203 89.8 
 สายการบินลาว  58 25.7 
 เจแปนแอรไลน (JAL)  167 73.9 
 คาเธยแปซิฟค   131 58.0 
 สายการบินจนี  79 35.0 
 อีวาแอร (ไตหวัน)  77 34.1 
 สายการบินสงิคโปร  141 62.4 
 อื่นๆ  19 8.4 
 ไมตองการใหกระจายสื่อทางสายการบิน  4 1.8 

 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
3.  อ่ืนๆ คือ  ยูไนเต็ดแอรไลนส (United Airlines) (6 ราย)  เเอมิเรตส (Emirates) (5 ราย)   

บริติช แอรเวย (British Airways)  (4 ราย)  และ ไชนา แอรไลน (China Airlines) (4 ราย)  
 

จากตารางที่ 22 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อใน
สายการบินไทย คิดเปนรอยละ 89.8  รองลงมาคือ เจแปนแอรไลน (JAL)  คิดเปนรอยละ 73.9 และ 
สายการบินสิงคโปร คิดเปนรอยละ 62.4  ตามลําดับ 
 ผูตอบแบบสอบถามรอยละ 1.8 ไมตองการใหกระจายสื่อทางสายการบิน  
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ตารางที่ 23  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการภาษาที่ใชในการ
นําเสนอ 
 

ความตองการภาษาที่ใชในการนําเสนอ จํานวน รอยละ 
 ภาษาญี่ปุน  158 69.9 
 ภาษาอังกฤษ  222 98.2 
 ภาษาไทย  117 51.8 
 ภาษาฝรั่งเศส  97 42.9 
 อื่นๆ  18 8.0 

 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
3.  อ่ืนๆ คือ  จีน (16 ราย)  เยอรมัน (1 ราย)  และ รัสเซีย (1 ราย)   

 
จากตารางที่ 23 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความตองการใหใชภาษาอังกฤษใน

การนําเสนอ คิดเปนรอยละ 98.2  รองลงมาคือ ภาษาญ่ีปุน คิดเปนรอยละ 69.9 และ ภาษาไทย คิด
เปนรอยละ 51.8  ตามลําดับ 
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ตารางที่ 24  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ยังคงลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียวเม่ือมีการเพิ่มบริการในชวงนอกเทศกาลทองเที่ยว 
 

การเพิ่มบริการในชวงนอกเทศกาลทองเที่ยว จํานวน รอยละ 
 การใหสวนลดเมื่อตอสัญญาการลงโฆษณา  131 58.0 
 การลงบทความเกี่ยวกับกิจการให  119 52.7 
 การแถมการลงโฆษณาในสื่ออ่ืนให  90 39.8 
 การแถมหนากระดาษให  51 22.6 
ไมตองการใหเพิ่มบริการใดเพราะไมลงโฆษณา 
ในชวงเวลานอกเทศกาลการทองเที่ยวอยูแลว  

39 17.3 

 อื่นๆ  3 1.3 
 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
3.  อ่ืนๆ คือ   เพ่ิมระยะเวลาในการลงโฆษณาใหนานขึ้น (3 ราย) 

 
จากตารางที่ 24  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญยังคงลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี

เพ่ือการทองเที่ยวเมื่อมีการเพิ่มบริการตอในชวงนอกเทศกาลทองเที่ยวตอไปนี้ การใหสวนลดเมื่อ
ตอสัญญาการลงโฆษณา คิดเปนรอยละ 58.0 รองลงมาคือ การลงบทความเกี่ยวกับกิจการให คิดเปน
รอยละ 52.7 และ การแถมการลงโฆษณาในสื่ออ่ืนให คิดเปนรอยละ 39.8  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามรอยละ 17.3 ไมตองการใหเพิ่มบริการใดเพราะไมลงโฆษณา 
ในชวงเวลานอกเทศกาลการทองเที่ยวอยูแลว 
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ตารางที่ 25  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการแพ็คเก็ตแถมการลง
โฆษณา 
 

ความตองการแพ็คเก็ตแถมการลงโฆษณา จํานวน รอยละ 
 วิทย ุ 91 40.3 
 ตัววิ่งในทวี ี 37 16.4 
 ปายโฆษณากลางแจง  101 44.7 
 เคเบิลทีว ี 72 31.9 
 หนังสือพิมพ  121 53.5 
 อื่นๆ  14 6.2 

 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
3.  อ่ืนๆ คือ  นิตยสารตางประเทศ (8 ราย)  นิตยสารทองเที่ยว (4 ราย)   
     แบนเนอรในเว็บไซต (1 ราย)  และ การจัดกิจกรรมพิเศษ (1 ราย)   

 
จากตารางที่ 25  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความตองการแพ็คเก็ตแถมการลง

โฆษณาเปน หนังสือพิมพ  คิดเปนรอยละ 53.5 รองลงมาคือ ปายโฆษณากลางแจง คิดเปนรอยละ 
44.7 และ วิทยุ  คิดเปนรอยละ 40.3  ตามลําดับ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 42 

สวนที่ 5    ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียวของลูกคา
ในจังหวัดเชียงใหม (ตารางที่ 26- 36) 

 

ตารางที่ 26 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ลงหรือเคยลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 
 

การโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว จํานวน รอยละ 
 นาวเชียงใหมเนวิเกเตอร  11 4.9 
 คอมพาส  101 44.7 
 ปาธโซะ  42 18.6 
 แปซิฟกรีวิวแม็กกาซีน  10 4.4 
 กูดมอรนิ้งเชียงใหม  23 10.2 
 ซิตี้ไลทไกดทู  12 5.3 
 เชียงใหมแอนดนอรทเทิรนไทยแลนดทัวริสไกด  20 8.8 
 สวัสดีนพบุรีเชียงใหม  10 4.4 
 ซิตี้ไลฟเชียงใหม   102 45.1 
 ไกดลายส   91 40.3 
 อารตแอนดเคาทเจอร  52 23.0 
 พาสปอรตทูสุวรรณภูมิ  119 52.7 

 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

จากตารางที่ 26  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญลงหรือเคยลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวชื่อ พาสปอรตทูสุวรรณภูมิ คิดเปนรอยละ 52.7 รองลงมาคือ ซิตี้ไลฟ
เชียงใหม  คิดเปนรอยละ 45.1 และ คอมพาส  คิดเปนรอยละ 44.7  ตามลําดับ 
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ตารางที่ 27  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความถี่การออกจําหนายส่ือ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวที่เหมาะสมกับการโฆษณามากที่สุด 
 
ความถี่ในการออกจําหนายสื่อสิ่งพิมพแจกฟรเีพื่อการทองเที่ยว 

ท่ีเหมาะสมกับการโฆษณามากที่สุด 
จํานวน รอยละ 

 รายสัปดาห  37 16.4 
 รายปกษ  33 14.6 
 รายเดือน  150 66.4 
 รายไตรมาส  6 2.6 

รวม 226 100.0 
 

จากตารางที่ 27  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเห็นวารูปแบบสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือ
การทองเที่ยวที่เหมาะสมกับการโฆษณามากที่สุด คือ  รายเดือน คิดเปนรอยละ 66.4  รองลงมาคือ 
รายสัปดาห คิดเปนรอยละ 16.4 และ รายปกษ คิดเปนรอยละ 14.6 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 28  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามสื่อที่ลงโฆษณานอกจากสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

สื่อท่ีลงโฆษณานอกจากสื่อสิ่งพิมพแจกฟรเีพื่อการทองเที่ยว จํานวน รอยละ 
 จดหมายตรงแนบมากับสมาชิกบัตรเครดติ  32 14.2 
 หนังสือพิมพทองถ่ิน  34 15.0 
 วารสารทองเท่ียวเชน อสท สองโลก กินรี สวัสดี  44 19.5 
 ปายโฆษณากลางแจง  37 16.4 
 แผนพับ โบวชัวร ใบปลิว  114 50.4 
 วิทย ุ 36 15.9 
 โทรทัศน  16 7.1 
 เคเบิลทีว ี 23 10.2 
 นิตยสารผูหญิง เชน  LIPS แพรว เปรี้ยว  23 10.2 
 แม็กกาซีนภาษาญ่ีปุน เชน CLEAR  36 15.9 
 การสง SMS  ผานทางโทรศัพทมือถือ  8 3.5 
 เว็บไซต  121 53.5 
 หนังสือพิมพตางประเทศ   31 13.7 
 หนังสือพิมพระดับประเทศ  22 9.7 
 อื่นๆ   13 5.8 

 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
3.  อ่ืนๆ คือ  นิตยสารเกี่ยวกับการตกแตงบานและสวน (5 ราย) นิตยสารตางประเทศ (4 ราย)   
     หนังสือแนะนําการทองเที่ยวของตางประเทศ (2 ราย)  นิตยสารฮันน่ีมูน (1 ราย)   
     และ หนังสือเชา (1 ราย)   
  

จากตารางที่ 28  พบวา สวนใหญส่ือที่ผูตอบแบบสอบถามลงโฆษณานอกจากสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวคือ  เว็บไซต   คิดเปนรอยละ 53.5 รองลงมาคือ แผนพับ โบวชัวร ใบปลิว 
คิดเปนรอยละ 50.4 และ วารสารทองเที่ยวเชน อสท สองโลก กินรี สวัสดี คิดเปนรอยละ 19.5 
ตามลําดับ 
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ตารางที่ 29  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามวัตถุประสงคของการลงโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 
 

วัตถุประสงคของการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรเีพื่อการทองเท่ียว จํานวน รอยละ 
 เพื่อแจงขาวสารเกี่ยวกับสินคาและบริการ  136 60.2 
 เพื่อจูงใจใหซ้ือสินคาและบริการ  173 76.5 
 เพื่อเตือนความทรงจํา   60 26.5 

 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

จากตารางที่ 29  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีวัตถุประสงคของการลงโฆษณาใน
ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวคือ  เพื่อจูงใจใหซ้ือสินคาและบริการ คิดเปนรอยละ 76.5 
รองลงมาคือ เพื่อแจงขาวสารเกี่ยวกับสินคาและบริการ คิดเปนรอยละ 60.2 และ เพื่อเตือนความทรง
จํา คิดเปนรอยละ 26.5  ตามลําดับ 
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ตารางที่ 30  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามเหตุผลท่ีเลือกลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

เหตผุลท่ีเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรเีพื่อการทองเที่ยว จํานวน รอยละ 
 ตองการสรางภาพพจนที่ดีใหกับองคกร  97 42.9 
 กิจการไมพรอมที่จะทําโฆษณาเอง   5 2.2 
 ไดรับการแนะนําจากพนกังานภายในองคกร   4 1.8 
 มีความตองการท่ีจะเพ่ิมยอดขาย  121 53.5 
 เหมาะสมกับงบประมาณการโฆษณาของบริษัท   57 25.2 
 ตองการแนะนําสินคาหรือบริการใหม   84 37.2 
 เพื่อเปนขอมูลนําลูกคามาซื้อสินคาหรือบริการ  151 66.8 
 เปนสื่อที่คูแขงขันเลือกใช   17 7.5 
 ส่ือเหมาะสมกับการโฆษณาสินคาหรือบริการเพราะ 
เปนลักษณะสนิคาหรือบริการที่เก่ียวของกบัการทองเที่ยว  

 86 38.1 

 ไดรับคําแนะนําจากผูเคยใชส่ือ  11 4.9 
 อื่นๆ  2 0.9 

 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
3.  อ่ืนๆ คือ  รูจักกับเจาของบริษัทผูผลิตส่ือ (2 ราย)   

 
จากตารางที่ 30 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีเหตุผลที่เลือกลงโฆษณาในสื่อ

ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวคือ เพ่ือเปนขอมูลนําลูกคามาซื้อสินคาหรือบริการ คิดเปนรอยละ 
66.8 รองลงมาคือ ธุรกิจมีความตองการที่จะเพิ่มยอดขาย  คิดเปนรอยละ 53.5 และ มีความตองการที่
จะสรางภาพพจนที่ดีใหกับองคกร คิดเปนรอยละ 42.9  ตามลําดับ 
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ตารางที่ 31 แสดงจํานวนฉบับที่ลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยเฉลี่ยตอเดือน
ของธุรกิจผูตอบแบบสอบถาม 
  

จํานวนที่ลงโฆษณาตอเดือนตอกิจการ (ฉบับ) จํานวน (ราย) รอยละ 
0.5 2 0.9 

1 97 42.9 
2 73 32.3 
3 19 8.4 
4 16 7.1 
5 14 6.2 
6 5 2.2 

รวม 226 100.0 
คาเฉลี่ย (ฉบับ) 2.1 

 
หมายเหตุ :  เปนลักษณะคําถามเปด 
  
 จากตารางที่ 31 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือ
การทองเท่ียวโดยเฉลี่ย 1 ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 42.9 รองลงมาคือ 2 ฉบับตอเดือน คิดเปน
รอยละ 32.3 และ 3 ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 8.4 ตามลําดับ  โดยเฉล่ียมีการลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 2.1 ฉบับตอเดือน 
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ตารางที่ 32 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามงบประมาณตอปสําหรับการ
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว จํานวน รอยละ 
 ต่ํากวา 50,000 บาท  139 61.5 
 50,000- 100,000 บาท  56 24.8 
 100,001 - 200,000 บาท  20 8.8 
 มากกวา 200,000 บาท  11 4.9 

รวม 226 100.0 
 

จากตารางที่ 32 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญใชงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียวเทากับ ตํ่ากวา 50,000 บาท คิดเปนรอยละ 61.5 รองลงมาคือ  
50,000- 100,000 บาท คิดเปนรอยละ 24.8 และ 100,001 - 200,000 บาท  คิดเปนรอยละ 8.8  
ตามลําดับ 
 

ตารางที่ 33 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามลักษณะการลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

ลักษณะการลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียว จํานวน รอยละ 
 ตอเน่ืองทุกเดอืน  128 56.6 
 ตอเน่ืองทุกไตรมาส  12 5.3 
 ไมประจํา เชนแลวแตกิจกรรมของบริษัท   64 28.3 
 กอนเทศกาลการทองเที่ยว 1 เดือน  4 1.8 
 ลงเฉพาะในชวงเทศกาลการทองเที่ยว  18 8.0 

รวม 226 100.0 
 

จากตารางที่ 33 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีลักษณะการลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเท่ียวคือ ตอเน่ืองทุกเดือน คิดเปนรอยละ 56.6 รองลงมาคือ  ไมประจํา เชน
แลวแตกิจกรรมของบริษัท  คิดเปนรอยละ 28.3 และ ลงเฉพาะในชวงเทศกาลการทองเที่ยว  คิดเปน
รอยละ 8.0  ตามลําดับ 
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ตารางที่ 34 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามแหลงที่รับขาวสารการลงโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 
 

แหลงท่ีรับขาวสารการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรเีพื่อการทองเท่ียว จํานวน รอยละ 

 มีพนักงานขายบริษัทผูผลิตส่ือมาติดตอโดยตรง   173 76.5 
 เว็บไซด   23 10.2 
 ไดรับคําแนะนําจากคนรูจักหรือผูเคยใชส่ือ   33 14.6 
 ลูกคาท่ีมาซื้อสินคาหรือบริการ   26 11.5 
 ติดตอเองเนื่องจากเหน็สื่อแลวสนใจลงโฆษณา   67 29.6 
 อื่นๆ    3  1.3 

 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
3.  อ่ืนๆ คือ  รูจักกับเจาของบริษัทผูผลิตส่ือ (3 ราย)     

 

จากตารางที่ 34 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญไดรับขาวสารการลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจากพนักงานขายบริษัทผูผลิตสื่อมาติดตอโดยตรง คิดเปนรอยละ 
76.5 รองลงมาคือ  ติดตอเองเนื่องจากเห็นสื่อแลวสนใจลงโฆษณา คิดเปนรอยละ 29.6 และ ไดรับ
คําแนะนําจากคนรูจักหรือผูเคยใชส่ือ คิดเปนรอยละ 14.6  ตามลําดับ 
 

ตารางที่ 35 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียวในปจจุบัน 
 

การลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียวในปจจุบัน จํานวน รอยละ 
 ยังลงโฆษณาอยู   152    67.3 
 ไมลงโฆษณาแลว     74    32.7 

รวม 226  100.0 
 

จากตารางที่ 35 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญในปจจุบันยังลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวอยู  คิดเปนรอยละ 67.3 และ รอยละ 32.7  ที่ในปจจุบันไมไดลงโฆษณาใน
ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวแลว  
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ตารางที่ 36 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามเหตุผลที่ไมเลือกลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในปจจุบัน 
 

เหตผุลท่ีไมเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียว จํานวน รอยละ 
 ไมไดอยูในชวงเวลาเทศกาลการทองเที่ยว  20 27.0 
 ขอจํากัดดานงบประมาณการโฆษณา  33 44.6 
 ไปลงโฆษณาในสื่ออ่ืนที่ไดผลดีกวา  18 24.3 
 เปนไปตามนโยบายของผูบริหาร  21 28.4 
 อื่นๆ   4   5.4 

 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 74 ราย 

2.  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
3.  อ่ืนๆ คือ  ผลตอบรับจากการลงโฆษณาไมคุมคาหรือไมดีพอ (4 ราย)   

 
จากตารางที่ 36 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีเหตุผลที่ไมเลือกลงโฆษณาในสื่อ

ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในปจจุบันคือ ขอจํากัดดานงบประมาณการโฆษณา คิดเปนรอยละ 
44.6 รองลงมาคือ  เปนไปตามนโยบายของผูบริหาร คิดเปนรอยละ 28.4 และ ไมไดอยูในชวงเวลา
เทศกาลการทองเท่ียว คิดเปนรอยละ 27.0  ตามลําดับ 
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สวนที่ 6    ขอมูลเก่ียวกับปญหาและขอเสนอแนะตางๆ (ตารางที่ 37-38) 
 

ตารางที่ 37  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามปญหาในการลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวที่เกิดจากผูผลิตส่ือ 
 

ปญหาในการลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวที่เกิดจากผูผลิตสื่อ จํานวน รอยละ 
 ไมมีบริการประเมินผลหลังการใชส่ือโฆษณา  138 61.1 
 การติดตอส่ือสารไมสะดวก  17 7.5 
 ผูผลิตส่ือไมมีขอแนะนําในการลงโฆษณา  36 15.9 
 ตอรองราคาไมได  24 10.6 
 ไมไดรับการตอนรับที่ดีจากพนักงานผูผลิตส่ือ  18 8.0 
 ชองทางการกระจายสื่อมีจํากัด  80 35.4 
 มีการเปลี่ยนแปลงบุคลากรของผูผลิตส่ือบอย  37 16.4 
 ไมมีสวนลดให  31 13.7 
 มีขอขัดแยงจากบุคลากรของผูผลิตส่ือ  6 2.7 
 ทําเลที่ตั้งผูผลิตส่ือติดตอไมสะดวก  5 2.2 
 ไมสามารถเลือกเวลาและตําแหนงโฆษณาได  39 17.3 
 ใชเวลาในการผลิตนาน  19 8.4 
 ออกจําหนายส่ือไมสม่ําเสมอ ไมตรงเวลา  21 9.3 
 ราคาการลงโฆษณาแพง  98 43.4 
 การลงโฆษณาไมเปนไปตามที่ตกลงไว  31 13.7 
 พนักงานขายที่มาติดตอไมสุภาพ   7 3.1 
 ไมสามารถเปลี่ยนแปลงไดทันทวงที  42 18.6 
 อ่ืนๆ  2 0.9 

 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
3.  อ่ืนๆ คือ  รูปภาพที่ถายเพ่ือมาลงโฆษณาไมสวยงาม (2 ราย)   
 

จากตารางที่ 37 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญพบหรือเคยพบปญหาในการลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวจากผูผลิตส่ือตอไปนี้  ไมมีบริการประเมินผลหลัง
การใชส่ือโฆษณา คิดเปนรอยละ 61.1 รองลงมาคือ ราคาการลงโฆษณาแพง คิดเปนรอยละ 43.4 
และชองทางการกระจายสื่อมีจํากัด คิดเปนรอยละ 35.4 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 38 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามปญหาอื่นๆ ในการลงโฆษณาใน
ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจากธุรกิจ 
 
ปญหาอื่นๆ ในการลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียวจากธุรกิจ จํานวน รอยละ 

 ไมมีการประเมินผลหลังจากการใชส่ือโฆษณา  125 55.3 

 งบประมาณการโฆษณามีจํากัด  129 57.1 

 ไมไดรับการสนับสนุนจากผูบริหาร  21 9.3 
 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
จากตารางที่ 38 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญพบหรือเคยพบปญหาอ่ืนๆ ในการลง

โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียวจากธุรกิจตอไปนี้  งบประมาณการโฆษณามีจํากัด  
คิดเปนรอยละ 57.1 รองลงมาคือ ไมมีการประเมินผลหลังจากการใชส่ือโฆษณา คิดเปนรอยละ 55.3 
และ ไมไดรับการสนับสนุนจากผูบริหาร คิดเปนรอยละ 9.3 ตามลําดับ 
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สวนที่ 7   ขอมูลเก่ียวกับกิจการจําแนกตามประเภทธุรกิจ (ตารางที่ 39-43) 
 

ตารางที่ 39  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามจํานวนปที่ดําเนินงานจําแนกตาม
ประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 

กลุมธุรกิจอาหาร 
เคร่ืองดื่ม สถาน

บันเทิง 

กลุมธุรกิจที่พกั
อาศัย โรงแรม    

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา การ
นวดแผนไทย  
เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

จํานวนปที่
ดําเนินงาน 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 ป  6 11.8 3 8.8 6 15.8 11 10.7 26 11.5 
1-3 ป  22 43.1 9 26.5 13 34.2 29 28.2 73 32.3 
4-6 ป  8 15.7 2 5.8 7 18.4 18 17.5 35 15.5 
7-10 ป  3 5.9 4 11.8 6 15.8 10 9.6 23 10.2 
มากกวา 10 ป  12 23.5 16 47.1 6 15.8 35 34.0 69 30.5 

รวม 51 100.0 34 100.0 38 100.0 103 100.0 226 100.0 
 

จากตารางที่ 39 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง 
สวนใหญอยูในธุรกิจที่มีจํานวนปที่ดําเนินงาน 1-3 ป คิดเปนรอยละ 43.1 รองลงมาคือ มากกวา     
10 ป คิดเปนรอยละ 23.5 และ 4-6 ป คิดเปนรอยละ 15.7  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญอยูในธุรกิจที่มี
จํานวนปที่ดําเนินงานมากกวา 10 ป คิดเปนรอยละ 47.1 รองลงมาคือ 1-3 ป คิดเปนรอยละ 26.5 
และ 7-10 ป คิดเปนรอยละ 11.8  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย เสริมสวย สวนใหญ
อยูในธุรกิจที่มีจํานวนปที่ดําเนินงานเปน 1-3 ป คิดเปนรอยละ 34.2 รองลงมาคือ 4-6 ป คิดเปน   
รอยละ 18.4 และ นอยกวา 1 ป  7-10 ป  มากกวา 10 ป คิดเปนรอยละ 15.8 เทากัน ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญอยูใน
ธุรกิจที่มีจํานวนปที่ดําเนินงานมากกวา 10 ป คิดเปนรอยละ 34.0 รองลงมาคือ 1-3 ป คิดเปนรอยละ 
28.2  และ 4-6 ป คิดเปนรอยละ 17.5 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 40  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามจํานวนพนักงานทั้งหมดจําแนก
ตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 

กลุมธุรกิจอาหาร 
เคร่ืองดื่ม สถาน

บันเทิง 

กลุมธุรกิจที่พกั
อาศัย โรงแรม    

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา การ
นวดแผนไทย  
เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

จํานวนพนักงาน
ท้ังหมด 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
นอยกวา 10 คน  25 49.0 3 8.8 17 44.7 63 61.2 108 47.8 
10-50 คน  25 49.0 10 29.5 18 47.4 28 27.2 81 35.8 
51-100 คน  1 2.0 6 17.6 2 5.3 9 8.7 18 8.0 
101-200 คน  0 0.0 8 23.5 1 2.6 2 1.9 11 4.9 
มากกวา 200 คน  0 0.0 7 20.6 0 0.0 1 1.0 8 3.5 

รวม 51 100.0 34 100.0 38 100.0 103 100.0 226 100.0 

 
จากตารางที่ 40 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง อยู

ในธุรกิจท่ีมีจํานวนพนักงานท้ังหมดนอยกวา 51 คน คิดเปนรอยละ 98.0 รองลงมาคือ 51-100 คน 
คิดเปนรอยละ 2.0  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญอยูในธุรกิจที่มี
จํานวนพนักงานทั้งหมด 10-50 คน คิดเปนรอยละ 29.5 รองลงมาคือ 101-200 คน คิดเปนรอยละ 
23.5  และ มากกวา 200 คน คิดเปนรอยละ 20.6  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย สวนใหญ
อยูในธุรกิจที่มีจํานวนพนักงานทั้งหมด 10-50 คน คิดเปนรอยละ 47.4 รองลงมาคือ นอยกวา 10 คน 
คิดเปนรอยละ 44.7 และ 51-100 คน คิดเปนรอยละ 5.3  ตามลําดับ 
 ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญอยูใน
ธุรกิจท่ีมีจํานวนพนักงานทั้งหมดนอยกวา 10 คน คิดเปนรอยละ 61.82  รองลงมาคือ 10-50 คน       
คิดเปนรอยละ 27.2  และ 51-100 คน คิดเปนรอยละ 8.7  ตามลําดับ 
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ตารางที่ 41 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามกลุมลูกคาเปาหมายของธุรกิจ
จําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 
เครื่องดื่ม 

สถานบนัเทิง 

กลุมธุรกิจที่พกั
อาศัย โรงแรม    

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

กลุมลูกคาเปาหมาย
ของธุรกิจ  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน รอยละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

นักทองเที่ยว
ชาวตางชาต ิ 

41 80.4 34 100.0 33 86.8 94 91.3 202 89.4 

นักทองเที่ยวชาวไทย  24 47.1 27 79.4 24 63.2 68 66.0 143 63.3 

ผูนําเขา  4 7.8 8 23.5 1 2.6 13 12.6 26 11.5 

ผูสงออก  5 9.8 5 14.7 2 5.3 43 41.7 55 24.3 
ชาวตางชาติทีท่ํางานใน
ประเทศไทย  31 60.8 15 44.1 27 71.1 50 48.5 123 54.4 

หนวยงานราชการ  18 35.3 25 73.5 4 10.5 20 19.4 67 29.6 

กลุมคนในทองถิน่  38 74.5 14 41.2 29 76.3 30 29.1 111 49.1 

องคกรธุรกิจ  17 33.3 22 64.7 6 15.8 15 14.6 60 26.5 

อ่ืนๆ  6 11.8 2 5.9 0 0.0 3 2.9 11 4.9 
 

จากตารางที่ 41 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง
สวนใหญมีลูกคาเปาหมายของธุรกิจคือ นักทองเที่ยวชาวตางชาติ คิดเปนรอยละ 80.4 รองลงมาคือ 
กลุมคนในทองถิ่น คิดเปนรอยละ 74.5 และ ชาวตางชาติที่ทํางานในประเทศไทย คิดเปนรอยละ 
60.8  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญมีลูกคาเปาหมาย
ของธุรกิจคือ นักทองเที่ยวชาวตางชาติ คิดเปนรอยละ 100.0 รองลงมาคือ นักทองเที่ยวชาวไทย คิด
เปนรอยละ 79.4 และ หนวยงานราชการ คิดเปนรอยละ 73.5  ตามลําดับ 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย สวนใหญ
มีลูกคาเปาหมายของธุรกิจคือ นักทองเที่ยวชาวตางชาติ คิดเปนรอยละ 86.8 รองลงมาคือ กลุมคนใน
ทองถิ่น คิดเปนรอยละ 76.3 และ ชาวตางชาติที่ทํางานในประเทศไทย คิดเปนรอยละ 71.1 
ตามลําดับ  

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญมีลูกคา
เปาหมายของธุรกิจคือ นักทองเที่ยวชาวตางชาติ คิดเปนรอยละ 91.3 รองลงมาคือ นักทองเที่ยวชาว
ไทย คิดเปนรอยละ 66.0 และ ชาวตางชาติที่ทํางานในประเทศไทย คิดเปนรอยละ 48.5 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 42  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่มีความคิดเห็นตอประเภทของ
โฆษณาที่ไดผลดีสําหรับการลงโฆษณาของธุรกิจจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 
เครื่องดื่ม 

สถานบันเทิง 

กลุมธุรกิจท่ีพัก
อาศัย โรงแรม  

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพ่ือ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

 
ความคิดเห็นตอประเภทของ
สื่อโฆษณาที่ไดผลดีสําหรับ

การลงโฆษณา 

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

สื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการ
ทองเที่ยว  

46 90.2 27 79.4 28 73.7 80 77.7 181 80.1 

หนังสือพิมพทองถ่ิน  11 21.6 19 55.9 7 18.4 7 6.8 44 19.5 
วารสารทองเที่ยวเชน อสท 
สองโลก กินรี สวัสดี  21 41.2 14 41.2 11 28.9 30 29.1 76 33.6 

ปายโฆษณากลางแจง  13 25.5 7 20.6 13 34.2 12 11.7 45 19.9 

แผนพับ โบวชัวร ใบปลิว  26 51.0 16 47.1 27 71.1 46 44.7 115 50.9 

วิทยุ  12 23.5 9 26.5 9 23.7 9 8.7 39 17.3 

โทรทัศน  2 3.9 7 20.6 7 18.4 16 15.5 32 14.2 

เคเบิลทีว ี 0 0.0 1 2.9 2 5.3 4 3.9 7 3.1 

นิตยสารผูหญิง เชน  LIPS 
แพรว เปรี้ยว  

5 9.8 6 17.6 6 15.8 9 8.7 26 11.5 

แม็กกาซีนภาษาญ่ีปุน เชน 
CLEAR  6 11.8 6 17.6 8 21.1 28 27.2 48 21.2 

การสง SMS  ผานทาง
โทรศัพทมือถือ  3 5.9 1 2.9 2 5.3 4 3.9 10 4.4 

เว็บไซต  18 35.3 20 58.8 16 42.1 51 49.5 105 46.5 
จดหมายตรงแนบมากับ
สมาชิกบัตรเครดิต  5 9.8 9 26.5 6 15.8 4 3.9 24 10.6 

หนังสือพิมพตางประเทศ   7 13.7 9 26.5 12 31.6 7 6.8 35 15.5 

หนังสือพิมพระดับประเทศ  5 9.8 11 32.4 5 13.2 5 4.9 26 11.5 

อื่นๆ   2 3.9 2 5.9 2 5.3 4 3.9 10 4.4 
 
 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 58 

จากตารางที่ 42 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง  
สวนใหญเห็นวาส่ือโฆษณาที่ไดผลดีสําหรับการลงโฆษณาสําหรับธุรกิจคือ ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือ
การทองเที่ยว คิดเปนรอยละ 90.2 รองลงมาคือ แผนพับ โบวชัวร ใบปลิว คิดเปนรอยละ 51.0 และ 
เว็บไซต  คิดเปนรอยละ 35.3 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญเห็นวาสื่อโฆษณา
ท่ีไดผลดีสําหรับการลงโฆษณาสําหรับธุรกิจคือ ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว คิดเปนรอยละ 
79.4 รองลงมาคือ เว็บไซต คิดเปนรอยละ 58.8 และ หนังสือพิมพทองถ่ิน คิดเปนรอยละ 55.9 
ตามลําดับ   

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย เสริมสวย สวนใหญ
เห็นวาส่ือโฆษณาที่ไดผลดีสําหรับการลงโฆษณาสําหรับธุรกิจคือ ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการ
ทองเที่ยว คิดเปนรอยละ 73.7 รองลงมาคือ แผนพับ โบวชัวร ใบปลิว คิดเปนรอยละ 71.1 และ 
เว็บไซต  คิดเปนรอยละ 42.1 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญเหน็วาสื่อ
โฆษณาที่ไดผลดีสําหรับการลงโฆษณาสําหรับธุรกิจคือ ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว คดิ
เปนรอยละ 77.7 รองลงมาคือ เว็บไซต คิดเปนรอยละ 49.5  และ แผนพบั โบวชัวร ใบปลิว คิดเปน
รอยละ 44.7  ตามลําดับ 
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ตารางที่ 43  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามผูมีอํานาจตัดสินใจลงโฆษณาใน
ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 

เครื่องดื่ม สถาน
บันเทิง 

กลุมธุรกิจที่พกั
อาศัย โรงแรม  

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

ผูมีอํานาจตัดสินใจลง
โฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ

แจกฟรีเพื่อการ
ทองเท่ียว  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

ผูจัดการทั่วไป  20 39.2 26 76.5 20 52.6 40 38.8 106 46.9 

ผูจัดการฝายขาย  0 0.0 5 14.7 0 0.0 23 22.3 28 12.4 

ผูจัดการฝายการตลาด  7 13.7 3 8.8 1 2.6 6 5.8 17 7.5 

ผูจัดการฝายโฆษณา  1 2.0 8 23.5 1 2.6 0 0.0 10 4.4 
ผูจัดการฝายบริหารงาน 
ลูกคา  

3 5.9 2 5.9 2 5.3 3 2.9 10 4.4 

ผูจัดการฝายจัดซือ้  1 2.0 3 8.8 0 0.0 0 0.0 4 1.8 
หุนสวน / เจาของกิจการ 
/ กรรมการผูจัดการ  35 68.6 13 38.2 27 71.1 73 70.9 148 65.5 

 
จากตารางที่ 43 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง 

สวนใหญผูมีอํานาจตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวคือ หุนสวน หรือ 
เจาของกิจการ หรือ กรรมการผูจัดการ คิดเปนรอยละ 68.6 รองลงมาคือ ผูจัดการทั่วไป คิดเปนรอย
ละ 39.2 และ ผูจัดการฝายการตลาด คิดเปนรอยละ 13.7  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท  สวนใหญผูมีอํานาจ
ตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวคือ ผูจัดการทั่วไป คิดเปนรอยละ 76.5 
รองลงมาคือ หุนสวน หรือ เจาของกิจการ หรือ กรรมการผูจัดการ คิดเปนรอยละ 38.2 และ ผูจัดการ
ฝายโฆษณา คิดเปนรอยละ 23.5 ตามลําดับ 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย สวนใหญ
ผูมีอํานาจตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวคือ หุนสวน หรือ เจาของ
กิจการ หรือ กรรมการผูจัดการ คิดเปนรอยละ 71.1 รองลงมาคือ ผูจัดการทั่วไป คิดเปนรอยละ 52.6 
และ ผูจัดการฝายบริหารงานลูกคา  คิดเปนรอยละ 5.3 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญผูมีอํานาจ
ตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวคือ หุนสวน หรือ เจาของกิจการ หรือ 
กรรมการผูจัดการ คิดเปนรอยละ 70.9 รองลงมาคือ ผูจัดการทั่วไป คิดเปนรอยละ 38.8 และ 
ผูจัดการฝายขาย  คิดเปนรอยละ 22.3 ตามลําดับ 
  
สวนที่ 8    ขอมูลเก่ียวกับปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ

ทองเท่ียวของลูกคาในจังหวัดเชียงใหมจําแนกตามประเภทธุรกิจ (ตารางที่ 44-49) 
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ตารางที่ 44 แสดงคาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัย
ส่ิงแวดลอมที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียวจําแนกตาม
ประเภทธุรกิจ 
  

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 
เครื่องดื่ม 

สถานบันเทิง 

กลุมธุรกิจที่
พักอาศัย 
โรงแรม       
รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา การ
นวดแผนไทย  
เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของท่ีระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

ปจจัยสิ่งแวดลอมภายนอก  

คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย 
3.43 4.09 3.53 3.54 3.60 การเพ่ิมของจํานวน 

นักทองเที่ยวชาวไทย  นอย มาก มาก มาก มาก 
3.86 4.24 4.13 4.15 4.09 การเพ่ิมของจํานวนนักทองเที่ยว

ชาวตางชาติ  มาก มาก มาก มาก มาก 
3.57 3.79 3.92 3.51 3.64 การเพ่ิมของจํานวนชาวตางชาติท่ี

ทํางานในประเทศไทย  มาก มาก มาก มาก มาก 
3.22 3.56 3.58 3.55 3.48 การเพ่ิมของจํานวนบริษัทนําเที่ยว

ทั้งในและตางประเทศ  นอย มาก มาก มาก นอย 
3.41 3.53 3.61 3.78 3.63 ราคาน้ํามันที่ปรับตัวสูงขึ้นอยาง

ตอเน่ือง  นอย มาก มาก มาก มาก 
3.16 3.35 3.53 3.72 3.50 คาเงินบาทที่ออนคาลง  
นอย นอย มาก มาก มาก 
2.86 3.97 3.63 3.66 3.52 เทคโนโลยีการโฆษณาผาน

เว็บไซต  นอย มาก มาก มาก มาก 
2.41 2.91 2.97 2.61 2.67 เทคโนโลยีการโฆษณาผาน

โทรศัพทมือถือ เชน SMS  นอยที่สุด นอย นอย นอย นอย 
3.39 3.82 3.97 3.49 3.60 การสงเสริมการทองเท่ียวจาก

รัฐบาล  นอย มาก มาก นอย มาก 
2.53 3.24 3.21 3.53 3.21 การสงเสริมการสงออกจากรัฐบาล  
นอย นอย นอย มาก นอย 
3.59 4.32 4.08 3.89 3.92 การเพ่ิมของจํานวนคูแขงขัน  
มาก มาก มาก มาก มาก 
4.00 4.38 4.26 4.07 4.13 อยูในชวงเวลาของเทศกาลการ

ทองเที่ยว (High Season)  มาก มาก มาก มาก มาก 
คาเฉลี่ยรวม 3.29 3.77 3.70 3.63 3.58 
แปลผลรวม นอย มาก มาก มาก มาก 
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จากตารางที่ 44 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง ให
ความสําคัญกับปจจัยส่ิงแวดลอมภายนอกที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับนอย มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.29 โดยปจจัยยอยดานสิ่งแวดลอม
ภายนอกที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมาก
ไดแก อยูในชวงเวลาของเทศกาลการทองเท่ียว (คาเฉลี่ย 4.00) รองลงมาคือ การเพิ่มของจํานวน
นักทองเที่ยวชาวตางชาติ (คาเฉลี่ย 3.86) และ การเพิ่มของจํานวนคูแขงขัน (คาเฉลี่ย 3.59)  

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรทใหความสําคัญกับปจจัย
ส่ิงแวดลอมภายนอกที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว
โดยรวมในระดับมาก มีคาเฉล่ียเทากับ 3.77 โดยปจจัยยอยดานสิ่งแวดลอมภายนอกที่มีผลตอการ
ตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก อยูในชวงเวลาของ
เทศกาลการทองเท่ียว (คาเฉลี่ย 4.38) รองลงมาคือ การเพิ่มของจํานวนคูแขงขัน  (คาเฉลี่ย 4.32) และ
การเพิ่มของจํานวนนักทองเท่ียวชาวตางชาติ (คาเฉล่ีย 4.24)  

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพ่ือสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย ให
ความสําคัญกับปจจัยส่ิงแวดลอมภายนอกที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.70 โดยปจจัยยอยดานสิ่งแวดลอม
ภายนอกที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมาก
ไดแก อยูในชวงเวลาของเทศกาลการทองเท่ียว (คาเฉลี่ย 4.26) รองลงมาคือ การเพิ่มของจํานวน
นักทองเที่ยวชาวตางชาติ (คาเฉลี่ย 4.13) และการเพิ่มของจํานวนคูแขงขัน (คาเฉลี่ย 4.08)  

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรมใหความสําคัญกับ
ปจจัยส่ิงแวดลอมภายนอกที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเท่ียวโดยรวมในระดับนอย มีคาเฉล่ียเทากับ 3.29 โดยปจจัยยอยดานสิ่งแวดลอมภายนอกที่มีผล
ตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวในระดับมากไดแก การเพิ่มของ
จํานวนนักทองเที่ยวชาวตางชาติ (คาเฉล่ีย 4.15) รองลงมาคือ อยูในชวงเวลาของเทศกาลการ
ทองเท่ียว (คาเฉลี่ย 4.07) และการเพิ่มของจํานวนคูแขงขัน  (คาเฉลี่ย 3.89) 
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ตารางที่ 45 แสดงคาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัย
ความสัมพันธระหวางผูตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียวและ
พนักงานบริษัทผูผลิตส่ือท่ีมีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว
จําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 

กลุมธุรกิจ
อาหาร 
เครื่องดื่ม 

สถานบันเทิง 

กลุมธุรกิจที่
พักอาศัย 
โรงแรม       
รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา การ
นวดแผนไทย  
เสริมสวย 

กลุมธุรกิจ
ขายของที่
ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

ปจจัยความสัมพันธระหวางผู
ตัดสินใจเลือกลงโฆษณาและ
พนักงานบริษัทผลิตสื่อ  

คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย 
3.27 3.59 3.53 3.37 3.41 

รูจักกับพนักงานบริษัทผลิตส่ือ  
นอย มาก มาก นอย นอย 
3.49 3.79 3.53 3.47 3.53 รูจักกับผูบริหารบริษัทผลิตส่ือ  
นอย มาก มาก นอย มาก 
3.02 3.09 3.13 3.25 3.15 

ความเห็นอกเห็นใจ  
นอย นอย นอย นอย นอย 
4.02 3.82 4.05 3.99 3.98 เชื่อมั่นในความสามารถของ

พนักงานผูผลิตส่ือ  มาก มาก มาก มาก มาก 
คาเฉลี่ยรวม 3.45 3.57 3.56 3.52 3.52 
แปลผลรวม นอย มาก มาก มาก มาก 

 
จากตารางที่ 45 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง ให

ความสําคัญกับปจจัยดานความสัมพันธระหวางผูตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือ
การทองเที่ยวและพนักงานบริษัทผูผลิตส่ือที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพ่ือการทองเที่ยวโดยรวมในระดับนอย มีคาเฉล่ียเทากับ 3.45 โดยปจจัยยอยดานความสัมพันธ
ระหวางผูตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวและพนักงานบริษทัผูผลิต
ส่ือที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก 
เช่ือม่ันในความสามารถของพนักงานผูผลิตสื่อ (คาเฉลี่ย 4.02) รองลงมาในระดับนอยคือ รูจักกับ
ผูบริหารบริษัทผลิตส่ือ (คาเฉลี่ย 3.49) และรูจักกับพนักงานบริษัทผลิตส่ือ (คาเฉล่ีย 3.27) 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท ใหความสําคัญกับปจจัย
ดานความสัมพันธระหวางผูตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวและ
พนักงานบริษัทผูผลิตส่ือที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการ
ทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉล่ียเทากับ 3.57 โดยปจจัยยอยดานความสัมพันธระหวางผู
ตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวและพนักงานบริษัทผูผลิตส่ือที่มีผล
ตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก เชื่อม่ันใน
ความสามารถของพนักงานผูผลิตส่ือ (คาเฉลี่ย 3.82) รองลงมาคือ รูจักกับผูบริหารบริษัทผลิตส่ือ 
(คาเฉลี่ย 3.79) และรูจักกับพนักงานบริษัทผลิตส่ือ (คาเฉล่ีย 3.59) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย เสริมสวย ให
ความสําคัญกับปจจัยดานความสัมพันธระหวางผูตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือ
การทองเที่ยวและพนักงานบริษัทผูผลิตส่ือที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพ่ือการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.56 โดยปจจัยยอยดานความสัมพันธ
ระหวางผูตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวและพนักงานบรษิทัผูผลิต
ส่ือที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก 
เช่ือม่ันในความสามารถของพนักงานผูผลิตส่ือ (คาเฉล่ีย 4.05) รองลงมาคือ รูจักกับผูบริหารบริษัท
ผลิตส่ือและรูจักกับพนักงานบริษัทผลิตส่ือ (คาเฉลี่ย 3.53) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม ใหความสําคัญกับ
ปจจัยดานความสัมพันธระหวางผูตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว
และพนักงานบริษัทผูผลิตส่ือที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉล่ียเทากับ 3.52 โดยปจจัยยอยดานความสัมพันธระหวางผู
ตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวและพนักงานบริษัทผูผลิตส่ือที่มีผล
ตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก เชื่อม่ันใน
ความสามารถของพนักงานผูผลิตส่ือ (คาเฉลี่ย 3.99) รองลงมาในระดับนอยคือ รูจักกับผูบริหาร
บริษัทผลิตส่ือ (คาเฉลี่ย 3.47) และรูจักกับพนักงานบริษัทผลิตส่ือ (คาเฉล่ีย 3.37) 
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ตารางที่ 46  แสดงคาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 

กลุมธุรกิจาหาร 
เครื่องดื่ม สถาน

บันเทิง 

กลุมธุรกิจที่
พักอาศัย 
โรงแรม        
รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา การ
นวดแผนไทย  
เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ  

คาเฉลี่ย คาเฉล่ีย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉล่ีย 
4.00 4.09 4.13 4.17 4.11 ความมีเอกลักษณเฉพาะตัวของสื่อ 

(Style)  มาก มาก มาก มาก มาก 
3.41 3.74 3.34 3.58 3.53 ภาพลักษณของสื่อที่แสดงออกถึงความ

เปนไทย  นอย มาก นอย มาก มาก 
3.10 3.59 3.32 3.50 3.39 ภาพลักษณของสื่อที่แสดงออกถึงความ

เปนลานนา  นอย มาก นอย มาก นอย 
4.20 4.41 4.29 4.17 4.23 

มีรูปภาพคมชัด สวยงาม  
มาก มาก มาก มาก มาก 
4.00 4.32 4.34 4.01 4.11 ตัวหนังสือสะกดคําไมผิดพลาด  
มาก มาก มาก มาก มาก 
4.33 4.56 4.39 4.50 4.45 สื่อสารไดชัดเจน เขาใจงาย ท้ัง

ภาษาไทยและตางประเทศ  มาก มากที่สุด มาก มากที่สุด มาก 
4.02 4.26 4.21 4.19 4.17 ใหรายละเอียดเกี่ยวกับสินคาและบริการ

ไดมาก  มาก มาก มาก มาก มาก 
4.41 4.44 4.47 4.25 4.35 นําเสนอเนื้อหานาสนใจ ดึงดูดใจ มี

ประโยชนตอผูอาน  มาก มาก มาก มาก มาก 
4.10 4.35 4.45 4.15 4.22 

มีคุณภาพการพิมพ 4 สี สวยงาม  
มาก มาก มาก มาก มาก 
4.22 4.53 4.47 4.23 4.31 

มีการออกแบบรูปเลมสวยงาม ดึงดูดใจ  
มาก มากที่สุด มาก มาก มาก 
4.00 4.21 4.00 3.86 3.97 สามารถเก็บขอมูลไวอานไดนาน  
มาก มาก มาก มาก มาก 
3.73 3.88 4.11 3.91 3.90 ผลิตไดเร็วเพราะมีความเชี่ยวชาญใน

การผลิตงาน  มาก มาก มาก มาก มาก 
4.39 4.65 4.63 4.49 4.51 

เขาถึงกลุมลูกคาเปาหมายไดดี  
มาก มากที่สุด มากที่สุด มาก มากที่สุด 
4.06 4.29 4.42 4.14 4.19 ไดตําแหนงหรือเนื้อท่ีโฆษณาตรงตาม

ความตองการ  มาก มาก มาก มาก มาก 
3.96 4.03 4.26 3.92 4.00 จํานวนฉบับท่ีพิมพออกจําหนายท้ังหมด  
มาก มาก มาก มาก มาก 

คาเฉล่ียรวม 4.00 4.22 4.19 4.07 4.10 
แปลผลรวม มาก มาก มาก มาก มาก 
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จากตารางที่ 46 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง ให
ความสําคัญกับปจจัย ดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.00 โดยปจจัยยอยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการ
ตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก นําเสนอเนื้อหา
นาสนใจ ดึงดูดใจ มีประโยชนตอผูอาน (คาเฉล่ีย 4.41) รองลงมาคือ เขาถึงกลุมลูกคาเปาหมายไดดี 
(คาเฉลี่ย 4.39) และสื่อสารไดชัดเจน เขาใจงาย ทั้งภาษาไทยและตางประเทศ (คาเฉลี่ย 4.33) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท ใหความสําคัญกับปจจัย 
ดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียวโดยรวมใน
ระดับมาก มีคาเฉล่ียเทากับ 4.22 โดยปจจัยยอยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาใน
ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากที่สุดไดแก เขาถึงกลุมลูกคาเปาหมายไดดี 
(คาเฉลี่ย 4.65)  รองลงมาคือ ส่ือสารไดชัดเจน เขาใจงาย ทั้งภาษาไทยและตางประเทศ (คาเฉลี่ย 
4.56) และนําเสนอเนื้อหานาสนใจ ดึงดูดใจ มีประโยชนตอผูอาน (คาเฉลี่ย 4.53) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย เสริมสวย ให
ความสําคัญกับปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.19 โดยปจจัยยอยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการ
ตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากที่สุดไดแก เขาถึงกลุมลูกคา
เปาหมายไดดี (คาเฉลี่ย 4.63)  รองลงมาในระดับมากคือ นําเสนอเนื้อหานาสนใจ ดึงดูดใจ มี
ประโยชนตอผูอานและนําเสนอเนื้อหานาสนใจ ดึงดูดใจ มีประโยชนตอผูอาน (คาเฉลี่ย 4.47) ได
ตําแหนงหรือเนื้อที่โฆษณาตรงตามความตองการ (คาเฉลี่ย 4.42) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรมใหความสําคัญกับ
ปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวม
ในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.00 โดยปจจัยยอยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวในระดับมากที่สุดไดแก ส่ือสารไดชัดเจน เขาใจงาย ทั้ง
ภาษาไทยและตางประเทศ (คาเฉลี่ย 4.50) รองลงมาคือ เขาถึงกลุมลูกคาเปาหมายไดดี (คาเฉลี่ย 
4.49) และนําเสนอเนื้อหานาสนใจ ดึงดูดใจ มีประโยชนตอผูอาน (คาเฉลี่ย 4.25) 
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ตารางที่ 47 แสดงคาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานราคา
ท่ีมีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 
เครื่องดื่ม 

สถานบันเทิง 

กลุมธุรกิจที่
พักอาศัย 
โรงแรม  
รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของท่ีระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

ปจจัยดานราคา  

คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย 
4.02 4.32 4.29 4.07 4.13 

เหมาะสมกับระยะเวลาที่ลงโฆษณา  
มาก มาก มาก มาก มาก 
3.69 3.76 3.84 3.73 3.74 การใหเครดิตการชําระเงินคาเชาเน้ือที่

โฆษณา  มาก มาก มาก มาก มาก 
3.88 4.00 4.11 4.05 4.01 ราคาขึ้นอยูกับเน้ือที่ที่ใชในการ

โฆษณา  มาก มาก มาก มาก มาก 
3.75 3.47 3.79 3.83 3.75 

ราคาถูกกวาลงโฆษณากับสื่ออ่ืนๆ  
มาก นอย มาก มาก มาก 

3.61 3.59 3.68 3.07 3.37 จายคาโฆษณาเปนเงินเพียงบางสวนที่
เหลือจะเปนบัตรสวนลดตางๆ เชน 
คาท่ีพัก คาอาหาร  คาใชบริการ  มาก มาก มาก นอย นอย 

คาเฉลี่ยรวม 3.79 3.83 3.94 3.75 3.80 
แปลผลรวม มาก มาก มาก มาก มาก 

 
จากตารางที่ 47 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง ให

ความสําคัญกับปจจัยดานราคาที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว
โดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.79 โดยปจจัยยอยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจลง
โฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวในระดับมากไดแก เหมาะสมกับระยะเวลาที่ลง
โฆษณา (คาเฉล่ีย 4.02) รองลงมาคือ ราคาขึ้นอยูกับเนื้อท่ีที่ใชในการโฆษณา (คาเฉลี่ย 3.88) และ 
ราคาถูกกวาลงโฆษณากับสื่ออ่ืนๆ (คาเฉลี่ย 3.75) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท ใหความสําคัญกับปจจัย
ดานราคาที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก 
มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.83 โดยปจจัยยอยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
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ฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก เหมาะสมกับระยะเวลาที่ลงโฆษณา (คาเฉล่ีย 4.32) 
รองลงมาคือ ราคาขึ้นอยูกับเนื้อที่ที่ใชในการโฆษณา (คาเฉลี่ย 4.00) และ การใหเครดิตการชําระเงนิ
คาเชาเนื้อที่โฆษณษา (คาเฉลี่ย 3.76) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย เสริมสวย ให
ความสําคัญกับปจจัยดานราคาที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว
โดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.94 โดยปจจัยยอยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจลง
โฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวในระดับมากไดแก เหมาะสมกับระยะเวลาที่ลง
โฆษณา (คาเฉล่ีย 4.29) รองลงมาคือ ราคาขึ้นอยูกับเนื้อท่ีที่ใชในการโฆษณา (คาเฉลี่ย 4.11) และ 
การใหเครดิตการชําระเงินคาเชาเนื้อที่โฆษณษา (คาเฉลี่ย 3.84) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม ใหความสําคัญกับ
ปจจัยดานราคาที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมใน
ระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.75 โดยปจจัยยอยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก เหมาะสมกับระยะเวลาที่ลงโฆษณา (คาเฉลี่ย 
4.07) รองลงมาคือ ราคาขึ้นอยูกับเนื้อท่ีที่ใชในการโฆษณา (คาเฉลี่ย 4.05) และ ราคาถูกกวาลง
โฆษณากับสื่ออ่ืนๆ (คาเฉล่ีย 3.83) 
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ตารางที่ 48 แสดงคาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานชอง
ทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตาม
ประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 

เครื่องดื่ม สถาน
บันเทิง 

กลุมธุรกิจที่พัก
อาศัย โรงแรม  

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของท่ีระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

ปจจัยดานชองทาง 
การจัดจําหนาย 

คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย 
4.22 4.41 4.34 4.11 4.22 

 ติดตอไดสะดวกทางโทรศัพท    
มาก มาก มาก มาก มาก 
3.67 4.09 3.68 4.21 3.98 

 ต้ังอยูในทําเลที่ติดตอสะดวก  
มาก มาก มาก มาก มาก 
3.73 4.62 3.74 4.08 4.02 สามารถติดตอไดทางอินเตอรเน็ต

หรืออีเมลล  มาก มากที่สุด มาก มาก มาก 
คาเฉลี่ยรวม 3.87 4.37 3.92 4.13 4.07 
แปลผลรวม มาก มาก มาก มาก มาก 

 
จากตารางที่ 48 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง ให

ความสําคัญกับปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.87 โดยปจจัยยอยดานชองทางการจัด
จําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวในระดับมากไดแก  
ติดตอไดสะดวกทางโทรศัพท (คาเฉลี่ย 4.22) รองลงมาคือ สามารถติดตอไดทางอินเตอรเน็ตหรืออี
เมลล (คาเฉล่ีย 3.73) และตั้งอยูในทําเลท่ีติดตอสะดวก (คาเฉลี่ย 3.67) 

 ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจท่ีพักอาศัย โรงแรม รีสอรท บันเทิง ใหความสําคัญกับ
ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการ
ทองเท่ียวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.37 โดยปจจัยยอยดานชองทางการจัดจําหนายที่มี
ผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากที่สุดไดแก  
สามารถติดตอไดทางอินเตอรเน็ตหรืออีเมลล (คาเฉลี่ย 4.62) รองลงมาในระดับมากคือ ติดตอได
สะดวกทางโทรศัพท (คาเฉลี่ย 4.41) และตั้งอยูในทําเลที่ติดตอสะดวก (คาเฉลี่ย 4.09) 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย เสริมสวย ให
ความสําคัญกับปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.92 โดยปจจัยยอยดานชองทางการจัด
จําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวในระดับมากไดแก  
ติดตอไดสะดวกทางโทรศัพท (คาเฉลี่ย 4.34) รองลงมาคือ สามารถติดตอไดทางอินเตอรเน็ตหรืออี
เมลล (คาเฉล่ีย 3.74) และตั้งอยูในทําเลที่ติดตอสะดวก (คาเฉลี่ย 3.68) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม ใหความสําคัญกับ
ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการ
ทองเท่ียวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.87 โดยปจจัยยอยดานชองทางการจัดจําหนายที่มี
ผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวในระดับมากไดแก  ตั้งอยูใน
ทําเลที่ติดตอสะดวก (คาเฉลี่ย 4.21) รองลงมาคือ ติดตอไดสะดวกทางโทรศัพท (คาเฉลี่ย 4.11) และ 
สามารถติดตอไดทางอินเตอรเน็ตหรืออีเมลล (คาเฉลี่ย 4.08)  
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ตารางที่ 49 แสดงคาเฉล่ียและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตาม
ประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 

กลุมธุรกิจ
อาหาร 

เครื่องดื่ม สถาน
บันเทิง 

กลุมธุรกิจที่
พักอาศัย 
โรงแรม       
รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพ่ือ
สุขภาพ สปา การ
นวดแผนไทย  
เสริมสวย 

กลุมธุรกิจ
ขายของที่
ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 

คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย 
3.90 3.82 4.21 4.01 3.99 การใหสวนลดเมื่อทําสัญญาการลง

โฆษณาในระยะยาว  มาก มาก มาก มาก มาก 
3.94 3.94 4.29 4.14 4.09 การใหสวนลดเมื่อตอสัญญาการลง

โฆษณา  มาก มาก มาก มาก มาก 
3.75 3.65 4.21 3.75 3.81  การแถมหนากระดาษให  
มาก มาก มาก มาก มาก 
3.96 3.59 3.92 3.64 3.75  การเปนผูสนับสนุนงานที่ลูกคาขอ  
มาก มาก มาก มาก มาก 
4.06 3.97 4.29 3.84 3.99  การลงบทความเกี่ยวกับกิจการให  
มาก มาก มาก มาก มาก 
3.71 3.97 3.89 4.01 3.92  มีเว็บไซตใหขอมลูขาวสารครบถวน  
มาก มาก มาก มาก มาก 
3.88 3.82 4.37 3.97 4.00  มีพนักงานขายติดตอลูกคาโดยตรง  
มาก มาก มาก มาก มาก 
3.94 3.38 4.18 3.83 3.85  การแถมการลงโฆษณาในสื่ออ่ืนให  
มาก นอย มาก มาก มาก 

คาเฉลี่ยรวม 3.89 3.77 4.17 3.90 3.93 
แปลผลรวม มาก มาก มาก มาก มาก 

 
จากตารางที่ 49 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง ให

ความสําคัญกับปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.89 โดยปจจัยยอยดานการสงเสริม
การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียวในระดับมาก
ไดแก  การลงบทความเกี่ยวกับกิจการให (คาเฉลี่ย 4.06) รองลงมาคือ การเปนผูสนับสนุนงานที่
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ลูกคาขอ (คาเฉลี่ย 3.96) การใหสวนลดเมื่อตอสัญญาการลงโฆษณาและการแถมการลงโฆษณาใน
ส่ืออ่ืนให (คาเฉลี่ย 3.94) 

 ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจท่ีพักอาศัย โรงแรม รีสอรท บันเทิง ใหความสําคัญกับ
ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.77 โดยปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดที่มี
ผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก  การลง
บทความเกี่ยวกับกิจการใหและมีเว็บไซตใหขอมูลขาวสารครบถวน(คาเฉล่ีย 4.06) รองลงมาคือ 
การใหสวนลดเมื่อตอสัญญาการลงโฆษณา (คาเฉลี่ย 3.94)  การใหสวนลดเมื่อทําสัญญาการลง
โฆษณาในระยะยาวและมีพนักงานขายติดตอลูกคาโดยตรง (คาเฉลี่ย 3.82) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย เสริมสวย ให
ความสําคัญกับปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.17 โดยปจจัยยอยดานการสงเสริม
การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมาก
ไดแก   มีพนักงานขายติดตอลูกคาโดยตรง (คาเฉลี่ย 4.37) รองลงมาคือ การใหสวนลดเมื่อตอ
สัญญาการลงโฆษณาและการลงบทความเกี่ยวกับกิจการให (คาเฉลี่ย 4.29) การใหสวนลดเมื่อทํา
สัญญาการลงโฆษณาในระยะยาวและการแถมหนากระดาษให (คาเฉลี่ย 4.21) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม ใหความสําคัญกับ
ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.90 โดยปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดที่มี
ผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวในระดับมากไดแก  การให
สวนลดเมื่อตอสัญญาการลงโฆษณา (คาเฉล่ีย 4.14)  รองลงมาคือ การใหสวนลดเมื่อทําสัญญาการ
ลงโฆษณาในระยะยาวและมเีว็บไซตใหขอมูลขาวสารครบถวน(คาเฉลี่ย 4.01) มีพนักงานขายติดตอ
ลูกคาโดยตรง (คาเฉลี่ย 3.97) 
 
สวนที่ 9    ขอมูลเก่ียวกับความตองการของลูกคาท่ีลงโฆษณาซึ่งตองการใหผูผลิตสื่อส่ิงพิมพ

แจกฟรีเพื่อการทองเท่ียวในจังหวัดเชียงใหมปรับปรุงหรือเพิ่มการใหบริการดานตางๆ
จําแนกตามประเภทธุรกิจ (ตารางที่ 50-56) 
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ตารางที่ 50 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการกระจายสื่อ
ในจังหวัดทองเท่ียวจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 
เครื่องดื่ม 

สถานบันเทิง 

กลุมธุรกิจที่พัก
อาศัย โรงแรม 

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=52 N=53 N=54 N=226 

ความตองการเพิ่ม
การกระจายสื่อใน
จังหวัดทองเท่ียว  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

 ภูเก็ต  40 78.4 30 88.2 32 84.2 87 84.5 189 83.6 
 สมุย  22 43.1 25 73.5 24 63.2 64 62.1 135 59.7 
 พัทยา  34 66.7 18 52.9 23 60.5 61 59.2 136 60.2 
 กรุงเทพมหานคร  44 86.3 25 73.5 30 78.9 78 75.7 177 78.3 
 หาดใหญ  9 17.6 14 41.2 7 18.4 35 34.0 65 28.8 
 กระบี่  15 29.4 16 47.1 16 42.1 45 43.7 92 40.7 
 นครราชสีมา  11 21.6 8 23.5 6 15.8 19 18.4 44 19.5 
 อ่ืนๆ  6 11.8 1 2.9 2 5.3 8 7.8 17 7.5 

 
จากตารางที่ 50 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง 

สวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อในกรุงเทพมหานคร คิดเปนรอยละ 86.3 รองลงมาคือ 
จังหวัดภูเก็ต คิดเปนรอยละ 78.4 และ พัทยา คิดเปนรอยละ 66.7  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญมีความตองการ
เพ่ิมการกระจายสื่อในจังหวัดภูเก็ต คิดเปนรอยละ 88.2 รองลงมาคือ กรุงเทพมหานคร คิดเปนรอย
ละ 73.5 และ สมุย คิดเปนรอยละ 73.5 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย เสริมสวย สวนใหญ
มีความตองการ เพิ่มการกระจายสื่ อในจั งหวัดภู เก็ต  คิด เปนรอยละ  84.2 รองลงมาคือ 
กรุงเทพมหานคร คิดเปนรอยละ 78.9 และ สมุย คิดเปนรอยละ  63.2  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญมี
ความตองการเพิ่มการกระจายสื่อในจังหวัดภูเก็ต คิดเปนรอยละ 84.5 รองลงมาคือ กรุงเทพมหานคร 
คิดเปนรอยละ 75.7 และ สมุย คิดเปนรอยละ 62.1 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 51 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการกระจายสื่อ
ในจังหวัดเชียงใหมจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 
เครื่องดื่ม 

สถานบนัเทิง 

กลุมธุรกิจที่พกั
อาศัย โรงแรม   

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=52 N=53 N=54 N=226 

ความตองการเพ่ิมการ
กระจายสื่อในจังหวัด

เชียงใหม  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน รอยละ 

รานกาแฟและเบอร
เกอรรี่  23 45.1 18 52.9 22 57.9 42 40.8 105 46.5 

โรงแรม รีสอรท  45 88.2 22 64.7 35 92.1 93 90.3 195 86.3 

สนามบิน  47 92.2 30 88.2 34 89.5 89 86.4 200 88.5 

หางสรรพสนิคา  27 52.9 15 44.1 21 55.3 22 21.4 85 37.6 

รานอาหาร  23 45.1 21 61.8 22 57.9 40 38.8 106 46.9 

อ่ืนๆ  4 7.8 5 14.7 1 2.6 14 13.6 24 10.6 
 
 

จากตารางที่ 51 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง 
สวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อในสนามบิน คิดเปนรอยละ 92.2 รองลงมาคือ โรงแรม 
รีสอรท คิดเปนรอยละ 88.2 และ หางสรรพสินคา คิดเปนรอยละ 52.9  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญมีความตองการ
เพ่ิมการกระจายสื่อในสนามบิน คิดเปนรอยละ 88.2 รองลงมาคือ โรงแรม รีสอรท คิดเปนรอยละ 
64.7 และ รานอาหาร คิดเปนรอยละ 61.8  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย สวนใหญ
มีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อใน โรงแรม รีสอรท คิดเปนรอยละ 92.1 รองลงมาคือ สนามบิน 
คิดเปนรอยละ 89.5 และ รานกาแฟและเบอรเกอรรี่และรานอาหาร คิดเปนรอยละ 57.9  เทากัน  

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญมีความตองการ
เพ่ิมการกระจายสื่อในโรงแรม รีสอรท คิดเปนรอยละ 90.3 รองลงมาคือ สนามบิน คิดเปนรอยละ 
86.4 และ กาแฟและเบอรเกอรรี่ คิดเปนรอยละ 40.8 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 52 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการกระจายสื่อ
ในตางประเทศจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 
เคร่ืองดื่ม 

สถานบนัเทิง 

กลุมธุรกิจที่พกั
อาศัย โรงแรม 

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=52 N=53 N=54 N=226 

ความตองการเพ่ิมการ
กระจายส่ือใน
ตางประเทศ  

จํา 
นวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

ญี่ปุน  40 78.4 28 82.4 32 84.2 76 73.8 176 77.9 
ไตหวัน  22 43.1 8 23.5 22 57.9 22 21.4 74 32.7 
สหรัฐอเมริกา  35 68.6 27 79.4 31 81.6 78 75.7 171 75.7 
ยุโรป  36 70.6 31 91.2 31 81.6 90 87.4 188 83.2 
ออสเตรเลีย  30 58.8 22 64.7 24 63.2 56 54.4 132 58.4 
อ่ืนๆ   4 7.8 5 14.7 3 7.9 8 7.8 20 8.8 
ไมตองการใหกระจาย
สื่อไปยังตางประเทศ  

7 13.7 0 0.0 2 5.3 3 2.9 12 5.3 

 
จากตารางที่ 52 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง 

สวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อในญ่ีปุน คิดเปนรอยละ 78.4 รองลงมาคือ ยุโรป คิด
เปนรอยละ 70.6 และ สหรัฐอเมริกา คิดเปนรอยละ 68.6  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญมีความตองการ
เพ่ิมการกระจายสื่อในยุโรป คิดเปนรอยละ 91.2 รองลงมาคือ ญี่ปุน คิดเปนรอยละ 82.4 และ 
ออสเตรเลีย คิดเปนรอยละ 64.7 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย สวนใหญ
มีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อใน ญี่ปุน คิดเปนรอยละ 84.2 รองลงมาคือ ยุโรปและ
สหรัฐอเมริการ คิดเปนรอยละ 81.6 เทากัน และ ออสเตรเลีย คิดเปนรอยละ 63.2  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญมีความ
ตองการเพิ่มการกระจายสื่อในยุโรป คิดเปนรอยละ 87.4 รองลงมาคือ สหรัฐอเมริกา คิดเปนรอยละ 
75.7 และ ญี่ปุน คิดเปนรอยละ 73.8  ตามลําดับ 
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ตารางที่ 53 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการกระจายสื่อ
ในสายการบินจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 
เครื่องดื่ม 

สถานบนัเทิง 

กลุมธุรกิจที่พกั
อาศัย โรงแรม    

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=52 N=53 N=54 N=226 

ความตองการเพ่ิมการ
กระจายสื่อ            

ในสายการบิน  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน รอยละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

จํา 
นวน 

รอย
ละ 

สายการบินไทย  46 90.2 34 100.0 35 92.1 88 85.4 203 89.8 
สายการบินลาว  17 33.3 9 26.5 17 44.7 15 14.6 58 25.7 
เจแปนแอรไลน (JAL)  39 76.5 25 73.5 31 81.6 72 69.9 167 73.9 
คาเธยแปซิฟค   24 47.1 21 61.8 28 73.7 58 56.3 131 58.0 
สายการบินจีน  30 58.8 12 35.3 17 44.7 20 19.4 79 35.0 
อีวาแอร (ไตหวัน)  23 45.1 14 41.2 15 39.5 25 24.3 77 34.1 
สายการบินสิงคโปร  34 66.7 22 64.7 29 76.3 56 54.4 141 62.4 
อ่ืนๆ  3 5.9 3 8.8 3 7.9 10 9.7 19 8.4 
ไมตองการใหกระจาย
สื่อทางสายการบนิ  

2 3.9 0 0.0 0 0.0 2 1.9 4 1.8 

 

จากตารางที่ 53 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง 
สวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อในสายการบินไทย คิดเปนรอยละ 90.2 รองลงมาคือ 
เจแปนแอรไลน (JAL)  คิดเปนรอยละ 76.5 และสายการบินสิงคโปร คิดเปนรอยละ 66.7 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญมีความตองการ
เพ่ิมการกระจายสื่อในสายการบินไทย คิดเปนรอยละ 100.0 รองลงมาคือ เจแปนแอรไลน (JAL)  
คิดเปนรอยละ 73.5 และสายการบินสิงคโปร คิดเปนรอยละ 64.7 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย สวนใหญ
มีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อในสายการบินไทย คิดเปนรอยละ 92.1 รองลงมาคือ เจแปนแอร
ไลน (JAL)  คิดเปนรอยละ 81.6 และสายการบินสิงคโปร คิดเปนรอยละ 76.3 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญมีความ
ตองการเพิ่มการกระจายสื่อในสายการบินไทย คิดเปนรอยละ 85.4 รองลงมาคือ เจแปนแอรไลน 
(JAL)  คิดเปนรอยละ 69.9 และ สายการบินสิงคโปร คิดเปนรอยละ 54.4 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 54 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการภาษาที่ใชในการ
นําเสนอจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 

กลุมธุรกิจอาหาร 
เคร่ืองดื่ม สถาน

บันเทิง 

กลุมธุรกิจที่พกั
อาศัย โรงแรม    

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา การ
นวดแผนไทย  
เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=52 N=53 N=54 N=226 

ความตองการ
ภาษาที่ใชใน
การนําเสนอ  

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน 
รอย
ละ 

 ภาษาญี่ปุน  36 70.6 23 67.6 31 81.6 68 66.0 158 69.9 
 ภาษาอังกฤษ  51 100.0 34 100.0 36 94.7 101 98.1 222 98.2 
 ภาษาไทย  38 74.5 17 50.0 18 47.4 44 42.7 117 51.8 
 ภาษาฝร่ังเศส  15 29.4 23 67.6 16 42.1 43 41.7 97 42.9 
 อ่ืนๆ  2 3.9 7 20.6 3 7.9 6 5.8 18 8.0 

 
จากตารางที่ 54 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง 

สวนใหญสวนใหญมีความตองการใหใชภาษาอังกฤษในการนําเสนอ คิดเปนรอยละ 100.0 
รองลงมาคือ ภาษาไทย คิดเปนรอยละ 74.5 และ ภาษาญี่ปุน คิดเปนรอยละ 70.6 ตามลําดับ  

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรมรีสอรท  สวนใหญมีความตองการให
ใชภาษาอังกฤษในการนําเสนอ คิดเปนรอยละ 100.0  รองลงมาคือ ภาษาญี่ปุน คิดเปนรอยละ 66.0 
และ ภาษาไทย  คิดเปนรอยละ 42.7 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย เสริมสวย สวนใหญ
มีความตองการใหใชภาษาอังกฤษในการนําเสนอ คิดเปนรอยละ 94.7 รองลงมาคือ ภาษาญี่ปุน คิด
เปนรอยละ 81.6 และภาษาไทย  คิดเปนรอยละ 47.4 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญมีความ
ตองการใหใชภาษาอังกฤษในการนําเสนอ 98.1 รองลงมาคือ ภาษาญี่ปุน คิดเปนรอยละ 66.0 และ
ภาษาไทย  คิดเปนรอยละ 42.7 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 55 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ยังคงลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียวเมื่อมีการเพิ่มบริการในชวงนอกเทศกาลทองเที่ยว 
 
 

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 

เคร่ืองดื่ม สถาน
บันเทิง 

กลุมธุรกิจท่ีพัก
อาศัย โรงแรม  

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพ่ือ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=52 N=53 N=54 N=226 

การเพิ่มบริการในชวง
นอกเทศกาลทองเท่ียว  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

การใหสวนลดเมื่อตอ
สัญญาการลงโฆษณา  28 54.9 21 61.8 21 55.3 61 59.2 131 58.0 

การลงบทความเกี่ยวกับ
กิจการให  29 56.9 18 52.9 25 65.8 47 45.6 119 52.7 

การแถมการลงโฆษณา
ในสื่ออื่นให  

18 35.3 16 47.1 17 44.7 39 37.9 90 39.8 

การแถมหนากระดาษให  13 25.5 7 20.6 10 26.3 21 20.4 51 22.6 
ไมตองการใหเพ่ิมบริการ
ใดเพราะไมลงโฆษณา
ในชวงเวลานอกเทศกาล
การทองเที่ยวอยูแลว  

11 21.6 6 17.6 4 10.5 18 17.5 39 17.3 

 อื่นๆ  1 2.0 2 5.9 0 0.0 0 0.0 3 1.3 
 

 

จากตารางที่ 55 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง 
สวนใหญยังคงลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียวเมื่อมีการเพ่ิมบริการในชวงนอก
เทศกาลทองเที่ยวตอไปนี้ การลงบทความเกี่ยวกับกิจการให คิดเปนรอยละ 56.9 รองลงมาคือ การ
ใหสวนลดเมื่อตอสัญญาการลงโฆษณา คิดเปนรอยละ 54.9 และ การแถมการลงโฆษณาในสื่ออ่ืน
ให คิดเปนรอยละ 35.3 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญยังคงลงโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวเมื่อมีการเพิ่มบริการในชวงนอกเทศกาลทองเที่ยวตอไปนี้ 
การใหสวนลดเมื่อตอสัญญาการลงโฆษณา คิดเปนรอยละ 61.8 รองลงมาคือ การลงบทความ
เกี่ยวกับกิจการให คิดเปนรอยละ 52. และการแถมการลงโฆษณาในสื่ออื่นให คิดเปนรอยละ 47.1 
ตามลําดับ 
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ผูตอบแบบสอบถามจากธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย สวนใหญ
ยังคงลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวเม่ือมีการเพิ่มบริการในชวงนอกเทศกาล
ทองเที่ยวตอไปนี้ การลงบทความเกี่ยวกับกิจการให คิดเปนรอยละ 65.8 รองลงมาคือ การให
สวนลดเมื่อตอสัญญาการลงโฆษณา คิดเปนรอยละ 55.3 และ การแถมการลงโฆษณาในสื่ออื่นให 
คิดเปนรอยละ 44.7 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญยังคงลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวเม่ือมีการเพิ่มบริการในชวงนอกเทศกาลทองเที่ยว
ตอไปนี้ การใหสวนลดเมื่อตอสัญญาการลงโฆษณา คิดเปนรอยละ 59.2 รองลงมาคือ การลง
บทความเกี่ยวกับกิจการให คิดเปนรอยละ 45.6 และการแถมการลงโฆษณาในสื่ออ่ืนให คิดเปน  
รอยละ 37.9 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 56 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการแพ็คเก็ตแถมการลง
โฆษณาจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 
เครื่องด่ืม 

สถานบนัเทิง 

กลุมธุรกิจที่พกั
อาศัย โรงแรม 

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=52 N=53 N=54 N=226 

ความตองการ    
แพ็คเก็ตแถม       
การลงโฆษณา  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

วิทยุ  19 37.3 15 44.1 11 28.9 46 44.7 91 40.3 
ตัววิ่งในทีวี  4 7.8 9 26.5 5 13.2 19 18.4 37 16.4 
ปายโฆษณา
กลางแจง  

23 45.1 15 44.1 17 44.7 46 44.7 101 44.7 

เคเบิลทีวี  16 31.4 10 29.4 10 26.3 36 35.0 72 31.9 

หนังสือพิมพ  30 58.8 25 73.5 22 57.9 44 42.7 121 53.5 

อ่ืนๆ  2 3.9 6 17.6 4 10.5 2 1.9 14 6.2 

 
จากตารางที่ 56 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง 

สวนใหญมีความตองการแพ็คเก็ตแถมการลงโฆษณาเปน หนังสือพิมพ คิดเปนรอยละ 58.8  
รองลงมาคือ ปายโฆษณากลางแจง คิดเปนรอยละ 45.1 และวิทยุ  คิดเปนรอยละ 37.3 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท  สวนใหญมีความตองการ
แพ็คเก็ตแถมการลงโฆษณาเปน หนังสือพิมพ คิดเปนรอยละ 73.5 รองลงมาคือ ปายโฆษณา
กลางแจง คิดเปนรอยละ 44.1 และวิทยุ  คิดเปนรอยละ 44. ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย เสริมสวย สวนใหญ
มีความตองการแพ็คเก็ตแถมการลงโฆษณาเปน หนังสือพิมพ คิดเปนรอยละ 57.9 รองลงมาคือ ปาย
โฆษณากลางแจง คิดเปนรอยละ 44.7  และวิทยุ  คิดเปนรอยละ 28.9  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญมีความ
ตองการแพ็คเก็ตแถมการลงโฆษณาเปน ปายโฆษณากลางแจงและวิทยุ  คิดเปนรอยละ  44.7 เทากัน 
รองลงมาคือ หนังสือพิมพ คิดเปนรอยละ 42.7  และเคเบิลทีวี คิดเปนรอยละ 35.0  ตามลําดับ 
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สวนที่ 10    ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวของ
ลูกคาในจังหวัดเชียงใหมจําแนกตามประเภทธุรกิจ (ตารางที่ 57-67) 

 

ตารางที่ 57 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ลงหรือเคยลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 

เครื่องดื่ม สถาน
บันเทิง 

กลุมธุรกิจท่ีพัก
อาศัย โรงแรม  

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพ่ือ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

การโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

นาวเชียงใหมเนวิเกเตอร  6 11.8 2 5.9 1 2.6 2 1.9 11 4.9 
คอมพาส  30 58.8 16 47.1 16 42.1 39 37.9 101 44.7 
ปาธโซะ  12 23.5 4 11.8 4 10.5 22 21.4 42 18.6 
แปซิฟกรีวิวแม็กกาซีน  0 0.0 4 11.8 3 7.9 3 2.9 10 4.4 
กูดมอรน้ิงเชียงใหม  4 7.8 8 23.5 4 10.5 7 6.8 23 10.2 
ซิต้ีไลทไกดทู  12 23.5 0 0.0 0 0.0 0 0.0 12 5.3 
เชียงใหมแอนดนอรทเทิรน
ไทยแลนดทัวริสไกด  2 3.9 3 8.8 9 23.7 6 5.8 20 8.8 

สวัสดีนพบุรีเชียงใหม  1 2.0 4 11.8 2 5.3 3 2.9 10 4.4 
ซิต้ีไลฟเชียงใหม   28 54.9 19 55.9 26 68.4 29 28.2 102 45.1 
ไกดลายส   9 17.6 18 52.9 18 47.4 46 44.7 91 40.3 
อารตแอนดเคาทเจอร  6 11.8 2 5.9 6 15.8 38 36.9 52 23.0 
พาสปอรตทูสุวรรณภูมิ  20 39.2 21 61.8 16 42.1 62 60.2 119 52.7 

 
จากตารางที่ 57 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง 

สวนใหญลงหรือเคยลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวชื่อ  คอมพาส คิดเปนรอยละ 
58.8 รองลงมาคือ ซิตี้ไลฟเชียงใหม  คิดเปนรอยละ 54.9 และ พาสปอรตทูสุวรรณภูมิ คิดเปนรอย
ละ 39.2  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญลงหรือเคยลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวช่ือ  พาสปอรตทูสุวรรณภูมิ คิดเปนรอยละ 61.8 
รองลงมาคือ ซิต้ีไลฟเชียงใหม  คิดเปนรอยละ 55.9 และ คอมพาสคิดเปนรอยละ 47.1 ตามลําดับ 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย สวนใหญ
ลงหรือเคยลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวชื่อ ซิตี้ไลฟเชียงใหม  คิดเปนรอยละ 
68.4 รองลงมาคือ ไกดลายส  คิดเปนรอยละ 47.4 และ พาสปอรตทูสุวรรณภูมิและคอมพาส คิดเปน
รอยละ 42.1  เทากัน 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญลงหรือเคย
ลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวชื่อ  พาสปอรตทูสุวรรณภูมิ คิดเปนรอยละ 60.2 
รองลงมาคือ ไกดลายส  คิดเปนรอยละ 44.7 และ คอมพาส คิดเปนรอยละ 37.9  ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 58 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความถี่การออกจําหนายสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวที่เหมาะสมกับการโฆษณามากที่สุดจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 
เครื่องดื่ม 

สถานบันเทิง 

กลุมธุรกิจที่พัก
อาศัย โรงแรม    

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของท่ีระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

ความถี่การ
ออกจําหนายสื่อ
สิ่งพิมพแจกฟรี

เพื่อการทองเที่ยวที่
เหมาะสมกับการ
โฆษณามากที่สุด  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

 รายสัปดาห  7 13.7 13 38.2 6 15.8 11 10.7 37 16.4 
 รายปกษ  4 7.8 7 20.6 6 15.8 16 15.5 33 14.6 
 รายเดือน  39 76.5 14 41.2 26 68.4 71 68.9 150 66.4 
 รายไตรมาส  1 2.0 0 0.0 0 0.0 5 4.9 6 2.6 
รวม 51 100.0 34 100.0 38 100.0 103 100.0 226 100.0 

 
จากตารางที่ 58 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง 

สวนใหญเห็นวารูปแบบสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวที่เหมาะสมกับการโฆษณามากที่สุด 
คือ  รายเดือน คิดเปนรอยละ 76.5 รองลงมาคือ รายสัปดาห คิดเปนรอยละ 13.7 และรายปกษ คิด
เปนรอยละ 7.8 ตามลําดับ 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญเห็นวารูปแบบสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวที่เหมาะสมกับการโฆษณามากที่สุด คือ  รายเดือน คิดเปนรอยละ 
41.2 รองลงมาคือ รายสัปดาห คิดเปนรอยละ 38.2 และรายปกษ คิดเปนรอยละ 20.6 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย สวนใหญ
เห็นวารูปแบบสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวที่เหมาะสมกับการโฆษณามากที่สุด คือ  ราย
เดือน คิดเปนรอยละ 68.4 รองลงมาคือ รายสัปดาหและรายปกษ คิดเปนรอยละ 15.8 เทากัน 
ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญเห็นวา
รูปแบบสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวที่เหมาะสมกับการโฆษณามากที่สุด คือ รายเดือน คิด
เปนรอยละ 68.9 รองลงมาคือ รายปกษ คิดเปนรอยละ 15.5 และรายสัปดาห คิดเปนรอยละ 10.7 
ตามลําดับ 
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ตารางที่ 59 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามสื่อที่ลงโฆษณานอกจากสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 

เครื่องดื่ม สถาน
บันเทิง 

กลุมธุรกิจที่พกั
อาศัย โรงแรม  

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

สื่อท่ีลงโฆษณา
นอกจากสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพื่อการ

ทองเท่ียว  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

จํานว
น 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

จดหมายตรงแนบมากับ
สมาชิกบัตรเครดติ  6 11.8 11 32.4 8 21.1 7 6.8 32 14.2 

หนังสือพิมพทองถิ่น  7 13.7 13 38.2 10 26.3 4 3.9 34 15.0 
วารสารทองเที่ยวเชน 
อสท สองโลก กนิรี 
สวัสด ี 

7 13.7 11 32.4 9 23.7 17 16.5 44 19.5 

ปายโฆษณากลางแจง  5 9.8 10 29.4 17 44.7 5 4.9 37 16.4 
แผนพับ โบวชัวร 
ใบปลิว  

23 45.1 22 64.7 27 71.1 42 40.8 114 50.4 

วิทยุ  12 23.5 8 23.5 7 18.4 9 8.7 36 15.9 
โทรทัศน  0 0.0 8 23.5 4 10.5 4 3.9 16 7.1 
เคเบิลทีว ี 7 13.7 6 17.6 4 10.5 6 5.8 23 10.2 
นิตยสารผูหญิง เชน  
LIPS แพรว เปรี้ยว  

2 3.9 9 26.5 6 15.8 6 5.8 23 10.2 

แม็กกาซีนภาษาญีปุ่น 
เชน CLEAR  

4 7.8 10 29.4 10 26.3 12 11.7 36 15.9 

การสง SMS  ผานทาง
โทรศัพทมือถือ  2 3.9 1 2.9 3 7.9 2 1.9 8 3.5 

เว็บไซต  20 39.2 24 70.6 25 65.8 52 50.5 121 53.5 
หนังสือพิมพ
ตางประเทศ   

3 5.9 15 44.1 10 26.3 3 2.9 31 13.7 

หนังสือพิมพ
ระดับประเทศ  

1 2.0 11 32.4 8 21.1 2 1.9 22 9.7 

อ่ืนๆ   1 2.0 6 17.6 2 5.3 4 3.9 13 5.8 
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จากตารางที่ 59 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง 
สวนใหญส่ือที่ลงโฆษณานอกจากสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวคือ แผนพับ โบวชัวร ใบปลิว 
คิดเปนรอยละ 45.1 รองลงมาคือ เว็บไซต คิดเปนรอยละ 39.2 และ วิทยุ คิดเปนรอยละ 23.5 
ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญส่ือที่ลงโฆษณา
นอกจากสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวคือ  เว็บไซต   คิดเปนรอยละ 70.6 รองลงมาคือ แผน
พับ โบวชัวร ใบปลิว คิดเปนรอยละ 64.7 และ หนังสือพิมพตางประเทศ  คิดเปนรอยละ 44.1 
ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย สวนใหญ
ส่ือที่ลงโฆษณานอกจากสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวคือ  แผนพับ โบวชัวร ใบปลิว  คิดเปน
รอยละ 71.1 รองลงมาคือ เว็บไซต  คิดเปนรอยละ 65.8 และ ปายโฆษณากลางแจง คิดเปนรอยละ 
44.7  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของท่ีระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญสื่อที่ลง
โฆษณานอกจากสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวคือ  เว็บไซต   คิดเปนรอยละ 50.5 รองลงมา
คือ แผนพับ โบวชัวร ใบปลิว คิดเปนรอยละ 40.8 และ วารสารทองเที่ยวเชน อสท สองโลก กินรี 
สวัสดี คิดเปนรอยละ 16.5 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 60  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามวัตถุประสงคของการลงโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
  

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 
เครื่องดื่ม 

สถานบนัเทิง 

กลุมธุรกิจที่
พักอาศัย 
โรงแรม        
รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

วัตถุประสงคของการลง
โฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ

แจกฟรีเพื่อการทองเท่ียว  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

เพื่อแจงขาวสารเก่ียวกับ
สินคาและบริการ  

24 47.1 25 73.5 21 55.3 66 64.1 136 60.2 

เพื่อจูงใจใหซื้อสินคาและ
บริการ  

42 82.4 22 64.7 28 73.7 81 78.6 173 76.5 

เพื่อเตือนความทรงจํา  14 27.5 8 23.5 15 39.5 23 22.3 60 26.5 

 
จากตารางที่ 60 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง

สวนใหญมีวัตถุประสงคของการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวเพ่ือเพื่อจูงใจให
ซ้ือสินคาและบริการ คิดเปนรอยละ 82.4 รองลงมาคือ เพ่ือแจงขาวสารเกี่ยวกับสินคาและบริการ คิด
เปนรอยละ 47.1 และเพื่อเตือนความทรงจํา คิดเปนรอยละ 27.5 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญมีวัตถุประสงค
ของการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือแจงขาวสารเกี่ยวกับสินคาและบริการ คิดเปนรอยละ 
73.5 รองลงมาคือ เพื่อการทองเที่ยวเพื่อเพ่ือจูงใจใหซ้ือสินคาและบริการ คิดเปนรอยละ64.7 และ
เพื่อเตือนความทรงจํา คิดเปนรอยละ 23.5 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริม สวนใหญมี
วัตถุประสงคของการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวเพื่อเพ่ือจูงใจใหซ้ือสินคา
และบริการ คิดเปนรอยละ 73.7 รองลงมาคือ เพ่ือแจงขาวสารเกี่ยวกับสินคาและบริการ คิดเปน   
รอยละ 55.3 และเพื่อเตือนความทรงจํา คิดเปนรอยละ 39.5 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญมี
วัตถุประสงคของการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวเพื่อเพ่ือจูงใจใหซ้ือสินคา
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และบริการ คิดเปนรอยละ 78.6  รองลงมาคือ เพื่อแจงขาวสารเกี่ยวกับสินคาและบริการ คิดเปน 
รอยละ 64.1 และเพื่อเตือนความทรงจํา คิดเปนรอยละ 22.3 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 61  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามเหตุผลท่ีเลือกลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
  

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 
เครื่องดื่ม 

สถานบนัเทิง 

กลุมธุรกิจที่
พักอาศัย 
โรงแรม        
รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

เหตุผลท่ีเลือกลงโฆษณา
ในส่ือสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อ

การทองเที่ยว  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

ตองการสรางภาพพจนที่
ดีใหกับองคกร  

22 43.1 11 32.4 24 63.2 40 38.8 97 42.9 

กิจการไมพรอมทีจ่ะทํา
โฆษณาเอง  

2 3.9 3 8.8 0 0.0 0 0.0 5 2.2 

ไดรับการแนะนําจาก
พนักงานภายในองคกร  0 0.0 3 8.8 1 2.6 0 0.0 4 1.8 

มีความตองการทีจ่ะเพิ่ม
ยอดขาย  

30 58.8 27 79.4 18 47.4 46 44.7 121 53.5 

เหมาะสมกบังบประมาณ
การโฆษณาของบริษัท  

11 21.6 11 32.4 6 15.8 29 28.2 57 25.2 

ตองการแนะนาํสนิคา
หรือบริการใหม  

20 39.2 7 20.6 13 34.2 44 42.7 84 37.2 

เพื่อเปนขอมูลนําลูกคามา
ซื้อสินคา/บริการ  36 70.6 20 58.8 21 55.3 74 71.8 151 66.8 

เปนสื่อที่คูแขงขันเลือกใช  4 7.8 4 11.8 2 5.3 7 6.8 17 7.5 
สื่อเหมาะสมกบัการ
โฆษณาสินคา/บรกิาร
เพราะมีลักษณะเปน
สินคาหรือบริการที่
เกี่ยวของกับการทองเที่ยว  

15 29.4 16 47.1 15 39.5 40 38.8 86 38.1 

ไดรับคําแนะนําจากผูเคย
ใชสื่อ  

3 5.9 1 2.9 1 2.6 6 5.8 11 4.9 

อ่ืนๆ  0 0.0 2 5.9 0 0.0 0 0.0 2 0.9 
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จากตารางที่ 61  พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เคร่ืองดื่ม สถานบันเทิง 
สวนใหญมีเหตุผลท่ีเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวเพื่อเปนขอมูลนําลูกคา
มาซื้อสินคาหรือบริการ คิดเปนรอยละ 70.6 รองลงมาคือ ธุรกิจมีความตองการที่จะเพิ่มยอดขาย คิด
เปนรอยละ 58.8 และมีความตองการที่จะสรางภาพพจนที่ดีใหกับองคกร คิดเปนรอยละ 43.1
ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญมีเหตุผลที่เลือกลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวคือ ธุรกิจมีความตองการที่จะเพิ่มยอดขาย คิดเปน
รอยละ 79.4 รองลงมาคือ เพื่อเปนขอมูลนําลูกคามาซื้อสินคาหรือบริการ คิดเปนรอยละ 58.8 และ
เห็นวาส่ือเหมาะสมกับการโฆษณาสินคาหรือบริการเพราะมีลักษณะเปนสินคาหรือบริการที่
เกี่ยวของกับการทองเที่ยว คิดเปนรอยละ 43.1 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย สวนใหญ
มีเหตุผลที่เลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวคือ มีความตองการที่จะสราง
ภาพพจนที่ดีใหกับองคกร คิดเปนรอยละ 63.2 รองลงมาคือ เพ่ือเปนขอมูลนําลูกคามาซื้อสินคาหรือ
บริการ คิดเปนรอยละ 55.3 และธุรกิจมีความตองการที่จะเพิ่มยอดขาย คิดเปนรอยละ 47.4 
ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญมีเหตุผลที่
เลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวเพ่ือเปนขอมูลนําลูกคามาซื้อสินคาหรือ
บริการ คิดเปนรอยละ 71.8 รองลงมาคือ ธุรกิจมีความตองการที่จะเพ่ิมยอดขาย คิดเปนรอยละ 44.7 
มีความตองการที่จะสรางภาพพจนที่ดีใหกับองคกรและเห็นวาส่ือเหมาะสมกับการโฆษณาสินคา
หรือบริการเพราะมีลักษณะเปนสินคาหรือบริการที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว คิดเปนรอยละ 38.8
เทากัน ตามลําดับ 
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ตารางที่ 62 แสดงจํานวนฉบับที่ลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยเฉลี่ยตอเดือน
ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 

กลุมธุรกิจอาหาร 
เครื่องดื่ม สถาน

บันเทิง 

กลุมธุรกิจที่พกั
อาศัย โรงแรม     

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา การ
นวดแผนไทย  
เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

จํานวนที่ลง
โฆษณา
เฉล่ียตอ
เดือนตอ
กิจการ 
(ฉบับ) 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
0.5 2 3.9 0 0.0 0 0.0 0 0.0 2 0.9 

1 25 49.0 16 47.1 13 34.2 43 41.7 97 42.9 
2 19 37.3 8 23.5 9 23.7 37 35.9 73 32.3 
3 4 7.8 3 8.8 1 2.6 11 10.7 19 8.4 
4 0 0.0 5 14.7 7 18.4 4 3.9 16 7.1 
5 0 0.0 0 0.0 6 15.8 8 7.8 14 6.2 
6 1 2.0 2 5.9 2 5.3 0 0.0 5 2.2 

รวม 51 100.0 34 100.0 38 100.0 103 100.0 226 100.0 
คาเฉลี่ย
(ฉบับ) 

1.6 2.1 2.7 2.0 2.1 

 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ลักษณะคําถามเปด 
 
จากตารางที่ 62  พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เคร่ืองดื่ม สถานบันเทิง 

สวนใหญลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 1 ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 49.0
รองลงมาคือ 2  ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 37.3 และ 3 ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 7.8 
ตามลําดับ โดยเฉลี่ยมีการลงลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 1.6  ฉบับตอเดือน 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 1 ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 47.1 รองลงมาคือ 2  ฉบับตอเดือน 
คิดเปนรอยละ 23.5 และ 5 ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 14.7 ตามลําดับ โดยเฉลี่ยมีการลงโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 2.1 ฉบับตอเดือน  
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย สวนใหญ
ลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 1 ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 34.2 รองลงมาคือ 
2  ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 23.7 และ 4 ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 18.4 ตามลําดับ โดยเฉลี่ย 
มีการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 2.7 ฉบับตอเดือน  

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญลงโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 1 ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 41.7 รองลงมาคือ 2  ฉบับตอ
เดือน คิดเปนรอยละ 35.9 และ 3 ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 10.7 ตามลําดับ โดยเฉลี่ยมีการลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 2.0 ฉบับตอเดือน  
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ตารางที่ 63  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามงบประมาณตอปสําหรับการ
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 
เครื่องดื่ม 

สถานบนัเทิง 

กลุมธุรกิจที่พกั
อาศัย โรงแรม 

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

งบประมาณตอปสําหรับ
การโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ
แจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

 ต่ํากวา 50,000 บาท  37 72.5 15 44.1 19 50.0 68 66.0 139 61.5 
 50,000- 100,000 บาท  11 21.6 12 35.3 8 21.1 25 24.3 56 24.8 
 100,001 - 200,000 บาท  3 5.9 5 14.7 6 15.8 6 5.8 20 8.8 
 มากกวา 200,000 บาท  0 0.0 2 5.9 5 13.1 4 3.9 11 4.9 

รวม 51 100 34 100 38 100 103 100 226 100 
  

จากตารางที่ 63  พบวาพบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถาน
บันเทิง สวนใหญใชงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว
เทากับ ต่ํากวา 50,000 บาท คิดเปนรอยละ 72.5 รองลงมาคือ  50,000- 100,000 บาท คิดเปนรอยละ 
21.6 และ 100,001 - 200,000 บาท  คิดเปนรอยละ 5.9 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญใชงบประมาณตอ
ปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวเทากับ ต่ํากวา 50,000 บาท คิดเปนรอย
ละ 44.1 รองลงมาคือ  50,000- 100,000 บาท คิดเปนรอยละ 35.3 และ 100,001 - 200,000 บาท  คิด
เปนรอยละ 14.7 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย สวนใหญ
ใชงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวเทากับ ต่ํากวา 
50,000 บาท คิดเปนรอยละ 50.0 รองลงมาคือ  50,000- 100,000 บาท คิดเปนรอยละ 21.1 และ 
100,001 - 200,000 บาท  คิดเปนรอยละ 15.8 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของท่ีระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญใช
งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียวเทากับ ต่ํากวา 50,000 
บาท คิดเปนรอยละ 66.0 รองลงมาคือ  50,000- 100,000 บาท คิดเปนรอยละ 24.3 และ 100,001 - 
200,000 บาท  คิดเปนรอยละ 5.8 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 64  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามลักษณะการลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
  

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 
เครื่องดื่ม 

สถานบนัเทิง 

กลุมธุรกิจที่พกั
อาศัย โรงแรม 

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

ลักษณะการลงโฆษณา
ในส่ือสิ่งพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

ตอเนื่องทุกเดือน  20 39.2 16 47.1 29 76.3 63 61.2 128 56.6 
ตอเนื่องทุกไตรมาส  4 7.8 5 14.7 0 0.0 3 2.7 12 5.3 
ไมประจํา เชนแลว แต 
กิจกรรมของบริษัท   

18 35.3 8 23.5 6 15.8 32 31.1 64 28.3 

กอนเทศกาลการ
ทองเที่ยว 1 เดือน  

3 5.9 1 2.7 0 0.0 0 0.0 4 1.8 

ลงเฉพาะในชวง
เทศกาลการทองเที่ยว  

6 11.8 4 12.0 3 7.9 5 5.0 18 8.0 

รวม 51 100 34 100 38 100 103 100 226 100 
 

จากตารางที่ 64 พบวาพบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เคร่ืองดื่ม สถาน
บันเทิง สวนใหญมีลักษณะการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวคือ ตอเน่ืองทุก
เดือน คิดเปนรอยละ 39.2 รองลงมาคือ  ไมประจํา เชนแลวแตกิจกรรมของบริษัท  คิดเปนรอยละ 
35.3 และลงเฉพาะในชวงเทศกาลการทองเที่ยว คิดเปนรอยละ 11.8 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจท่ีพักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญมีลักษณะการลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวคือ ตอเนื่องทุกเดือน คิดเปนรอยละ 47.1 รองลงมา
คือ  ไมประจํา เชนแลวแตกิจกรรมของบริษัท  คิดเปนรอยละ 23.5 และตอเนื่องทุกไตรมาส คิดเปน
รอยละ 14.7 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย สวนใหญ
มีลักษณะการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวคือ ตอเน่ืองทุกเดือน คิดเปนรอยละ 
76.3 รองลงมาคือ  ไมประจํา เชนแลวแตกิจกรรมของบริษัท  คิดเปนรอยละ 15.8 และลงเฉพาะ
ในชวงเทศกาลการทองเที่ยว คิดเปนรอยละ 7.9 ตามลําดับ 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญมีลักษณะ
การลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวคือ ตอเนื่องทุกเดือน คิดเปนรอยละ 61.2 
รองลงมาคือ  ไมประจํา เชนแลวแตกิจกรรมของบริษัท  คิดเปนรอยละ 31.1 และลงเฉพาะในชวง
เทศกาลการทองเท่ียว คิดเปนรอยละ 5.0 ตามลําดับ 

 
ตารางที่ 65 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามแหลงที่รับขาวสารการลงโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
  

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 
เครื่องดื่ม 

สถานบนัเทิง 

กลุมธุรกิจที่
พักอาศัย 
โรงแรม รี
สอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

แหลงท่ีรับขาวสารการ  
ลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเท่ียว  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

มีพนักงานขายบรษิัทผู 
ผลิตสื่อมาติดตอโดยตรง  

34 66.7 25 73.5 29 76.3 85 82.5 173 76.5 

เว็บไซด  6 11.8 7 20.6 2 5.3 8 7.8 23 10.2 
ไดรับคําแนะนําจากคน
รูจักหรือผูเคยใชสื่อ  10 19.6 5 14.7 5 13.2 13 12.6 33 14.6 

ลูกคาที่มาซื้อสนิคาหรือ
บริการ  

9 17.6 5 14.7 3 7.9 9 8.7 26 11.5 

ติดตอเองเนื่องจากเห็น
สื่อแลวสนใจลงโฆษณา  

13 25.5 18 52.9 15 39.5 21 20.4 67 29.6 

อ่ืนๆ  1 2.0 0 0.0 2 5.3 0 0.0 3 1.3 
 

จากตารางที่ 65 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง 
สวนใหญไดรับขาวสารการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวจากพนักงานขาย
บริษัทผูผลิตส่ือมาติดตอโดยตรง คิดเปนรอยละ 66.7  รองลงมาคือ ติดตอเองเนื่องจากเห็นสื่อแลว
สนใจลงโฆษณา คิดเปนรอยละ 25.5  และไดรับคําแนะนําจากคนรูจักหรือผูเคยใชส่ือ คิดเปน    
รอยละ 19.6  ตามลําดับ 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญไดรับขาวสารการ
ลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวจากพนักงานขายบริษัทผูผลิตส่ือมาติดตอโดยตรง 
คิดเปนรอยละ 73.5 รองลงมาคือ ติดตอเองเนื่องจากเห็นสื่อแลวสนใจลงโฆษณา คิดเปนรอยละ 
52.9 และ เว็บไซต คิดเปนรอยละ 20.6 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย  สวน
ใหญไดรับขาวสารการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจากพนักงานขาย
บริษัทผูผลิตส่ือมาติดตอโดยตรง คิดเปนรอยละ 76.3 รองลงมาคือ ติดตอเองเนื่องจากเห็นสื่อแลว
สนใจลงโฆษณา คิดเปนรอยละ 39.5 และไดรับคําแนะนําจากคนรูจักหรือผูเคยใชส่ือ คิดเปนรอยละ 
13.2  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญไดรับ
ขาวสารการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจากพนักงานขายบริษัทผูผลิตส่ือมา
ติดตอโดยตรง คิดเปนรอยละ 82.5 รองลงมาคือ ติดตอเองเนื่องจากเห็นสื่อแลวสนใจลงโฆษณา คิด
เปนรอยละ 20.4  และไดรับคําแนะนําจากคนรูจักหรือผูเคยใชส่ือ คิดเปนรอยละ 12.6 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 66 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียวในปจจุบันจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 

กลุมธุรกิจ
อาหาร 
เครื่องดื่ม 

สถานบันเทิง 

กลุมธุรกิจท่ี
พักอาศัย 
โรงแรม       
รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริม

สวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=51 N=34 N=38 N=103 N=226 

การลงโฆษณาในสื่อ
สิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อ
การทองเที่ยวใน

ปจจุบัน  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

 ยังลงโฆษณาอยู   32 62.7 23 67.6 34 89.5 63 61.2 152 67.3 
 ไมลงโฆษณาแลว   19 37.3 11 32.4 4 10.5 40 38.8 74 32.7 

รวม 51 100 34 100 38 100 103 100 226 100 
 

จากตารางที่ 66 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง 
สวนใหญในปจจุบันยังลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวอยู คิดเปนรอยละ 62.7 
และ รอยละ 37.3 ที่ไมไดลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวแลว  

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญในปจจุบันยังลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวอยู คิดเปนรอยละ 67.6 และ รอยละ 32.4 ท่ีไมไดลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวแลว  

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย สวนใหญ
ในปจจุบันยังลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวอยู คิดเปนรอยละ 89.5 และ รอยละ 
10.5 ที่ไมไดลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวแลว  

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญในปจจุบัน
ยังลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวอยู คิดเปนรอยละ 61.2 และ รอยละ 38.8 ที่
ไมไดลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวแลว  
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ตารางที่ 67 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามเหตุผลที่ไมเลือกลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในปจจุบันจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
 

ประเภทธุรกิจ 
กลุมธุรกิจ
อาหาร 
เครื่องดื่ม 

สถานบนัเทิง 

กลุมธุรกิจที่พกั
อาศัย โรงแรม 

รีสอรท 

กลุมธุรกิจเพื่อ
สุขภาพ สปา 
การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย 

กลุมธุรกิจขาย
ของที่ระลึก
ประเภท
หัตถกรรม 

รวม 

N=19 N=11 N=4 N=40 N=74 

เหตุผลท่ีไมเลือกลง
โฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ

แจกฟรีเพ่ือการ
ทองเท่ียว  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน รอยละ จํานวน 

รอย
ละ 

ไมไดอยูในชวงเวลา
เทศกาลการทองเที่ยว  

10 52.6 5 45.5 0 0.0 5 12.5 20 27.0 

ขอจํากัดดาน
งบประมาณการ
โฆษณา  

12 63.2 5 45.5 1 25.0 15 37.5 33 44.6 

ไปลงโฆษณาในสื่ออ่ืน
ที่ไดผลดกีวา  

1 5.3 3 27.3 2 50.0 12 30.0 18 24.3 

เปนไปตามนโยบาย
ของผูบริหาร  4 21.1 7 63.6 1 25.0 9 22.5 21 28.4 

อ่ืนๆ  0 0.0 0 0.0 0 0.0 4 10.0 4 5.4 
 

หมายเหตุ : กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 74 ราย 
 

จากตารางที่ 67 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง 
สวนใหญมีเหตุผลที่ไมเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียวในปจจุบันคือ 
ขอจํากัดดานงบประมาณการโฆษณา คิดเปนรอยละ 63.2 รองลงมาคือ  ไมไดอยูในชวงเวลาเทศกาล
การทองเที่ยว คิดเปนรอยละ 52.6 และเปนไปตามนโยบายของผูบริหาร คิดเปนรอยละ 21.1 
ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท สวนใหญมีเหตุผลท่ีไมเลือก
ลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวในปจจุบันคือ เปนไปตามนโยบายของผูบริหาร 
คิดเปนรอยละ 63.6รองลงมาคือ ไมไดอยูในชวงเวลาเทศกาลการทองเที่ยว และ ขอจํากัดดาน
งบประมาณการโฆษณา คิดเปนรอยละ 45.5 เทากัน และไปลงโฆษณาในสื่ออื่นที่ไดผลดีกวา คิด
เปนรอยละ 27.3 ตามลําดับ 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย เสริมสวย สวนใหญ
มีเหตุผลที่ไมเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวในปจจุบันคือ ไปลงโฆษณาใน
ส่ืออื่นที่ไดผลดีกวา คิดเปนรอยละ 50.0 รองลงมาคือ ขอจํากัดดานงบประมาณการโฆษณา และ
เปนไปตามนโยบายของผูบริหาร คิดเปนรอยละ 25.0 เทากัน  

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม สวนใหญมีเหตุผลที่
ไมเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวในปจจุบันคือ ขอจํากัดดานงบประมาณ
การโฆษณา คิดเปนรอยละ 37.5 รองลงมาคือ ไปลงโฆษณาในสื่ออ่ืนที่ไดผลดีกวาคิดเปนรอยละ 
30.0 และเปนไปตามนโยบายของผูบริหาร คิดเปนรอยละ 22.5 ตามลําดับ 
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สวนที่ 11    ขอมูลเก่ียวกับกิจการจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเท่ียว (ตารางที่ 68-73) 

 

ตารางที่ 68  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามประเภทธุรกิจจําแนกตาม
งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
ต่ํากวา 50,000 

บาท 
50,000- 100,000 

บาท 
100,001 - 200,000 

บาท 
มากกวา 200,000 

บาท รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 
ประเภทธุรกิจ 

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

กลุมธุรกิจอาหาร 
เครื่องดื่ม สถาน
บันเทิง  

37 26.6 11 19.6 3 15.0 0 0.0 51 22.6 

กลุมธุรกิจที่พักอาศัย 
โรงแรม รีสอรท  

15 10.8 12 21.4 5 25.0 2 18.1 34 15.0 

กลุมธุรกิจเพ่ือสุขภาพ 
สปา การนวดแผน
ไทย เสริมสวย  

19 13.7 8 14.4 6 30.0 5 45.5 38 16.8 

กลุมธุรกิจขายของที่
ระลึกประเภท
หัตถกรรม  

68 48.9 25 44.6 6 30.0 4 36.4 103 45.6 

รวม 139 100.0 56 100.0 20 100.0 11 100.0 226 100.0 

 
จากตารางที่ 68 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา

ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวต่ํากวา 50,000 บาท สวนใหญอยูในกลุมธุรกิจขายของที่
ระลึกประเภทหัตถกรรม คิดเปนรอยละ 48.9 รองลงมาคือ กลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง 
คิดเปนรอยละ 26.4 และกลุมธุรกิจเพ่ือสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย คิดเปนรอยละ 
13.7 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเที่ยว 50,000 - 100,000 บาท สวนใหญอยูในกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภท
หัตถกรรม คิดเปนรอยละ 44.6 รองลงมาคือ กลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท คิดเปนรอยละ 
21.4 และกลุมธุรกิจอาหาร เครื่องดื่ม สถานบันเทิง คิดเปนรอยละ 19.6 ตามลําดับ 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเที่ยว 100,001- 200,000 บาท สวนใหญอยูในกลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภท
หัตถกรรมและกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผนไทย  เสริมสวย คิดเปนรอยละ 30.0 เทากัน 
รองลงมาคือ กลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท คิดเปนรอยละ 25.0 และกลุมธุรกิจอาหาร 
เคร่ืองดื่ม สถานบันเทิง คิดเปนรอยละ 15.0 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท สวนใหญอยูในกลุมธุรกิจเพื่อสุขภาพ สปา การนวดแผน
ไทย  เสริมสวย  คิดเปนรอยละ 45.5 รองลงมาคือ กลุมธุรกิจขายของที่ระลึกประเภทหัตถกรรม คิด
เปนรอยละ 36.4 และกลุมธุรกิจที่พักอาศัย โรงแรม รีสอรท คิดเปนรอยละ 18.1 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 69  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามจํานวนปที่ดําเนินงานจําแนกตาม
งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 
ต่ํากวา 50,000 

บาท 
50,000 - 100,000 

บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 200,000 

บาท 
รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

จํานวนปที่
ดําเนินงาน 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 ป  18 12.9 8 14.3 0 0.0 0 0.0 26 11.5 
1-3 ป  44 31.7 16 28.6 11 55.0 2 18.2 73 32.3 
4-6 ป  20 14.4 10 17.9 2 10.0 3 27.2 35 15.5 
7-10 ป  19 13.7 1 1.7 1 5.0 2 18.2 23 10.2 
มากกวา 10 ป  38 27.3 21 37.5 6 30.0 4 36.4 69 30.5 

รวม 139 100.0 56 100.0 20 100.0 11 100.0 226 100.0 
 

จากตารางที่ 69 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา
ในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวตํ่ากวา 50,000 บาท สวนใหญดําเนินงานมาแลว1-3 ป คิด
เปนรอยละ 31.7 รองลงคือ ดําเนินงานมาแลว มากวา 10 ป คิดเปนรอยละ 27.3 และ ดําเนินงาน
มาแลว 4-6 ป คิดเปนรอยละ 14.4 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 50,000 - 100,000 บาท สวนใหญดําเนินงานมาแลวมากวา 10 ป คิดเปนรอยละ 
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37.5 รองลงคือ ดําเนินงานมาแลว 1-3 ป คิดเปนรอยละ 28.6 และ ดําเนินงานมาแลว 4-6 ป คิดเปน
รอยละ 17.9 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 100,001- 200,000 บาท สวนใหญดําเนินงานมาแลว1-3 ป คิดเปนรอยละ 55.0 
รองลงคือ ดําเนินงานมาแลว มากวา 10 ป คิดเปนรอยละ 30.0 และ ดําเนินงานมาแลว 4-6 ป คิดเปน
รอยละ 10.0 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท สวนใหญดําเนินงานมาแลวมากกวา 10 ป คิดเปนรอยละ 
36.4 รองลงคือ ดําเนินงานมาแลว 4-6 ป คิดเปนรอยละ 27.2 และ ดําเนินงานมาแลว 1-3 ป และ 7-
10 ป คิดเปนรอยละ 18.2 เทากัน ตามลําดับ 

 
ตารางที่ 70  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามจํานวนพนักงานทั้งหมดจําแนก
ตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียว 

ตํ่ากวา 50,000 บาท 50,000- 100,000 
บาท 

100,001 - 200,000 
บาท 

มากกวา 200,000 
บาท รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

จํานวนพนักงาน
ท้ังหมด 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
นอยกวา 10 คน  78 56.1 26 46.4 3 15.0 1 9.1 108 47.8 
10-50 คน  45 32.4 18 32.1 12 60.0 6 54.5 81 35.8 
51-100 คน  10 7.2 6 10.7 0 0.0 2 18.2 18 8.0 
101-200 คน  2 1.4 5 8.9 4 20.0 0 0.0 11 4.9 
มากกวา 200 คน  4 2.9 1 1.9 1 5.0 2 18.2 8 3.5 

รวม 139 100.0 56 100.0 20 100.0 11 100.0 226 100.0 

 
จากตารางที่ 70 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา

ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวต่ํากวา 50,000 บาท สวนใหญมีจํานวนพนักงานทั้งหมดนอย
กวา 10 คน คิดเปนรอยละ 56.1 รองลงคือ มีจํานวนพนักงานทั้งหมด 10-50 คน คิดเปนรอยละ 32.4 
และ มีจํานวนพนักงานทั้งหมด51-100 คน คิดเปนรอยละ 7.2  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 50,000 -100,000 บาท สวนใหญมีจํานวนพนักงานทั้งหมดนอยกวา 10 คน คิด
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เปนรอยละ 46.4  รองลงคือ มีจํานวนพนักงานทั้งหมด 10-50 คน คิดเปนรอยละ 32.1  และ มีจํานวน
พนักงานทั้งหมด51-100 คน คิดเปนรอยละ 10.7 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 100,001- 200,000 บาท สวนใหญมีจํานวนพนักงานทั้งหมด 10-50 คน คิดเปน
รอยละ 60.0 รองลงคือ มีจํานวนพนักงานทั้งหมด 101-200 คน คิดเปนรอยละ 20.0 และ มีจํานวน
พนักงานทั้งหมด นอยกวา 10 คน คิดเปนรอยละ 10.0  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท สวนใหญมีจํานวนพนักงานทั้งหมด 10-50 คน คิดเปนรอย
ละ 54.5 รองลงคือ มีจํานวนพนักงานทั้งหมด 51-100 คน และ มากวา 200 คน คิดเปน    รอยละ 
18.2 เทากัน และ มีจํานวนพนักงานทั้งหมดนอยกวา 10 คน คิดเปนรอยละ 9.1  ตามลําดับ 
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ตารางที่ 71 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามกลุมลูกคาเปาหมายของธุรกิจ
จําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียว 
ต่ํากวา 50,000 

บาท 
50,000 - 

100,000 บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 

200,000 บาท 
รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 
กลุมลูกคาเปาหมาย

ของธุรกิจ  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน รอยละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

นักทองเที่ยว
ชาวตางชาต ิ 120 86.3 52 92.9 20 100.0 10 90.9 202 89.4 

นักทองเที่ยวชาวไทย  89 64.0 38 67.9 10 50.0 6 54.5 143 63.3 

ผูนําเขา  12 8.6 11 19.6 3 15.0 0 0.0 26 11.5 

ผูสงออก  35 25.2 9 16.1 9 45.0 2 18.2 55 24.3 
ชาวตางชาติทีท่ํางานใน
ประเทศไทย  76 54.7 26 46.4 14 70.0 7 63.6 123 54.4 

หนวยงานราชการ  39 28.1 19 33.9 7 35.0 2 18.2 67 29.6 

กลุมคนในทองถิน่  65 46.8 25 44.6 12 60.0 9 81.8 111 49.1 

องคกรธุรกิจ  36 25.9 16 28.6 5 25.0 3 27.3 60 26.5 

อ่ืนๆ  8 5.8 3 5.4 0 0.0 0 0.0 11 4.9 
 

จากตารางที่ 71 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวต่ํากวา 50,000 บาท สวนใหญมีลูกคาเปาหมายของธุรกิจคือ 
นักทองเที่ยวชาวตางชาติ คิดเปนรอยละ 86.3 รองลงมาคือ นักทองเที่ยวชาวไทย คิดเปนรอยละ 64.0 
และ ชาวตางชาติท่ีทํางานในประเทศไทย คิดเปนรอยละ 54.7 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 50,000 -100,000 บาท สวนใหญมีลูกคาเปาหมายของธุรกิจคือ นักทองเที่ยว
ชาวตางชาติ คิดเปนรอยละ 92.9รองลงมาคือ นักทองเที่ยวชาวไทย คิดเปนรอยละ 67.9 และ 
ชาวตางชาติที่ทํางานในประเทศไทย คิดเปนรอยละ 46.4 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 100,001-200,000 บาม สวนใหญมีลูกคาเปาหมายของธุรกิจคือ นักทองเที่ยว
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ชาวตางชาติ คิดเปนรอยละ 100.0 รองลงมาคือ ชาวตางชาติที่ทํางานในประเทศไทย คิดเปนรอยละ 
70.0 และ กลุมคนในทองถิ่น คิดเปนรอยละ 60.0 ตามลําดับ   

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท สวนใหญมีลูกคาเปาหมายของธุรกิจคือ นักทองเที่ยว
ชาวตางชาติ คิดเปนรอยละ 90.9 รองลงมาคือ กลุมคนในทองถ่ิน คิดเปนรอยละ 81.8 และ 
ชาวตางชาติที่ทํางานในประเทศไทย คิดเปนรอยละ 63.6 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 72 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่มีความคิดเห็นตอประเภทของ
โฆษณาที่ไดผลดีสําหรับการลงโฆษณาของธุรกิจจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเทีย่ว 
ต่ํากวา 50,000 

บาท 
50,000 - 

100,000 บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 200,000 

บาท รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

 
ความคิดเห็นตอ

ประเภทของสื่อโฆษณา
ที่ไดผลดีสําหรับการลง

โฆษณา 
จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน รอยละ จํานวน 

รอย
ละ 

สื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อ
การทองเที่ยว  106 76.3 48 85.7 16 80.0 11 100.0 181 80.1 

หนังสือพิมพทองถิ่น  23 16.5 14 25.0 3 15.0 4 36.4 44 19.5 
วารสารทองเที่ยวเชน 
อสท สองโลก กินรี 
สวัสดี  

43 30.9 23 41.1 8 40.0 2 18.2 76 33.6 

ปายโฆษณากลางแจง  23 16.5 14 25.0 4 20.0 4 36.4 45 19.9 
แผนพบั โบวชัวร 
ใบปลิว  71 51.1 27 48.2 10 50.0 7 63.6 115 50.9 

วิทยุ  17 12.2 15 26.8 3 15.0 4 36.4 39 17.3 
โทรทัศน  20 14.4 7 12.5 1 5.0 4 36.4 32 14.2 
เคเบิลทีวี  2 1.4 2 3.6 1 5.0 2 18.2 7 3.1 
นิตยสารผูหญิง เชน  
LIPS แพรว เปรี้ยว  

13 9.4 8 14.3 3 15.0 2 18.2 26 11.5 

แม็กกาซีนภาษาญี่ปุน 
เชน CLEAR  28 20.1 9 16.1 7 35.0 4 36.4 48 21.2 

การสง SMS  ผานทาง
โทรศัพทมือถือ  

5 3.6 3 5.4 0 0.0 2 18.2 10 4.4 

เว็บไซต  58 41.7 30 53.6 9 45.0 8 72.7 105 46.5 
จดหมายตรงแนบมากับ
สมาชิกบัตรเครดิต  12 8.6 6 10.7 4 20.0 2 18.2 24 10.6 

หนังสือพิมพ
ตางประเทศ   

12 8.6 11 19.6 9 45.0 3 27.3 35 15.5 

หนังสือพิมพ
ระดับประเทศ  

14 10.1 8 14.3 2 10.0 2 18.2 26 11.5 

อื่นๆ   8 5.8 0 0.0 0 0.0 2 18.2 10 4.4 
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จากตารางที่ 72 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวตํ่ากวา 50,000 บาท สวนใหญเห็นวาสื่อโฆษณาที่ไดผลดี
สําหรับการลงโฆษณาสําหรับธุรกิจคือ ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว คิดเปนรอยละ 76.3 
รองลงมาคือ แผนพับ โบวชัวร ใบปลิว คิดเปนรอยละ 51.1 และ เว็บไซต  คิดเปนรอยละ 41.7 
ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเที่ยว 50,000 -100,000 บาท สวนใหญเห็นวาสื่อโฆษณาที่ไดผลดีสําหรับการลงโฆษณา
สําหรับธุรกิจคือ ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว คิดเปนรอยละ 85.7 รองลงมาคือ เว็บไซต คิด
เปนรอยละ 53.6 และ แผนพับ โบวชัวร ใบปลิว คิดเปนรอยละ 48.2 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเที่ยว 100,001-200,000 บาท สวนใหญเห็นวาส่ือโฆษณาที่ไดผลดีสําหรับการลง
โฆษณาสําหรับธุรกิจคือ ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว คิดเปนรอยละ 80.0 รองลงมาคือ แผน
พับ โบวชัวร ใบปลิว คิดเปนรอยละ 50.0 เว็บไซตและหนังสือพิมพตางประเทศ คิดเปนรอยละ 45.0 
ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท สวนใหญเห็นวาสื่อโฆษณาที่ไดผลดีสําหรับการลงโฆษณา
สําหรับธุรกิจคือ ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว คิดเปนรอยละ 100.0 รองลงมาคือ เว็บไซต 
คิดเปนรอยละ 72.7  และ แผนพับ โบวชัวร ใบปลิว คิดเปนรอยละ 63.6 ตามลําดับ   
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ตารางที่ 73  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามผูมีอํานาจตัดสินใจลงโฆษณาใน
ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียว 
ต่ํากวา 50,000 

บาท 
50,000- 

100,000 บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 

200,000 บาท 
รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

ผูมีอํานาจตัดสินใจลง
โฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ

แจกฟรีเพื่อการ
ทองเท่ียว  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

ผูจัดการทั่วไป  65 46.8 27 48.2 9 45.0 5 45.5 106 46.9 

ผูจัดการฝายขาย  18 12.9 8 14.3 2 10.0 0 0.0 28 12.4 

ผูจัดการฝายการตลาด  7 5.0 4 7.1 5 25.0 1 9.1 17 7.5 

ผูจัดการฝายโฆษณา  3 2.2 3 5.4 2 10.0 2 18.2 10 4.4 
ผูจัดการฝายบริหารงาน 
ลูกคา  

7 5.0 3 5.4 0 0.0 0 0.0 10 4.4 

ผูจัดการฝายจัดซือ้  4 2.9 0 0.0 0 0.0 0 0.0 4 1.8 
หุนสวน / เจาของกิจการ 
/ กรรมการผูจัดการ  

93 66.9 34 60.7 15 75.0 6 54.5 148 65.5 

 
จากตารางที่ 73 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา

ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวต่ํากวา 50,000 สวนใหญผูมีอํานาจตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวคือ หุนสวน หรือ เจาของกิจการ หรือ กรรมการผูจัดการ คิดเปน
รอยละ 66.9 รองลงมาคือ ผูจัดการทั่วไป คิดเปนรอยละ 46.8 และ ผูจัดการฝายขาย คิดเปนรอยละ 
12.9 ตามลําดับ  

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเที่ยวต่ํากวา 50,000-100,000 บาท สวนใหญผูมีอํานาจตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวคือ หุนสวน หรือ เจาของกิจการ หรือ กรรมการผูจัดการ คิดเปน
รอยละ 60.7 รองลงมาคือ ผูจัดการทั่วไป คิดเปนรอยละ 48.2  และ ผูจัดการฝายขาย คิดเปนรอยละ 
14.3 ตามลําดับ 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเที่ยว 100,000-200,000 บาท สวนใหญผูมีอํานาจตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียวคือ หุนสวน หรือ เจาของกิจการ หรือ กรรมการผูจัดการ คิดเปนรอยละ 75.0 
รองลงมาคือ ผูจัดการทั่วไป คิดเปนรอยละ 45.0 และ ผูจัดการฝายการตลาด  คิดเปนรอยละ 25.0 
ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเท่ียวมากกวา 200,000 บาท สวนใหญผูมีอํานาจตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียวคือ หุนสวน หรือ เจาของกิจการ หรือ กรรมการผูจัดการ คิดเปนรอยละ 54.5 
รองลงมาคือ ผูจัดการทั่วไป คิดเปนรอยละ 45.5 และ ผูจัดการฝายโฆษณา  คิดเปน   รอยละ 18.2 
ตามลําดับ 

 
สวนที่ 12    ขอมูลเก่ียวกับปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการ

ทองเท่ียวของลูกคาในจังหวัดเชียงใหมจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียว (ตารางที่ 74-79) 
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ตารางที่ 74 แสดงคาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัย
ส่ิงแวดลอมที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียวจําแนกตาม
งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรี                              เพื่อ
การทองเท่ียว 

ต่ํากวา 
50,000 บาท 

50,000- 
100,000 บาท 

100,001 - 
200,000 บาท 

มากกวา 
200,000 บาท รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

ปจจัยสิ่งแวดลอมภายนอก  

คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย 
3.62 3.68 3.45 3.18 3.60 การเพ่ิมของจํานวนนักทองเที่ยวชาวไทย  
มาก มาก นอย นอย มาก 
4.09 4.16 4.00 4.00 4.09 การเพ่ิมของจํานวนนักทองเที่ยว

ชาวตางชาติ  มาก มาก มาก มาก มาก 
3.63 3.66 3.95 3.00 3.64 การเพ่ิมของจํานวนชาวตางชาติท่ีทํางาน

ในประเทศไทย  มาก มาก มาก นอย มาก 
3.46 3.71 3.30 2.91 3.48 การเพ่ิมของจํานวนบริษัทนําเที่ยวทั้งใน

และตางประเทศ  นอย มาก นอย นอย นอย 
3.66 3.77 3.70 2.36 3.63 

ราคาน้ํามันที่ปรับตัวสูงขึ้นอยางตอเน่ือง  
มาก มาก มาก นอยที่สุด มาก 
3.53 3.57 3.55 2.82 3.50 คาเงินบาทที่ออนคาลง  
มาก มาก มาก นอย มาก 
3.44 3.80 3.75 2.73 3.52 เทคโนโลยีการโฆษณาผานเว็บไซต  
นอย มาก มาก นอย มาก 
2.67 2.91 2.55 1.73 2.67 เทคโนโลยีการโฆษณาผาน

โทรศัพทมือถือ เชน SMS  นอย นอย นอย นอยที่สุด นอย 
3.55 3.75 3.90 2.91 3.60 

การสงเสริมการทองเท่ียวจากรัฐบาล  
มาก มาก มาก นอย มาก 
3.19 3.41 3.35 2.18 3.21 การสงเสริมการสงออกจากรัฐบาล  
นอย นอย นอย นอย นอย 
3.81 4.21 3.95 3.82 3.92 การเพ่ิมของจํานวนคูแขงขัน  
มาก มาก มาก มาก มาก 
4.13 4.16 4.05 4.18 4.13 อยูในชวงเวลาของเทศกาลการทองเท่ียว 

(High Season)  มาก มาก มาก มาก มาก 
คาเฉลี่ยรวม 3.57 3.73 3.63 2.99 3.58 
แปลผลรวม มาก มาก มาก นอย มาก 
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จากตารางที่ 74 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวต่ํากวา 50,000 บาทใหความสําคัญกับปจจัยดานสิ่งแวดลอม
ภายนอกที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมใน
ระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.57 โดยปจจัยยอยดานสิ่งแวดลอมภายนอกที่มีผลตอการตัดสินใจลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก อยูในชวงเวลาของเทศกาลการ
ทองเที่ยว (คาเฉลี่ย 4.13) รองลงมาคือ การเพิ่มของจํานวนนักทองเที่ยวชาวตางชาติ (คาเฉลี่ย 4.09) 
และการเพิ่มของจํานวนคูแขงขัน (คาเฉลี่ย 3.81) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเที่ยว 50,000 - 100,000 บาทใหความสําคัญกับปจจัยดานสิ่งแวดลอมภายนอกที่มีผลตอ
การตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ย
เทากับ 3.73 โดยปจจัยยอยดานสิ่งแวดลอมภายนอกที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเท่ียวในระดับมากไดแก การเพิ่มของจํานวนคูแขงขัน (คาเฉลี่ย 4.21)รองลงมา
คือ อยูในชวงเวลาของเทศกาลการทองเที่ยว การเพิ่มของจํานวนนักทองเที่ยวชาวตางชาติ (คาเฉล่ีย 
4.16) และเทคโนโลยีการโฆษณาผานเว็บไซต (คาเฉลี่ย 3.80) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเที่ยว 100,001- 200,000 บาทใหความสําคัญกับปจจัยดานสิ่งแวดลอมภายนอกที่มีผลตอ
การตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ย
เทากับ 3.63 โดยปจจัยยอยดานสิ่งแวดลอมภายนอกที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก อยูในชวงเวลาของเทศกาลการทองเที่ยว (คาเฉลี่ย 
4.05) รองลงมาคือ การเพิ่มของจํานวนนักทองเที่ยวชาวตางชาติ (คาเฉลี่ย 4.00) และการเพิ่มของ
จํานวนชาวตางชาติที่ทํางานที่ประเทศไทยและการเพิ่มของจํานวนคูแขงขัน (คาเฉลี่ย 3.95) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาทใหความสําคัญกับปจจัยดานสิ่งแวดลอมภายนอกที่มีผลตอ
การตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับนอย มี
คาเฉลี่ยเทากับ 2.99 โดยปจจัยยอยดานสิ่งแวดลอมภายนอกที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก อยูในชวงเวลาของเทศกาลการทองเที่ยว 
(คาเฉล่ีย 4.18) รองลงมาคือ การเพิ่มของจํานวนนักทองเที่ยวชาวตางชาติ (คาเฉลี่ย 4.00) และการ
เพิ่มของจํานวนคูแขงขัน (คาเฉลี่ย 3.82) 
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ตารางที่ 75 แสดงคาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัย
ความสัมพันธระหวางผูตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียวและ
พนักงานบริษัทผูผลิตส่ือท่ีมีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว
จําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 

 
งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ

ทองเท่ียว 
ต่ํากวา 
50,000 
บาท 

50,000- 
100,000 
บาท 

100,001 - 
200,000 
บาท 

มากกวา 
200,000 บาท รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

ปจจัยความสัมพันธระหวางผู
ตัดสินใจเลือกลงโฆษณาและ

พนักงานบริษัทผลิตส่ือ  

คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย 
3.45 3.52 3.45 2.27 3.41 

 รูจักกับพนักงานบริษัทผลิตส่ือ  
นอย มาก นอย นอยที่สุด นอย 
3.56 3.63 3.65 2.45 3.53 

 รูจักกับผูบริหารบริษัทผลิตส่ือ  
มาก มาก มาก นอยที่สุด มาก 
3.19 3.39 2.95 1.91 3.15 

 ความเห็นอกเห็นใจ  
นอย นอย นอย นอยที่สุด นอย 
3.95 3.96 4.30 3.91 3.98  เชื่อมั่นในความสามารถของ

พนักงานผูผลิตส่ือ  มาก มาก มาก มาก มาก 
คาเฉลี่ยรวม 3.54 3.63 3.59 2.64 3.52 
แปลผลรวม มาก มาก มาก นอย มาก 

 
จากตารางที่ 75 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา

ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเ พ่ือการทองเที่ยวต่ํากวา  50 ,000 บาท  ใหความสําคัญกับปจจัยดาน
ความสัมพันธระหวางผูตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียวและ
พนักงานบริษัทผูผลิตส่ือที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการ
ทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.54 โดยปจจัยยอยดานความสัมพันธระหวางผู
ตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวและพนักงานบริษัทผูผลิตส่ือที่มีผล
ตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก เชื่อม่ันใน
ความสามารถของพนักงานผูผลิตส่ือ (คาเฉลี่ย 3.95)  รูจักกับผูบริหารบริษัทผลิตส่ือ (คาเฉลี่ย 3.56) 
รองลงมาในระดับนอยคือ รูจักกับพนักงานบริษัทผลิตสื่อ (คาเฉลี่ย 3.45) 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 50,000- 100,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานความสัมพันธระหวางผู
ตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวและพนักงานบริษัทผูผลิตส่ือที่มีผล
ตอการตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียวโดยรวมในระดับมาก มี
คาเฉลี่ยเทากับ 3.63 โดยปจจัยยอยดานความสัมพันธระหวางผูตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวและพนักงานบริษัทผูผลิตส่ือที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาใน
ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก เชื่อม่ันในความสามารถของพนักงานผูผลิต
ส่ือ (คาเฉล่ีย 3.96)  รองลงมาคือ รูจักกับผูบริหารบริษัทผลิตส่ือ (คาเฉล่ีย 3.63) รูจักกับพนักงาน
บริษัทผลิตส่ือ (คาเฉลี่ย 3.52) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 100,001 - 200,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานความสัมพันธระหวางผู
ตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวและพนักงานบริษัทผูผลิตส่ือที่มีผล
ตอการตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มี
คาเฉลี่ยเทากับ 3.59 โดยปจจัยยอยดานความสัมพันธระหวางผูตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวและพนักงานบริษัทผูผลิตส่ือที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาใน
ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก เชื่อม่ันในความสามารถของพนักงานผูผลิต
ส่ือ (คาเฉล่ีย 4.30)  รูจักกับผูบริหารบริษัทผลิตสื่อ (คาเฉลี่ย 3.65) รองลงมาในระดับนอยคือ รูจัก
กับพนักงานบริษัทผลิตส่ือ (คาเฉลี่ย 3.45) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานความสัมพันธระหวางผู
ตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวและพนักงานบริษัทผูผลิตส่ือที่มีผล
ตอการตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับนอย มี
คาเฉลี่ยเทากับ 2.64 โดยปจจัยยอยดานความสัมพันธระหวางผูตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวและพนักงานบริษัทผูผลิตส่ือที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาใน
ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก เชื่อม่ันในความสามารถของพนักงานผูผลิต
ส่ือ (คาเฉล่ีย 3.91)  รองลงมาในระดับนอยที่สุดคือ รูจักกับผูบริหารบริษัทผลิตส่ือ (คาเฉลี่ย 2.45) 
รูจักกับพนักงานบริษัทผลิตส่ือ (คาเฉล่ีย 2.27) 
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 ตารางที่ 76 แสดงคาเฉลี่ยและแปลผลระดับสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานผลิตภณัฑ
ท่ีมีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวจาํแนกตามงบประมาณตอป
สําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเทีย่ว 
 

งบประมาณตอปสําหรบัการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรเีพ่ือการทองเทีย่ว 

ต่ํากวา 
50,000 บาท 

50,000- 
100,000 
บาท 

100,001 - 
200,000 
บาท 

มากกวา 
200,000 
บาท 

รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

ปจจยัดานผลิตภัณฑ  

คาเฉลีย่ คาเฉลีย่ คาเฉลีย่ คาเฉลีย่ คาเฉลีย่ 
4.14 4.05 4.15 4.00 4.11 ความมีเอกลักษณเฉพาะตัวของสื่อ (Style)  
มาก มาก มาก มาก มาก 
3.61 3.57 3.10 3.00 3.53 ภาพลักษณของสื่อที่แสดงออกถึงความเปนไทย  
มาก มาก นอย นอย มาก 
3.40 3.50 3.20 3.00 3.39 ภาพลักษณของสื่อที่แสดงออกถึงความเปนลานนา  
นอย มาก นอย นอย นอย 
4.18 4.34 4.15 4.45 4.23 มีรูปภาพคมชัด สวยงาม  
มาก มาก มาก มาก มาก 
4.06 4.18 4.05 4.45 4.11 ตัวหนังสือสะกดคําไมผิดพลาด  
มาก มาก มาก มาก มาก 
4.42 4.43 4.75 4.45 4.45 

สื่อสารไดชัดเจน เขาใจงาย ทั้งภาษาไทยและตางประเทศ  
มาก มาก มากที่สุด มาก มาก 
4.18 4.16 4.15 4.09 4.17 ใหรายละเอยีดเกี่ยวกับสนิคาและบริการไดมาก  
มาก มาก มาก มาก มาก 
4.37 4.36 4.25 4.27 4.35 นําเสนอเนื้อหานาสนใจ ดึงดูดใจ มีประโยชนตอผูอาน  
มาก มาก มาก มาก มาก 
4.22 4.16 4.15 4.64 4.22 มีคุณภาพการพิมพ 4 สี สวยงาม  
มาก มาก มาก มากที่สุด มาก 
4.32 4.29 4.20 4.64 4.31 มีการออกแบบรูปเลมสวยงาม ดึงดูดใจ  
มาก มาก มาก มากที่สุด มาก 
3.99 4.04 3.85 3.55 3.97 สามารถเก็บขอมูลไวอานไดนาน  
มาก มาก มาก มาก มาก 
3.94 3.93 3.95 3.18 3.90 ผลิตไดเร็วเพราะมีความเชี่ยวชาญในการผลติงาน  
มาก มาก มาก นอย มาก 
4.49 4.52 4.60 4.64 4.51 เขาถึงกลุมลูกคาเปาหมายไดด ี 
มาก มากที่สุด มากที่สุด มากที่สุด มากที่สุด 
4.18 4.18 4.25 4.27 4.19 

ไดตําแหนงหรือเนื้อทีโ่ฆษณาตรงตามความตองการ  
มาก มาก มาก มาก มาก 
4.00 3.98 3.95 4.27 4.00 จํานวนฉบบัทีพ่ิมพออกจําหนายทั้งหมด  
มาก มาก มาก มาก มาก 

คาเฉลีย่รวม 4.10 4.11 4.05 4.06 4.10 
แปลผลรวม มาก มาก มาก มาก มาก 
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จากตารางที่ 76 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว นอยกวา 50,000บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานผลิตภัณฑ
ท่ีมีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มี
คาเฉลี่ยเทากับ 4.10 โดยปจจัยยอยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก เขาถึงกลุมลูกคาเปาหมายไดดี (คาเฉลี่ย 4.49)รองลงมา
คือ นําเสนอเนื้อหานาสนใจ ดึงดูดใจ มีประโยชนตอผูอาน (คาเฉลี่ย 4.37) และมีการออกแบบ
รูปเลมสวยงาม ดึงดูดใจ (คาเฉลี่ย 4.32) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 50,000 -100,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการเลือก
ลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.92 โดย
ปจจัยยอยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเทีย่วใน
ระดับมากที่สุดไดแก เขาถึงกลุมลูกคาเปาหมายไดดี (คาเฉลี่ย 4.52) รองลงมาในระดับมากคือ 
ส่ือสารไดชัดเจน เขาใจงาย ทั้งภาษาไทยและตางประเทศ (คาเฉลี่ย 4.43) และนําเสนอเนื้อหา
นาสนใจ ดึงดูดใจ มีประโยชนตอผูอาน (คาเฉลี่ย 4.36)  

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเที่ยว 150,000 -200,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการเลือก
ลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.92 โดย
ปจจัยยอยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเทีย่วใน
ระดับมากที่สุดไดแก ส่ือสารไดชัดเจน เขาใจงาย ทั้งภาษาไทยและตางประเทศ (คาเฉล่ีย 4.75) 
เขาถึงกลุมลูกคาเปาหมายไดดี (คาเฉลี่ย 4.60) รองลงมาในระดับมากคือ นําเสนอเนื้อหานาสนใจ 
ดึงดูดใจ มีประโยชนตอผูอานและไดตําแหนงหรือเนื้อที่โฆษณาตรงตามความตองการ (คาเฉลี่ย 
4.25) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการเลือก
ลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.92 โดย
ปจจัยยอยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเทีย่วใน
ระดับมากที่สุดไดแก มีคุณภาพการพิมพ 4 สี สวยงาม มีการออกแบบรูปเลมสวยงาม ดึงดูดใจและ
เขาถึงกลุมลูกคาเปาหมายไดดี (คาเฉล่ีย 4.64) รองลงมาในระดับมากคือ มีรูปภาพคมชัด สวยงาม 
ตัวหนังสือสะกดคําไมผิดพลาดและสื่อสารไดชัดเจน เขาใจงาย ทั้งภาษาไทยและตางประเทศ 
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(คาเฉลี่ย 4.45) นําเสนอเนื้อหานาสนใจ ดึงดูดใจ มีประโยชนตอผูอาน ไดตําแหนงหรือเนื้อที่
โฆษณาตรงตามความตองการและจํานวนฉบับที่พิมพออกจําหนายทั้งหมด (คาเฉลี่ย 4.27) 

 
ตารางที่ 77 แสดงคาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานราคา
ท่ีมีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามงบประมาณตอป
สําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรี          
เพ่ือการทองเที่ยว 

ต่ํากวา 
50,000 
บาท 

50,000- 
100,000 
บาท 

100,001 - 
200,000 
บาท 

มากกวา 
200,000 
บาท 

รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

ปจจัยดานราคา  

คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย 
4.17 4.20 3.85 3.91 4.13 

เหมาะสมกับระยะเวลาที่ลงโฆษณา  
มาก มาก มาก มาก มาก 
3.76 3.88 3.45 3.36 3.74 การใหเครดิตการชําระเงินคาเชาเน้ือที่

โฆษณา  มาก มาก นอย นอย มาก 
4.04 4.04 3.90 3.73 4.01 ราคาข้ึนอยูกับเน้ือที่ที่ใชในการ

โฆษณา  มาก มาก มาก มาก มาก 
3.85 3.68 3.60 3.18 3.75 

ราคาถูกกวาลงโฆษณากับสื่ออ่ืนๆ  
มาก มาก มาก นอย มาก 

3.36 3.25 3.60 3.73 3.37 จายคาโฆษณาเปนเงินเพียงบางสวนท่ี
เหลือจะเปนบัตรสวนลดตางๆ เชน 
คาท่ีพัก คาอาหาร  คาใชบริการ  นอย นอย มาก มาก นอย 

คาเฉลี่ยรวม 3.84 3.81 3.68 3.58 3.80 
แปลผลรวม มาก มาก มาก มาก มาก 

 
จากตารางที่ 77 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา

ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวนอยกวา 50,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานราคาที่มี
ผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ย
เทากับ 3.84 โดยปจจัยยอยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
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ทองเที่ยวในระดับมากไดแก เหมาะสมกับระยะเวลาที่ลงโฆษณา (คาเฉลี่ย 4.17) รองลงมาคือ ราคา
ข้ึนอยูกับเนื้อที่ที่ใชในการโฆษณา (คาเฉลี่ย 4.04) และราคาถูกกวาลงโฆษณากับสื่ออื่นๆ (คาเฉลี่ย 
3.85) 

 ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียว 50,000 -100,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานราคาที่มีผลตอการเลือกลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.81 โดย
ปจจัยยอยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวใน
ระดับมากไดแก เหมาะสมกับระยะเวลาที่ลงโฆษณา (คาเฉล่ีย 4.20) รองลงมาคือ ราคาขึ้นอยูกับเนื้อ
ท่ีที่ใชในการโฆษณา (คาเฉลี่ย 4.04) และการใหเครดิตการชําระเงินคาเชาเนื้อที่โฆษณา (คาเฉลี่ย 
3.88)  

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 150,000 -200,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานราคาที่มีผลตอการเลือกลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.68 โดย
ปจจัยยอยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวใน
ระดับมากไดแก ราคาขึ้นอยูกับเนื้อที่ที่ใชในการโฆษณา (คาเฉล่ีย 3.90) รองลงมาคือ เหมาะสมกับ
ระยะเวลาที่ลงโฆษณา (คาเฉลี่ย 3.85) ราคาถูกกวาลงโฆษณากับสื่ออ่ืนๆและจายคาโฆษณาเปนเงิน
เพียงบางสวนที่เหลือจะเปนบัตรสวนลดตางๆ เชน คาที่พัก คาอาหาร  คาใชบริการ (คาเฉล่ีย 3.60) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานราคาที่มีผลตอการเลือกลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.58 โดย
ปจจัยยอยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวใน
ระดับมากไดแก เหมาะสมกับระยะเวลาที่ลงโฆษณา (คาเฉล่ีย 3.91) ราคาขึ้นอยูกับเนื้อที่ที่ใชในการ
โฆษณาและจายคาโฆษณาเปนเงินเพียงบางสวนที่เหลือจะเปนบัตรสวนลดตางๆ เชน คาท่ีพัก 
คาอาหาร  คาใชบริการ (คาเฉล่ีย 3.73) รองลงมาในระดับนอยคือ การใหเครดิตการชําระเงินคาเชา
เนื้อที่โฆษณา (คาเฉลี่ย 3.36) 
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ตารางที่ 78  แสดงคาเฉล่ียและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตาม
งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 
ต่ํากวา 50,000 

บาท 
50,000- 

100,000 บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 

200,000 บาท รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

ปจจัยดานชองทางการจัด
จําหนาย  

คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย 
4.24 4.04 4.45 4.45 4.22 ติดตอไดสะดวกทาง

โทรศัพท    มาก มาก มาก มาก มาก 
4.04 4.07 3.65 3.36 3.98 ตั้งอยูในทําเลที่ติดตอ

สะดวก  มาก มาก มาก นอย มาก 
4.01 4.02 4.35 3.55 4.02 สามารถติดตอไดทาง

อินเตอรเน็ตหรืออีเมลล  มาก มาก มาก มาก มาก 
คาเฉลี่ยรวม 4.10 4.04 4.15 3.79 4.07 
แปลผลรวม มาก มาก มาก มาก มาก 

 
จากตารางที่ 78 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา

ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียวนอยกวา 50,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานชอง
ทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมใน
ระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.10 โดยปจจัยยอยดานชองทางาการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจ
ลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวในระดับมากไดแก ติดตอไดสะดวกทางโทรศัพท  
(คาเฉล่ีย 4.24) รองลงมาคือ ตั้งอยูในทําเลที่ติดตอสะดวก (คาเฉล่ีย 4.04) และสามารถติดตอไดทาง
อินเตอรเน็ตหรืออีเมลล  (คาเฉลี่ย 4.01) 

 ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียว 50,000 -100,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มี
ผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ย
เทากับ 4.04 โดยปจจัยยอยดานชองทางาการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก  ตั้งอยูในทําเลที่ติดตอสะดวก (คาเฉลี่ย 4.07) 
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รองลงมาคือ ติดตอไดสะดวกทางโทรศัพท  (คาเฉลี่ย 4.04) และสามารถติดตอไดทางอินเตอรเน็ต
หรืออีเมลล (คาเฉลี่ย 4.02) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 150,000 -200,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มี
ผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ย
เทากับ 4.15 โดยปจจัยยอยดานชองทางาการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก ติดตอไดสะดวกทางโทรศัพท (คาเฉลี่ย 4.45) 
รองลงมาคือ สามารถติดตอไดทางอินเตอรเน็ตหรืออีเมลล (คาเฉลี่ย 4.35) และตั้งอยูในทําเลที่ติดตอ
สะดวก (คาเฉลี่ย 3.65) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผล
ตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ย
เทากับ 3.79 โดยปจจัยยอยดานชองทางาการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก ติดตอไดสะดวกทางโทรศัพท (คาเฉลี่ย 4.45) 
และสามารถติดตอไดทางอินเตอรเน็ตหรืออีเมลล (คาเฉลี่ย 3.55) รองลงมาในระดับนอยคือ ตั้งอยู
ในทําเลที่ติดตอสะดวก (คาเฉล่ีย 3.36) 
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ตารางที่ 79  แสดงคาเฉล่ียและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตาม
งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการ
ทองเที่ยว 

ต่ํากวา 50,000 
บาท 

50,000- 
100,000 บาท 

100,001 - 
200,000 
บาท 

มากกวา 
200,000 
บาท 

รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด  

คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย คาเฉลี่ย 
4.01 3.98 4.00 3.73 3.99 การใหสวนลดเมื่อทําสัญญาการลง

โฆษณาในระยะยาว  มาก มาก มาก มาก มาก 
4.09 4.07 4.20 3.91 4.09 การใหสวนลดเมื่อตอสัญญาการลง

โฆษณา  มาก มาก มาก มาก มาก 
3.86 3.66 3.85 3.91 3.81 

การแถมหนากระดาษให  
มาก มาก มาก มาก มาก 
3.71 3.79 3.75 4.09 3.75 

การเปนผูสนับสนุนงานที่ลูกคาขอ  
มาก มาก มาก มาก มาก 
3.92 4.14 3.95 4.09 3.99 การลงบทความเกี่ยวกับกิจการให  
มาก มาก มาก มาก มาก 
3.90 3.96 4.10 3.55 3.92 

มีเว็บไซตใหขอมูลขาวสารครบถวน  
มาก มาก มาก มาก มาก 
4.02 3.86 4.15 4.09 4.00 

มีพนักงานขายติดตอลูกคาโดยตรง  
มาก มาก มาก มาก มาก 
3.87 3.77 4.00 3.73 3.85 

การแถมการลงโฆษณาในสื่ออ่ืนให  
มาก มาก มาก มาก มาก 

คาเฉลี่ยรวม 3.92 3.90 4.00 3.89 3.93 
แปลผลรวม มาก มาก มาก มาก มาก 

 

จากตารางที่ 79 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียวนอยกวา 50,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมใน
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ระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.92 โดยปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก การใหสวนลดเมื่อตอสัญญาการ
ลงโฆษณา (คาเฉลี่ย 4.09) รองลงมาคือ มีพนักงานขายติดตอลูกคาโดยตรง (คาเฉลี่ย 4.02) และการ
ใหสวนลดเมื่อทําสัญญาการลงโฆษณาในระยะยาว (คาเฉล่ีย 4.01) 

 ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 50,000 -100,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มี
ผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ย
เทากับ 3.90 โดยปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก การลงบทความเกี่ยวกับกิจการให (คาเฉลี่ย 
4.14) รองลงมาคือ การใหสวนลดเมื่อตอสัญญาการลงโฆษณา (คาเฉล่ีย 4.07) และการใหสวนลด
เม่ือทําสัญญาการลงโฆษณาในระยะยาว (คาเฉลี่ย 3.98) 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 150,000 -200,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผล
ตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ย
เทากับ 3.92 โดยปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในระดับมากไดแก การใหสวนลดเมื่อตอสัญญาการลงโฆษณา 
(คาเฉลี่ย 4.20) รองลงมาคือ มีพนักงานขายติดตอลูกคาโดยตรง (คาเฉลี่ย 4.15) และมีเว็บไซตให
ขอมูลขาวสารครบถวน (คาเฉลี่ย 4.10)  

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มผีลตอ
การเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 
3.92 โดยปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียวในระดับมากไดแก การเปนผูสนับสนุนงานที่ลูกคาขอ การลงบทความเกี่ยวกับ
กิจการใหและมีพนักงานขายติดตอลูกคาโดยตรง (คาเฉลี่ย 4.09) รองลงมาคือ การใหสวนลดเม่ือตอ
สัญญาการลงโฆษณาและการแถมหนากระดาษให (คาเฉลี่ย 3.91) การใหสวนลดเมื่อทําสัญญาการ
ลงโฆษณาในระยะยาวและการแถมการลงโฆษณาในสื่ออ่ืนให (คาเฉลี่ย 3.73) 
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สวนที่ 13    ขอมูลเก่ียวกับความตองการของลูกคาท่ีลงโฆษณาซึ่งตองการใหผูผลิตสื่อสิ่งพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในจังหวัดเชียงใหมปรับปรุงหรือเพิ่มการใหบริการในดาน
ตางๆจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเท่ียว (ตารางท่ี 80-86) 

 

ตารางที่ 80 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการกระจายสื่อ
ในจังหวัดหรือแหลงทองเที่ยวจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
ต่ํากวา 50,000 

บาท 
50,000 - 

100,000 บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 

200,000 บาท รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

ความตองการเพิ่ม
การกระจายสื่อใน
จังหวัดหรือแหลง

ทองเที่ยว  
จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

 ภูเก็ต  109 78.4 52 92.9 20 100.0 8 72.7 189 83.6 
 สมุย  80 57.6 31 55.4 16 80.0 8 72.7 135 59.7 
 พัทยา  76 54.7 39 69.6 17 85.0 4 36.4 136 60.2 
 กรุงเทพมหานคร  109 78.4 43 76.8 17 85.0 8 72.7 177 78.3 
 หาดใหญ  37 26.6 18 32.1 8 40.0 2 18.2 65 28.8 
 กระบี่  54 38.8 25 44.6 9 45.0 4 36.4 92 40.7 
 นครราชสีมา  29 20.9 10 17.9 5 25.0 0 0.0 44 19.5 
 อ่ืนๆ  12 8.6 4 7.1 0 0.0 1 9.1 17 7.5 

 

จากตารางที่ 80 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวต่ํากวา 50,000 บาท สวนใหญมีความตองการเพิ่มการ
กระจายสื่อในจังหวัดภูเก็ต และกรุงเทพมหานคร คิดเปนรอยละ 78.4 เทากัน รองลงมาคือ สมุย คิด
เปนรอยละ 57.6 
  ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 50,000 – 100,000 บาท สวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อในจังหวัด
ภูเก็ต คิดเปนรอยละ 92.9 รองลงมาคือกรุงเทพมหานคร คิดเปนรอยละ 76.8 และพัทยา คิดเปนรอย
ละ 69.6 ตามลําดับ 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 100,0001– 200,000 บาท สวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อในจังหวัด
ภูเก็ต คิดเปนรอยละ 100.0 รองลงมาคือกรุงเทพมหานคร และพัทยา คิดเปนรอยละ 85.0 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท สวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อในจังหวัด
ภูเก็ต กรุงเทพมหานคร และพัทยา คิดเปนรอยละ 72.7 เทากัน 

 

ตารางที่ 81 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการกระจายสื่อ
ในจังหวัดเชียงใหมจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเท่ียว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
ต่ํากวา 50,000 

บาท 
50,000 - 

100,000 บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 

200,000 บาท 
รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

ความตองการเพิ่ม
การกระจายสื่อใน
จังหวัดเชียงใหม  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน รอยละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

รานกาแฟ และ       
เบอรเกอรรี่  

66 47.5 25 44.6 9 45.0 5 45.5 105 46.5 

โรงแรม รีสอรท  120 86.3 46 82.1 20 100.0 9 81.8 195 86.3 
สนามบิน  125 89.9 51 91.1 19 95.0 5 45.5 200 88.5 

หางสรรพสนิคา  62 44.6 17 30.4 3 15.0 3 27.3 85 37.6 

รานอาหาร  65 46.8 26 46.4 12 60.0 3 27.3 106 46.9 

อ่ืนๆ  16 11.5 5 8.9 1 5.0 2 18.2 24 10.6 
 

จากตารางที่ 81 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวต่ํากวา 50,000 บาท สวนใหญตองการเพิ่มการกระจายสื่อใน
สนามบิน คิดเปนรอยละ 89.9 รองลงมาคือ โรงแรม รีสอรท คิดเปนรอยละ 86.3 และ รานกาแฟ
และเบอรเกอรร่ี คิดเปนรอยละ 47.5 ตามลําดบั 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 50,000-100,000 บาท สวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อใน สนามบิน
คิดเปนรอยละ 91.1 รองลงมาคือ โรงแรม รีสอรท คิดเปนรอยละ 82.1 และ รานอาหาร คิดเปนรอย
ละ 46.4 ตามลําดับ 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 100,001-200,000 บาท สวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อในโรงแรม รี
สอรท คิดเปนรอยละ 100.0 รองลงมาคือ สนามบิน คิดเปนรอยละ 95.0 และ รานอาหาร คิดเปนรอย
ละ 60.0  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท สวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อในโรงแรม รี
สอรท คิดเปนรอยละ 81.8 รองลงมาคือ รานกาแฟและ       เบอรเกอรรี่และสนามบิน คิดเปนรอยละ 
45.5 เทากัน 
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ตารางที่ 82 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการกระจายสื่อ
ในตางประเทศจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการ
ทองเท่ียว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียว 
ต่ํากวา 

50,000 บาท 
50,000 - 

100,000 บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 

200,000 บาท 
รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

ความตองการเพ่ิมการ
กระจายส่ือใน
ตางประเทศ  

จํา 
นวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

ญี่ปุน  113 81.3 40 71.4 17 85.0 6 54.5 176 77.9 
ไตหวัน  51 36.7 15 26.8 6 30.0 2 18.2 74 32.7 
สหรัฐอเมริกา  101 72.7 49 87.5 13 65.0 8 72.7 171 75.7 
ยุโรป  117 84.2 48 85.7 17 85.0 6 54.5 188 83.2 
ออสเตรเลีย  86 61.9 28 50.0 14 70.0 4 36.4 132 58.4 
อ่ืนๆ   11 7.9 4 7.1 3 15.0 2 18.2 20 8.8 
ไมตองการใหกระจาย
สื่อไปยังตางประเทศ  

7 5.0 1 1.8 1 5.0 3 27.3 12 5.3 

 
จากตารางที่ 82 พบวา ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการ

โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียวต่ํากวา 50,000 บาท สวนใหญมีความตองการเพิ่ม
การกระจายสื่อในยุโรป คิดเปนรอยละ 84.2 รองลงมาคือ ญ่ีปุน คิดเปนรอยละ 81.3 และ 
สหรัฐอเมริกา คิดเปนรอยละ 72.7 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเที่ยว 50,000-100,000 บาท สวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อใน 
สหรัฐอเมริกา คิดเปนรอยละ 87.5 รองลงมาคือ ยุโรป คิดเปนรอยละ 85.7 เทากัน และญี่ปุน คิดเปน
รอยละ 71.4  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเที่ยว 100,001-200,000 บาท สวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อในญี่ปุน และ
ยุโรป คิดเปนรอยละ 85.0 เทากัน รองลงมาคือ ออสเตรเลียคิดเปนรอยละ 70.0  

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท สวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อใน
สหรัฐอเมริกา คิดเปนรอยละ 72.7 รองลงมาคือ ญ่ีปุน และยุโรป คิดเปนรอยละ 54.5 เทากัน 
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ตารางที่ 83 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการกระจายสื่อ
ในสายการบินจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการ
ทองเท่ียว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียว 
ต่ํากวา 50,000 

บาท 
50,000 - 

100,000 บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 

200,000 บาท 
รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

ความตองการเพ่ิมการ
กระจายสื่อในสายการ

บิน  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน รอยละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

สายการบินไทย  123 88.5 55 98.2 16 80.0 9 81.8 203 89.8 
สายการบินลาว  39 28.1 13 23.2 3 15.0 3 27.3 58 25.7 
เจแปนแอรไลน (JAL)  103 74.1 43 76.8 17 85.0 4 36.4 167 73.9 
คาเธยแปซิฟค   77 55.4 31 55.4 17 85.0 6 54.5 131 58.0 
สายการบินจีน  59 42.4 15 26.8 3 15.0 2 18.2 79 35.0 
อีวาแอร (ไตหวัน)  53 38.1 18 32.1 6 30.0 0 0.0 77 34.1 
สายการบินสิงคโปร  83 59.7 38 67.9 12 60.0 8 72.7 141 62.4 
อ่ืนๆ  9 6.5 6 10.7 4 20.0 0 0.0 19 8.4 
ไมตองการใหกระจาย
สื่อทางสายการบนิ  

1 0.7 1 1.8 0 0.0 2 18.2 4 1.8 

 
จากตารางที่ 83 พบวา ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการ

โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียวต่ํากวา 50,000 บาท สวนใหญมีความตองการเพิ่ม
การกระจายสื่อในสายการบินไทย คิดเปนรอยละ 88.5 รองลงมาคือ เจแปนแอรไลน (JAL)  คิดเปน
รอยละ 74.1 และสายการบินสิงคโปร คิดเปนรอยละ 59.7 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 50,000-100,000 บาทสวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อในสายการบิน
ไทย คิดเปนรอยละ 98.2 รองลงมาคือ เจแปนแอรไลน (JAL)  คิดเปนรอยละ 76.8 และสายการบิน
สิงคโปร คิดเปนรอยละ 67.9 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 100,001-200,000 บาท สวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อใน
สายการบินเจแปนแอรไลน (JAL) และสายการบินคาเธยแปซิฟค คิดเปนรอยละ 85.0 เทากัน 
รองลงมาคือ สายการบินไทย คิดเปนรอยละ 80.0  
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท สวนใหญมีความตองการเพิ่มการกระจายสื่อในสาย
การบินไทย คิดเปนรอยละ 81.8 รองลงมาคือ สายการบินสิงคโปร คิดเปนรอยละ 72.7 และสายการ
บินคาเธยแปซิฟค คิดเปนรอยละ 54.5 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 84 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการภาษาที่ใชสําหรับ
การนําเสนอจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียว 
ต่ํากวา 50,000 

บาท 
50,000 - 100,000 

บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 

200,000 บาท 
รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

ความตองการ
ภาษาที่ใช
สําหรับการ
นําเสนอ  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน 

รอย
ละ 

 ภาษาญี่ปุน  96 69.1 36 64.3 19 95.0 7 63.6 158 69.9 
 ภาษาอังกฤษ  137 98.6 56 100.0 18 90.0 11 100.0 222 98.2 
 ภาษาไทย  83 59.7 22 39.3 7 35.0 5 45.5 117 51.8 
 ภาษาฝร่ังเศส  54 38.8 29 51.8 9 45.0 5 45.5 97 42.9 
 อ่ืนๆ  12 8.6 3 5.4 3 15.0 0 0.0 18 8.0 

 
จากตารางที่ 84 พบวา ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการ

โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวต่ํากวา 50,000 บาท สวนใหญมีความตองการใหใช
ภาษาอังกฤษในการนําเสนอ คิดเปนรอยละ 98.6 รองลงมาคือภาษาญี่ปุน คิดเปนรอยละ 69.1 และ
ภาษาไทย คิดเปนรอยละ 59.7  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเที่ยว 50,001-100,000 บาท สวนใหญมีความตองการใหใชภาษาอังกฤษในการนําเสนอ 
คิดเปนรอยละ 100.0 รองลงมาคือภาษาญ่ีปุน คิดเปนรอยละ 64.3 และภาษาฝรั่งเศส คิดเปนรอยละ 
51.8 ตามลําดบั 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 100,001-200,000 บาท สวนใหญมีความตองการใหใชภาษาญี่ปุนในการนําเสนอ 
คิดเปนรอยละ 95.0 รองลงมาคือภาษาอังกฤษ คิดเปนรอยละ 90.0 และภาษาฝรั่งเศส คิดเปนรอยละ 
45.0 ตามลําดับ 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 100,001-200,000 บาท สวนใหญมีความตองการใหใชภาษาอังกฤษในการ
นําเสนอ คิดเปนรอยละ 100.0 รองลงมาคือภาษาญี่ปุน คิดเปนรอยละ 63.6 ภาษาไทยและภาษา
ฝรั่งเศส คิดเปนรอยละ 45.5 เทากัน  
 
ตารางที่ 85 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ยังคงลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียวเมื่อมีการเพิ่มบริการในชวงนอกเทศกาลทองเที่ยว 

 
งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 

ตํ่ากวา 50,000 
บาท 

50,000 - 
100,000 บาท 

100,001 - 
200,000 บาท 

มากกวา 
200,000 บาท รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 
การเพิ่มบริการในชวง
นอกเทศกาลทองเท่ียว  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

การใหสวนลดเมื่อตอ
สัญญาการลงโฆษณา  81 58.3 38 67.9 9 45.0 3 27.3 131 58.0 

การลงบทความเกี่ยวกับ
กิจการให  64 46.0 35 62.5 13 65.0 7 63.6 119 52.7 

การแถมการลงโฆษณา
ในสื่ออื่นให  51 36.7 24 42.9 10 50.0 5 45.5 90 39.8 

การแถมหนากระดาษให  30 21.6 8 14.3 7 35.0 6 54.5 51 22.6 
ไมตองการใหเพ่ิมบริการ
ใดเพราะไมลงโฆษณา
ในชวงเวลานอกเทศกาล
การทองเที่ยวอยูแลว  

29 20.9 6 10.7 2 10.0 2 18.2 39 17.3 

 อื่นๆ  1 0.7 0 0.0 0 0.0 2 18.2 3 1.3 
 

จากตารางที่ 85 พบวา ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการ
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวตํ่ากวา 50,000 บาท สวนใหญยังคงลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวเมื่อมีการเพิ่มบริการในชวงนอกเทศกาลทองเที่ยวตอไปนี้ การให
สวนลดเมื่อตอสัญญาการลงโฆษณา คิดเปนรอยละ 58.3 รองลงมาคือ การลงบทความเกี่ยวกับ
กิจการให คิดเปนรอยละ 46.0 และการแถมการลงโฆษณาในสื่ออื่นให คิดเปนรอยละ 36.7 
ตามลําดับ 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 50,001-100,000 บาท สวนใหญยังคงลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยวเมื่อมีการเพิ่มบริการในชวงนอกเทศกาลทองเท่ียวตอไปนี้ การใหสวนลดเมื่อตอสัญญา
การลงโฆษณา คิดเปนรอยละ 67.9 รองลงมาคือ การลงบทความเกี่ยวกับกิจการให คิดเปนรอยละ 
62.5 และการแถมการลงโฆษณาในสื่ออ่ืนให คิดเปนรอยละ 42.9 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 100,001-200,000 บาท สวนใหญยังคงลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยวเมื่อมีการเพิ่มบริการในชวงนอกเทศกาลทองเที่ยวตอไปนี้ การลงบทความเกี่ยวกับกิจการ
ให คิดเปนรอยละ 65.0 รองลงมาคือการแถมการลงโฆษณาในสื่ออ่ืนให คิดเปนรอยละ 50.0 และ
การใหสวนลดเมื่อตอสัญญาการลงโฆษณา คิดเปนรอยละ 45.0 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท สวนใหญยังคงลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยวเมื่อมีการเพิ่มบริการในชวงนอกเทศกาลทองเที่ยวตอไปนี้การลงบทความเกี่ยวกับกิจการ
ให คิดเปนรอยละ 63.6 รองลงมาคือการแถมหนากระดาษให คิดเปนรอยละ 54.5 และการแถมการ
ลงโฆษณาในสื่ออ่ืนให คิดเปนรอยละ 45.4  ตามลําดับ 
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ตารางที่ 86 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการแพกเก็ตแถมการลง
โฆษณาจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียว 
ต่ํากวา 50,000 

บาท 
50,000 - 

100,000 บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 

200,000 บาท 
รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

ความตองการแพก
เก็ตแถมการลง

โฆษณา  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

วิทยุ  58 41.7 22 39.3 10 50.0 1 9.1 91 40.3 
ตัววิ่งในทีวี  23 16.5 12 21.4 1 5.0 1 9.1 37 16.4 
ปายโฆษณา
กลางแจง  

66 47.5 24 42.9 6 30.0 5 45.5 101 44.7 

เคเบิลทีวี  44 31.7 22 39.3 5 25.0 1 9.1 72 31.9 

หนังสือพิมพ  61 43.9 38 67.9 13 65.0 9 81.8 121 53.5 

อ่ืนๆ  8 5.8 0 0.0 6 30.0 0 0.0 14 6.2 
 

จากตารางที่ 86 พบวาผูตอบแบบสอบถามที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวตํ่ากวา 50,000 บาท สวนใหญมีความตองการแพกเก็ตแถมการลง
โฆษณาเปน ปายโฆษณากลางแจง คิดเปนรอยละ 47.5 รองลงมาคือ หนังสือพิมพ คิดเปนรอยละ 
43.9 และวิทยุ  คิดเปนรอยละ 41.7  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยว 50,001-100,000 บาท สวนใหญมีความตองการแพกเก็ตแถมการลงโฆษณาเปน 
หนังสือพิมพ คิดเปนรอยละ 67.9 รองลงมาคือ ปายโฆษณากลางแจง คิดเปนรอยละ 42.9 วิทยุ และ
เคเบิลทีวี คิดเปนรอยละ 39.3 เทากัน 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเท่ียว 100,001-200,000 บาท สวนใหญมีความตองการแพกเก็ตแถมการลงโฆษณาเปน 
หนังสือพิมพ คิดเปนรอยละ 65.0 รองลงมาคือ วิทยุ คิดเปนรอยละ 50.0 และปายโฆษณากลางแจง 
คิดเปนรอยละ 30.0 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท สวนใหญมีความตองการแพกเก็ตแถมการลงโฆษณาเปน 
หนังสือพิมพ คิดเปนรอยละ 81.8 รองลงมาคือ ปายโฆษณากลางแจง คิดเปนรอยละ 45.5 วิทยุ ตัววิ่ง
ในทีวีและเคเบิลทีวี คิดเปนรอยละ 9.1 เทากัน  
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สวนที่ 14    ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวของ
ลูกคาในจังหวัดเชียงใหมจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียว (ตารางที่ 87-96) 

 
ตารางที่ 87 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ลงหรือเคยลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียวจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือ
การทองเที่ยว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
ต่ํากวา 50,000 

บาท 
50,000 - 

100,000 บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 

200,000 บาท 
รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 
การโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

นาวเชียงใหมเนวิเกเตอร  6 4.3 3 5.4 2 10.0 0 0.0 11 4.9 
คอมพาส  69 49.6 15 26.8 13 65.0 4 36.4 101 44.7 
ปาธโซะ  31 22.3 9 16.1 2 10.0 0 0.0 42 18.6 
แปซิฟกรีวิวแม็กกาซีน  6 4.3 0 0.0 4 20.0 0 0.0 10 4.4 
กูดมอรน้ิงเชียงใหม  17 12.2 2 3.6 4 20.0 0 0.0 23 10.2 
ซิต้ีไลทไกดทู  7 5.0 4 7.1 1 5.0 0 0.0 12 5.3 
เชียงใหมแอนดนอรทเทิรน
ไทยแลนดทัวริสไกด  7 5.0 6 10.7 3 15.0 4 36.4 20 8.8 

สวัสดีนพบุรีเชียงใหม  9 6.5 0 0.0 1 5.0 0 0.0 10 4.4 
ซิต้ีไลฟเชียงใหม   59 42.4 26 46.4 8 40.0 9 81.8 102 45.1 
ไกดลายส   46 33.1 27 48.2 10 50.0 8 72.7 91 40.3 
อารตแอนดเคาทเจอร  30 21.6 17 30.4 1 5.0 4 36.4 52 23.0 
พาสปอรตทูสุวรรณภูมิ  68 48.9 29 51.8 12 60.0 10 90.9 119 52.7 

 
จากตารางที่ 87 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา

ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวต่ํากวา 50,000 บาท สวนใหญลงหรือเคยลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวชื่อ  คอมพาส คิดเปนรอยละ 49.6 รองลงมาคือ พาสปอรตทู
สุวรรณภูมิ คิดเปนรอยละ 48.9 และซิตี้ไลฟเชียงใหม  คิดเปนรอยละ 42.4 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 50,001-100,000 บาท สวนใหญลงหรือเคยลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือ
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การทองเที่ยวชื่อ  พาสปอรตทูสุวรรณภูมิ คิดเปนรอยละ 51.8 รองลงมาคือไกดลายส  คิดเปนรอยละ 
48.2 และ ซิตี้ไลฟเชียงใหมคิดเปนรอยละ 46.4 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 100,001-200,000 บาท สวนใหญลงหรือเคยลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเที่ยวชื่อคอมพาส คิดเปนรอยละ 65.0  รองลงมาคือพาสปอรตทูสุวรรณภูมิ คิดเปน
รอยละ 60.0  และไกดลายส  คิดเปนรอยละ 50.0 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเท่ียวมากกวา 200,000 บาท สวนใหญลงหรือเคยลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียวชื่อ  พาสปอรตทูสุวรรณภูมิ คิดเปนรอยละ 90.9 รองลงมาคือ ซิตี้ไลฟเชียงใหม
คิดเปนรอยละ 81.8 และ ไกดลายส  คิดเปนรอยละ 72.7 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 88  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามรูปแบบสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือ
การทองเที่ยวที่เหมาะสมกับการโฆษณามากที่สุดจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 
ต่ํากวา 50,000 

บาท 
50,000 - 

100,000 บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 

200,000 บาท รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

รูปแบบสื่อสิ่งพิมพ
แจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยวที่

เหมาะสมกับการ
โฆษณามากที่สุด  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

 รายสัปดาห  26 18.7 7 12.5 4 20.0 0 0.0 37 16.4 
 รายปกษ  21 15.1 6 10.7 6 30.0 0 0.0 33 14.6 
 รายเดือน  86 61.9 43 76.8 10 50.0 11 100.0 150 66.4 
 รายไตรมาส  6 4.3 0 0.0 0 0.0 0 0.0 6 2.6 

รวม 139 100.0 56 100.0 20 100.0 11 100.0 226 100.0 
 

จากตารางที่ 88 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวต่ํากวา 50,000 บาท สวนใหญเห็นวารูปแบบสื่อสิ่งพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเที่ยวที่ เหมาะสมกับการโฆษณามากที่สุด คือ  รายเดือน คิดเปนรอยละ 61.9  
รองลงมาคือ รายสัปดาห คิดเปนรอยละ 18.7 และรายปกษ คิดเปนรอยละ 15.1 ตามลําดับ 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 50,000-100,000 บาท สวนใหญเห็นวารูปแบบสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยวที่เหมาะสมกับการโฆษณามากที่สุด คือ  รายเดือน คิดเปนรอยละ 76.8 รองลงมาคือ ราย
สัปดาห คิดเปนรอยละ 12.5 และรายปกษ คิดเปนรอยละ 10.7 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพมิพ
แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 100,001-200,000 บาท สวนใหญเห็นวารูปแบบสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเท่ียวทีเ่หมาะสมกับการโฆษณามากทีสุ่ด คือ  รายเดอืน คิดเปนรอยละ 50.0 รองลงมาคือราย
ปกษ คิดเปนรอยละ 30.0 และรายสัปดาห คิดเปนรอยละ 20.0 ตามลําดับ 

 ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท เห็นวารูปแบบสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว
ท่ีเหมาะสมกับการโฆษณามากที่สุด คือ  รายเดือน คิดเปนรอยละ 100.0 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 89 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามสื่อที่ลงโฆษณานอกจากสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียว 
ต่ํากวา 50,000 

บาท 
50,000 - 

100,000 บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 

200,000 บาท 
รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

ส่ือที่ลงโฆษณา
นอกจากสื่อสิ่งพิมพ
แจกฟรีเพ่ือการ

ทองเท่ียว  
จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน รอยละ จํานวน 

รอย
ละ 

จดหมายตรงแนบมา
กับสมาชิกบัตรเครดิต  

21 15.1 3 5.4 6 30.0 2 18.2 32 14.2 

หนังสือพิมพทองถิ่น  17 12.2 11 19.6 1 5.0 5 45.5 34 15.0 
วารสารทองเที่ยวเชน 
อสท สองโลก กนิรี 
สวัสด ี 

22 15.8 13 23.2 7 35.0 2 18.2 44 19.5 

ปายโฆษณากลางแจง  19 13.7 9 16.1 3 15.0 6 54.5 37 16.4 
แผนพับ โบวชัวร 
ใบปลิว  

69 49.6 24 42.9 10 50.0 11 100.0 114 50.4 

วิทยุ  18 12.9 8 14.3 3 15.0 7 63.6 36 15.9 
โทรทัศน  5 3.6 3 5.4 2 10.0 6 54.5 16 7.1 
เคเบิลทีว ี 15 10.8 2 3.6 0 0.0 6 54.5 23 10.2 
นิตยสารผูหญิง เชน  
LIPS แพรว เปรี้ยว  

9 6.5 7 12.5 3 15.0 4 36.4 23 10.2 

แม็กกาซีนภาษาญีปุ่น 
เชน CLEAR  

25 18.0 4 7.1 1 5.0 6 54.5 36 15.9 

การสง SMS  ผานทาง
โทรศัพทมือถือ  

2 1.4 1 1.8 3 15.0 2 18.2 8 3.5 

เว็บไซต  65 46.8 33 58.9 12 60.0 11 100.0 121 53.5 
หนังสือพิมพ
ตางประเทศ   10 7.2 7 12.5 10 50.0 4 36.4 31 13.7 

หนังสือพิมพ
ระดับประเทศ  

12 8.6 5 8.9 1 5.0 4 36.4 22 9.7 

อ่ืนๆ   9 6.5 0 0.0 2 10.0 2 18.2 13 5.8 
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จากตารางที่ 89 พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวตํ่ากวา 50,000 บาท สวนใหญส่ือที่ลงโฆษณานอกจากสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวคือ แผนพับ โบวชัวร ใบปลิว คิดเปนรอยละ 49.6 รองลงมาคือ 
เว็บไซต คิดเปนรอยละ 46.8 และ แม็กกาซีนภาษาญี่ปุน เชน CLEAR คิดเปนรอยละ 18.0 
ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมธุรกิจที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 50,001-100,000 บาท สวนใหญส่ือที่ลงโฆษณานอกจากสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียวคือ  เว็บไซต   คิดเปนรอยละ 58.9 รองลงมาคือ แผนพับ โบวชัวร ใบปลิว คิด
เปนรอยละ 42.9 และ วารสารทองเที่ยวเชน อสท สองโลก กินรี สวัสดี คิดเปนรอยละ 23.2 
ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเท่ียว 100,001-200,000 บาท สวนใหญส่ือที่ลงโฆษณานอกจากสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือ
การทองเที่ยวคือ เว็บไซต  คิดเปนรอยละ 60.0 รองลงมาคือ หนังสือพิมพตางประเทศ และ  แผนพับ 
โบวชัวร ใบปลิว  คิดเปนรอยละ 50.0 เทากัน 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท สวนใหญส่ือที่ลงโฆษณานอกจากสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือ
การทองเที่ยวคือ  เว็บไซต และแผนพับ โบวชัวร ใบปลิว   คิดเปนรอยละ 100.0 รองลงมาคือ วิทยุ 
คิดเปนรอยละ 63.6 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 90  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามวัตถุประสงคของการลงโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
  

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียว 
ต่ํากวา 50,000 

บาท 
50,000 - 

100,000 บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 

200,000 บาท 
รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

วัตถุประสงคของการ
ลงโฆษณาในสื่อ

สิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อ
การทองเท่ียว  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

เพื่อแจงขาวสารเก่ียว 
กับสนิคาและบริการ  

85 61.2 37 66.1 9 45.0 5 45.5 136 60.2 

เพื่อจูงใจใหซื้อสินคา
และบริการ  

113 81.3 37 66.1 12 60.0 11 100.0 173 76.5 

เพื่อเตือนความทรงจํา  26 18.7 20 35.7 9 45.0 5 45.5 60 26.5 
 

จากตารางที่ 90  พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาใน
ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวต่ํากวา 50,000 บาท สวนใหญมีวัตถุประสงคของการลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียวเพื่อเพื่อจูงใจใหซ้ือสินคาและบริการ คิดเปนรอยละ 
81.3 รองลงมาคือ เพื่อแจงขาวสารเกี่ยวกับสินคาและบริการ  คิดเปนรอยละ 61.2 และเพื่อเตือน
ความทรงจํา คิดเปนรอยละ 18.7  ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพือ่
การทองเที่ยว 50,000-100,000 บาท สวนใหญมีวัตถุประสงคของการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียวเพ่ือเพื่อจูงใจใหซ้ือสินคาและบริการ เพ่ือแจงขาวสารเกี่ยวกับสินคาและบริการ  
คิดเปนรอยละ 66.1 เทากัน รองลงมาคือ เพื่อเตือนความทรงจํา คิดเปนรอยละ 35.7   

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพือ่
การทองเที่ยว 100,001-200,000 บาท สวนใหญมีวัตถุประสงคของการลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเที่ยวเพื่อเพื่อจูงใจใหซ้ือสินคาและบริการ คิดเปนรอยละ 60.0 รองลงมาคือ เพื่อแจง
ขาวสารเกี่ยวกับสินคาและบริการและเพื่อเตือนความทรงจํา คิดเปนรอยละ 45.0 เทากัน   

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพือ่
การทองเที่ยวมากวา 200,000 บาท สวนใหญมีวัตถุประสงคของการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเที่ยวเพื่อเพื่อจูงใจใหซ้ือสินคาและบริการ คิดเปนรอยละ 100.0  รองลงมาคือ เพ่ือ
แจงขาวสารเกี่ยวกับสินคาและบริการและเพื่อเตือนความทรงจํา คิดเปนรอยละ 45.5 เทากัน   
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ตารางที่ 91  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามเหตุผลท่ีเลือกลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียว 
  

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเท่ียว 
ต่ํากวา 50,000 

บาท 
50,000 - 

100,000 บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 

200,000 บาท 
รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

เหตุผลท่ีเลือกลงโฆษณา
ในส่ือสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อ

การทองเที่ยว  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

ตองการสรางภาพพจนที่
ดีใหกับองคกร  

60 43.2 20 35.7 10 50.0 7 63.6 97 42.9 

กิจการไมพรอมทีจ่ะทํา
โฆษณาเอง  

4 2.9 1 1.8 0 0.0 0 0.0 5 2.2 

ไดรับการแนะนําจาก
พนักงานภายในองคกร  

3 2.2 1 1.8 0 0.0 0 0.0 4 1.8 

มีความตองการทีจ่ะเพิ่ม
ยอดขาย  

73 52.5 32 57.1 7 35.0 9 81.8 121 53.5 

เหมาะสมกบังบประมาณ
การโฆษณาของบริษัท  

42 30.2 8 14.3 3 15.0 4 36.4 57 25.2 

ตองการแนะนาํสนิคา
หรือบริการใหม  

52 37.4 23 41.1 7 35.0 2 18.2 84 37.2 

เพื่อเปนขอมูลนําลูกคามา
ซื้อสินคา/บริการ  

91 65.5 37 66.1 15 75.0 8 72.7 151 66.8 

เปนสื่อที่คูแขงขันเลือกใช  11 7.9 6 10.7 0 0.0 0 0.0 17 7.5 
สื่อเหมาะสมกบัการ
โฆษณาสินคา/บรกิาร
เพราะเปนลักษณะสินคา
หรือบริการที่เกี่ยวของกับ
การทองเที่ยว  

47 33.8 28 50.0 5 25.0 6 54.5 86 38.1 

ไดรับคําแนะนําจากผูเคย
ใชสื่อ  4 2.9 5 8.9 2 10.0 0 0.0 11 4.9 

อ่ืนๆ  0 0.0 0 0.0 0 0.0 2 18.2 2 0.9 
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จากตารางที่ 91  พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการ
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวตํ่ากวา 50,000 บาท สวนใหญมีเหตุผลที่เลือกลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวเพื่อเปนขอมูลนําลูกคามาซื้อสินคาหรือบริการ คิด
เปนรอยละ 65.5 รองลงมาคือ ธุรกิจมีความตองการที่จะเพ่ิมยอดขาย คิดเปนรอยละ 52.5 และมี
ความตองการที่จะสรางภาพพจนที่ดีใหกับองคกร คิดเปนรอยละ 43.2 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 50,000-100,000 บาท สวนใหญมีเหตุผลที่เลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเท่ียวคือ เพ่ือเปนขอมูลนําลูกคามาซ้ือสินคาหรือบริการ คิดเปนรอยละ66.1 รองลงมา
คือ ธุรกิจมีความตองการที่จะเพิ่มยอดขาย คิดเปนรอยละ 57.1 และเห็นวาส่ือเหมาะสมกับการ
โฆษณาสินคาหรือบริการเพราะมีลักษณะเปนสินคาหรือบริการที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว คิดเปน
รอยละ 50.0 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเทีย่ว 100,001-200,000 บาท สวนใหญมีเหตุผลที่เลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเทีย่วคือ เพื่อเปนขอมูลนําลูกคามาซื้อสินคาหรือบริการ คิดเปนรอยละ 75.0 รองลงมา
คือ มีความตองการที่จะสรางภาพพจนท่ีดใีหกับองคกร คิดเปนรอยละ 50.0 ธุรกิจมีความตองการที่
จะเพ่ิมยอดขายและตองการที่จะแนะนําสินคาหรือบริการใหม คิดเปนรอยละ 35.0 เทากัน 
ตามลําดับ  

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท สวนใหญมีเหตุผลที่เลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเท่ียวคือ ธุรกิจมีความตองการที่จะเพิ่มยอดขาย คิดเปนรอยละ 81.8 รองลงมาคือ เพ่ือ
เปนขอมูลนําลูกคามาซ้ือสินคาหรือบริการ คิดเปนรอยละ 72.7 และมีความตองการท่ีจะสราง
ภาพพจนที่ดีใหกับองคกร คิดเปนรอยละ 63.6 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 92 แสดงจํานวนฉบับที่ลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวโดยเฉลี่ยตอเดือน
ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือ
การทองเที่ยว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 
ตํ่ากวา 50,000 

บาท 
50,000 – 100,000 

บาท 
100,001 – 

200,000 บาท 
100,001 – 

200,000 บาท 
รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

จํานวนที่ลง
โฆษณา
เฉล่ียตอ
เดือนตอ
กิจการ 
(ฉบับ) จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

0.5 2 1.4 0.0 0.0 0 0.0 0 0.0 2 0.9 
1 76 54.7 19 33.9 1 5.0 1 9.1 97 42.9 
2 41 29.5 23 41.1 9 45.0 0 0.0 73 32.3 
3 7 6.5 4 7.1 6 30.0 0 0.0 19 8.4 
4 8 5.8 6 10.7 2 10.0 0 0.0 16 7.1 
5 3 2.1 3 5.4 2 10.0 6 54.5 14 6.2 
6 0 0.0 1 1.8 0 0.0 4 36.4 5 2.2 

รวม 139 100.0 56 100.0 20 100.0 11 100.0 226 100.0 
คาเฉลี่ย 
(ฉบับ) 

1.7 2.2 2.8 5.0 2.1 

 
หมายเหตุ :  1.  กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 226 ราย 

2.  ลักษณะคําถามเปด 
 
จากตารางที่ 92 พบวาผูตอบจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ

แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวต่ํากวา 50,000 บาท สวนใหญลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยว 1  ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 54.7 รองลงมาคือ 2 ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 29.5 
และ 4 ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 5.8 ตามลําดับ โดยเฉลี่ยมีการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเที่ยว 1.7  ฉบับตอเดือน  

ผูตอบจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการ
ทองเท่ียว 50,000-100,000 บาท สวนใหญลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 2  
ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 41.1 รองลงมาคือ 1 ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 33.9 และ 4 ฉบับตอ
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เดือน คิดเปนรอยละ 10.7 ตามลําดับ โดยเฉลี่ยมีการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการ
ทองเท่ียว 2.2  ฉบับตอเดือน  

ผูตอบจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการ
ทองเที่ยว 100,001-200,000 บาท สวนใหญลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 2  
ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 45.0 รองลงมาคือ 3  ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 30.0 และ 4 ฉบับตอ
เดือน และ 5  ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 10.0 เทากัน โดยเฉลี่ยมีการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียว 2.8  ฉบับตอเดือน  

ผูตอบจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการ
ทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท สวนใหญลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 5  
ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 54.5 รองลงมาคือ 6 ฉบับตอเดือน คิดเปนรอยละ 36.4 และ 1 ฉบับตอ
เดือน คิดเปนรอยละ 9.1 ตามลําดับ โดยเฉลี่ยมีการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเท่ียว 5.0  ฉบับตอเดือน  
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ตารางที่ 93  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามลักษณะการลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียว 
  

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียว 
ต่ํากวา 50,000 

บาท 
50,000 - 

100,000 บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 

200,000 บาท 
รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

ลักษณะการลง
โฆษณาในสื่อ
สิ่งพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเท่ียว  จํา 

นวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

ตอเนื่องทุกเดือน  61 43.9 41 73.2 17 85.0 9 81.8 128 56.6 
ตอเนื่องทุก
ไตรมาส  7 5.0 3 5.4 0 0.0 2 18.2 12 5.3 

ไมประจํา เชน
แลวแตกิจกรรม
ของบริษัท   

58 41.7 6 10.7 0 0.0 0 0.0 64 28.3 

กอนเทศกาลการ
ทองเที่ยว 1 เดือน  

3 2.2 0 0.0 1 5.0 0 0.0 4 1.8 

ลงเฉพาะในชวง
เทศกาลการ
ทองเที่ยว  

10 7.2 6 10.7 2 10.0 0 0.0 18 8.0 

รวม 139 100.0 56 100.0 20 100.0 11 100.0 226 100.0 
 

จากตารางที่ 93 พบวาพบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการ
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียวต่ํากวา 50,000 บาท สวนใหญมีลักษณะการลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวคือ ตอเนื่องทุกเดือน คิดเปนรอยละ 43.9 รองลงมา
คือ  ไมประจํา เชนแลวแตกิจกรรมของบริษัท  คิดเปนรอยละ 41.7 และลงเฉพาะในชวงเทศกาลการ
ทองเท่ียว คิดเปนรอยละ 7.2 ตามลําดับ  

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเท่ียว 50,000-100,000 บาท  สวนใหญมีลักษณะการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวคือ ตอเนื่องทุกเดือน คิดเปนรอยละ 73.2 รองลงมาคือ  ไมประจํา เชนแลวแต
กิจกรรมของและตอเนื่องทุกไตรมาส คิดเปนรอยละ 10.7 เทากัน และตอเน่ืองทุกไตรมาส คิดเปน
รอยละ 5.4 ตามลําดับ 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 100,001-200,000 บาท สวนใหญมีลักษณะการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวคือ ตอเนื่องทุกเดือน คิดเปนรอยละ 85.0 รองลงมาคือ ลงเฉพาะในชวงเทศกาล
การทองเท่ียว คิดเปนรอยละ 10.0 และกอนเทศกาลการทองเที่ยว 1 เดือน คิดเปนรอยละ 5.0 
ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท สวนใหญมีลักษณะการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวคือ ตอเนื่องทุกเดือน คิดเปนรอยละ 81.8 รองลงมาคือ  ตอเนื่องทุกไตรมาส คิด
เปนรอยละ 18.2  
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ตารางที่ 94  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามแหลงที่รับขาวสารการลงโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
  

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 

ตํ่ากวา 50,000 
บาท 

50,000 - 
100,000 บาท 

100,001 - 
200,000 บาท 

มากกวา 200,000 
บาท รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

แหลงที่รับขาวสารการลง
โฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ

แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน รอยละ จํานวน 

รอย
ละ 

มีพนักงานขายบริษัทผู 
ผลิตสื่อมาติดตอโดยตรง  

104 74.8 42 75.0 16 80.0 11 100.0 173 76.5 

เว็บไซด  14 10.1 6 10.7 3 15.0 0 0.0 23 10.2 
ไดรับคําแนะนําจากคน
รูจักหรือผูเคยใชสือ่  23 16.5 7 12.5 2 10.0 1 9.1 33 14.6 

ลูกคาท่ีมาซื้อสินคาหรือ
บริการ  15 10.8 5 8.9 4 20.0 2 18.2 26 11.5 

ติดตอเองเนื่องจากเห็น
สื่อแลวสนใจลงโฆษณา  33 23.7 22 39.3 5 25.0 7 63.6 67 29.6 

อื่นๆ  3 2.2 0 0.0 0 0.0 0 0.0 3 1.3 

 
จากตารางที่ 94  พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการ

โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวตํ่ากวา 50,000 บาท สวนใหญไดรับขาวสารการลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจากพนักงานขายบริษัทผูผลิตส่ือมาติดตอโดยตรง 
คิดเปนรอยละ 74.8 รองลงมาคือ ติดตอเองเนื่องจากเห็นสื่อแลวสนใจลงโฆษณา คิดเปนรอยละ 
23.3 และไดรับคําแนะนําจากคนรูจักหรือผูเคยใชส่ือ คิดเปนรอยละ 16.5 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 50,000-100,000 บาท สวนใหญไดรับขาวสารการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเที่ยวจากพนักงานขายบริษัทผูผลิตส่ือมาติดตอโดยตรง คิดเปนรอยละ 75.0 
รองลงมาคือ ติดตอเองเนื่องจากเห็นส่ือแลวสนใจลงโฆษณา คิดเปนรอยละ 39.3 และไดรับ
คําแนะนําจากคนรูจักหรือผูเคยใชส่ือ คิดเปนรอยละ 12.5  ตามลําดับ 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 100,001-200,000 บาท สวนใหญไดรับขาวสารการลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียวจากพนักงานขายบริษัทผูผลิตส่ือมาติดตอโดยตรง คิดเปนรอยละ 80.0 
รองลงมาคือ ติดตอเองเนื่องจากเห็นสื่อแลวสนใจลงโฆษณา คิดเปนรอยละ 25. และจากลูกคาที่มา
ซ้ือสินคาหรือบริการ คิดเปนรอยละ 20.0 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว มากกวา 200,000 สวนใหญไดรับขาวสารการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวจากพนักงานขายบริษัทผูผลิตสื่อมาติดตอโดยตรง คิดเปนรอยละ 100.0 รองลงมา
คือ ติดตอเองเน่ืองจากเห็นสื่อแลวสนใจลงโฆษณา คิดเปนรอยละ 63.6 และจากลูกคาที่มาซื้อสินคา
หรือบริการ คิดเปนรอยละ 18.2 ตามลําดับ 

 
ตารางที่ 95  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเที่ยวในปจจุบันจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเท่ียว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยว 
ตํ่ากวา 50,000 

บาท 
50,000 - 100,000 

บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 200,000 

บาท รวม 

N=139 N=56 N=20 N=11 N=226 

การลง
โฆษณาในสื่อ
สิ่งพิมพแจก
ฟรีเพื่อการ
ทองเทีย่วใน
ปจจุบัน  จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ยังลง
โฆษณาอยู   

76 54.7 48 85.7 17 85.0 11 100.0 152 67.3 

ไมลง
โฆษณาแลว   

63 45.3 8 14.3 3 15.0 0 0.0 74 32.7 

รวม 139 100.0 56 100.0 20 100.0 11 100.0 226 100.0 

 
จากตารางที่ 95  พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการ

โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียวต่ํากวา 50,000 บาท สวนใหญปจจุบันยังลงโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวอยู คิดเปนรอยละ 54.7 และ รอยละ 45.3 ไมลงโฆษณาใน
ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวแลว 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 50,000-100,000 บาท สวนใหญปจจุบันยังลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือ
การทองเที่ยวอยู คิดเปนรอยละ 85.7 และ รอยละ 14.3 ไมลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเท่ียวแลว 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเท่ียว 100,001-200,000 บาท สวนใหญปจจุบันยังลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือ
การทองเที่ยวอยู คิดเปนรอยละ 85.0 และ รอยละ 15.0 ไมลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเท่ียวแลว 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท ปจจุบันยังลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเท่ียวอยู คิดเปนรอยละ 100.0  
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ตารางที่ 96  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามเหตุผลที่ไมเลือกลงโฆษณาใน
ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเที่ยวในปจจุบันจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาใน
ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 
 

งบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียว 
ต่ํากวา 50,000 

บาท 
50,000 - 

100,000 บาท 
100,001 - 

200,000 บาท 
มากกวา 

200,000 บาท 
รวม 

N=63 N=8 N=3 N=0 N=74 

เหตุผลท่ีไมเลือกลง
โฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ

แจกฟรีเพ่ือการ
ทองเท่ียว  

จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน รอยละ จํานวน 

รอย
ละ 

ไมไดอยูในชวงเวลา
เทศกาลการทองเที่ยว  

14 22.2 4 50.0 2 66.7 0 0.0 20 27.0 

ขอจํากัดดาน
งบประมาณการ
โฆษณา  

28 44.4 3 37.5 2 66.7 0 0.0 33 44.6 

ไปลงโฆษณาในสื่ออ่ืน
ที่ไดผลดกีวา  

15 23.8 1 12.5 2 66.7 0 0.0 18 24.3 

เปนไปตามนโยบาย
ของผูบริหาร  

18 28.6 2 25.0 1 33.3 0 0.0 21 28.4 

อ่ืนๆ  4 6.3 0 0.0 0 0.0 0 0.0 4 5.4 
 

หมายเหตุ: กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามจํานวน 74 ราย 
 

จากตารางที่ 96  พบวาผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการ
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียวต่ํากวา 50,000 บาท สวนใหญมีเหตุผลที่ไมเลือกลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพ่ือการทองเท่ียวในปจจุบันคือ ขอจํากัดดานงบประมาณการโฆษณา 
คิดเปนรอยละ 44.4 รองลงมาคือ  เปนไปตามนโยบายของผูบริหาร คิดเปนรอยละ 28.6 และ ไมได
อยูในชวงเวลาเทศกาลการทองเที่ยว คิดเปนรอยละ 23.8 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 50,000-100,000 บาท สวนใหญมีเหตุผลที่ไมเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเที่ยวในปจจุบันคือ ไมไดอยูในชวงเวลาเทศกาลการทองเที่ยว คิดเปนรอยละ 50.0 
รองลงมาคือ ขอจํากัดดานงบประมาณการโฆษณา คิดเปนรอยละ 37.5 และเปนไปตามนโยบายของ
ผูบริหาร คิดเปนรอยละ 25.0 ตามลําดับ 
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ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยว 100,001-200,000 บาท สวนใหญมีเหตุผลที่ไมเลือกลงโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเที่ยวในปจจุบันคือ ไมไดอยูในชวงเวลาเทศกาลการทองเที่ยว ขอจํากัดดาน
งบประมาณการโฆษณาและไปลงโฆษณาในสื่ออื่นที่ไดผลดีกวา คิดเปนรอยละ 66.7 เทากัน 
รองลงมาคือ เปนไปตามนโยบายของผูบริหาร คิดเปนรอยละ 33.3   

ผูตอบแบบสอบถามจากกลุมที่มีงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพ่ือการทองเที่ยวมากกวา 200,000 บาท ปจจุบันยังลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเท่ียวอยู เพราะฉะนั้นผูตอบแบบสอบถามจากกลุมดังกลาวดจึงไมตองตอบคําถามขอนี้ 
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