
 ซ

สารบาญ 
  หนา 
กิตติกรรมประกาศ ค 
บทคัดยอภาษาไทย ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ ฉ 
บทท่ี 1    บทนํา 1 
 หลักการและเหตุผล 1 
 วัตถุประสงคของการศึกษา 3 
 ประโยชนที่ไดรับจากการศกึษา 3 
 นิยามศัพท 4 
บทท่ี 2    ทฤษฏี แนวคดิและทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวของ 5 
 ทฤษฏีและแนวคิด 5 
 ทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวของ 10 
บทท่ี 3    ระเบียบวิธีการศึกษา 13 
 ขอบเขตวิธีการศึกษา 13 
  ขอบเขตเนื้อหา 13 
  ขอบเขตประชากรและกลุมตวัอยาง 13 
 วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 14 
 เครื่องมือที่ใชในการศึกษา 15 
 การวิเคราะหขอมูลและสถิติที่ใช 15 
 ระยะเวลาในการศึกษา 17 
บทท่ี 4    การวิเคราะหขอมูล 18 
 สวนที่ 1    ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม (ตารางที่ 2-5) 19 
 สวนที่ 2     ขอมูลเกี่ยวกับกิจการ (ตารางที่ 6-12) 22 
 สวนที่ 3    

 
ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเที่ยวของลูกคาในจังหวัดเชียงใหม (ตารางที่ 13-18) 28 

    

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 ฌ

 หนา 
 สวนที่ 4    ขอมูลเกี่ยวกับความตองการของลูกคาที่ลงโฆษณาซึ่งตองการให

ผูผลิตสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพือ่การทองเที่ยวในจังหวัดเชยีงใหม
ปรับปรุงหรือเพิ่มการใหบริการดานตางๆ (ตารางที่ 19-25) 35 

 สวนที่ 5    ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยวของลูกคาในจังหวัดเชียงใหม (ตารางที่ 26-36) 42 

 สวนที่ 6    ขอมูลเกี่ยวกับปญหาและขอเสนอแนะตางๆ (ตารางที่ 37-38) 51 
 สวนที่ 7    ขอมูลเกี่ยวกับกิจการจําแนกตามประเภทของธุรกิจ (ตารางที่ 39-43) 53 
 สวนที่ 8     ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก

ฟรีเพื่อการทองเที่ยวของลูกคาในจังหวัดเชียงใหมจําแนกตาม
ประเภทธุรกิจ (ตารางที่ 44-49) 59 

 สวนที่ 9     ขอมูลเกี่ยวกับความตองการของลูกคาที่ลงโฆษณาซึ่งตองการให
ผูผลิตสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม
ปรับปรุงหรือเพิ่มการใหบริการดานตางๆจําแนกตามประเภทธุรกิจ
(ตารางที่ 50-56) 72 

 สวนที่ 10   ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยวของลูกคาในจังหวัดเชียงใหมจําแนกตามประเภทธุรกิจ 
(ตารางที่ 57-67) 81 

 สวนที่ 11   ขอมูลเกี่ยวกับกิจการจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว (ตารางที่ 68-73) 98 

 สวนที่ 12   ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเที่ยวของลูกคาในจังหวัดเชียงใหมจําแนกตาม
งบประมาณตอปสําหรับการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อ 
การทองเที่ยว (ตารางที่ 74-79) 107 

 
 
 
 

  

 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 ญ

 หนา 
 สวนที่ 13   ขอมูลเกี่ยวกับความตองการของลูกคาที่ลงโฆษณาซึ่งตองการให

ผูผลิตสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม
ปรับปรุงหรือเพิ่มการใหบริการดานตางๆจําแนกตามงบประมาณตอ
ปสําหรับการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว  
(ตารางที่ 80-86) 120 

 สวนที่ 14 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยวของลูกคาในจังหวัดเชียงใหมจําแนกตามงบประมาณตอป
สําหรับการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว  
(ตารางที่ 87-96) 129 

บทท่ี 5    สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ 146 
 สรุปผลการศึกษา 147 
 อภิปรายผลการศึกษา 169 
 ขอคนพบ 171 
 ขอเสนอแนะ 180 
 ขอเสนอแนะในการศึกษาครัง้ตอไป 192 
บรรณานุกรม 193 
ภาคผนวก 194 
 ภาคผนวก ก  รายช่ือส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพือ่การทองเที่ยวจํานวน 12 ฉบับ 194 
 ภาคผนวก ข  รายช่ือธุรกิจทีเ่คยลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรเีพื่อการทองเที่ยว 198 
 ภาคผนวก ค  แบบสอบถาม 210 
ประวัติผูเขียน 221 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 ฎ

สารบาญตาราง 
ตาราง  หนา 

1 แสดงจํานวนประชากรที่จะทําการศึกษาในแตละประเภทธุรกิจ 14 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 19 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศกึษา 20 
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ผูตอบแบบสอบถาม 21 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทของธุรกิจ 22 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนปที่

ดําเนินงาน 23 
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนพนักงาน

ทั้งหมด 23 
9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามกลุมลูกคา

เปาหมายของธุรกิจ 24 
10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการมีแผนกหรือ

หนวยงานที่รับผิดชอบโดยตรงดานการโฆษณา 25 
11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่มีความคิดเห็นตอประเภท

ของโฆษณาที่ไดผลดีสําหรับการลงโฆษณาของธุรกิจ 26 
12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผูมีอํานาจ

ตัดสินใจลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเทีย่ว 27 
13 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคญัของผูตอบแบบ 

สอบถามตอปจจัยส่ิงแวดลอมที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพมิพแจก
ฟรีเพื่อการทองเที่ยว 28 

14 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคญัของผูตอบแบบ 
สอบถามตอปจจัยความสัมพนัธระหวางผูตัดสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวและพนกังานบริษัทผูผลิตสื่อที่มีผลตอการ
เลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพมิพแจกฟรีเพือ่การทองเที่ยว 29 
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15 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคญัของผูตอบ

แบบสอบถามตอปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 30 

16 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคญัของผูตอบ
แบบสอบถามตอปจจัยดานราคาที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 32 

17 แสดงจํานวน  รอยละ  คาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบ
แบบสอบถามตอปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการเลือกลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 33 

18 แสดงจํานวน  รอยละ  คาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบ
แบบสอบถามตอปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 34 

19 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการ
กระจายสื่อในจังหวดัทองเทีย่ว 35 

20 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการ
กระจายสื่อในจังหวดัเชยีงใหม 36 

21 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการ
กระจายสื่อในตางประเทศ 37 

22 แสดงจํานวนและรอยละของของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการ
กระจายสื่อในสายการบิน 38 

23 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามภาษาที่ตองการใหใชใน
การนําเสนอ 39 

24 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ยังคงลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวเมื่อมกีารเพิ่มบริการในชวงนอกเทศกาล
ทองเที่ยว 40 

25 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการแพ็คเกจ
แถมการลงโฆษณา 41 
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ตาราง  หนา 
26 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ลงหรือเคยลงโฆษณาในสื่อ

ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 42 
27 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความถี่การออกจําหนาย

ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวทีเ่หมาะสมกับการโฆษณามากที่สุด 43 
28 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามสื่อที่ลงโฆษณานอกจาก

ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 44 
29 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามวัตถุประสงคในการลง

โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 45 
30 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามเหตผุลที่เลือกลงโฆษณา

ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 46 
31 แสดงจํานวนฉบับที่ลงโฆษณาในสื่อส่ิงพมิพแจกฟรีเพือ่การทองเที่ยวโดยเฉลี่ย

ตอเดือนของธุรกิจผูตอบแบบสอบถาม 47 
32 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามงบประมาณตอปสําหรับ

การโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 48 
33 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามลักษณะการลงโฆษณาใน

ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 48 
34 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามแหลงที่รับขาวสารการลง

โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 49 
35 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามการลงโฆษณาในสื่อ

ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในปจจุบนั 49 
36 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามเหตผุลที่ไมเลือกลง

โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในปจจุบนั 50 
37 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามปญหาในการลงโฆษณา

ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจากผูผลิตสื่อ 51 
38 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามปญหาในการลงโฆษณา

ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจากธรุกิจ 52 
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39 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามจํานวนปที่ดําเนินงาน

จําแนกตามประเภทธุรกิจ 53 
40 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามจํานวนพนักงานทั้งหมด

จําแนกตามประเภทธุรกิจ 54 
41 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามกลุมลูกคาเปาหมายของ

ธุรกิจจําแนกตามประเภทธุรกิจ 55 
42 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่มีความคิดเห็นตอประเภท

ของโฆษณาที่ไดผลดีสําหรับการลงโฆษณาของธุรกิจจําแนกตามประเภทธุรกิจ 57 
43 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามผูมีอํานาจตัดสินใจลง

โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจาํแนกตามประเภทธุรกจิ 59 
44 แสดงคาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคญัของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัย

ส่ิงแวดลอมทีม่ีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยวจําแนกตามประเภทธุรกิจ 61 

45 แสดงคาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคญัของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัย
ความสัมพันธระหวางผูตดัสินใจเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยวและพนักงานบรษัิทผูผลิตสื่อที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจาํแนกตามประเภทธุรกจิ 63 

46 แสดงคาเฉล่ียและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัย
ดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว
จําแนกตามประเภทธุรกิจ 65 

47 แสดงคาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคญัของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัย
ดานราคาที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว
จําแนกตามประเภทธุรกจิ 67 

48 แสดงคาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคญัของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัย
ดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเทีย่วจาํแนกตามประเภทธุรกิจ 69 
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49 แสดงคาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคญัของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัย

ดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเทีย่วจาํแนกตามประเภทธุรกิจ 71 

50 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการ
กระจายสื่อในจังหวดัทองเทีย่วจาํแนกตามประเภทธุรกิจ 73 

51 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการ
กระจายสื่อในจังหวดัเชยีงใหมจําแนกตามประเภทธุรกจิ 74 

52 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการ
กระจายสื่อในตางประเทศจําแนกตามประเภทธุรกิจ 75 

53 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการ
กระจายสื่อในสายการบินจําแนกตามประเภทธุรกิจ 76 

54 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการภาษาที่ใช
ในการนําเสนอจําแนกตามประเภทธุรกิจ 77 

55 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ยังคงลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวเมื่อมกีารเพิ่มบริการในชวงนอกเทศกาล
ทองเที่ยว 78 

56 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการแพ็คเก็ต
แถมการลงโฆษณาจําแนกตามประเภทธุรกจิ 80 

57 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ลงหรือเคยลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจาํแนกตามประเภทธุรกจิ 81 

58 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความถี่การออกจําหนาย
ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวทีเ่หมาะสมกับการโฆษณามากที่สุดจําแนก
ตามประเภทธรุกิจ 82 

59 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามสื่อที่ลงโฆษณานอกจาก
ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามประเภทธุรกิจ 84 

60 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามวัตถุประสงคของการลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจาํแนกตามประเภทธุรกจิ 86 
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61 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามเหตผุลที่เลือกลงโฆษณา

ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามประเภทธุรกิจ 87 
62 แสดงจํานวนฉบับที่ลงโฆษณาในสื่อส่ิงพมิพแจกฟรีเพือ่การทองเที่ยวโดยเฉลี่ย

ตอเดือนของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทธุรกจิ 89 
63 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามงบประมาณตอปสําหรับ

การโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามประเภทธุรกิจ 91 
64 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามลักษณะการลงโฆษณาใน

ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามประเภทธุรกิจ 92 
65 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามแหลงที่รับขาวสารการลง

โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจาํแนกตามประเภทธุรกจิ 93 
66 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามการลงโฆษณาในสื่อ

ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในปจจุบนัจําแนกตามประเภทธุรกิจ 95 
67 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามเหตผุลที่ไมเลือกโฆษณา

ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในปจจุบันจําแนกตามประเภทธุรกิจ 96 
68 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามประเภทธุรกิจจําแนกตาม

งบประมาณตอปที่ใชสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยว 98 

69 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามจํานวนปที่ดําเนินงาน
จําแนกตามงบประมาณตอปที่ใชสําหรับการโฆษณาในสือ่ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อ
การทองเที่ยว 99 

70 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามจํานวนพนักงานทัง้หมด
จําแนกตามงบประมาณตอปที่ใชสําหรับการโฆษณาในสือ่ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อ
การทองเที่ยว 100 

71 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามกลุมลูกคาเปาหมายของ
ธุรกิจจําแนกตามงบประมาณตอปที่ใชสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเที่ยว 102 
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72 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่มีความคิดเห็นตอประเภท

ของโฆษณาทีไ่ดผลดีสําหรับการลงโฆษณาของธุรกิจจาํแนกตามงบประมาณ
ตอปที่ใชสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 104 

73 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามผูมีอํานาจตัดสินใจลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจาํแนกตามงบประมาณตอปที่
ใชสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 106 

74 แสดงคาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคญัของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัย
ส่ิงแวดลอมทีม่ีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทอง 
เที่ยวจําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อ
การทองเที่ยว 108 

75 แสดงคาเฉล่ียและแปลผลระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัย
ความสัมพันธระหวางผูลงโฆษณาและพนักงานบริษัทผูผลิตสื่อที่มีผลตอการ
เลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามงบประมาณ
ตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 110 

76 แสดงคาเฉล่ียและแปลผลระดับสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดาน
ผลิตภัณฑที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว
จําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยว 112 

77 แสดงคาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคญัของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัย
ดานราคาที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว
จําแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยว 114 

78 แสดงคาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคญัของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัย
ดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเทีย่วจาํแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสือ่ส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 116 
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79 แสดงคาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคญัของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัย

ดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี
เพื่อการทองเทีย่วจาํแนกตามงบประมาณตอปสําหรับการโฆษณาในสือ่ส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 118 

80 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการ
กระจายสื่อในจังหวดัหรือแหลงทองเที่ยวจําแนกตามงบประมาณตอปที่ใช
สําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเทีย่ว 120 

81 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการ
กระจายสื่อในจังหวดัเชยีงใหมจําแนกตามงบประมาณตอปที่ใชสําหรับการ
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 121 

82 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการ
กระจายสื่อในตางประเทศจําแนกตามงบประมาณตอปทีใ่ชสําหรับการโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 123 

83 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการเพิ่มการ
กระจายสื่อในสายการบินจําแนกตามงบประมาณตอปทีใ่ชสําหรับการโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 124 

84 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการภาษาที่ใช
สําหรับการนําเสนอจําแนกตามงบประมาณตอปที่ใชสําหรับการโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 125 

85 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ยังคงลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวเมื่อมกีารเพิ่มบริการในชวงนอกเทศกาล
ทองเที่ยว 126 

86 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามความตองการแพกเก็ต
แถมการลงโฆษณาจําแนกตามงบประมาณตอปที่ใชสําหรับการโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 128 
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87 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ลงหรือเคยลงโฆษณาในสื่อ

ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจาํแนกตามงบประมาณตอปที่ใชสําหรับการ
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 129 

88 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามรูปแบบสื่อส่ิงพิมพแจก
ฟรีเพื่อการทองเที่ยวทีเ่หมาะสมกับการโฆษณามากที่สุดจําแนกตามงบ 
ประมาณตอปที่ใชสําหรับการโฆษณาในสือ่ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 130 

89 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามสื่อที่ลงโฆษณานอกจาก
ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามงบประมาณตอปที่ใชสําหรับ
การโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 132 

90 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามวัตถุประสงคของการลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจาํแนกตามงบประมาณตอปที่
ใชสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 134 

91 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามเหตผุลที่เลือกลงโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามงบประมาณตอปทีใ่ชสําหรับ
การโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 135 

92 แสดงจํานวนฉบบัที่ลงโฆษณาในสื่อส่ิงพมิพแจกฟรีเพือ่การทองเที่ยวโดยเฉลี่ย
ตอเดือนของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามงบประมาณตอปที่ใชสําหรับการ
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 137 

93 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามลักษณะการลงโฆษณาใน
ส่ือส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตามงบประมาณตอปที่ใชสําหรับ
การโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 139 

94 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามแหลงที่รับขาวสารการลง
โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจาํแนกตามงบประมาณตอปที่
ใชสําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 141 

95 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามการลงโฆษณาในสื่อ
ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในปจจุบนัจําแนกตามงบประมาณตอปที่ใช
สําหรับการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเทีย่ว 142 
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96 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามเหตผุลที่ไมเลือกลง

โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวในปจจุบนัจําแนกตามงบ 
ประมาณตอปที่ใชสําหรับการโฆษณาในสือ่ส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 144 

97 สรุปขอมูลเกี่ยวกับกจิการจําแนกตามประเภทธุรกิจ 153 
98 สรุปปจจัยที่มผีลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว

จําแนกตามประเภทธุรกจิ 154 
99 สรุปความตองการของลูกคาที่ลงโฆษณาทีต่องการใหผูผลิตสื่อส่ิงพิมพแจกฟรี

เพื่อการทองเทีย่วปรับปรุงหรือเพิ่มการใหบริการดานตางๆจําแนกตามประเภท
ธุรกิจ 156 

100 สรุปพฤติกรรมการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตาม
ประเภทธุรกิจ 157 

101 สรุปขอมูลเกี่ยวกับกจิการจําแนกตามงบประมาณตอปทีใ่ชสําหรับการโฆษณา
ในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 160 

102 สรุปปจจัยที่มผีลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรเีพื่อการทองเที่ยว
จําแนกตามงบประมาณตอปในการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพมิพแจกฟรีเพือ่การ
ทองเที่ยว 162 

103 สรุปความตองการของลูกคาที่ตองการใหผูผลิตสื่อปรับปรุงหรือเพิ่มการให 
บริการดานตางๆจําแนกตามงบประมาณตอปในการลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 165 

104 สรุปพฤติกรรมการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพแจกฟรีเพื่อการทองเที่ยวจําแนกตาม
งบประมาณตอปที่ใชสําหรับการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพแจกฟรีเพื่อการ
ทองเที่ยว 166 

105 แสดงคาเฉลี่ย แปลผล และปจจัยที่มีผลตอการเลือกลงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ
แจกฟรีเพื่อการทองเที่ยว 178 
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