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บทที ่3 
ระเบียบวธิีวจิัย 

 
3.1 ขอบเขตการศึกษา 

การศึกษาในคร้ังน้ีใชแ้นวคิดของการจดัองค์กรทางอุตสาหกรรมหรือตลาด (Concepts of 
Industrial Organization: IO) ในรูปแบบความสัมพนัธ์ระหว่างโครงสร้างการตลาด พฤติกรรม
การตลาด และผลการด าเนินงานทางดา้นการตลาด  โดยโครงสร้างการตลาดจะท าการศึกษาขอ้มูล
จากผูร้วบรวมทอ้งถ่ินอ าเภอเวยีงแหง  อ าเภอเชียงดาว  อ าเภอพร้าว  อ าเภอแม่แตง  และพ่อคา้ส่งใน
จงัหวดัเชียงใหม่  ท าการศึกษาถึงการกระจุกตวัของอุตสาหกรรม เคร่ืองมือท่ีใช้ในการศึกษา คือ 
Herfindahl Hirschman Index (HHI) วดัผลของมือในการศึกษาจากส่วนแบ่งการตลาดและยอดขาย   
การศึกษาดา้นพฤติกรรมการตลาดท าการศึกษาขอ้มูลจากผูร้วบรวมทอ้งถ่ินอ าเภอเวียงแหง  อ าเภอ
เชียงดาว  อ าเภอพร้าว  อ าเภอแม่แตง  และพ่อคา้ส่งในจงัหวดัเชียงใหม่  เช่นเดียวกบัโครงสร้าง
การตลาด  ศึกษาถึงพฤติกรรมการแข่งขนัดา้นราคาและดา้นท่ีไม่ใช่ราคา  วิเคราะห์ขอ้มูลจากวิธีการ
ก าหนดราคาสินคา้  ผลิตภณัฑ์  สถานท่ีและช่องทางการจดัจ าหน่าย  และการส่งเสริมการตลาด  
ส่วนการศึกษาผลการด าเนินงานทางการตลาดจะศึกษาขอ้มูลจากผูร้วบรวมทอ้งถ่ินอ าเภอแม่แตง
และพ่อคา้ส่งในจงัหวดัเชียงใหม่  ท าการวิเคราะห์อตัราส่วนก าไรขั้นตน้  อตัราส่วนก าไรสุทธิต่อ
ยอดขาย  วิธีการผลิตสินคา้  และเทคโนโลยีท่ีใชใ้นการผลิต  เพื่อวดัความสามารถในการท าก าไร  
ความสามารถในการปรับเปล่ียนกระบวนการผลิต  และความสามารถในการน าเทคโนโลยีมาใชใ้ห้
เกิดประโยชน์ 
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3.2  กรอบแนวคิดในการศึกษา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่3.1  กรอบแนวคิดในการศึกษา 

- การกระจุกตัวของ
อุตสาหกรรม 

 

- ยอดขาย หรือส่วน
แบ่งการตลาด 

 

Herfindahl Hirschman Index 

- พฤติกรรมการแข่งขนัดา้น
ราคา 
- พฤติกรรมการแข่งขนัดา้นท่ี
ไม่ใช่ราคา 

- วธีิการก าหนดราคาสินคา้ 
- ผลิตภณัฑ์ 
- สถานท่ีและช่องทางการจดั
จ าหน่าย 
- การส่งเสริมการตลาด 

พฤติกรรมการตลาด โครงสร้างการตลาด ผลการด าเนินงานทาง

การตลาด 
ศึกษาข้อมูลจากผู ้รวบรวม

ท้อง ถ่ินอ า เภอแม่แตง และ

พอ่คา้ส่งในจงัหวดั 

 

ศึ ก ษ า ข้ อ มู ล จ า ก ผู ้

รวบรวมท้องถ่ินอ าเภอ

เวยีงแหง อ าเภอเชียงดาว  

อ าเภอพร้าว อ าเภอแม่

แตง และพ่อค้าส่งใน

จงัหวดั 

ศึกษาข้อมูลจากผู ้รวบรวม

ทอ้งถ่ินอ าเภอเวียงแหง อ าเภอ

เชียงดาว  อ าเภอพร้าว อ าเภอแม่

แตง และพอ่คา้ส่งในจงัหวดั 

 
- ความสามารถในการท าก าไร 
- ความสามารถในการปรับเปล่ียน
กระบวนการผลิต 
- ความสามารถในการน า
เทคโนโลยมีาใชใ้หเ้กิด
ประโยชน์ 
 

- ก าไรขั้นตน้ 
- ก าไรสุทธิ 
- ยอดขาย 
- วธีิการผลิตสินคา้ 
- เทคโนโลยใีนการผลิต 

- อตัราส่วนก าไรขั้นตน้ 
- อตัราส่วนก าไรสุทธิต่อยอดขาย 
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3.3  ข้อมูลและการเกบ็รวบรวม 
การศึกษาคร้ังน้ีจะใชข้อ้มูลปฐมภูมิ (primary data)  และขอ้มูลทุติยภูมิ (secondary data) 

โดยแบ่งไดด้งัน้ี 
- ข้อมูลปฐมภูมิ (primary data) ข้อมูลการวิเคราะห์โครงสร้างการตลาด  พฤติกรรม

การตลาด  และผลการด าเนินงานทางดา้นการตลาด  โดยท าการออกแบบสอบถามสัมภาษณ์แบบ
เจาะลึก (depth interview) จากผูร้วบรวมทอ้งถ่ินและพ่อคา้ส่งในจงัหวดัเชียงใหม่ประกอบด้วย
ขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งกบัการประกอบการ  การจดัการผลิต  เทคนิคการผลิต  จ  านวนเงินทุน  จ  านวน
คนงาน  ปริมาณการผลิต  การแบ่งเกรดของผลิตภณัฑ์  การก าหนดราคา การส่งเสริมการขาย และ
ปัญหาดา้นการผลิตและดา้นการตลาดของผลผลิต  พริกข้ีหนู  ตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ีจะสุ่ม
ตวัอยา่งแบบไม่อาศยัความน่าจะเป็น (non probability sampling) โดยวิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบบงัเอิญ 
(accidental sampling) หรือเรียกว่า การสุ่มตวัอย่างโดยใช้ความสะดวก (convenience sampling) 
(ยุทธ, 2554: 74) เน่ืองจากมีขอ้จ ากดัในส่วนของเวลาและค่าใช้จ่าย  ผูใ้ห้สัมภาษณ์จะเป็นผูท่ี้ให้
ความร่วมมือกบัผูว้จิยัในการใหข้อ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งกบัการศึกษา  เพื่อใหไ้ดข้อ้มูลท่ีแทจ้ริง 

- ข้อมูลทุติยภูมิ  (secondary data)  เป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลจากหนังสือ  วารสาร  
เอกสารทางวิชาการ  อินเตอร์เน็ต  และรวบรวมข้อมูลจากหน่อยงานต่างๆ ท่ีเก่ียวข้อง  เช่น  
ส านกังานเกษตรจงัหวดัเชียงใหม่  ส านกังานสถิติจงัหวดัเชียงใหม่  เป็นตน้เพื่อหาขอ้มูลสถิติการ
เพาะปลูกพริกข้ีหนูสวน  ยอดขาย  ราคาขาย ข้อมูลการตลาด  และข้อมูลอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้องกับ      
พริกข้ีหนู 

3.4  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
- การศึกษาโครงสร้างการตลาดจะศึกษาข้อมูลจากผูร้วบรวมท้องถ่ินอ าเภอเวียงแหง 

อ าเภอเชียงดาว อ าเภอพร้าว อ าเภอแม่แตง และพ่อคา้ส่งในจงัหวดัเชียงใหม่ ท่ีมียอดขายหรือ            
ส่วนแบ่งการตลาดมากท่ีสุด   

- การศึกษาพฤติกรรมการตลาดและผลการด าเนินงานทางการตลาด จากผูร้วบรวม
ท้องถ่ิน  อ าเภอเวียงแหง อ าเภอเชียงดาว อ าเภอพร้าว อ าเภอแม่แตง และพ่อค้าส่งในจังหวดั
เชียงใหม่ ซ่ึงจะสุ่มตวัอย่างผูใ้ห้สัมภาษณ์ 1 ใน 3 ของจ านวนผูร้วบรวมทอ้งถ่ินและพ่อคา้ส่งใน
จงัหวดัเชียงใหม่ท่ีมีส่วนแบ่งการตลาดมากท่ีสุด โดยสุ่มตวัอย่างแบบไม่อาศยัความน่าจะเป็น    
(non probability sampling) โดยวิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบบงัเอิญ (accidental sampling) หรือเรียกวา่ 
การสุ่มตวัอยา่งโดยใชค้วามสะดวก (convenience sampling) 
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ตารางที ่3.1  แสดงประชากรและกลุ่มตัวอย่างของพ่อค้าส่งพริกขีห้นูทีใ่ช้ในการศึกษา 

อ าเภอ / พ่อค้าส่ง จ านวนทั้งหมด 
(ราย) 

จ านวนทีสุ่่มตัวอย่าง 
(ราย) 

เวยีงแหง 15 5 
เชียงดาว 10 3 
พร้าว 15 5 
แม่แตง 5 2 
เมือง จ.เชียงใหม่ 12 4 
รวม 57 19 

3.5  วธีิการวเิคราะห์ข้อมูล 
การวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อให้บรรลุวตัถุประสงค์การศึกษา   จะใช้วิธีการวิเคราะห์ทั้งวิธี       

เชิงพรรณนาและวธีิเชิงปริมาณ  ซ่ึงสามารถแยกอธิบายไดด้งัน้ีคือ 
วัตถุประสงค์ข้อที่ 1  สถานการณ์การผลิตและการตลาดพริกข้ีหนูในจงัหวดัเชียงใหม่ จะ

ท าการเก็บข้อมูลปฐมภูมิท่ีได้จากการสัมภาษณ์และข้อมูลทุติยภูมิท่ีได้จากหน่วยงานต่างๆ ท่ี
เก่ียวขอ้ง  เอกสารงานวจิยั และอ่ืนๆ  แลว้น ามาวเิคราะห์ขอ้มูลเชิงพรรณนา 

วตัถุประสงค์ข้อที ่2  แบ่งการวเิคราะห์ข้อมูลออกเป็น 3 ส่วน คือ 
ส่วนที่1 จะวิเคราะห์ตามทฤษฎีโครง สร้างการตลาด  จะพิจารณาการกระจุกตัวของ

อุตสาหกรรมตลาดขายส่งพริกข้ีหนูในจงัหวดัเชียงใหม่  โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 
- การกระจุกตวัของอุตสาหกรรม จะวิเคราะห์ว่า ในส่วนแบ่งตลาดร้อยส่วนนั้น 

ส่วนท่ีมีอ านาจในตลาดหรือมีผลต่อตลาดนั้นคิดเป็นเท่าใดของส่วนแบ่งตลาดทั้งหมด ซ่ึงเคร่ืองมือ
ในการวดัการกระจุกตวัของอุตสาหกรรมนั้นจะใชโ้ดยวธีิ Herfindahl Hirschman Index: HHI    ใช้
ส่วนแบ่งการตลาดหรือยอดขายในการวดัการกระจุกตวั ซ่ึงหากอุตสาหกรรมมีค่าดัชนีท่ีได้จะ
ใกลเ้คียงกบั   0 ซ่ึงเป็นลกัษณะตลาดก็จะเป็นตลาดมีการแข่งขนัสมบูรณ์ การกระจุกตวัมีค่านอ้ย แต่
ในทางกลับกันหากตลาดมีการกระจุกตวัในยอดขายมากค่าดัชนีจะเข้าใกล้ 1 แสดงว่าตลาดมี
ลกัษณะผกูขาด ซ่ึงสามารถเขียนเป็นสมการไดด้งัน้ี 

HHI j n =  ∑   
     

             โดยท่ี  0 ≤  HHI  ≤ 1      ......................(1)                 

                   

                               Si j =    S j t 
Si x 100 
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ก าหนดให ้ HHI  คือ  Herfindahl Hirschman Index 
          S  คือ  ส่วนแบ่งการตลาดของพริกข้ีหนู  
          n  คือ  จ  านวนของผูร้วบรวมทอ้งถ่ิน หรือ พอ่คา้ส่งในจงัหวดัเชียงใหม่ 

                                      i  คือ  ผูร้วบรวมทอ้งถ่ิน หรือ พอ่คา้ส่งในจงัหวดัเชียงใหม่รายท่ี 1, 2, 3,…n 
             j  คือ  อ าเภอ  โดยท่ี   1  = อ าเภอเวยีงแหง  
                      2  = อ าเภอเชียงดาว 
                                                                        3  =  อ าเภอพร้าว 
                                                                        4  =  อ าเภอแม่แตง 
         5  =  อ าเภอเมือง จงัหวดัเชียงใหม่ 

                                      Sj t  คือ  ยอดขายรวมของผลผลิตพริกข้ีหนูในอ าเภอหรือจงัหวดัท่ี j  

S i  คือ  ยอดขายพริกข้ีหนูของผูร้วบรวมทอ้งถ่ิน หรือ พ่อคาส่งในจงัหวดั
เชียงใหม่รายท่ี i (กิโลกรัมต่อวนั) 

Si j  คือ  ส่วนแบ่งการตลาดของผูร้วบรวมทอ้งถ่ิน หรือ พอ่คา้ส่งในจงัหวดั       

เชียงใหม่รายท่ี i ในอ าเภอท่ี j (กิโลกรัมต่อวนั) 
โดยค่า HHI ท่ีมีค่าเท่ากบัส่วนแบ่งตลาดรวมยกก าลงัสองจะเป็นตลาดท่ีมีอ านาจตลาดมาก

ท่ีสุดจะพบในตลาดท่ีมีการผูกขาด และในขณะเดียวกนัตลาดท่ีมี HHI น้อยกว่าค่าของส่วนแบ่ง
ตลาดยกก าลงัสองจะมีอ านาจตลาดนอ้ยกวา่ตลาดผกูขาด 

ค่า HHI ท่ีมีค่าระหว่าง 0 ถึง 1 ถา้มีค่าใกลเ้คียง 0 ตลาดพริกข้ีหนูในจงัหวดัเชียงใหม่มี
ลกัษณะใกลเ้คียงตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ แต่ถา้มีค่าใกลเ้คียง 1 จะมีลกัษณะใกลเ้คียงตลาดผกูขาด แต่

ถา้ตลาดพริกข้ีหนูในจงัหวดัเชียงใหม่มีขนาดเท่าเทียมกนั HHI จะมีค่าเท่ากบั 
 

 
 

ค่า HHI มีค่าสูงข้ึนเพียงใด  การกระจุกตวัของหน่วยธุรกิจในอุตสาหกรรมก็จะสูงข้ึนเพียง
นั้น กนกศกัด์ิ (2552) รายงานวา่  มาตรฐานของสหรัฐอเมริกา (US Federal Trade Commission) ได้
ก าหนดไวว้า่ 

ค่า  HHI    ต  ่ากวา่   0.1             บ่งช้ีวา่   ตลาดมีการแข่งขนัสูง 
                 ระหวา่ง 0.1 - 0.18   บ่งช้ีวา่   มีการกระจุกตวัปานกลาง หรือ ตลาดผูข้ายนอ้ยราย 
                 มากกวา่ 0.25           บ่งช้ีวา่   ตลาดมีการกระจุกตวัสูง  หรือ ตลาดผกูขาด 
                 เท่ากบั 1          บ่งช้ีวา่   ตลาดท่ีมีผูข้ายรายเดียว หรือ ตลาดผกูขาด 
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 ส่วนที่  2 การศึกษาพฤติกรรมตลาด (market conduct) การศึกษาพฤติกรรมตลาดจะใชว้ิธี
พรรณนาโดยพิจารณาประเด็นต่างๆ ดงัน้ี คือ 

- พฤติกรรมการแข่งขนัดา้นราคา  จะท าศึกษาถึงวธีิการก าหนดราคาของพ่อคา้ส่งใน
จงัหวดัเชียงใหม่  และผูร้วบรวมทอ้งถ่ิน  นโยบายต่างๆ ท่ีพ่อคา้ส่งและผูร้วบรวมทอ้งถ่ินก าหนด
ข้ึนมีผลต่อราคาผลผลิตหรือไม่  โครงสร้างการตลาดจะเป็นส่วนหน่ึงในการก าหนดพฤติกรรมการ
ก าหนดราคาหรือไม่  เช่น โครงสร้างการตลาดแข่งขนัสมบูรณ์  ราคาสินคา้จะเป็นไปตามกลไก
ตลาดและสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภค  พ่อคา้ส่งหรือผูร้วบรวมทอ้งถ่ินไม่จ  าเป็นตอ้ง
แข่งขนัดา้นราคา  หรือถา้โครงสร้างการตลาดแบบผูข้ายนอ้ยรายหรือก่ึงแข่งขนัก่ึงผกูขาด  ราคาจะ
เป็นเคร่ืองมือท่ีมีบทบาทอย่างมาก  โดยมกัจะก าหนดราคาตามผูน้ าตลาดหรือก าหนดราคาตาม
คุณลกัษณะของสินคา้ท าใหมี้การแข่งขนัดา้นราคาสูง 

- พฤติกรรมการแข่งขนัดา้นท่ีไม่ใช่ราคา  ท าการศึกษาถึงผลิตภณัฑ์วา่มีการสร้าง
ความแตกต่างของผลิตภณัฑห์รือไม่  การเปล่ียนแปลงรูปแบบสินคา้หรือการเปล่ียนแปลงหีบห่อ  มี
การก าหนดต าแหน่งของผลิตภณัฑ์หรือไม่  ด้านสถานท่ีและช่องทางการจดัจ าหน่ายมีการเลือก
ช่องทางการตลาดแบบใดหรือใหน้ ้าหนกัความส าคญักบัช่องทางการจ าหน่ายแบบใดมากท่ีสุด  เช่น  
การจ าหน่ายผา่นผูแ้ทนจ าหน่าย  การจ าหน่ายโดยบริษทัโดยตรง หรือใช้ช่องทางการจ าหน่ายพวง
กบัสินคา้ชนิดอ่ืนๆ เป็นตน้   และดา้นการส่งเสริมการตลาด  มีการใช่วิธีการส่งเสริมการตลาดมา
เป็นตวัช่วยในการซ้ือหรือขายผลผลิตพริกข้ีหนูหรือไม่  อยา่งไร 
 ส่วนที่  3 การศึกษาผลการด าเนินงานทางดา้นการตลาด จะวิเคราะห์ถึงผลการด าเนินงาน
ในเชิงเศรษฐกิจ โดยวดัจากความสามารถในการท าก าไร อตัราท่ีใชว้ดัมี 2 วธีิ คือ  

1. อตัราส่วนก าไรขั้นตน้ 

อตัราส่วนก าไรขั้นตน้จากการขายพริกข้ีหนู  =   
ก าไรขั้นตน้

ยอดขาย
  x 100  .............................(2) 

 ศึกษาจาก ยอดขายผลผลิตพริกข้ีหนูลบด้วยต้นทุนท่ีซ้ือผลผลิตพริกข้ีหนูมา  หารด้วย
ยอดขาย  คูณดว้ย 100 เปอร์เซ็นต ์ก็จะไดอ้ตัราส่วนก าไรขั้นตน้ 

2. อตัราส่วนก าไรสุทธิต่อยอดขาย 

อตัราส่วนก าไรสุทธิต่อยอดขายพริกข้ีหนู =  
ก าไรสุทธิ

ยอดขาย
  x  100  ....................................(3) 
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 ศึกษาจาก ยอดขายผลผลิตพริกข้ีหนูลบด้วยต้นทุนท่ีซ้ือผลผลิตพริกข้ีหนูมา  ลบด้วย
ค่าใช้จ่ายในการขายผลผลิตและการด าเนินงาน  หารดว้ยยอดขาย  คูณดว้ย 100 เปอร์เซ็นต์ จะได้
อตัราส่วนก าไรสุทธิต่อยอดขาย 
 นอกจากน้ียงัศึกษาถึงความสามารถในการปรับเปล่ียนกระบวนการผลิต  ศึกษาถึงการผลิต
ไดมี้การน าเอาเคร่ืองมือเคร่ืองใชห้รือกรรมวธีิการผลิตใหม่ๆ มาใช ้ รวมทั้งมีการแกไ้ขวิธีการผลิตท่ี
มีอยู่ เ ดิมให้ดี ข้ึน เพื่อท่ีจะเพิ่มประสิทธิภาพในการผลิตสินค้าและบริการหรือไม่  และมี
ความสามารถในการน าเทคโนโลยมีาใชใ้หเ้กิดประโยชน์ผลิตหรือไม่  อยา่งไร 

   

 


