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บทคัดย่อ 

  
 การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อทราบสถานการณ์การตลาดของชมพู่ทบัทิมจนัทแ์ละ
เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือชมพูพ่นัธ์ุทบัทิมจนัทท่ี์ปลูกในจงัหวดัสิงห์บุรี โดยท าการเก็บ
ขอ้มูลจากผูบ้ริโภคคนสุดทา้ยและผูค้า้ส่ง โดยเลือกท าการศึกษาจากกลุ่มตวัอยา่งผูบ้ริโภคท่ีเลือกซ้ือ
ชมพู่พนัธ์ุทบัทิมจนัท์ในตลาดนัด อ าเภอบางระจนั จงัหวดัสิงห์บุรี จ  านวน 100 ราย และกลุ่ม
ตวัอยา่งจากผูบ้ริโภคท่ีเป็นองคก์ร ไดแ้ก่ ผูร้วบรวมทอ้งถ่ิน 2 ราย ผูค้า้ส่ง 1รายและผูส่้งออก 1 ราย 
ดว้ยแบบสอบถามจากนั้นท าการวิเคราะห์สถานการณ์การผลิตและการตลาดของชมพู่ทบัทิมจนัท ์
โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา ดว้ยการประมาณค่าร้อยละ และค่าเฉล่ีย และในส่วนของแบบสอบถามท่ีมี
ลกัษณะของมาตรวดัแบบประมาณค่า จะใชก้ารอธิบายผลการศึกษาดว้ยสถิติเชิงอนุมาน อนัไดแ้ก่ 
การทดสอบค่าสถิติไคสแควร์ (chi-square) 
 การศึกษาเพื่อให้ทราบถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือชมพู่พนัธ์ุทบัทิมจนัท์ท่ีปลูกใน
จงัหวดัสิงห์บุรี ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เป็นเพศหญิงร้อยละ 80 อายุอยู่ระหว่าง 45-60 ปี       
มีสถานะภาพสมรส มีการศึกษาอยูใ่นระดบัประถมศึกษามากท่ีสุด รองลงมาคือระดบัมธัยมศึกษา มี
อาชีพเกษตรกรและเป็นเจา้ของกิจการร้อยละ 66 ของผูต้อบแบบสอบถาม และรายได้เฉล่ียอยู่ท่ี 
10,000 – 20,000 บาทต่อเดือน  
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จากการศึกษาถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือชมพู่พนัธ์ุทบัทิมจันท์ท่ีปลูกในจังหวดั
สิงห์บุรีพบวา่ ผูบ้ริโภคคนสุดทา้ยตอ้งการซ้ือชมพูพ่นัธ์ุทบัทิมจนัทท่ี์ระดบัราคามากกวา่ 25 บาทต่อ
กิโลกรัม (เกรดใหญ่) ปริมาณซ้ือคร้ังละ 1-2 กิโลกรัม และตอ้งการให้เก็บรักษาไดห้ลงัจากซ้ือ 1-3 
วนั ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือทางดา้นผลิตภณัฑ์จะพิจารณาถึง รสชาติ และความใหม่สดเป็น
อนัดบัแรก รองลงมาเป็นปัจจยัทางดา้นราคา ผูบ้ริโภคจะมาเลือกซ้ือจากแหล่งจ าหน่ายดว้ยตนเอง
และบุคคลท่ีมีส่วนร่วมในการตดัสินใจคือ ผูข้าย ส่วนผูบ้ริโภคท่ีเป็นผูค้า้ส่งจะให้ความส าคญัปัจจยั
ดา้นผลิตภณัฑ์เป็นอนัดบัแรกรองลงมาคือ ปัจจยัทางดา้นส่งเสริมการตลาด เช่น การบรรจุ ฉลาก
สินคา้ปลอดภยัตามมาตรฐานกรมวิชาการเกษตร เป็นตน้ ยงัพบว่าเหตุผลส าคญัท่ีผูบ้ริโภคทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศ ส่วนใหญ่เลือกซ้ือชมพู่พนัธ์ุทบัทิมจนัท์เน่ืองจากชมพู่เป็นผลไมส้ดท่ี
รับประทานได้ง่ายและไม่ตอ้งปอกเปลือก มีสรรพคุณทางยา อีกทั้งสีสันสดใส เหมาะกบัน าไป
ประกอบพิธีกรรมต่าง ๆ  
 จากการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์โดยใชส้ถิติไคสแควร์เพื่อทดสอบสมมติฐาน พบวา่ เพศ 
อายุ สถานะภาพ ระดบัการศึกษา อาชีพ และระดบัรายไดมี้ความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจซ้ือของ
ผูบ้ริโภค ส่วนระดบัราคาต่อขนาดผล ปริมาณ และการเก็บรักษาชมพู่พนัธ์ุทบัทิมจนัท์ท่ีผูบ้ริโภค
ตอ้งการต่อการซ้ือ 1 คร้ังมีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค ซ่ึงรสชาติ ความใหม่สด 
ราคา และสีผลเป็นปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือในระดบัท่ีมีผลมาก ส่วนอายุการเก็บ
รักษา และการบรรจุผลผลิตนั้น ผูบ้ริโภคคนสุดทา้ยไม่ใหค้วามส าคญัมากนกั เน่ืองจากบริโภคหมด
ภายในช่วงเวลาอายกุารเก็บรักษา 
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ABSTRACT 

 
This study has the objectives to understand the market situations of Thabtimchan 

variety of rose apple grown in Sing Buri Province and to examine the factors affecting 
consumers’ choice in buying this line of java apple.  The buyers of this fruit under the present 
study were confined to final consumers and wholesalers represented by 100 samples of 
Thabtimchan buyers identified at the weekly market fair at Bang Rachan District of Sing Buri 
Province, Data were also collected from two local assemblers, one wholesaler, and one exporter 
to represent business buyers. The analysis of production on situations and market condition was 
performed upon the results of descriptive statistics including percentage and arithmetic mean. The 
investigation on consumer behavior was based on the questionnaire response in terms of rating 
scale and the chi-square test for inferential statistics. 

 To understand the factors affecting consumers’ choice for Sing Buri grown 
Thabtimchan, an examination of personal background of the buyers was undertaken. It was found 
that the majority of the questionnaire respondents were female (80 %), in 45-60 years old age 
group, married, predominantly primary school graduate followed by secondary school graduate, 
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employed primarily as farmer and business owner, and having 10,000 – 20,000 baht average 
monthly income. 
 The findings on final consumer behavior revealed the buyers of Thabtimchan had the 
preference for fruits priced more than 25 baht per kilogram (large-sized grade), fruits storage life 
should be 1-3 days after purchase, and purchasing quantity is 1-2 kilograms of this line of rose 
apple per shopping. The primary marketing mix factor affecting consumers’ decision was product 
attributes, flavor and freshness, followed by the price factor.  The final consumers themselves 
determined to shop for Thabtimchan at this specific market fair outlet, and their buying decision 
was generally influenced by the sellers. Meanwhile, the representative wholesaler indicated the 
most important factor to be product followed by promotion in such feature as packaging, labeling, 
and the sign for safe food certified by the Thai Department of Agriculture.  The most important 
reasons for consumers in Thailand and other countries to purchase Thabtimchan apparently were 
that rose apple in general is a fresh fruit easy to consume and no need to peel, In addition it is rich 
in nutritional and medicinal values Thabtimchan in particular is attractive in form and color 
suitable for use as an offering in ritual ceremonies of many cultures. 
 The chi-square test for the relationship between various personal factors and purchasing 
decision proved that gender, age, marital status, education, occupation, and income all had the 
relationship with the consumers’ buying decision.  Meanwhile, the factors of price relative to fruit 
size, quantity purchased per shopping, and storage life of Thabtimchan after each purchase 
appeared to have varying effects on consumers’ buying decision. 
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