
 

 
บทที่ 4 

ความพอใจตอคุณลักษณะเนื้อไกสดชําแหละของผูบริโภค 
  

ผลการศึกษาความพอใจตอคุณลักษณะเนื้อไกสดชําแหละ โดยบทนี้จะทําการอธิบายผล
การศึกษาโดยแบงออกเปน 3 สวน สวนท่ี 1 แสดงผลการวิเคราะหความพอใจตอคุณลักษณะเนื้อไก
สดโดยอาศัยวิธี Conjoint Analysis สวนท่ี 2 แสดงผลการวิเคราะหความพอใจตอคุณลักษณะเนื้อไก
สดโดยอาศัยผลที่ไดจากการวิเคราะห Conjoint Analysis จากสวนท่ี 1  มาทําการแบงสวนตลาดดวย
เทคนิค Cluster Analysis และสวนท่ี 3 แสดงผลการวิเคราะหการจําลองตลาด ดวยวิธี Bradley-
Terry-Luce (BTL) ในสวนตลาดตางๆ ท่ีไดจากการแบงสวนตลาดจากการวิเคราะหในสวนท่ี 2 
 
4.1 ความพอใจตอคุณลักษณะเนื้อไกสด 

การศึกษาความพอใจของผูบริโภค โดยอาศัยวิธีการ Conjoint Analysis ในการศึกษานี้ได
อาศัยการวิเคราะหโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS ในการวิเคราะหแบบจําลองความพึงพอใจตอ
คุณลักษณะเนื้อไกสดของผูบริโภค  ซ่ึงไดผลการวิเคราะหแบบจําลองในตารางท่ี 4.1 
 จากการวิเคราะห ทําใหไดคาสถิติ Pearson’s R และ Kendall’s tau ซ่ึงคาสถิติท้ัง 2 นี้จะ
แสดงใหเห็นความสอดคลองของคาความพอใจท่ีพยากรณไดจากแบบจําลอง กับคาความพอใจท่ีได
จากผูตอบแบบสอบถาม หรือ คาสถิติท้ัง 2 นี้แสดงถึงคาสหสัมพันธระหวางคาท่ีไดจากตัวอยาง กับ
คาท่ีประมาณไดจากแบบจําลอง  ซึ่งจากการวิเคราะหพบวา เนื้อไกสวนปก  คา Pearson’s R เทากับ 
0.965 และคา Kendall’s tau เทากับ 0.929  สวนหนาอก  คา Pearson’s R เทากับ 0.963 และคา 
Kendall’s tau เทากับ 0.850  สวนสะโพก  คา Pearson’s R เทากับ 0.949 และคา Kendall’s tau 
เทากับ 0.733  และสวนนอง  คา Pearson’s R เทากับ 0.975 และคา Kendall’s tau เทากับ 0.883 
(คาสถิติจากตารางท่ี 4.1)  ดังนั้นจึงกลาวไดวาแบบจําลองในการศึกษาคร้ังนี้  เนื้อไกสวนปก
สามารถพยากรณคาความพึงพอใจท่ีไดจากแบบจําลองวามีความสัมพันธกับความพึงพอใจของ
ผูบริโภคไดท่ี 96.5 % และสามารถพยากรณการตอบสนองความพึงพอใจของผูบริโภคได  92.9 %  
โดยในสวนของหนาอกสามารถพยากรณคาความพึงพอใจที่ไดจากแบบจําลองวามีความสัมพันธ
กับความพึงพอใจของผูบริโภคได ท่ี 96.3 % และสามารถพยากรณการตอบสนองความพึงพอใจ
ของผูบริโภคได  85 %  โดยสวนสะโพกสามารถพยากรณคาความพึงพอใจท่ีไดจากแบบจําลองวามี
ความสัมพันธกับความพึงพอใจของผูบริโภคได ท่ี 94.9 % และสามารถพยากรณการตอบสนอง
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ความพึงพอใจของผูบริโภคได  73.3 % และสวนนองสามารถพยากรณคาความพึงพอใจท่ีไดจาก
แบบจําลองวามีความสัมพันธกับความพึงพอใจของผูบริโภคได ท่ี 97.5 % และสามารถพยากรณ
การตอบสนองความพึงพอใจของผูบริโภคได  88.3 %  ซ่ึงจะเห็นไดวาคาท่ีไดจากแบบจําลองความ
พึงพอใจของเนื้อไกสดชําแหละสวนตางๆมีความเหมาะสมอยูในระดับท่ีดี  
 
ตารางท่ี 4.1  คาน้ําหนักความสําคัญท่ีไดจากแบบจําลองความพึงพอใจตอคุณลักษณะเนื้อไกสด 
                       ของผูบริโภคในตลาดรวม 

คุณลักษณะ 
คาความสําคัญ (รอยละ) 

สวนปก สวนหนาอก สวนสะโพก สวนนอง 
บรรจุภัณฑ 17.65 19.46 21.83 20.24 
ราคา 12.20 15.07 14.70 14.77 
ขอมูลพลังงานและสารอาหาร 16.54 22.13 19.58 17.79 
ปายประกันคุณภาพ 25.99 20.48 22.83 27.11 
ตราสินคา 20.35 22.86 21.05 20.09 
สวนยอยของปก 7.27 - - - 
หมายเหตุ : คาสถิติสวนปก Pearson's R=0.965 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.929 Sig.=0.00  

คาสถิติสวนหนาอก Pearson's R=0.963 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.850 Sig.=0.00 
คาสถิติสวนสะโพก Pearson's R=0.949 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.733 Sig.=0.00   
คาสถิติสวนนอง Pearson's R=0.975 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.883 Sig.=0.00 

ท่ีมา : การคํานวณ 

 
ผลการวิเคราะหท่ีไดจากตารางท่ี 4.1 เม่ือทําการพิจารณาน้ําหนักความสําคัญจะแสดงคา

น้ําหนักท่ีผูบริโภคใหความสําคัญตอคุณลักษณะตางๆของเนื้อไกสด  ซ่ึงผลการวิเคราะหท่ีไดของ
เนื้อไกสดสวนปก พบวา  คุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพผูบริโภคใหความสําคัญในการ
พิจารณาความพึงพอใจมากกวาคุณลักษณะอ่ืนๆ ซ่ึงมีคาเปนรอยละ 26 โดยอันดับสุดทายไดแก
คุณลักษณะดานสวนยอยของปก  มีคาความสําคัญรอยละ 7  ในสวนหนาอกคุณลักษณะดานตรา
สินคาผูบริโภคใหความสําคัญในการพิจารณาความพึงพอใจมากกวาคุณลักษณะอ่ืนๆ ซ่ึงมีคาเปน
รอยละ 23 โดยอันดับสุดทายไดแกคุณลักษณะดานราคา  มีคาความสําคัญรอยละ 15  โดยสวน
สะโพก คุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพผูบริโภคใหความสําคัญในการพิจารณาความพึงพอใจ
มากกวาคุณลักษณะอ่ืนๆ ซ่ึงมีคาเปนรอยละ 23 โดยอันดับสุดทายไดแกคุณลักษณะดานราคา มีคา
ความสําคัญรอยละ 15 และสวนนองคุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพผูบริโภคใหความสําคัญใน
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การพิจารณาความพึงพอใจมากกวาคุณลักษณะอ่ืนๆ ซ่ึงมีคาเปนรอยละ 27 โดยอันดับสุดทายไดแก
คุณลักษณะดานราคา  มีคาความสําคัญรอยละ 15 

เม่ือพิจารณาคาอรรถประโยชนในแตละระดับคุณลักษณะท่ีประมาณไดจากแบบจําลอง
โดยอาศัยโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS ในการวิเคราะห  ซ่ึงขอมูลท่ีมีคามากจะแสดงวาผูบริโภคมีความ
พึงพอใจตอคุณลักษณะน้ันๆมาก  และขอมูลท่ีมีคานอย จะแสดงวาผูบริโภคมีความพึงพอใจตอ
คุณลักษณะน้ันๆนอยเชนกัน  และเม่ือพิจารณาผลจากการวิเคราะหของเนื้อไกสวนปกจากตารางท่ี 
4.2  พบวาคุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพ  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคใหความสําคัญมาก
ท่ีสุด มีคาอรรถประโยชนแบบท่ีมีปายประกันคุณภาพ เทากับ 1.601 แตถาไมมีปายประกันคุณภาพ  
จะเทากับ -1.601  จะเห็นไดวาคุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพมีทิศทางท่ีตรงกันขามกัน นั่นคือ
หากเปล่ียนจากแบบไมมีปายประกันคุณภาพเปนแบบมีปายประกันคุณภาพความพึงพอใจของ
ผูบริโภคจะมีคาเพ่ิมข้ึน เปน 1.601 ซ่ึงแสดงวาผูบริโภคในปจจุบันตองการสินคาท่ีมีคุณภาพและ
ความปลอดภัยตอสุขภาพ 

สวนคุณลักษณะดานตราสินคา  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคใหความสําคัญรองลงมา  คา
อรรถประโยชนแบบมีตราสินคาของแหลงขาย มีคามากท่ีสุดเทากับ 0.795  แบบมีตราสินคาของ
ผูผลิต มีคาเทากับ 0.027  และถาไมมีตราสินคา จะมีคานอยที่สุดเทากับ -0.822  นั่นหมายถึง  เม่ือ
เปล่ียนจากแบบไมมีตราสินคาเปนแบบมีตราสินคาของผูผลิต  ผูบริโภคจะมีความพึงพอใจท่ีเพิ่มข้ึน 
เปน 0.027  และเม่ือเปล่ียนเปนแบบมีตราสินคาของแหลงขาย  จะยิ่งทําใหคาอรรถประโยชน
เพิ่มข้ึน เปน 0.795  ผลการวิเคราะหแสดงใหเห็นวาเนื้อไกสวนปก ผูบริโภคนิยมตราสินคาของ
แหลงขาย  มากกวาตราสินคาของผูผลิต  หรือแบบท่ีมีไมตราสินคา  โดยดูจากคะแนนคา
อรรถประโยชนท่ีมากกวา  ซ่ึงแสดงวาผูบริโภคใสใจตอสินคาท่ีสามารถระบุท่ีมาท่ีไปของสินคาได 

สวนคุณลักษณะบรรจุภัณฑ  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคใหความสําคัญเปนอันดับท่ี 3 
คาอรรถประโยชนแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง  มีคามากท่ีสุดเทากับ 0.323 แบบใส
แพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส  มีคาเทากับ 0.250 และถาเปนแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ จะมีคา
นอยที่สุดเทากับ -0.573  นั่นหมายถึง  เม่ือเปล่ียนจากแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จเปนแบบใส
แพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส   ผูบริโภคจะมีความพึงพอใจท่ีเพิ่มข้ึน เปน 0.250 และเม่ือไปเปนแบบ
ถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง ยิ่งทําใหคาอรรถประโยชนเพิ่มข้ึน เปน 0.323 ผลการวิเคราะห
แสดงใหเห็นวาเนื้อไกสวนปก ผูบริโภคนิยมแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง  มากกวา
แบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส  หรือแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ โดยดูจากคะแนนคา
อรรถประโยชนท่ีมากกวา เปนเพราะวาแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง  ผูบริโภคสามารถ
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เลือกสินคาแตละช้ินดวยตนเอง ทําใหผูบริโภคไดสินคาท่ีสดสะอาดท่ีสุดตามท่ีผูบริโภคได
เลือกสรร 

สวนคุณลักษณะดานขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคให
ความสําคัญเปนอันดับท่ี 4  คาอรรถประโยชนแบบแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร มีเทากับ 
0.984 แตถาแบบไมแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร จะเทากับ -0.984  จะเห็นไดวาคุณลักษณะ
ดานขอมูลพลังงานและสารอาหารมีทิศทางท่ีตรงกันขามกัน นั่นคือหากเปล่ียนจากแบบไมแสดง
ขอมูลพลังงานและสารอาหารเปนแบบแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร ความพึงพอใจของ
ผูบริโภคจะมีคาเพิ่มข้ึน เปน 0.984  ผลการวิเคราะหแสดงใหเห็นวาเนื้อไกสวนปก ผูบริโภค
ตองการใหสินคามีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร โดยดูจากคะแนนคาอรรถประโยชนท่ี
มากกวา  เปนเพราะวาผูบริโภคจะไดสามารถเลือกซ้ือสินคาและสามารถเปรียบเทียบขอมูลกับ
สินคาเนื้อไกในสวนตางๆ  เพ่ือใหไดปริมาณสารอาหารอยางเหมาะสมตอการบริโภคในแตละคร้ัง 
ทําใหมีสุขภาพรางกายท่ีดี 

สวนคุณลักษณะดานราคา  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคใหความสําคัญเปนอันดับท่ี 5  
พบวาคาอรรถประโยชนมีคาติดลบ  เม่ือระดับราคาเน้ือไกสดตอกิโลกรัมมีคาเพ่ิมสูงข้ึน  คา
อรรถประโยชนของผูบริโภคท่ีมีตอระดับคุณลักษณะดานราคามีคาลดลง  คือ ท่ีระดับราคา 80 บาท
ตอกิโลกรัม คาอรรถประโยชนมีคาเทากับ -0.380 แตเม่ือระดับราคาเพิ่มไปท่ีระดับ 100 บาทตอ
กิโลกรัม  คาอรรถประโยชนยิ่งมีคาลดลง เปน -0.760 และระดับราคาเพิ่มไปที่ระดับ 120 บาทตอ
กิโลกรัม  คาอรรถประโยชนยิ่งมีคาลดลงมากท่ีสุด เปน -1.140 ซ่ึงมีความสอดคลองกับความเปน
จริง  คือเม่ือราคาปรับตัวเพิ่มสูงข้ึน ผูบริโภคยอมมีความพึงพอใจตอสินคาลดลง 

สวนสุดทายคุณลักษณะดานสวนยอยของปก  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคใหความสําคัญ
นอยท่ีสุด  คาอรรถประโยชนของเนื้อไกสวนปกบน เทากับ 0.171 แตถาเปนเนื้อไกสวนปกกลาง จะ
เทากับ -0.171 จะเห็นไดวาคุณลักษณะดานสวนยอยของปก  มีทิศทางท่ีตรงกันขามกัน นั่นคือหาก
เปล่ียนจากเนื้อไกสวนปกกลางเปนเนื้อไกสวนปกบน  ความพึงพอใจของผูบริโภคจะมีคาเพิ่มข้ึน 
เปน 0.171 ผลการวิเคราะหแสดงใหเห็นวา ผูบริโภคนิยมบริโภคเนื้อไกสวนปกบนมากกวาเนื้อไก
สวนปกกลาง 

เม่ือพิจารณาคาอรรถประโยชนท่ีไดจากการวิเคราะหของเนื้อไกสวนหนาอกจากตารางท่ี 
4.2  พบวาคุณลักษณะดานคุณลักษณะดานตราสินคา  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคใหความสําคัญ
มากท่ีสุด  คาอรรถประโยชนแบบมีตราสินคาของผูผลิต มีคามากท่ีสุดเทากับ 0.930  แบบมีตรา
สินคาของแหลงขาย มีคาเทากับ 0.178  และถาไมมีตราสินคา จะมีคานอยท่ีสุดเทากับ -1.108  นั่น
หมายถึง  เม่ือเปล่ียนจากแบบไมมีตราสินคาเปนแบบมีตราสินคาของแหลงขาย  ผูบริโภคจะมีความ
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พึงพอใจที่เพิ่มข้ึน เปน 0.178  และเม่ือเปล่ียนเปนแบบมีตราสินคาของผูผลิต จะยิ่งทําใหคา
อรรถประโยชนเพิ่มข้ึน เปน 0.930  ผลการวิเคราะหแสดงใหเห็นวาเนื้อไกสวนหนาอก ผูบริโภค
นิยมตราสินคาของผูผลิต มากกวาตราสินคาของแหลงขาย หรือแบบที่มีไมตราสินคา โดยดูจาก
คะแนนคาอรรถประโยชนท่ีมากกวา  ซ่ึงแสดงวาผูบริโภคใสใจตอสินคาท่ีสามารถระบุท่ีมาท่ีไป
ของสินคาได 

สวนคุณลักษณะดานขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคให
ความสําคัญรองลงมา  คาอรรถประโยชนแบบแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร มีเทากับ 1.575 
แตถาแบบไมแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร จะเทากับ -1.575  จะเห็นไดวาคุณลักษณะดาน
ขอมูลพลังงานและสารอาหารมีทิศทางท่ีตรงกันขามกัน นั่นคือหากเปล่ียนจากแบบไมแสดงขอมูล
พลังงานและสารอาหารเปนแบบแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร ความพึงพอใจของผูบริโภค
จะมีคาเพิ่มข้ึน เปน 1.575  ผลการวิเคราะหแสดงใหเห็นวาเนื้อไกสวนหนาอก ผูบริโภคตองการให
สินคามีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร โดยดูจากคะแนนคาอรรถประโยชนท่ีมากกวา  เปน
เพราะวาผูบริโภคจะไดสามารถเลือกซ้ือสินคาและสามารถเปรียบเทียบขอมูลกับสินคาเนื้อไกใน
สวนตางๆ  เพื่อใหไดปริมาณสารอาหารอยางเหมาะสมตอการบริโภคในแตละคร้ัง ทําใหมีสุขภาพ
รางกายท่ีดี 

สวนคุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพ  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคใหความสําคัญเปน
อันดับท่ี 3  มีคาอรรถประโยชนแบบท่ีมีปายประกันคุณภาพ เทากับ 1.501 แตถาไมมีปายประกัน
คุณภาพ  จะเทากับ -1.501  จะเห็นไดวาคุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพมีทิศทางท่ีตรงกันขาม
กัน นั่นคือหากเปล่ียนจากแบบไมมีปายประกันคุณภาพเปนแบบมีปายประกันคุณภาพความพึง
พอใจของผูบริโภคจะมีคาเพิ่มข้ึน เปน 1.501 ซ่ึงแสดงวาผูบริโภคในปจจุบันตองการสินคาท่ีมี
คุณภาพและความปลอดภัยตอสุขภาพ 

สวนคุณลักษณะบรรจุภัณฑ  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคใหความสําคัญเปนอันดับท่ี 4  
คาอรรถประโยชนแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง  มีคามากท่ีสุดเทากับ 0.338 แบบใส
แพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส  มีคาเทากับ 0.133 และถาเปนแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ จะมีคา
นอยที่สุดเทากับ -0.472  นั่นหมายถึง  เม่ือเปล่ียนจากแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จเปนแบบใส
แพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส   ผูบริโภคจะมีความพึงพอใจท่ีเพิ่มข้ึน เปน 0.133 และเม่ือเปล่ียนไป
เปนแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง จะยิ่งทําใหคาอรรถประโยชนเพิ่มข้ึน เปน 0.338 ผล
การวิเคราะหแสดงใหเห็นวาเนื้อไกสวนหนาอก  ผูบริโภคนิยมแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใส
ไดเอง  มากกวาแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส  หรือแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ โดยดูจาก
คะแนนคาอรรถประโยชนท่ีมากกวา เปนเพราะวาแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง  
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ผูบริโภคสามารถเลือกสินคาแตละช้ินดวยตนเอง ทําใหผูบริโภคไดสินคาท่ีสดสะอาดท่ีสุดตามท่ี
ผูบริโภคไดเลือกสรร 

สวนสุดทายคุณลักษณะดานราคา  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคใหความสําคัญนอยท่ีสุด  
พบวาคาอรรถประโยชนมีคาติดลบ  เม่ือระดับราคาเน้ือไกสดตอกิโลกรัมมีคาเพ่ิมสูงข้ึน  คา
อรรถประโยชนของผูบริโภคท่ีมีตอระดับคุณลักษณะดานราคามีคาลดลง  คือ ท่ีระดับราคา 90 บาท
ตอกิโลกรัม คาอรรถประโยชนมีคาเทากับ -0.528 แตเม่ือระดับราคาเพิ่มไปท่ีระดับ 110 บาทตอ
กิโลกรัม  คาอรรถประโยชนยิ่งมีคาลดลง เปน -1.056 และระดับราคาเพิ่มไปที่ระดับ 130 บาทตอ
กิโลกรัม  คาอรรถประโยชนยิ่งมีคาลดลงมากท่ีสุด เปน -1.585 ซ่ึงมีความสอดคลองกับความเปน
จริง  คือเม่ือราคาปรับตัวเพิ่มสูงข้ึน ผูบริโภคยอมมีความพึงพอใจตอสินคาลดลง 

เมื่อพิจารณาคาอรรถประโยชนท่ีไดจากการวิเคราะหของเนื้อไกสวนสะโพกจากตารางท่ี 
4.2  พบวาคุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพ  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคใหความสําคัญมาก
ท่ีสุด  มีคาอรรถประโยชนแบบท่ีมีปายประกันคุณภาพ เทากับ 1.733 แตถาไมมีปายประกันคุณภาพ  
จะเทากับ -1.733  จะเห็นไดวาคุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพมีทิศทางท่ีตรงกันขามกัน นั่นคือ
หากเปล่ียนจากแบบไมมีปายประกันคุณภาพเปนแบบมีปายประกันคุณภาพความพึงพอใจของ
ผูบริโภคจะมีคาเพิ่มข้ึน เปน 1.733  ซ่ึงแสดงวาผูบริโภคในปจจุบันตองการสินคาท่ีมีคุณภาพและ
ความปลอดภัยตอสุขภาพ 

สวนคุณลักษณะบรรจุภัณฑ  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคใหความสําคัญรองลงมา  คา
อรรถประโยชนแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง  มีคามากท่ีสุดเทากับ 0.951 แบบใสแพ็ค
แลวหุมดวยพลาสติกใส  มีคาเทากับ 0.045 และถาเปนแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ จะมีคานอย
ท่ีสุดเทากับ -0.996  นั่นหมายถึง  เม่ือเปล่ียนจากแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จเปนแบบใสแพ็ค
แลวหุมดวยพลาสติกใส   ผูบริโภคจะมีความพึงพอใจท่ีเพิ่มข้ึน เปน 0.045 และเม่ือเปล่ียนไปเปน
แบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง จะยิ่งทําใหคาอรรถประโยชนเพิ่มข้ึน เปน 0.951 ผลการ
วิเคราะหแสดงใหเห็นวาเนื้อไกสวนสะโพก  ผูบริโภคนิยมแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง  
มากกวาแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส  หรือแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ โดยดูจาก
คะแนนคาอรรถประโยชนท่ีมากกวา เปนเพราะวาแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง  
ผูบริโภคสามารถเลือกสินคาแตละช้ินดวยตนเอง ทําใหผูบริโภคไดสินคาท่ีสดสะอาดท่ีสุดตามท่ี
ผูบริโภคไดเลือกสรร 

ดานคุณลักษณะดานตราสินคา  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคใหความสําคัญเปนอันดับท่ี 3  
คาอรรถประโยชนแบบมีตราสินคาของผูผลิต มีคามากท่ีสุดเทากับ 0.651  แบบมีตราสินคาของ
แหลงขาย มีคาเทากับ -0.154  และถาไมมีตราสินคา จะมีคานอยท่ีสุดเทากับ -0.497  นั่นหมายถึง  
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เม่ือเปล่ียนจากแบบไมมีตราสินคาเปนแบบมีตราสินคาของแหลงขาย  ผูบริโภคจะมีความพึงพอใจ
ท่ีเพิ่มข้ึน เปน -0.154  และเม่ือเปล่ียนเปนแบบมีตราสินคาของผูผลิต จะยิ่งทําใหคาอรรถประโยชน
เพิ่มข้ึน เปน 0.651  ผลการวิเคราะหแสดงใหเห็นวาเนื้อไกสวนสะโพก ผูบริโภคนิยมตราสินคาของ
ผูผลิต  มากกวาตราสินคาของแหลงขาย  หรือแบบท่ีมีไมตราสินคา  โดยดูจากคะแนนคา
อรรถประโยชนท่ีมากกวา  ซ่ึงแสดงวาผูบริโภคใสใจตอสินคาท่ีสามารถระบุท่ีมาท่ีไปของสินคาได 

สวนคุณลักษณะดานขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคให
ความสําคัญเปนอันดับท่ี 4  คาอรรถประโยชนแบบแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร มีเทากับ 
1.401 แตถาแบบไมแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร จะเทากับ -1.401  จะเห็นไดวาคุณลักษณะ
ดานขอมูลพลังงานและสารอาหารมีทิศทางท่ีตรงกันขามกัน นั่นคือหากเปล่ียนจากแบบไมแสดง
ขอมูลพลังงานและสารอาหารเปนแบบแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร ความพึงพอใจของ
ผูบริโภคจะมีคาเพิ่มข้ึน เปน 1.401  ผลการวิเคราะหแสดงใหเห็นวาเนื้อไกสวนสะโพก ผูบริโภค
ตองการใหสินคามีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร โดยดูจากคะแนนคาอรรถประโยชนท่ี
มากกวา  เปนเพราะวาผูบริโภคจะไดสามารถเลือกซ้ือสินคาและสามารถเปรียบเทียบขอมูลกับ
สินคาเนื้อไกในสวนตางๆ  เพ่ือใหไดปริมาณสารอาหารอยางเหมาะสมตอการบริโภคในแตละคร้ัง 
ทําใหมีสุขภาพรางกายท่ีดี 

สวนสุดทายคุณลักษณะดานราคา  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคใหความสําคัญนอยท่ีสุด  
พบวาคาอรรถประโยชนมีคาติดลบ  เมื่อระดับราคาเน้ือไกสดตอกิโลกรัมมีคาเพ่ิมสูงข้ึน  คา
อรรถประโยชนของผูบริโภคท่ีมีตอระดับคุณลักษณะดานราคามีคาลดลง  คือ ท่ีระดับราคา 65 บาท
ตอกิโลกรัม คาอรรถประโยชนมีคาเทากับ -0.340 แตเม่ือระดับราคาเพิ่มไปที่ระดับ 75 บาทตอ
กิโลกรัม  คาอรรถประโยชนยิ่งมีคาลดลง เปน -0.680 และระดับราคาเพ่ิมไปท่ีระดับ 85 บาทตอ
กิโลกรัม  คาอรรถประโยชนยิ่งมีคาลดลงมากท่ีสุด เปน -1.020 ซ่ึงมีความสอดคลองกับความเปน
จริง  คือเม่ือราคาปรับตัวเพิ่มสูงข้ึน ผูบริโภคยอมมีความพึงพอใจตอสินคาลดลง 

เม่ือพิจารณาคาอรรถประโยชนท่ีไดจากการวิเคราะหของเนื้อไกสวนนองจากตารางท่ี 4.2  
พบวาคุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพ  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคใหความสําคัญมากท่ีสุด  มี
คาอรรถประโยชนแบบท่ีมีปายประกันคุณภาพ เทากับ 2.070 แตถาไมมีปายประกันคุณภาพ  จะ
เทากับ -2.070  จะเห็นไดวาคุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพมีทิศทางท่ีตรงกันขามกัน นั่นคือ
หากเปล่ียนจากแบบไมมีปายประกันคุณภาพเปนแบบมีปายประกันคุณภาพความพึงพอใจของ
ผูบริโภคจะมีคาเพิ่มข้ึน เปน 2.070  ซ่ึงแสดงวาผูบริโภคในปจจุบันตองการสินคาท่ีมีคุณภาพและ
ความปลอดภัยตอสุขภาพ 
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สวนคุณลักษณะบรรจุภัณฑ  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคใหความสําคัญรองลงมา  คา
อรรถประโยชนแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส  มีคามากท่ีสุดเทากับ 0.313 สวนแบบ
ถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง  มีคาเทากับ 0.308 ซ่ึงท้ังสองแบบมีคาอรรถประโยชนท่ี
ใกลเคียงกันมาก  และถาเปนแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ จะมีคานอยท่ีสุดเทากับ -0.622  นั่น
หมายถึง  เม่ือเปล่ียนจากแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จเปนแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสได
เอง  ผูบริโภคจะมีความพึงพอใจท่ีเพิ่มข้ึน เปน 0.308  และเม่ือเปล่ียนไปเปนแบบใสแพ็คแลวหุม
ดวยพลาสติกใส จะยิ่งทําใหคาอรรถประโยชนเพิ่มข้ึน เปน 0.313 ผลการวิเคราะหแสดงใหเห็นวา
เนื้อไกสวนนอง  ผูบริโภคนิยมท้ังแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใสและแบบถุงพลาสติกท่ี
สามารถหยิบใสไดเอง  แสดงไดวาผูบริโภคมีความพึงพอใจตอบรรจุภัณฑท้ังสองแบบไมแตกตาง
กัน  ซ่ึงนิยมมากกวาแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ โดยดูจากคะแนนคาอรรถประโยชนท่ีมากกวา 
เปนเพราะวาบรรจุภัณฑท้ังแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใสและแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบ
ใสไดเอง  ผูบริโภคจะไดรับสินคาที่มีความสดใหม  เนื่องจากแหลงขายตองทําการเปล่ียนสินคาเปน
ประจําทุกวัน   

ดานคุณลักษณะดานตราสินคา  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคใหความสําคัญเปนอันดับท่ี 3  
คาอรรถประโยชนแบบมีตราสินคาของผูผลิต มีคามากท่ีสุดเทากับ 0.965  แบบมีตราสินคาของ
แหลงขาย มีคาเทากับ 0.183  และถาไมมีตราสินคา จะมีคานอยท่ีสุดเทากับ -1.148  นั่นหมายถึง  
เม่ือเปล่ียนจากแบบไมมีตราสินคาเปนแบบมีตราสินคาของแหลงขาย  ผูบริโภคจะมีความพึงพอใจ
ท่ีเพ่ิมข้ึน เปน 0.183  และเมื่อเปล่ียนเปนแบบมีตราสินคาของผูผลิต จะยิ่งทําใหคาอรรถประโยชน
เพิ่มข้ึน เปน 0.965  ผลการวิเคราะหแสดงใหเห็นวาเนื้อไกสวนนอง ผูบริโภคนิยมตราสินคาของ
ผูผลิต  มากกวาตราสินคาของแหลงขายหรือแบบท่ีไม มีตราสินคา  โดยดูจากคะแนนคา
อรรถประโยชนท่ีมากกวา  ซ่ึงแสดงวาผูบริโภคใสใจตอสินคาท่ีสามารถระบุท่ีมาท่ีไปของสินคาได 

สวนคุณลักษณะดานขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคให
ความสําคัญเปนอันดับท่ี 4  คาอรรถประโยชนแบบแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร มีเทากับ 
1.198 แตถาแบบไมแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร จะเทากับ -1.198  จะเห็นไดวาคุณลักษณะ
ดานขอมูลพลังงานและสารอาหารมีทิศทางท่ีตรงกันขามกัน นั่นคือหากเปล่ียนจากแบบไมแสดง
ขอมูลพลังงานและสารอาหารเปนแบบแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร ความพึงพอใจของ
ผูบริโภคจะมีคาเพิ่มข้ึน เปน 1.198  ผลการวิเคราะหแสดงใหเห็นวาเนื้อไกสวนนอง ผูบริโภค
ตองการใหสินคามีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร โดยดูจากคะแนนคาอรรถประโยชนท่ี
มากกวา  เปนเพราะวาผูบริโภคจะไดสามารถเลือกซ้ือสินคาและสามารถเปรียบเทียบขอมูลกับ
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สินคาเนื้อไกในสวนตางๆ  เพ่ือใหไดปริมาณสารอาหารอยางเหมาะสมตอการบริโภคในแตละคร้ัง 
ทําใหมีสุขภาพรางกายท่ีดี 

สวนสุดทายคุณลักษณะดานราคา  ซ่ึงเปนคุณลักษณะท่ีผูบริโภคใหความสําคัญนอยท่ีสุด  
พบวาคาอรรถประโยชนมีคาติดลบ  เมื่อระดับราคาเน้ือไกสดตอกิโลกรัมมีคาเพ่ิมสูงข้ึน  คา
อรรถประโยชนของผูบริโภคท่ีมีตอระดับคุณลักษณะดานราคามีคาลดลง  คือ ท่ีระดับราคา 60 บาท
ตอกิโลกรัม คาอรรถประโยชนมีคาเทากับ -0.560 แตเม่ือระดับราคาเพิ่มไปที่ระดับ 70 บาทตอ
กิโลกรัม  คาอรรถประโยชนยิ่งมีคาลดลง เปน -1.120 และระดับราคาเพ่ิมไปท่ีระดับ 80 บาทตอ
กิโลกรัม  คาอรรถประโยชนยิ่งมีคาลดลงมากท่ีสุด เปน -1.680 ซ่ึงมีความสอดคลองกับความเปน
จริง  คือเม่ือราคาปรับตัวเพิ่มสูงข้ึน ผูบริโภคยอมมีความพึงพอใจตอสินคาลดลง 
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ตารางที่ 4.2  ผลวิเคราะหแบบจําลองความพึงพอใจตอคุณลักษณะเนื้อไกสดของผูบริโภคในตลาดรวม 

คุณลักษณะ ระดับคุณลักษณะ 
สวนปก สวนหนาอก สวนสะโพก สวนนอง 

คาอรรถ 
ประโยชน 

Std. 
Error 

คาอรรถ 
ประโยชน 

Std. 
Error 

คาอรรถ 
ประโยชน 

Std. 
Error 

คาอรรถ 
ประโยชน 

Std. 
Error 

บรรจุภัณฑ 
ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 0.250 0.284 0.133 0.318 0.045 0.377 0.313 0.284 
บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ -0.573 0.333 -0.472 0.373 -0.996 0.442 -0.622 0.334 
ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 0.323 0.333 0.338 0.373 0.951 0.442 0.308 0.334 

ราคา : หนวย  
(บาท/กก.) 

ปก หนาอก สะโพก นอง                 
80 90 65 60 -0.380 0.257 -0.528 0.287 -0.340 0.341 -0.560 0.257 
100 110 75 70 -0.760 0.514 -1.056 0.575 -0.680 0.681 -1.120 0.515 
120 130 85 80 -1.140 0.771 -1.585 0.862 -1.020 1.022 -1.680 0.772 

Coefficients -0.380 -0.528 -0.340 -0.560                 
ขอมูลพลังงาน 
และสารอาหาร 

แสดง 0.984 0.213 1.575 0.238 1.401 0.282 1.198 0.213 
ไมแสดง -0.984 0.213 -1.575 0.238 -1.401 0.282 -1.198 0.213 

ปายประกันคุณภาพ มีปายประกันคุณภาพ 1.601 0.213 1.501 0.238 1.733 0.282 2.070 0.213 
ไมมีปายประกันคุณภาพ -1.601 0.213 -1.501 0.238 -1.733 0.282 -2.070 0.213 

ตราสินคา 
ไมมีตราสินคา -0.822 0.284 -1.108 0.318 -0.497 0.377 -1.148 0.284 
ตราสินคาของแหลงขาย 0.795 0.333 0.178 0.373 -0.154 0.442 0.183 0.334 
ตราสินคาของผูผลิต 0.027 0.333 0.930 0.373 0.651 0.442 0.965 0.334 

สวนยอยของปก ปกบน 0.171 0.213 - - - - - - 
ปกกลาง -0.171 0.213 - - - - - - 

คาคงที่ 9.308 0.508 9.668 0.568 9.208 0.673 9.689 0.508 
หมายเหตุ : คาสถิติสวนปก Pearson's R=0.965 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.929 Sig.=0.00 คาสถิติสวนหนาอก Pearson's R=0.963 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.850 Sig.=0.00 
 คาสถิติสวนสะโพก Pearson's R=0.949 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.733 Sig.=0.00  คาสถิติสวนนอง Pearson's R=0.975 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.883 Sig.=0.00 
ที่มา : การคํานวณ 
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คาอรรถประโยชนท่ีไดกลาวมา  ชวยทําใหเราทราบถึงความพึงพอใจของผูบริโภคตอระดับ
คุณลักษณะตางๆ  เพื่อสามารถนําขอมูลท่ีไดมาใชประโยชนในดานการผลิตใหตรงกับความ
ตองการของผูบริโภคมากท่ีสุด  ซ่ึงคาอรรถประโยชนในระดับคุณลักษณะตางๆของเน้ือไกท้ังส่ี
สวนท่ีไดจากการศึกษา  เราสามารถนําขอมูลมาคํานวณหาคาความพึงพอใจรวมของแตละชุด
คุณลักษณะ เพื่อใหทราบถึงความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีมีตอการดคุณลักษณะในแตละใบ วา
ผูบริโภคมีความชอบในการดใบใดมากท่ีสุด หรือผูบริโภคใหความสําคัญตอระดับคุณลักษณะใด
มากท่ีสุด และใหความพึงพอใจอยู เทาใด เชน การดคุณลักษณะของเนื้อไกสวนปกใบท่ี 1 
ประกอบดวย  คาคงท่ี (9.308) + บรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ (-0.573) + ราคา 100 บาทตอกิโลกรัม  
(-0.760) + ไมแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร (-0.984) + ไมมีปายประกันคุณภาพ (-1.601) + 
ไมมีตราสินคา (-0.822) + สวนปกบน (0.171)  ดังนั้น คาความพึงพอใจในการดคุณลักษณะของเนื้อ
ไกสวนปกใบท่ี 1 = 9.308 + (-0.573) + (-0.760) +  (-0.984) + (-1.601) + (-0.822) + (0.171) = 4.74  
ซ่ึงจากการคํานวณการดคุณลักษณะของเนื้อไกสวนปกท้ังหมด ทําใหทราบวา การดคุณลักษณะใบ
ท่ี 2 มีคาความพึงพอใจรวมสูงสุด คือ 12.08  สวนการดคุณลักษณะใบที่ 1 มีคาความพึงพอใจรวมตํ่า
ท่ีสุด คือ 4.74 (ตารางท่ี 4.3)  โดยการดคุณลักษณะของเนื้อไกสวนหนาอก การดคุณลักษณะใบที่ 2 
มีคาความพึงพอใจรวมสูงสุด คือ 12.75 สวนการดคุณลักษณะใบที่ 8 มีคาความพึงพอใจรวมตํ่าท่ีสุด 
คือ 4.03 (ตารางท่ี 4.4)  สวนการดคุณลักษณะของเนื้อไกสวนสะโพก การดคุณลักษณะใบที่ 10 มีคา
ความพึงพอใจรวมสูงสุด คือ 12.46 สวนการดคุณลักษณะใบที่ 8 มีคาความพึงพอใจรวมตํ่าท่ีสุด คือ 
4.60 (ตารางที่ 4.5)  และสุดทายการดคุณลักษณะของเนื้อไกสวนนอง การดคุณลักษณะใบที่ 2 มีคา
ความพึงพอใจรวมสูงสุด คือ 13.12 สวนการดคุณลักษณะใบที่ 8 มีคาความพึงพอใจรวมตํ่าท่ีสุด คือ 
3.91 (ตารางท่ี 4.6)  ดังนั้นจะสักเกตเห็นไดวาชุดคุณลักษณะของเน้ือไกสดทั้งส่ีสวน การด
คุณลักษณะท่ีมีคาความพึงพอใจรวมสูงใน 4 อันดับแรก (ตารางท่ี 4.3 - 4.6)  ผูบริโภคจะให
ความสําคัญหรือมีความพึงพอใจตอการดคุณลักษณะท่ีมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  
และมีการแสดงปายประกันคุณภาพสินคาเปนหลัก  สวนการดท่ีมีความพึงพอใจรวมต่ําท่ีสุด  
ผูบริโภคจะเล็งเห็นวา  มีราคาท่ีแพง ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ไมมีการแสดง
ปายประกันคุณภาพสินคา  และไมมีตราสินคาแสดง เปนตน 
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ตารางที่ 4.3 คาความพอใจรวมของผูบริโภคตอชุดคุณลักษณะของเนื้อไกสดสวนปกที่ใชในการศึกษา 

การดที่ 
ระดับคุณลักษณะ คาความพอใจ

รวม บรรจุภัณฑ 
ราคา 

(บาท/กก.) 
ขอมูลพลังงาน 
และสารอาหาร 

ปายประกัน
คุณภาพ ตราสินคา 

สวนยอยของ
ปก 

2 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 100 แสดง มีปาย ตราสินคาของแหลงขาย ปกกลาง 12.08 
6 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 80 แสดง มีปาย ไมมีตราสินคา ปกบน 11.11 

16 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 80 แสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต ปกกลาง 10.80 
14 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 100 แสดง มีปาย ไมมีตราสินคา ปกบน 10.73 
12 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 80 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต ปกบน 10.07 
19* ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 120 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของแหลงขาย ปกบน 10.00 

7 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 80 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย ปกบน 9.53 
13 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 120 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของแหลงขาย ปกบน 9.18 
20* ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 100 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย ปกกลาง 8.88 
10 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 80 ไมแสดง มีปาย ไมมีตราสินคา ปกกลาง 8.80 
18* ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 100 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต ปกบน 8.38 

8 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 120 ไมแสดง มีปาย ไมมีตราสินคา ปกกลาง 8.04 
3 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 120 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต ปกบน 8.00 
5 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 80 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย ปกกลาง 7.22 

15 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 120 แสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา ปกกลาง 6.88 
11 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 80 แสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา ปกกลาง 6.75 
17* ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 80 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต ปกกลาง 6.45 

9 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 100 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต ปกกลาง 6.07 
4 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 80 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา ปกบน 6.02 
1 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 100 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา ปกบน 4.74 

หมายเหตุ : *ชุดคุณลักษณะที่เปน Holdouts       
ที่มา : การคํานวณ       



 51

ตารางที่ 4.4 คาความพอใจรวมของผูบริโภคตอชุดคุณลักษณะของเนื้อไกสดสวนหนาอกที่ใชในการศึกษา 

การดที่ 
ระดับคุณลักษณะ 

คาความพอใจรวม บรรจุภัณฑ ราคา (บาท/กก.) ขอมูลพลังงานและสารอาหาร ปายประกันคุณภาพ ตราสินคา 

2 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 110 แสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต 12.75 
13 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 130 แสดง มีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 11.68 
10 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 90 แสดง มีปาย ไมมีตราสินคา 11.45 
6 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 90 แสดง มีปาย ไมมีตราสินคา 11.24 

18* ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 90 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 10.48 
16 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 90 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 10.28 
20* บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 90 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 9.67 

5 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 90 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 8.92 
9 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 110 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 8.85 

14 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 130 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต 8.47 
17* ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 90 ไมแสดง มีปาย ไมมีตราสินคา 8.30 
15 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 90 ไมแสดง มีปาย ไมมีตราสินคา 8.09 
19* ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 110 แสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 7.71 

4 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 90 ไมแสดง มีปาย ไมมีตราสินคา 7.49 
12 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 90 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 7.33 
3 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 130 แสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 7.18 

11 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 110 แสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 7.11 
1 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 90 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 6.37 
7 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 110 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 4.77 
8 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 130 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 4.03 

หมายเหตุ : *ชุดคุณลักษณะที่เปน Holdouts       
ที่มา : การคํานวณ       
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ตารางที่ 4.5 คาความพอใจรวมของผูบริโภคตอชุดคุณลักษณะของเนื้อไกสดสวนสะโพกที่ใชในการศึกษา 

การดที่ 
ระดับคุณลักษณะ 

คาความพอใจรวม บรรจุภัณฑ ราคา (บาท/กก.) ขอมูลพลังงานและสารอาหาร ปายประกันคุณภาพ ตราสินคา 

10 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 65 แสดง มีปาย ไมมีตราสินคา 12.46 
2 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 75 แสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต 12.36 
13 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 85 แสดง มีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 12.12 
6 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 65 แสดง มีปาย ไมมีตราสินคา 11.55 

18* ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 65 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 10.14 
17* ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 65 ไมแสดง มีปาย ไมมีตราสินคา 9.65 
16 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 65 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 9.23 
9 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 75 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 8.75 
15 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 65 ไมแสดง มีปาย ไมมีตราสินคา 8.75 

20* บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 65 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 8.19 
14 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 85 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต 8.17 

19* ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 75 แสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 7.75 
4 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 65 ไมแสดง มีปาย ไมมีตราสินคา 7.71 
3 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 85 แสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 7.41 
5 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 65 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 7.39 
12 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 65 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 7.34 
11 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 75 แสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 6.70 
7 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 75 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 5.85 
1 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 65 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 5.63 
8 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 85 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 4.60 

หมายเหตุ : *ชุดคุณลักษณะที่เปน Holdouts       
ที่มา : การคํานวณ       
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ตารางที่ 4.6 คาความพอใจรวมของผูบริโภคตอชุดคุณลักษณะของเนื้อไกสดสวนนองที่ใชในการศึกษา 

การดที่ 
ระดับคุณลักษณะ 

คาความพอใจรวม บรรจุภัณฑ ราคา (บาท/กก.) ขอมูลพลังงานและสารอาหาร ปายประกันคุณภาพ ตราสินคา 

2 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 60 แสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต 13.12 
13 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 80 แสดง มีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 11.77 
6 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 60 แสดง มีปาย ไมมีตราสินคา 11.56 

10 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 60 แสดง มีปาย ไมมีตราสินคา 11.56 
9 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 70 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 9.94 

16 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 60 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 9.54 
18* ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 60 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 9.53 
14 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 80 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต 9.23 
15 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 60 ไมแสดง มีปาย ไมมีตราสินคา 9.17 
17* ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 60 ไมแสดง มีปาย ไมมีตราสินคา 9.16 
20* บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 60 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 8.60 

4 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 60 ไมแสดง มีปาย ไมมีตราสินคา 8.23 
5 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 60 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 7.82 

12 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 60 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 7.14 
19* ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 70 แสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 6.86 

1 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 60 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 6.36 
3 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 80 แสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 6.30 

11 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 70 แสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 5.93 
7 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 70 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 4.46 
8 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 80 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 3.91 

หมายเหตุ : *ชุดคุณลักษณะที่เปน Holdouts       
ที่มา : การคํานวณ       
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4.2 การแบงสวนตลาดเนื้อไกสด 
 
 ในสวนของการแบงสวนตลาดนั้น  ไดทําการวิเคราะหดวยการใชคาอรรถประโยชนท่ีได
จากการศึกษาความพึงพอใจตอคุณลักษณะเนื้อไกสดท่ีไดจากการวิเคราะห conjoint analysis  โดย
ใชคาอรรถประโยชนในแตละระดับคุณลักษณะท่ีไดจากการประมาณคาจากแบบจําลองของแตละ
คน  มาแบงกลุมผูบริโภคตามลักษณะความคลายคลึงกันในความพึงพอใจตอคุณลักษณะตางๆ  ซ่ึง
จะทําการแบงกลุมผูบริโภคดวยเทคนิค  cluster analysis โดยใชวิธี hierarchical cluster analysis 
เนื่องจากเนื้อไกสดในแตละสวนมีจํานวนขอมูลอยางละ 100 ตัวอยาง และทําการแยกวิเคราะหอยาง
เปนอิสระตอกัน  ซ่ึงผลจากการวิเคราะหสามารถแบงกลุมผูบริโภคออกเปนกลุมท่ีเหมาะสมในแต
ละสวนของเน้ือไกสดไดสวนละ 2 ตลาด  ไดแก  เนื้อไกสดสวนปกตลาดท่ี 1  เม่ือทําการแบงกลุม
แลวมีผูบริโภคจํานวน 18 ตัวอยาง  และตลาดท่ี 2 มีผูบริโภคจํานวน 82 ตัวอยาง  โดยเนื้อไกสดสวน
หนาอกตลาดท่ี 1  มีผูบริโภคจํานวน 92 ตัวอยาง  และตลาดท่ี 2 มีผูบริโภคจํานวน 8 ตัวอยาง  สวน
เนื้อไกสดสวนสะโพกตลาดท่ี 1  มีผูบริโภคจํานวน 89 ตัวอยาง  และตลาดท่ี 2 มีผูบริโภคจํานวน 11 
ตัวอยาง  และสุดทายเนื้อไกสดสวนนองตลาดท่ี 1  มีผูบริโภคจํานวน 81 ตัวอยาง  และตลาดท่ี 2 มี
ผูบริโภคจํานวน 19 ตัวอยาง (ตารางท่ี 4.7)   
 
ตารางท่ี 4.7 จาํนวนและรอยละของผูบริโภคไดจากการแบงสวนตลาดในแตละสวนของเนื้อไกสด 

ผูบริโภคท่ีได
จากการแบง
สวนตลาด 

สวนปก สวนหนาอก สวนสะโพก สวนนอง 

(N=100) (N=100) (N=100) (N=100) 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

สวนตลาดท่ี 1 18 18.00 92 92.00 89 89.00 81 81.00 

สวนตลาดท่ี 2 82 82.00 8 8.00 11 11.00 19 19.00 

รวม 100 100.00 100 100.00 100 100.00 100 100.00 
ท่ีมา :  การคํานวณ 

 
 4.2.1 ความพึงพอใจตอคุณลักษณะเนื้อไกสดทุกสวนผลิตภัณฑในตลาดสวนตางๆ 
 
  ผลการวิเคราะหความพึงพอใจตอคุณลักษณะเนื้อไกสดท่ีผูบริโภคใหความสําคัญตอ
คุณลักษณะตางๆของเน้ือไกสดในแตละสวนตลาดท่ีไดจากการแบงสวนตลาดออกมาน้ัน  พบวา  
เนื้อไกสวนปกในตลาดท่ี 1 คุณลักษณะดานบรรจุภัณฑ ผูบริโภคใหความสําคัญในการพิจารณา
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ความพึงพอใจมากกวาคุณลักษณะอ่ืนๆ ซ่ึงมีคาเปนรอยละ 27 (ตารางท่ี 4.8) เม่ือพิจารณาคา
อรรถประโยชนของบรรจุภัณฑในตลาดนี้ ผูบริโภคจะใหความสําคัญแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถ
หยิบใสไดเองมากท่ีสุด มีคาเทากับ 1.6227 (ตารางท่ี 4.9)  และคุณลักษณะท่ีสําคัญในตลาดน้ีอีกดาน
หนึ่ง คือ ดานตราสินคา ซ่ึงมีคาเปนรอยละ 26 (ตารางท่ี 4.8) เม่ือพิจารณาคาอรรถประโยชนของตรา
สินคา ผูบริโภคจะใหความสําคัญกับตราสินคาของแหลงขายมากท่ีสุด มีคาเทากับ 1.0671 (ตารางท่ี 
4.9)  โดยคุณลักษณะอันดับสุดทายท่ีผูบริโภคใหความสําคัญนอยท่ีสุด ไดแกคุณลักษณะดาน
สวนยอยของปก  มีคาความสําคัญรอยละ 10 (ตารางท่ี 4.8)  สวนตลาดท่ี 2 คุณลักษณะดานปาย
ประกันคุณภาพสินคา ผูบริโภคใหความสําคัญในการพิจารณาความพึงพอใจมากกวาคุณลักษณะ
อ่ืนๆ ซ่ึงมีคาเปนรอยละ 29 (ตารางท่ี 4.8) เม่ือพิจารณาคาอรรถประโยชนของปายประกันคุณภาพ
สินคาในตลาดน้ี ผูบริโภคจะใหความสําคัญแบบมีปายประกันคุณภาพสินคามากท่ีสุด มีคาเทากับ 
1.9223 (ตารางท่ี 4.9) โดยคุณลักษณะอันดับสุดทายท่ีผูบริโภคใหความสําคัญนอยท่ีสุด ไดแก
คุณลักษณะดานสวนยอยของปก  มีคาความสําคัญรอยละ 7 (ตารางท่ี 4.8) ซ่ึงจะเห็นไดวาตลาดท่ี 1 
จะใหความสําคัญในดานบรรจุภัณฑและตราสินคาเปนหลัก  โดยผูบริโภคมีความนิยมบรรจุภัณฑ
แบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง  และตราสินคาของแหลงขาย  แตกตางจากตลาดท่ี 2 ท่ีให
ความสําคัญในดานปายประกันคุณภาพสินคาเปนหลัก โดยท่ีผูบริโภคตลาดน้ีนิยมแบบมีปาย
ประกันคุณภาพสินคา 
  ในสวนหนาอกในตลาดท่ี 1 ผูบริโภคจะใหความสําคัญอยู 3 คุณลักษณะ ไดแก ดาน
ขอมูลพลังงานและสารอาหาร, ตราสินคา และปายประกันคุณภาพสินคามากกวาคุณลักษณะอ่ืนๆ 
ซ่ึงมีคาเปนรอยละ 24, 23 และ 22 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.8) เม่ือพิจารณาคาอรรถประโยชนของแต
ละคุณลักษณะท่ีกลาวมา ผูบริโภคจะใหความสําคัญกับขอมูลพลังงานและสารอาหารแบบแสดง
ขอมูลพลังงานและสารอาหารมากท่ีสุด มีคาเทากับ 1.68 สวนดานตราสินคาจะใหความสําคัญกับ
ตราสินคาของผูผลิตมากท่ีสุด มีคาเทากับ 0.98 และปายประกันคุณภาพสินคาจะใหความสําคัญกับ
แบบมีปายประกันคุณภาพมากท่ีสุด มีคาเทากับ 1.58 (ตารางท่ี 4.9) โดยคุณลักษณะอันดับสุดทายท่ี
ผูบริโภคใหความสําคัญนอยท่ีสุด ไดแกคุณลักษณะดานราคา  มีคาความสําคัญรอยละ 14 (ตารางท่ี 
4.8) สวนตลาดท่ี 2 ผูบริโภคจะใหความสําคัญอยู 2 คุณลักษณะ ไดแก คุณลักษณะดานบรรจุภัณฑ 
และราคามากกวาคุณลักษณะอ่ืนๆ ซ่ึงมีคาเปนรอยละ 33 และ29 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.8) เม่ือ
พิจารณาคาอรรถประโยชนของแตละคุณลักษณะท่ีกลาวมา ผูบริโภคจะใหความสําคัญดานบรรจุ
ภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเองมากท่ีสุด มีคาเทากับ 2.15  และราคาจะให
ความสําคัญกับราคา 130 บาทตอกิโลกรัมมากท่ีสุด มีคาเทากับ 6.72 (ตารางที่ 4.9) โดยคุณลักษณะ
อันดับสุดทายท่ีผูบริโภคใหความสําคัญนอยท่ีสุด ไดแกคุณลักษณะดานขอมูลพลังงานและ
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สารอาหาร  มีคาความสําคัญรอยละ 6 (ตารางท่ี 4.8) ซ่ึงจะเห็นไดวาตลาดท่ี 1 จะใหความสําคัญใน
ดานขอมูลพลังงานและสารอาหาร, ตราสินคา และปายประกันคุณภาพสินคาเปนหลัก โดยผูบริโภค
นิยมแบบแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร สวนตราสินคานิยมตราสินคาของผูผลิต และตองมี
การปายประกันคุณภาพสินคา  แตกตางจากตลาดท่ี 2 ท่ีใหความสําคัญในดานบรรจุภัณฑ และราคา
เปนหลัก  โดยท่ีผูบริโภคตลาดนี้นิยมบรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง  และมี
ราคาอยูท่ี 130 บาทตอกิโลกรัม 
 
ตารางท่ี 4.8  คาน้ําหนักความสําคัญท่ีไดจากแบบจําลองความพึงพอใจตอคุณลักษณะเนื้อไกสดทุก 

        สวนผลิตภัณฑในตลาดสวนตางๆของผูบริโภค 

คุณลักษณะ 
สวนปก สวนหนาอก สวนสะโพก สวนนอง 

ตลาดท่ี 1 
(N=18) 

ตลาดท่ี 2 
(N=82) 

ตลาดท่ี 1 
(N=92) 

ตลาดท่ี 2 
(N=8) 

ตลาดท่ี 1 
(N=89) 

ตลาดท่ี 2 
(N=11) 

ตลาดท่ี 1 
(N=81) 

ตลาดท่ี 2 
(N=19) 

บรรจุภัณฑ 26.57 15.69 18.29 33.01 19.50 19.16 20.90 17.44 
ราคา 12.10 12.22 13.83 29.35 15.26 13.52 11.03 30.70 
ขอมูลพลังงาน 
และสารอาหาร 

11.51 17.65 23.51 6.22 22.46 19.40 17.96 17.09 

ปายประกัน 
    คุณภาพ 

13.91 28.64 21.61 7.42 21.15 15.05 30.31 13.48 

ตราสินคา 25.72 19.17 22.76 24.01 21.62 32.87 19.80 21.30 
สวนยอยของปก 10.19 6.63 - - - - - - 
หมายเหตุ :  คาสถิติสวนปกตลาดที่ 1 Pearson's R=0.834 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.517 Sig.=0.03  ตลาดที่ 2 
Pearson's R=0.985 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.950 Sig.=0.00  คาสถิติสวนหนาอกตลาดที่ 1 Pearson's R=0.967 
Sig.=0.00, Kendall's tau=0.833 Sig.=0.00  ตลาดที่ 2 Pearson's R=0.907 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.797 
Sig.=0.00  คาสถิติสวนสะโพกตลาดที่ 1 Pearson's R=0.959 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.845 Sig.=0.00  ตลาดที่ 2 
Pearson's R=0.982 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.883 Sig.=0.00  คาสถิติสวนนองตลาดที่ 1 Pearson's R=0.978 
Sig.=0.00, Kendall's tau=0.933 Sig.=0.00 ตลาดที่ 2 Pearson's R=0.958 Sig.=0.00,Kendall's tau=0.833 Sig.=0.00 
ท่ีมา :          การคํานวณ 
  
  โดยสวนสะโพกในตลาดท่ี 1 คุณลักษณะดานขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ผูบริโภค
ใหความสําคัญในการพิจารณาความพึงพอใจมากกวาคุณลักษณะอ่ืนๆ ซ่ึงมีคาเปนรอยละ 22 (ตาราง
ท่ี 4.8) เม่ือพิจารณาคาอรรถประโยชนของขอมูลพลังงานและสารอาหารในตลาดน้ี ผูบริโภคจะให
ความสําคัญแบบมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหารมากท่ีสุด มีคาเทากับ 1.57 (ตารางท่ี 4.10) 
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โดยคุณลักษณะอันดับสุดทายท่ีผูบริโภคใหความสําคัญนอยท่ีสุด ไดแกคุณลักษณะดานราคา  มีคา
ความสําคัญรอยละ 15 (ตารางที่ 4.8) สวนตลาดท่ี 2 คุณลักษณะดานตราสินคา ผูบริโภคให
ความสําคัญในการพิจารณาความพึงพอใจมากกวาคุณลักษณะอ่ืนๆ   ซ่ึงมีคาเปนรอยละ 33  (ตาราง
ท่ี 4.8) เม่ือพิจารณาคาอรรถประโยชนดานตราสินคาในตลาดน้ี ผูบริโภคจะใหความสําคัญกับตรา
สินคาของผูผลิตมากท่ีสุด มีคาเทากับ 2.19 (ตารางท่ี 4.10) โดยคุณลักษณะอันดับสุดทายท่ีผูบริโภค
ใหความสําคัญนอยที่สุด ไดแกคุณลักษณะดานราคา  มีคาความสําคัญรอยละ 7  ซ่ึงจะเห็นไดวา
ตลาดท่ี 1 จะใหความสําคัญในดานขอมูลพลังงานและสารอาหารเปนหลัก  โดยผูบริโภคนิยมแบบมี
การแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  แตกตางจากตลาดท่ี 2 ท่ีใหความสําคัญในดานตราสินคา
เปนหลัก  โดยท่ีผูบริโภคตลาดน้ีนิยมตราสินคาของผูผลิต 
  สําหรับสวนนองในตลาดท่ี 1 คุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพสินคา  ผูบริโภคให
ความสําคัญในการพิจารณาความพึงพอใจมากกวาคุณลักษณะอ่ืนๆ ซ่ึงมีคาเปนรอยละ 30 (ตารางท่ี 
4.8) เม่ือพิจารณาคาอรรถประโยชนของปายประกันคุณภาพสินคาในตลาดน้ี ผูบริโภคจะให
ความสําคัญกับแบบมีปายประกันคุณภาพสินคามากท่ีสุด มีคาเทากับ 2.32 (ตารางท่ี 4.10) โดย
คุณลักษณะอันดับสุดทายท่ีผูบริโภคใหความสําคัญนอยท่ีสุด ไดแกคุณลักษณะดานราคา  มีคา
ความสําคัญรอยละ 11 (ตารางที่ 4.8) สวนตลาดท่ี 2 คุณลักษณะดานราคา ผูบริโภคใหความสําคัญ
ในการพิจารณาความพึงพอใจมากกวาคุณลักษณะอ่ืนๆ ซ่ึงมีคาเปนรอยละ 31 (ตารางท่ี 4.6) เม่ือ
พิจารณาคาอรรถประโยชนดานราคาในตลาดน้ี ผูบริโภคจะใหความสําคัญกับราคา 60 บาทตอ
กิโลกรัมมากท่ีสุด มีคาเทากับ -2.82 (ตารางท่ี 4.10) โดยคุณลักษณะอันดับสุดทายท่ีผูบริโภคให
ความสําคัญนอยท่ีสุด ไดแกคุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพสินคา มีคาความสําคัญรอยละ 13 
(ตารางท่ี 4.8) ซ่ึงจะเห็นไดวาตลาดท่ี 1 จะใหความสําคัญในดานปายประกันคุณภาพสินคาเปนหลัก 
โดยผูบริโภคนิยมแบบมีปายประกันคุณภาพสินคา  แตกตางจากตลาดท่ี 2 ท่ีใหความสําคัญในดาน
ราคาเปนหลัก  โดยท่ีผูบริโภคตลาดน้ีนิยมซ้ือเนื้อไกในราคา 60 บาทตอกิโลกรัม 
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ตารางที่ 4.9 ผลวิเคราะหแบบจําลองความพึงพอใจตอคุณลักษณะเนื้อไกสดสวนปกและสวนหนาอกของผูบริโภคในแตละสวนตลาด 

คุณลักษณะ ระดับคุณลักษณะ 

สวนปก สวนหนาอก 
สวนตลาดที่ 1 สวนตลาดที่ 2 สวนตลาดที่ 1 สวนตลาดที่ 2 

คาอรรถ 
ประโยชน 

Std. 
Error 

คาอรรถ 
ประโยชน 

Std. 
Error 

คาอรรถ 
ประโยชน 

Std. 
Error 

คาอรรถ 
ประโยชน 

Std. 
Error 

บรรจุภัณฑ 
ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 0.8241 0.6988 0.1240 0.2192 0.1250 0.3165 0.2292 0.6008 
บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ -2.4468 0.8195 -0.1611 0.2570 -0.3057 0.3711 -2.3802 0.7045 
ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 1.6227 0.8195 0.0371 0.2570 0.1807 0.3711 2.1510 0.7045 

ราคา : หนวย  
(บาท/กก.) 

ปก หนาอก              
80 90 0.8636 0.6321 -0.6530 0.1983 -0.7688 0.2863 2.2386 0.5435 
100 110 1.7273 1.2642 -1.3060 0.3965 -1.5375 0.5725 4.4773 1.0870 
120 130 2.5909 1.8964 -1.9590 0.5948 -2.3063 0.8588 6.7159 1.6304 

ขอมูลพลังงาน 
และสารอาหาร 

แสดง -0.1944 0.5241 1.2424 0.1644 1.6821 0.2374 0.3438 0.4506 
ไมแสดง 0.1944 0.5241 -1.2424 0.1644 -1.6821 0.2374 -0.3438 0.4506 

ปายประกันคุณภาพ มีปายประกันคุณภาพ 0.1389 0.5241 1.9223 0.1644 1.5802 0.2374 0.5938 0.4506 
ไมมีปายประกันคุณภาพ -0.1389 0.5241 -1.9223 0.1644 -1.5802 0.2374 -0.5938 0.4506 

ตราสินคา 
ไมมีตราสินคา 0.2685 0.6988 -1.0610 0.2192 -1.0888 0.3165 -1.3333 0.6008 
ตราสินคาของแหลงขาย 1.0671 0.8195 0.7348 0.2570 0.1137 0.3711 0.9167 0.7045 
ตราสินคาของผูผลิต -1.3356 0.8195 0.3262 0.2570 0.9751 0.3711 0.4167 0.7045 

สวนยอยของปก ปกบน 0.7847 0.5241 0.0366 0.1644 - - - - 
ปกกลาง -0.7847 0.5241 -0.0366 0.1644 - - - - 
คาคงที่ 6.7155 1.2488 9.8770 0.3917 10.0863 0.5655 4.8584 1.0737 

หมายเหตุ : คาสถิติสวนปกตลาดที่ 1 Pearson's R=0.834 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.517 Sig.=0.03  ตลาดที่ 2 Pearson's R=0.985 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.950 Sig.=0.00   
 คาสถิติสวนหนาอกตลาดที่ 1 Pearson's R=0.967 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.833 Sig.=0.00 ตลาดที่ 2 Pearson's R=0.907 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.797 Sig.=0.00 
ที่มา : การคํานวณ 
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ตารางที่ 4.10 ผลวิเคราะหแบบจําลองความพึงพอใจตอคุณลักษณะเนื้อไกสดสวนสะโพกและสวนนองของผูบริโภคในแตละสวนตลาด 

คุณลักษณะ ระดับคุณลักษณะ 

สวนสะโพก สวนนอง 
สวนตลาดที่ 1 สวนตลาดที่ 2 สวนตลาดที่ 1 สวนตลาดที่ 2 

คาอรรถ 
ประโยชน 

Std. Error คาอรรถ 
ประโยชน 

Std. Error คาอรรถ 
ประโยชน 

Std. Error คาอรรถ 
ประโยชน 

Std. Error 

บรรจุภัณฑ 
ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 0.1255 0.3346 0.1970 0.2497 0.3765 0.2783 0.0439 0.4509 
บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ -0.5023 0.3923 -0.2235 0.2928 -0.9552 0.3263 0.8004 0.5287 
ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 0.3769 0.3923 0.0265 0.2928 0.5787 0.3263 -0.8443 0.5287 

ราคา : หนวย 
(บาท/กก.) 

สะโพก นอง               
65 60 -0.4842 0.3026 -0.8843 0.2259 -0.0303 0.2517 -2.8182 0.4079 
75 70 -0.9683 0.6053 -1.7686 0.4517 -0.0606 0.5035 -5.6364 0.8157 
85 80 -1.4525 0.9079 -2.6529 0.6776 -0.0909 0.7552 -8.4545 1.2236 

ขอมูลพลังงาน
และสารอาหาร 

แสดง 1.5730 0.2509 1.5909 0.1873 1.1281 0.2087 1.4934 0.3382 
ไมแสดง -1.5730 0.2509 -1.5909 0.1873 -1.1281 0.2087 -1.4934 0.3382 

ปายประกัน 
คุณภาพ 

มีปายประกันคุณภาพ 1.5674 0.2509 0.9659 0.1873 2.3241 0.2087 0.9868 0.3382 
ไมมีปายประกันคุณภาพ -1.5674 0.2509 -0.9659 0.1873 -2.3241 0.2087 -0.9868 0.3382 

ตราสินคา 
ไมมีตราสินคา -0.9476 0.3346 -2.4091 0.2497 -1.1276 0.2783 -1.2368 0.4509 
ตราสินคาของแหลงขาย 0.1732 0.3923 0.2159 0.2928 0.2798 0.3263 -0.2303 0.5287 
ตราสินคาของผูผลิต 0.7743 0.3923 2.1932 0.2928 0.8477 0.3263 1.4671 0.5287 

คาคงที่ 9.5528 0.5979 10.6006 0.4462 8.7408 0.4973 13.7301 0.8058 
หมายเหตุ : คาสถิติสวนสะโพกตลาดที่ 1 Pearson's R=0.959 Sig.=0.00,Kendall's tau=0.845 Sig.=0.00  ตลาดที่ 2 Pearson's R=0.982 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.883 Sig.=0.00 
 คาสถิติสวนนองตลาดที่ 1 Pearson's R=0.978 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.933 Sig.=0.00 ตลาดที่ 2 Pearson's R=0.958 Sig.=0.00, Kendall's tau=0.833 Sig.=0.00 
ที่มา : การคํานวณ 
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 4.2.2 ความแตกตางทางดานประชากรศาสตรและเศรษฐกิจกับสังคมของผูบริโภคเนือ้ไกสดท่ี
ไดจากการแบงสวนตลาด 
 
  จากการแบงกลุมตัวอยางของผูบริโภคออกเปนกลุมตางๆ ทําใหสามารถแบงผูบริโภคท่ีมี
ลักษณะความพึงพอใจตอคุณลักษณะเนื้อไกสดท่ีแตกตางกันออกเปนกลุมตางๆตามท่ีไดกลาวมา 
ตอมาจึงทําการวิเคราะหทางดานประชากรศาสตรและเศรษฐกิจกับสังคมของกลุมตัวอยางวาแตละ
กลุมมีความแตกตางกันอยางไร  เพื่อทําใหสามารถจําแนกความแตกตางของแตละกลุมตลาดได
อยางชัดเจนมากข้ึน  ซ่ึงปจจัยทางดานประชากรศาสตรและเศรษฐกิจกับสังคมท่ีใชทําการวิเคราะห 
ไดแก เพศ อายุ ศาสนา ระดับการศึกษา สถานภาพ รายได อาชีพ จํานวนสมาชิกในครัวเรือน 
สถานท่ีซ้ือ และปริมาณในการซ้ือเนื้อไกมาบริโภค  พบวา  เนื้อไกสดสวนปกเม่ือทําการแบงตาม
ปจจัยดานประชากรศาสตรและเศรษฐกิจกับสังคมในแตละสวนตลาด  ปจจัยท่ีมีความแตกตางอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติ ท่ีระดับความเช่ือม่ัน 95% ไดแก ปจจัยทางดานเพศ  สถานท่ีซ้ือ และอาชีพ ดัง
แสดงในตารางที่ 4.11  โดยจากคาสถิติ chi-square ท่ีไดจากการวิเคราะห  ทําใหสามารถเห็นถึง
ความแตกตางของผูบริโภคในท้ัง 2 ตลาดและสามารถจําแนกไดอยางชัดเจนพอสมควร  คือ ตลาดท่ี 
1 ผูบริโภคสวนใหญเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 67  ท่ีประกอบอาชีพรับราชการหรือรัฐวิสาหกิจ 
คิดเปนรอยละ 67 และนิยมเลือกซ้ือเนื้อไกสดในตลาดสดเปนหลัก คิดเปนรอยละ 56  สวนในตลาด
ท่ี 2  ผูบริโภคสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 77 ท่ีประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน คิด
เปนรอยละ 32 และนิยมเลือกซ้ือเนื้อไกสดในรานคาปลีกสมัยใหมเปนหลัก คิดเปนรอยละ 59 แสดง
ใหเห็นวา เน้ือไกสดสวนปกในสวนตลาดท่ี 1 ผูบริโภคมักเปนเพศชาย อาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ
หรือพนักงานบริษัทเอกชน ท่ีนิยมซ้ือเนื้อไกจากตลาดสดเปนหลัก ยังคงมีวิถีชีวิตแบบดั้งเดิม เรียบ
งาย สวนตลาดท่ี 2 ผูบริโภคมักเปนเพศหญิง มีอาชีพหลากหลาย ท่ีนิยมซ้ือเนื้อไกสดจากรานคา
ปลีกสมัยใหมเปนหลัก เปนผูบริโภคยุคใหม มักคํานึงในเร่ืองความสะดวกสบาย ความสะอาด และ
งายตอการเลือกซ้ือสินคา ซ่ึงมีวิถีชีวิตเปนแบบชาวเมืองท่ีมีความทันสมัย 
  โดยเนื้อไกสดสวนหนาอกเม่ือทําการแบงตามปจจัยดานประชากรศาสตรและเศรษฐกิจ
กับสังคมในแตละสวนตลาด  ปจจัยท่ีมีความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ท่ีระดับความเช่ือม่ัน 
95% ไดแก ปจจัยทางดานระดับการศึกษา รายได และอายุ  ดังแสดงในตารางที่ 4.12 โดยจาก
คาสถิติ chi-square ท่ีไดจากการวิเคราะห  ทําใหสามารถเห็นถึงความแตกตางของผูบริโภคในทั้ง 2 
ตลาด คือ สวนตลาดท่ี 1 ผูบริโภคสวนใหญมีรายไดมากกวา 20,000 บาทตอเดือน คิดเปนรอยละ 41 
ซ่ึงถือวาเปนกลุมตัวอยางท่ีมีรายไดคอนขางสูง ท่ีมีอายุอยู 31-40 ปเปนหลัก คิดเปนรอยละ 36 
รองลงมามีอายุ 41 - 50 ป คิดเปนรอยละ 33 เม่ือพิจารณาแลวท้ัง 2 ชวงอายุมีจํานวนท่ีใกลเคียงกัน 
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รวมกันแลวคิดเปนรอยละ 69 ซ่ึงเปนชวงอายุของคนท่ีกําลังอยูในวัยทํางานและเปนหัวหนา
ครอบครัว สวนในสวนตลาดท่ี 2  ผูบริโภคสวนใหญมีรายไดคอนขางกระจายในทุกระดับรายได
ท้ังหมด  ไมสามารถชี้เฉพาะเจาะจงในระดับรายไดใดรายไดหนึ่งไดอยางชัดเจน  ท่ีมีอายุ 21-30 ป
และอายุ 50 ป ข้ึนไป คิดเปนรอยละ 38 เทาๆกัน  เม่ือพิจารณาท้ัง 2 ชวงอายุ อายุ 21-30 ป เปนชวง
อายุท่ีเร่ิมตนในการหางานหรือกําลังเรียนจบใหม  หรืออายุ 50 ป ข้ึนไป เปนชวงท่ีเขาใกลสูวัยกําลัง
จะเกษียน ซ่ึงท้ังสองชวงอายุนี้เปนชวงท่ีมีรายไดท่ียังไมมีความแนนอน ผูบริโภคกลุมนี้จึงคอนขาง
มีรายไดต่ําและสูงกระจัดกระจายกันไป แสดงใหเห็นวา เนื้อไกสดสวนหนาอกในสวนตลาดท่ี 1 
ผูบริโภคสวนใหญมีรายไดสูงเปนสําคัญ ซ่ึงมีกําลังซ้ือสินคาท่ีแนนอน  สวนตลาดท่ี 2 ผูบริโภคสวน
ใหญมีรายไดไมสูงนัก และกําลังในการซ้ือท่ียังไมแนนอน เม่ือเทียบกับสวนตลาดท่ี 1 
 
ตารางท่ี 4.11 จํานวนและรอยละของผูบริโภคเนื้อไกสดสวนปกจําแนกตามสวนตลาดและลักษณะ 

         ดานประชากรศาสตรและเศรษฐกิจกับสังคม 

ปจจัยดานประชากรศาสตร 
และเศรษฐกิจกับสังคม 

เน้ือไกสวนปก 
สวนตลาดท่ี 1 สวนตลาดท่ี 2 รวม 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
 เพศ             
 - ชาย 12 66.7 19 23.2 31 31.0 
 - หญิง 6 33.3 63 76.8 69 69.0 

รวม 18 100 82 100 100 100 
สถานที่ซื้อ             
 - ตลาดสด 10 55.6 34 41.5 44 44.0 
 - รานคาปลีกสมัยใหม 8 44.4 48 58.5 56 56.0 

รวม 18 100 82 100 100 100 
อาชีพ           
  - รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 12 66.7 23 28.0 35 35.0 
  - พนักงานบริษัทเอกชน 4 22.2 26 31.7 30 30.0 
 - รับจาง 0 0.0 12 14.6 12 12.0 
 - เจาของกิจการ/ธุรกิจสวนตัว 0 0.0 16 19.5 16 16.0 
 - คาขาย 0 0.0 4 4.9 4 4.0 
 - อื่นๆ 2 11.1 1 1.2 3 3.0 

รวม 18 100 82 100 100 100 
หมายเหตุ :   เพศ คา Pearson Chi-Square = 13.055  df = 1  significance = 0.00 
                      สถานท่ีซื้อ  คา Pearson Chi-Square = 9.666  df = 2  significance = 0.01 
                      อาชีพ คา Pearson Chi-Square = 18.570  df = 5  significance = 0.00 
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ตารางท่ี 4.12  จํานวนและรอยละของผูบริโภคเนื้อไกสดสวนหนาอกจําแนกตามสวนตลาดและ 
          ลักษณะดานประชากรศาสตรและเศรษฐกิจกับสังคม 

ปจจัยดานประชากรศาสตร 
และเศรษฐกิจกับสังคม 

เน้ือไกสวนหนาอก 
สวนตลาดท่ี 1 สวนตลาดท่ี 2 รวม 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ระดับการศึกษา             
 - ไมไดรับการศึกษา 0 0.0 1 12.5 1 1.0 
 - ระดับประถมศึกษา 3 3.3 0 0.0 3 3.0 
 - ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 2 2.2 0 0.0 2 2.0 
 - ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 7 7.6 0 0.0 7 7.0 
 - ระดับปวช. 1 1.1 0 0.0 1 1.0 
 - ระดับปวส. 7 7.6 0 0.0 7 7.0 
 - ระดับอุดมศึกษาขึ้นไป 72 78.3 7 87.5 79 79.0 

รวม 92 100 8 100 100 100 
รายไดตอเดือน             
 - ตํ่ากวา 5,000 บาทตอเดือน 0 0.0 1 12.5 1 1.0 
 - 5,000 - 10,000 บาทตอเดือน 23 25.0 2 25.0 25 25.0 
 - 10,001 - 15,000 บาทตอเดือน 13 14.1 1 12.5 14 14.0 
 - 15,001 - 20,000 บาทตอเดือน 18 19.6 2 25.0 20 20.0 
 - มากกวา 20,000 บาทตอเดือน 38 41.3 2 25.0 40 40.0 

รวม 92 100 8 100 100 100 
อายุ           
 - ตํ่ากวา 21 ป 2 2.2 0 0.0 2 2.0 
 - อายุ 21 - 30 ป 22 23.9 3 37.5 25 25.0 
 - อายุ 31 - 40 ป 33 35.9 2 25.0 35 35.0 
 - อายุ 41 - 50 ป 30 32.6 0 0.0 30 30.0 
 - อายุ 50 ป ขึ้นไป 5 5.4 3 37.5 8 8.0 

รวม 92 100 8 100 100 100 
หมายเหตุ :   ระดับการศึกษา คา Pearson Chi-Square = 13.319  df = 6  significance = 0.04 
                      รายไดตอเดือน คา Pearson Chi-Square = 12.112  df = 4  significance = 0.02 
                      อายุ คา Pearson Chi-Square = 13.034  df = 4  significance = 0.01 

 
  สวนเนื้อไกสดสวนสะโพกเม่ือทําการแบงตามปจจัยดานประชากรศาสตรและเศรษฐกิจ
กับสังคมในแตละสวนตลาด ปจจัยท่ีมีความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ท่ีระดับความเช่ือม่ัน 
95% ไดแก ปจจัยทางดานเพศ อาชีพ และอายุ ดังแสดงในตารางท่ี 4.13 โดยจากคาสถิติ chi-square 
ท่ีไดจากการวิเคราะห  ทําใหเห็นถึงความแตกตางของผูบริโภคในท้ัง 2 ตลาดคือ สวนตลาดท่ี 1 
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ตารางท่ี 4.13  จํานวนและรอยละของผูบริโภคเนื้อไกสดสวนสะโพกจําแนกตามสวนตลาดและ 
          ลักษณะดานประชากรศาสตรและเศรษฐกิจกับสังคม 

ปจจัยดานประชากรศาสตร 
และเศรษฐกิจกับสังคม 

เน้ือไกสวนสะโพก 
สวนตลาดท่ี 1 สวนตลาดท่ี 2 รวม 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
 เพศ             
 - ชาย 30 33.7 9 81.8 39 39.0 
 - หญิง 59 66.3 2 18.2 61 61.0 

รวม 89 100 11 100 100 100 
อาชีพ           
  - รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 25 28.1 5 45.5 30 30.0 
  - พนักงานบริษัทเอกชน 24 27.0 2 18.2 26 26.0 
 - รับจาง 13 14.6 1 9.1 14 14.0 
 - เจาของกิจการ/ธุรกิจสวนตัว 12 13.5 0 0.0 12 12.0 
 - นักเรียน/นักศึกษา 0 0.0 1 9.1 1 1.0 
 - คาขาย 9 10.1 2 18.2 11 11.0 
 - อื่นๆ 6 6.7 0 0.0 6 6.0 

รวม 89 100 11 100 100 100 
อายุ             
 - อายุ 21 - 30 ป 20 22.5 1 9.1 21 21.0 
 - อายุ 31 - 40 ป 19 21.3 0 0.0 19 19.0 
 - อายุ 41 - 50 ป 26 29.2 7 63.6 33 33.0 
 - อายุ 50 ป ขึ้นไป 24 27.0 3 27.3 27 27.0 

รวม 89 100 11 100 100 100 
หมายเหตุ :   เพศ คา Pearson Chi-Square = 9.525  df = 1  significance = 0.00 
                      อาชีพ คา Pearson Chi-Square = 12.382  df = 6  significance = 0.05 
                      อายุ คา Pearson Chi-Square = 6.699  df = 3  significance = 0.08 

 
ผูบริโภคสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 66 ท่ีประกอบอาชีพรับราชการหรือรัฐวิสาหกิจ และ
พนักงานเอกชนในจํานวนท่ีใกลเคียงกัน ซ่ึงท้ังสองจํานวนรวมกันคิดเปนมากกวารอยละ 50 โดยท่ี
มีอายุ21 ปจนกระท่ังอายุ 50 ปข้ึนไป ซ่ึงจะเห็นไดวากลุมนี้เปนกลุมท่ีมีอายุอยูอยางกระจายตัวใน
ทุกระดับอายุอยางใกลเคียงกัน  สวนในตลาดท่ี 2 ผูบริโภคสวนใหญเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 82 
ท่ีประกอบอาชีพรับราชการหรือรัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 46 ท่ีมีอายุ 41 - 50 ป คิดเปนรอยละ 64 
แสดงใหเห็นวา เนื้อไกสดสวนสะโพกในสวนตลาดท่ี 1 ผูบริโภคสวนใหญเปนเพศหญิง  ในสวน
ตลาดท่ี 2 ผูบริโภคสวนใหญเปนเพศชาย 
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  สุดทายเนื้อไกสดสวนนองเม่ือทําการแบงตามปจจัยดานประชากรศาสตรและเศรษฐกิจ
กับสังคมในแตละสวนตลาด  ปจจัยท่ีมีความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ท่ีระดับความเช่ือม่ัน 
95% ไดแก ปจจัยทางดานสถานภาพการสมรส รายไดตอเดือน และจํานวนสมาชิกในครัวเรือน ดัง
แสดงในตารางท่ี 4.14 โดยจากคาสถิติ chi-square ท่ีไดจากการวิเคราะห  ทําใหสามารถเห็นถึงความ
แตกตางของผูบริโภคในท้ัง 2   ตลาด คือ     สวนตลาดท่ี 1 ผูบริโภคสวนใหญมีสถานภาพสมรส คิด
เปนรอยละ 52 รองลงมาเปนสถานภาพโสด คิดเปนรอยละ 44 ซ่ึงจะเห็นไดวามีจํานวนท่ีไมแตกตาง
กันมากนัก ท่ีมีจํานวนสมาชิกในครัวเรือนอยูจํานวน 4-5 คน คิดเปนรอยละ 51 ซ่ึงถือวาเปน
ครอบครัวขนาดปานกลาง สวนในสวนตลาดท่ี 2  ผูบริโภคสวนใหญมีสถานภาพสมรส คิดเปนรอย
ละ 79  ท่ีมีจํานวนสมาชิกในครัวเรือนอยูจํานวน 1-3 คน คิดเปนรอยละ 53  ซ่ึงถือวาเปนครอบครัว 
 
ตารางท่ี 4.14  จํานวนและรอยละของผูบริโภคเนื้อไกสดสวนนองจําแนกตามสวนตลาดและ 

          ลักษณะดานประชากรศาสตรและเศรษฐกิจกับสังคม 

ปจจัยดานประชากรศาสตร 
และเศรษฐกิจกับสังคม 

เน้ือไกสวนนอง 
สวนตลาดท่ี 1 สวนตลาดท่ี 2 รวม 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
สถานภาพการสมรส             
 - โสด 36 44.4 2 10.5 38 38.0 
 - สมรส 42 51.9 15 78.9 57 57.0 
 - หยาราง/หมาย 3 3.7 2 10.5 5 5.0 

รวม 81 100 19 100 100 100 
รายไดตอเดือน             
 - ตํ่ากวา 5,000 บาทตอเดือน 4 4.9 0 0.0 4 4.0 
 - 5,000 - 10,000 บาทตอเดือน 9 11.1 6 31.6 15 15.0 
 - 10,001 - 15,000 บาทตอเดือน 21 25.9 0 0.0 21 21.0 
 - 15,001 - 20,000 บาทตอเดือน 9 11.1 4 21.1 13 13.0 
 - มากกวา 20,000 บาทตอเดือน 38 46.9 9 47.4 47 47.0 

รวม 81 100 19 100 100 100 
จํานวนสมาชิกในครัวเรือน           
 - 1-3 คน 38 46.9 10 52.6 48 48.0 
 - 4-5 คน 41 50.6 7 36.9 48 48.0 
 - 5 คนขึ้นไป 2 2.5 2 10.5 4 4.0 

รวม 81 100 19 100 100 100 
หมายเหตุ :  สถานภาพ คา Pearson Chi-Square = 8.074  df = 2  significance = 0.02 
                    รายไดตอเดือน คา Pearson Chi-Square = 11.333  df = 4  significance = 0.02 
                    จํานวนสมาชิกในครัวเรือน คา Pearson Chi-Square = 13.404  df = 6  significance = 0.04 
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ขนาดเล็ก แสดงใหเห็นวา เนื้อไกสดสวนนองในสวนตลาดท่ี 1 มีลักษณะครอบครัวขนาดใหญ (≥4 
คน)  สําหรับในสวนตลาดท่ี 2 ผูบริโภคมีลักษณะครอบครัวขนาดเล็ก (≤ 3 คน) 
 
4.3 การจําลองตลาดเนื้อไกสด 
 การวิเคราะหการจําลองตลาดเน้ือไกสด เปนการศึกษาความนาจะเปนของตลาดท่ีผูบริโภค
มีตอคุณลักษณะเนื้อไกสด โดยการศึกษาคร้ังนี้จะทําการจําลองตลาด  ดวยวิธี Bradley-Terry-Luce 
(BTL)  ซ่ึงวิธีนี้จะทําใหทราบคาสวนแบงตลาด วามีความนาจะเปนเทาใดที่ผูบริโภคจะทําการ
ตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาในตลาดที่ไดทําการจําลองข้ึนมา  โดยการจําลองตลาดในคร้ังนี้ไดทําตลาด
จําลองข้ึนมาดวยการสํารวจวาในตลาดจริงสินคามีคุณลักษณะแบบใด แลวจึงนําคุณลักษณะของ
สินคาในทองตลาดจริงมาสรางตลาดจําลองข้ึนมาเพื่อทําการวิเคราะหการจําลองตลาด ซ่ึงจากการ
สํารวจตลาดจริงทําใหไดตลาดจําลองท่ีเหมือนกันสินคาในตลาดจริงดังแสดงในตารางท่ี 4.15 
 จากนั้นจะทําการเพิ่มตลาดสมมติเขาไปในตลาดจําลองของเน้ือไกสดท้ังส่ีสวนผลิตภัณฑ
ในแตละสวนตลาดท่ีไดจากการแบงกลุม  ซ่ึงตลาดสมมติ คือ ชุดคุณลักษณะเนื้อไกสดท่ีมีคะแนน
ความพึงพอใจสูงสุดท่ีไดจากการแบงสวนตลาดในการศึกษาท่ีผานมา  เพื่อทําการวิเคราะหและ
เปรียบเทียบวา เม่ือทําการเพิ่มตลาดสมมติเขาไปในตลาดจําลอง  คาสวนแบงตลาดจะเปนอยางไร 
ซ่ึงตลาดสมมติไดทําการแสดงในตารางท่ี 4.16 
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ตารางที่ 4.15  ตลาดจําลองที่มีอยูจริงในทองตลาดที่ใชในการวิเคราะหการจําลองตลาดเนื้อไกสด 

ตลาดจําลองที่ บรรจุภัณฑ ราคา (บาท/กก.) ขอมูลพลังงานและสารอาหาร ปายประกันคุณภาพ ตราสินคา สวนยอยของปก 

สว
นป

ก 

1 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 80 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา ปกบน 
2 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 80 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย ปกกลาง 
3 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 80 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย ปกบน 
4 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 100 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต ปกบน 

สว
นห

นา
อก

 1 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 90 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย - 
2 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 110 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา - 
3 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 90 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต - 
4 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 130 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต - 

สว
นส

ะโ
พก

 1 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 65 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย - 
2 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 75 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา - 
3 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 65 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต - 
4 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 85 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต - 

สว
นน

อง
 1 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 60 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย - 

2 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 70 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา - 
3 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 60 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต - 
4 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 80 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต - 

ที่มา :  จากการสํารวจตลาด 
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ตารางที่ 4.16  ชุดคุณลักษณะที่สมมติขึ้นในแตละสวนตลาดที่ใชในการวิเคราะหการจําลองตลาดเนื้อไกสด 

ตลาดสมมติ บรรจุภัณฑ ราคา 
(บาท/กก.) 

ขอมูลพลังงาน 
และสารอาหาร 

ปายประกัน
คุณภาพ ตราสินคา สวนยอย

ของปก 

สวนปก สวนตลาดที่ 1 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 120 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของแหลงขาย ปกบน 
สวนปก สวนตลาดที่ 2 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 80 แสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต ปกกลาง 
สวนหนาอก สวนตลาดที่ 1 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 110 แสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต - 
สวนหนาอก สวนตลาดที่ 2 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 130 แสดง มีปาย ตราสินคาของแหลงขาย - 
สวนสะโพก สวนตลาดที่ 1 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 75 แสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต - 
สวนสะโพก สวนตลาดที่ 2 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 75 แสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต - 
สวนนอง สวนตลาดที่ 1 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 60 แสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต - 
สวนนอง สวนตลาดที่ 2 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 60 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต - 
ที่มา :  กําหนดจากผลที่ศึกษา 
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 4.3.1 ผลการจําลองตลาดเนือ้ไกสดสวนปก 
 
  จากการศึกษาท่ีผานมาเนื้อไกสดสวนปกไดทําการแบงกลุมตัวอยางออกเปน 2 สวน
ตลาด ซ่ึงจะทําการวิเคราะหการจําลองตลาดโดยใชตลาดจําลองเฉพาะเน้ือไกสดสวนปกจํานวน 4 
ตลาดจําลอง (ตารางที่ 4.15) นํามาเปรียบเทียบกับตลาดสมมติสวนปกในสวนตลาดท่ี 1 และตลาด
สมมติสวนปกในสวนตลาดท่ี 2 (ตารางท่ี 4.16) ดวยวิธี Bradley-Terry-Luce (BTL) เพื่อพิจารณาวา
สวนแบงตลาดในแตละสวนตลาดจะออกมาในลักษณะใด  ดังนี้ 
  สวนตลาดท่ี 1  สวนแบงตลาดท่ีไดจากการวิเคราะห พบวา ตลาดจําลองท่ีผูบริโภคมี
ความนาจะเปนท่ีจะทําการตัดสินใจซ้ือมากท่ีสุด คือ ตลาดสมมติ  ซ่ึงตลาดสมมติมีสวนแบงตลาด
อยูท่ีรอยละ 26 (ตารางท่ี 4.17)  เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติก
ใส ราคาเฉล่ียประมาณ 120 บาทตอกิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  มีปาย
ประกันคุณภาพสินคา  เปนตราสินคาของแหลงขาย และเปนสวนปกบน  รองลงมา คือ  ตลาด
จําลองท่ี 1 มีสวนแบงตลาดอยูท่ีรอยละ 22 (ตารางท่ี 4.17) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบ
ถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง ราคาเฉล่ียประมาณ 80 บาทตอกิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูล
พลังงานและสารอาหาร  ไมมีปายประกันคุณภาพสินคา  ไมมีตราสินคา และเปนสวนปกบน สวน
ตลาดจําลองท่ีมีสวนแบงการตลาดมากเปนอันดับท่ี 3 คือ  ตลาดจําลองท่ี 3 มีสวนแบงตลาดอยูท่ี
รอยละ 21 (ตารางท่ี 4.17) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 
ราคาเฉล่ียประมาณ 80 บาทตอกิโลกรัม  มีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ไมมีปาย
ประกันคุณภาพสินคา  เปนตราสินคาของแหลงขาย และเปนสวนปกบน อันดับท่ี 4 คือ  ตลาด
จําลองท่ี 2 มีสวนแบงตลาดอยูท่ีรอยละ 18 (ตารางท่ี 4.17) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบใส
แพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส ราคาเฉล่ียประมาณ 80 บาทตอกิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงาน
และสารอาหาร  ไมมีปายประกันคุณภาพสินคา  เปนตราสินคาของแหลงขาย และเปนสวนปกกลาง  
และตลาดจําลองท่ีมีสวนแบงตลาดนอยท่ีสุด คือ ตลาดจําลองท่ี 4 มีสวนแบงตลาดอยูท่ีรอยละ 12 
(ตารางท่ี 4.17) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ ราคาเฉล่ีย
ประมาณ 100 บาทตอกิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  มีปายประกันคุณภาพ
สินคา  เปนตราสินคาของผูผลิต และเปนสวนปกบน  จะสังเกตไดวาตลาดจําลองท่ีผูบริโภคนิยมซ้ือ
มากท่ีสุดและเปนผูนําตลาดในสวนตลาดท่ี 1 คือ ตลาดสมมติ  แตตลาดสมมติอาจไมใชสินคาท่ี
ผูผลิตสามารถผลิตข้ึนมาได เพราะอาจไมสอดคลองกับตนทุนท่ีผลิตและอาจทําใหไมสามารถ
กําหนดราคาที่จะสามารถแขงขันกับสินคาในทองตลาดได  เนื่องจากสินคาอาจมีตนทุนการผลิตท่ี
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สูงข้ึน สงผลกระทบตอราคาสินคาท่ีตองปรับเพิ่มข้ึนตาม จนทําใหผูผลิตไมสามารถสรางกําไรจาก
การผลิตสินคาท่ีกลาวมาได 
  จากการศึกษาพบวาเม่ือทําการเปรียบเทียบตลาดสมมติกับตลาดจําลองอ่ืนๆ  ยังไม
สามารถท่ีจะทําการแยกหรือช้ีชัดวาผูบริโภคในกลุมนี้มีความชอบในระดับตางๆของคุณลักษณะ
แบบใดมากท่ีสุด ซ่ึงเพื่อใหเขาใจถึงการจําลองตลาดเน้ือไกสดสวนปกในสวนตลาดท่ี 1 อยาง
ชัดเจนมากยิ่งข้ึน  จึงไดทําการทดสอบเปลี่ยนระดับคุณลักษณะตางๆในตลาดสมมติ เพ่ือใหทราบ
ถึงคุณลักษณะท่ีเหมาะสมกับการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคในสวนตลาดนี้  ทําใหผูผลิตสามารถ
เลือกและตัดสินใจไดอยางถูกตองวาควรผลิตสินคาออกมาในรูปแบบใดมากท่ีสุด  ท่ีจะสอดคลอง
ตรงกับความตองการของผูบริโภคและสอดคลองกับตนทุนการผลิตของผูผลิต  ซ่ึงผลการวิเคราะห
ในตารางที่ 4.18 ทําใหทราบวา  เม่ือเปล่ียนปจจัยดานบรรจุภัณฑในตลาดสมมติจากแบบใสแพ็ค
แลวหุมดวยพลาสติกใสเปนแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ จะทําใหสวนแบงตลาดลดลงเหลือเพียง
รอยละ 21 ซ่ึงตํ่ากวาตลาดจําลองท่ี 1 และ 2 หรือตลาดสมมติมีสวนแบงตลาดท่ีผูบริโภคจะนิยม
เลือกซ้ือลดลงไปอยูอันดับท่ี 3 แตเม่ือทําการเปล่ียนเปนแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง 
พบวา สวนแบงตลาดมีคาเพิ่มสูงข้ึนจากรอยละ 26 (ตารางท่ี 4.17) เปนรอยละ 27  จะเห็นไดวา
ผูบริโภคในกลุมนี้จะนิยมบรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง เนื่องจาก สามารถท่ี
จะเลือกหยิบสินคาไดดวยตัวเอง ทําใหไดสินคาช้ินท่ีสด สะอาด ตามความตองการมากท่ีสุด  แต
แบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จผูบริโภคไมสามารถที่จะเลือกสินคาไดดวยตนเอง และไมสามารถ
ซ้ือในปริมาณหรือน้ําหนักตามท่ีตองการได เพราะสินคาทําการบรรจุและระบุปริมาณหรือน้ําหนัก
ไวอยางชัดเจนแลว ในสวนของตราสินคาไดทําการเปล่ียนจากตราสินคาของแหลงขายเปนตรา
สินคาของผูผลิต ทําใหผูบริโภคในสวนตลาดนี้มีความพึงพอใจลดลง สงผลตอสวนแบงตลาดปรับ
ลดลงเหลือเพียงรอยละ 22  ซ่ึงต่ํากวาตลาดจําลองท่ี 1 และ 2 หรือมีสวนแบงตลาดเปนอันดับท่ี 3  
ของสวนตลาดน้ี  และเม่ือทําการพิจารณาดานราคาโดยทําการปรับราคาจาก 120 บาทตอกิโลกรัม 
เปน 100 บาทตอกิโลกรัม พบวา สวนแบงตลาดจะลดลงเหลือเพียงรอยละ 25  แตก็ยังอยูในระดับท่ี
เปนผูนําตลาดอยู  ซ่ึงจะเห็นไดวา  การลดราคาไมสามารถชวยกระตุนสวนแบงตลาดใหเพ่ิมข้ึนกับ
สวนตลาดนี้ได  และบางคร้ังการตั้งราคาที่สูงใหสอดคลองกับตราสินคา  ท่ีมีสินคาคุณภาพได
มาตรฐาน ผูบริโภคจะมองเห็นวาเปนตราสินคาท่ีผลิตสินคาท่ีดีมีคุณภาพ เหมาะสมกับราคาท่ีจาย
ไป แตเม่ือใดท่ีปรับราคาลดลงอาจทําใหผูบริโภคไมม่ันใจได  สวนดานขอมูลพลังงานและ
สารอาหาร เม่ือทําการเปล่ียนจากไมแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหารมาเปนแบบแสดงขอมูล
พลังงานและสารอาหาร พบวา มีสวนแบงตลาดลดลงเหลือรอยละ 26  ซ่ึงผูบริโภคในสวนตลาดนี้
อาจไมใหความสําคัญกับขอมูลพลังงานและสารอาหารเทาใดนัก  และเม่ือเปล่ียนคุณลักษณะดาน 
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ตารางที่ 4.17 สวนแบงตลาดที่ไดจากแบบจําลอง (BTL)  ที่ทําการวิเคราะหตลาดสมมติกับตลาดจําลองของเนื้อไกสวนปก ในสวนตลาดที่ 1 
ตลาด
จําลองที่ บรรจุภัณฑ ราคา 

(บาท/กก.) 
ขอมูลพลังงาน
และสารอาหาร 

ปายประกัน
คุณภาพ ตราสินคา สวนยอย

ของปก 
สวนแบง

ตลาด (BTL) 

ตลาดสมมติ ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 120 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของแหลงขาย ปกบน 26.30% 
1 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 80 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา ปกบน 21.80% 
3 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 80 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย ปกบน 21.20% 
2 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 80 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย ปกกลาง 18.30% 
4 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 100 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต ปกบน 12.40% 
      รวม 100.00 % 

ที่มา : การคํานวณ 
 
ตารางที่ 4.18 สวนแบงตลาดสวนปก ในสวนตลาดที่ 1 ที่ทําการปรับระดับคุณลักษณะในตลาดสมมติของการจาํลองตลาด 

ตลาด 
จําลองที่ 

สวนแบงตลาด (BTL) 

บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง ตราสินคาของผูผลิต 100 บาท/กก. แสดงขอมูลพลังงาน
และสารอาหาร 

ไมมีปายประกัน
คุณภาพ 

ตลาดสมมติ 20.60% 27.30% 22.20% 24.90% 25.80% 25.50% 
1 23.50% 21.40% 23.00% 22.20% 22.00% 21.90% 
3 22.90% 21.00% 22.50% 21.60% 21.20% 21.30% 
2 19.80% 18.20% 19.70% 18.60% 18.50% 18.40% 
4 13.20% 12.10% 12.70% 12.70% 12.50% 12.90% 

รวม 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 
ที่มา : การคํานวณ 
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ปายประกันคุณภาพจากแบบท่ีมีการแสดงปายประกันคุณภาพเปนแบบท่ีไมมีการแสดงปายประกัน
คุณภาพ จะทําใหสวนแบงตลาดลดลงเล็กนอยเหลือรอยละ 26  ดังนั้นจึงสรุปไดวา ตลาดจําลองท่ี
ผูบริโภคจะทําการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคามากท่ีสุดในสวนตลาดท่ี 1 ของเนื้อไกสวนปก ควรจะมี
บรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง และเปนตราสินคาของแหลงขาย ในราคา
ประมาณ 120 บาทตอกิโลกรัม  สวนคุณลักษณะดานอ่ืนๆ มีผลกระทบตอการเปล่ียนแปลงคอนขาง
นอยตอผูบริโภคในสวนตลาดนี้ 
  สวนตลาดท่ี 2  สวนแบงตลาดท่ีไดจากการวิเคราะห พบวา ตลาดจําลองท่ีผูบริโภคมี
ความนาจะเปนท่ีจะทําการตัดสินใจซ้ือมากท่ีสุด คือ ตลาดสมมติ  ซ่ึงตลาดสมมติมีสวนแบงตลาด
อยูท่ีรอยละ 29 (ตารางท่ี 4.19)  เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ 
ราคาเฉล่ียประมาณ 80 บาทตอกิโลกรัม  มีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  มีปายประกัน
คุณภาพสินคา  เปนตราสินคาของผูผลิต และเปนสวนปกกลาง  รองลงมา คือ  ตลาดจําลองท่ี 3 มี
สวนแบงตลาดอยูท่ีรอยละ 22 (ตารางท่ี 4.19) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบใสแพ็คแลวหุม
ดวยพลาสติกใส ราคาเฉล่ียประมาณ 80 บาทตอกิโลกรัม  มีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  
ไมมีปายประกันคุณภาพสินคา  เปนตราสินคาของแหลงขาย และเปนสวนปกบน สวนตลาดจําลอง
ท่ีมีสวนแบงการตลาดมากเปนอันดับท่ี 3 คือ  ตลาดจําลองท่ี 4 มีสวนแบงตลาดอยูท่ีรอยละ 22 
(ตารางท่ี 4.19) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ ราคาเฉล่ีย
ประมาณ 100 บาทตอกิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  มีปายประกันคุณภาพ
สินคา  เปนตราสินคาของผูผลิต  และเปนสวนปกบน อันดับท่ี 4 คือ  ตลาดจําลองท่ี 2 มีสวนแบง
ตลาดอยูท่ีรอยละ 16 (ตารางที่ 4.19) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบใสแพ็คแลวหุมดวย
พลาสติกใส ราคาเฉล่ียประมาณ 80 บาทตอกิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  
ไมมีปายประกันคุณภาพสินคา  เปนตราสินคาของแหลงขาย และเปนสวนปกกลาง  และตลาด
จําลองท่ีมีสวนแบงตลาดนอยท่ีสุด คือ ตลาดจําลองท่ี 1 มีสวนแบงตลาดอยูท่ีรอยละ 12 (ตารางท่ี 
4.19) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง ราคาเฉล่ีย
ประมาณ 80 บาทตอกิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ไมมีปายประกัน
คุณภาพสินคา  ไมมีตราสินคา และเปนสวนปกบน 
  จากการศึกษาพบวาเม่ือทําการเปรียบเทียบตลาดสมมติกับตลาดจําลองอ่ืนๆ  ยังไม
สามารถท่ีจะทําการแยกหรือช้ีชัดวาผูบริโภคในกลุมนี้มีความชอบในระดับตางๆของคุณลักษณะ
แบบใดมากท่ีสุด ซ่ึงเพื่อใหเขาใจถึงการจําลองตลาดเน้ือไกสดสวนปกในสวนตลาดท่ี 2 อยาง
ชัดเจนมากยิ่งข้ึน  จึงไดทําการทดสอบเปล่ียนระดับคุณลักษณะตางๆในตลาดสมมติ  ซ่ึงผลการ
วิเคราะหในตารางท่ี 4.20 ทําใหทราบวา  เม่ือเปล่ียนปจจัยดานบรรจุภัณฑในตลาดสมมติจากแบบ
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บรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จเปนแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส จะทําใหสวนแบงตลาดมีคาเพิ่ม
สูงข้ึนเล็กนอยจากรอยละ 29 (ตารางท่ี 4.19) เปนรอยละ 30 ในสวนของตราสินคาไดทําการเปล่ียน
จากตราสินคาของผูผลิตเปนตราสินคาของแหลงขาย ทําใหสวนแบงตลาดมีคาเพิ่มสูงขึ้นเล็กนอย
เปนรอยละ 30 ซ่ึงเม่ือทําการเปล่ียนปจจัยท้ังดานบรรจุภัณฑและดานตราสินคาพรอมๆกัน จะเห็น
ไดวาสวนแบงตลาดยิ่งเพ่ิมสูงข้ึนมากกวาเดิมเปนรอยละ 30 เนื่องจากผูบริโภคนิยมเลือกสินคาท่ี
เปนแบบใสแพ็คหุมดวยพลาสติกใสท่ีมีตราสินคาของแหลงขายซ่ึงสอดคลองกับตลาดจริงใน
รานคาปลีกสมัยใหมในปจจุบัน และเม่ือทําการพิจารณาดานราคาโดยทําการปรับราคาจาก 80 บาท
ตอกิโลกรัม เปน 100 บาทตอกิโลกรัม พบวา สวนแบงตลาดจะลดลงเล็กนอยเหลือรอยละ 28  แตก็
ยังอยูในระดับท่ีเปนผูนําตลาดอยู  ซ่ึงจะเห็นไดวา  การเพิ่มราคาข้ึนไมทําใหสวนแบงตลาดลดลง
มากนัก และยังชวยในสามารถขายสินคาในราคาท่ีสูงมากข้ึน ทําใหสรางกําไรใหกับธุรกิจเพิ่มมาก
ข้ึนตาม สวนดานขอมูลพลังงานและสารอาหาร เม่ือทําการเปล่ียนจากมีการแสดงขอมูลพลังงาน
และสารอาหารมาเปนแบบไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร พบวา มีสวนแบงตลาด
ลดลงเหลือรอยละ 24  ซ่ึงตํ่ากวาตลาดจําลองท่ี 3 หรือมีสวนแบงตลาดเปนอันดับท่ี 2  ของสวน
ตลาดน้ี  โดยเม่ือเทียบกับปจจัยดานปายประกันคุณภาพแลวจะเห็นไดวา ดานปายประกันคุณภาพ
เม่ือเปล่ียนจากแบบท่ีมีการแสดงปายประกันคุณภาพเปนแบบท่ีไมมีการแสดงปายประกันคุณภาพ 
จะทําใหสวนแบงตลาดลดลงมากกวาเหลือเพียงรอยละ 22  โดยต่ํากวาตลาดจําลองท่ี 3 และ 4 หรือ
มีสวนแบงตลาดเปนอันดับท่ี 3  ของสวนตลาดนี้  ซ่ึงกลาวไดวาผูบริโภคในสวนตลาดนี้ใหน้ําหนัก
ความสําคัญกับการที่สินคามีปายประกันคุณภาพมากกวามีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  
เพราะปจจุบันผูบริโภคใหความสําคัญกับการบริโภคอาหารท่ีมีคุณภาพปราศจากสารพิษตกคาง  
ดังนั้นจึงสรุปไดวา ตลาดจําลองในสวนตลาดท่ี 2 ของเนื้อไกสวนปก ปจจัยดานบรรจุภัณฑและเปน
ตราสินคามีผลกระทบตอการเปลี่ยนแปลงการตัดสินคาใจเลือกซ้ือสินคาคอนขางนอย ซ่ึงถาจะทํา
การเปล่ียนก็ควรที่จะเปล่ียนปจจัยดานบรรจุภัณฑและเปนตราสินคาควบคูกันเลย  แตในสวนของ
ขอมูลพลังงานและสารอาหาร และปายประกันคุณภาพนั้น เปนส่ิงท่ีสําคัญที่ควรมีในการผลิตสินคา
ใหกับสวนตลาดนี้เปนอยางยิ่ง  เพราะถาไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร และไมมีปาย
ประกันคุณภาพ จะสงผลกระทบตอการเปล่ียนแปลงคอนขางมากตอผูบริโภคในสวนตลาดนี้ 
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ตารางที่ 4.19 สวนแบงตลาดที่ไดจากแบบจําลอง (BTL)  ที่ทําการวิเคราะหตลาดสมมติกับตลาดจําลองของเนื้อไกสวนปก ในสวนตลาดที่ 2 
ตลาด 
จําลองที่ บรรจุภัณฑ ราคา 

(บาท/กก.) 
ขอมูลพลังงาน 
และสารอาหาร ปายประกันคุณภาพ ตราสินคา สวนยอยของปก สวนแบงตลาด 

(BTL) 

ตลาดสมมติ บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 80 แสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต ปกกลาง 29.10% 
3 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 80 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย ปกบน 21.90% 
4 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 100 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต ปกบน 21.80% 
2 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 80 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย ปกกลาง 15.60% 
1 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 80 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา ปกบน 11.60% 
      รวม 100.00 % 

ที่มา : การคํานวณ 

 
ตารางที่ 4.20 สวนแบงตลาดสวนปก ในสวนตลาดที่ 2 ที่ทําการปรับระดับคุณลักษณะในตลาดสมมติของการจาํลองตลาด 

ตลาดจําลองที่ 
สวนแบงตลาด (BTL) 

ใสแพ็คแลวหุมดวย
พลาสติกใส 

ตราสินคา 
ของแหลงขาย 

ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส  
และตราสินคาของแหลงขาย 100 บาท/กก. ไมแสดงขอมูลพลังงาน

และสารอาหาร ไมมีปายประกันคุณภาพ 

ตลาดสมมติ 29.60% 29.80% 30.20% 28.20% 24.00% 21.50% 
3 21.60% 21.50% 21.20% 22.20% 24.10% 23.70% 
4 21.80% 21.90% 21.90% 22.10% 22.80% 25.10% 
2 15.40% 15.30% 15.20% 15.80% 16.70% 17.10% 
1 11.60% 11.50% 11.50% 11.80% 12.40% 12.60% 

รวม 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 
ที่มา : การคํานวณ 
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4.3.2 ผลการจําลองตลาดเนือ้ไกสดสวนหนาอก 
 
  จากการศึกษาท่ีผานมาเน้ือไกสดสวนหนาอกไดทําการแบงกลุมตัวอยางออกเปน 2 สวน
ตลาด ซ่ึงจะทําการวิเคราะหการจําลองตลาดโดยใชตลาดจําลองเฉพาะเน้ือไกสดสวนหนาอก
จํานวน 4 ตลาดจําลอง (ตารางท่ี 4.15) นํามาเปรียบเทียบกับตลาดสมมติสวนหนาอกในสวนตลาดท่ี 
1 และตลาดสมมติสวนหนาอกในสวนตลาดท่ี 2 (ตารางท่ี 4.16) ดวยวิธี Bradley-Terry-Luce (BTL) 
เพื่อพิจารณาวาสวนแบงตลาดในแตละสวนตลาดจะออกมาในลักษณะใด  ดังนี้ 
  สวนตลาดที่ 1  สวนแบงตลาดท่ีไดจากการวิเคราะห พบวา ตลาดจําลองท่ีผูบริโภคมี
ความนาจะเปนท่ีจะทําการตัดสินใจซ้ือมากท่ีสุด คือ ตลาดสมมติ  ซ่ึงตลาดสมมติมีสวนแบงตลาด
อยูท่ีรอยละ 31 (ตารางท่ี 4.21)  เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติก
ใส ราคาเฉล่ียประมาณ 110 บาทตอกิโลกรัม  มีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  มีปาย
ประกันคุณภาพสินคา  เปนตราสินคาของผูผลิต  รองลงมา คือ  ตลาดจําลองท่ี 1 มีสวนแบงตลาดอยู
ท่ีรอยละ 23 (ตารางท่ี 4.21) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 
ราคาเฉล่ียประมาณ 90 บาทตอกิโลกรัม  มีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ไมมีปาย
ประกันคุณภาพสินคา  และเปนตราสินคาของแหลงขาย สวนตลาดจําลองท่ีมีสวนแบงการตลาด
มากเปนอันดับท่ี 3 คือ  ตลาดจําลองท่ี 4 มีสวนแบงตลาดอยูท่ีรอยละ 19 (ตารางท่ี 4.21) เปนชุด
คุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ ราคาเฉล่ียประมาณ 130 บาทตอกิโลกรัม  
ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  มีปายประกันคุณภาพสินคา  และเปนตราสินคาของ
ผูผลิต อันดับท่ี 4 คือ  ตลาดจําลองท่ี 3 มีสวนแบงตลาดอยูท่ีรอยละ 16 (ตารางท่ี 4.21) เปนชุด
คุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง ราคาเฉล่ียประมาณ 90 บาทตอ
กิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ไมมีปายประกันคุณภาพสินคา  และเปน
ตราสินคาของผูผลิต  และตลาดจําลองท่ีมีสวนแบงตลาดนอยท่ีสุด คือ ตลาดจําลองท่ี 2 มีสวนแบง
ตลาดอยูท่ีรอยละ 11 (ตารางท่ี 4.21) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถ
หยิบใสไดเอง ราคาเฉล่ียประมาณ 110 บาทตอกิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและ
สารอาหาร  ไมมีปายประกันคุณภาพสินคา และไมมีตราสินคา   
  จากการศึกษาพบวาเม่ือทําการเปรียบเทียบตลาดสมมติกับตลาดจําลองอ่ืนๆ  ยังไม
สามารถท่ีจะทําการแยกหรือช้ีชัดวาผูบริโภคในกลุมนี้มีความชอบในระดับตางๆของคุณลักษณะ
แบบใดมากท่ีสุด ซ่ึงเพ่ือใหเขาใจถึงการจําลองตลาดเน้ือไกสดสวนหนาอกในสวนตลาดท่ี 1 อยาง
ชัดเจนมากยิ่งข้ึน  จึงไดทําการทดสอบเปลี่ยนระดับคุณลักษณะตางๆในตลาดสมมติ เพ่ือใหทราบ
ถึงคุณลักษณะท่ีเหมาะสมกับการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคในสวนตลาดนี้  ทําใหผูผลิตสามารถ
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เลือกและตัดสินใจไดอยางถูกตองวาควรผลิตสินคาออกมาในรูปแบบใดมากท่ีสุด  ท่ีจะสอดคลอง
ตามความตองการของผูบริโภคและสอดคลองกับตนทุนการผลิตของผูผลิต  ซ่ึงผลการวิเคราะหใน
ตารางท่ี 4.22 ทําใหทราบวา  เม่ือเปล่ียนปจจัยดานบรรจุภัณฑในตลาดสมมติจากแบบใสแพ็คแลว
หุมดวยพลาสติกใสเปนแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ จะทําใหสวนแบงตลาดลดลงเล็กนอยเหลือ
รอยละ 30 ซ่ึงผูบริโภคในกลุมนี้ไมคอยใหความสําคัญกับบรรจุภัณฑมากนัก จะเห็นไดจากการท่ี
เปล่ียนบรรจุภัณฑเปนแบบตางๆแลว แตไมมีผลทําใหคาสวนแบงตลาดเปล่ียนไปมากนัก ในสวน
ของตราสินคาไดทําการเปล่ียนจากตราสินคาของผูผลิตเปนตราสินคาของแหลงขาย ทําใหผูบริโภค
ในสวนตลาดน้ีมีความพึงพอใจลดลง สงผลตอสวนแบงตลาดปรับลดลงเล็กนอยเหลือเพียงรอยละ 
29  ซ่ึงเมื่อทําการเปล่ียนตราสินคาเปนแบบตางๆแลวก็ไมมีผลตอคาสวนแบงตลาดเชนกัน  และเม่ือ
ทําการพิจารณาดานราคาโดยทําการปรับราคาจาก 110 บาทตอกิโลกรัม เปน 130 บาทตอกิโลกรัม 
พบวา สวนแบงตลาดจะลดลงเล็กนอยเหลือเพียงรอยละ 29  แตก็ยังอยูในระดับท่ีเปนผูนําตลาดอยู  
ซ่ึงจะเห็นไดวา  การเพิ่มราคาในกลุมนี้ไมทําใหสวนแบงตลาดลดลงมากนัก  แตสามารถทําให
ธุรกิจสรางกําไรไดเพิ่มมากข้ึน  สวนดานขอมูลพลังงานและสารอาหาร เม่ือทําการเปล่ียนจากแสดง
ขอมูลพลังงานและสารอาหารมาเปนแบบไมแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร พบวา สวนแบง
ตลาดลดลงคอยขางมากเหลือเพียงรอยละ 24  ซ่ึงตํ่ากวาตลาดจําลองท่ี 1 หรือตลาดสมมติมีสวนแบง
ตลาดท่ีผูบริโภคจะนิยมเลือกซ้ือลดลงไปอยูอันดับท่ี 2 จะเห็นไดวาผูบริโภคในสวนตลาดนี้จะให
ความสําคัญกับขอมูลพลังงานและสารอาหาร  และเม่ือเปล่ียนคุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพ
จากแบบท่ีมีการแสดงปายประกันคุณภาพเปนแบบท่ีไมมีการแสดงปายประกันคุณภาพ ก็จะทําให
สวนแบงตลาดลดลงมากเหลือเพียงรอยละ 25  ดังนั้นจึงสรุปไดวา ตลาดจําลองท่ีผูบริโภคจะทําการ
ตัดสินใจเลือกซ้ือสินคามากท่ีสุดในสวนตลาดท่ี 1 ของเนื้อไกสวนหนาอก ควรจะมีบรรจุภัณฑแบบ
ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส หรือบรรจุภัณฑรูปแบบอ่ืนๆก็ได เชนเดียวกับตราสินคาท่ีผูบริโภค
ไมคอยใหควรสําคัญมากนัก ในสวนของราคานั้น ผูผลิตสามารถที่จะเพ่ิมราคาข้ึนเปนประมาณ 130 
บาทตอกิโลกรัมได  ในสวนของขอมูลพลังงานและสารอาหาร และปายประกันคุณภาพนั้น เปนส่ิง
ท่ีสําคัญท่ีควรมีในการผลิตสินคาใหกับสวนตลาดน้ีเปนอยางยิ่ง  เพราะถาไมมีการแสดงขอมูล
พลังงานและสารอาหาร และไมมีปายประกันคุณภาพ จะสงผลกระทบตอการเปล่ียนแปลง
คอนขางมากตอผูบริโภคในสวนตลาดนี้ 
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ตารางที่ 4.21 สวนแบงตลาดที่ไดจากแบบจําลอง (BTL)  ที่ทําการวิเคราะหตลาดสมมติกับตลาดจําลองของเนื้อไกสวนหนาอก ในสวนตลาดที่ 1 
ตลาด 
จําลองที่ บรรจุภัณฑ ราคา 

 (บาท/กก.) 
ขอมูลพลังงาน
และสารอาหาร 

ปายประกัน
คุณภาพ ตราสินคา สวนแบงตลาด 

(BTL) 

ตลาดสมมติ ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 110 แสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต 30.50% 
1 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 90 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 23.20% 
4 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 130 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต 19.30% 
3 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 90 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 16.40% 
2 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 110 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 10.50% 
     รวม 100.00 % 

ที่มา : การคํานวณ 

 
ตารางที่ 4.22 สวนแบงตลาดสวนหนาอก ในสวนตลาดที่ 1 ที่ทําการปรับระดับคุณลักษณะในตลาดสมมติของการจําลองตลาด 

ตลาด 
จําลองที่ 

สวนแบงตลาด (BTL) 
บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ ตราสินคาของแหลงขาย 130 บาท/กก. ไมแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร ไมมีปายประกันคุณภาพ 

ตลาดสมมติ 29.80% 29.10% 29.10% 23.80% 24.70% 
1 23.50% 23.30% 23.70% 26.10% 24.80% 
4 19.50% 19.90% 19.60% 20.90% 21.40% 
3 16.60% 17.00% 16.90% 17.80% 17.70% 
2 10.60% 10.70% 10.70% 11.50% 11.30% 

รวม 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 
ที่มา : การคํานวณ 
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  สวนตลาดท่ี 2  สวนแบงตลาดท่ีไดจากการวิเคราะห พบวา ตลาดจําลองท่ีผูบริโภคมี
ความนาจะเปนท่ีจะทําการตัดสินใจซ้ือมากท่ีสุด คือ ตลาดสมมติ  ซ่ึงตลาดสมมติมีสวนแบงตลาด
อยูท่ีรอยละ 31 (ตารางท่ี 4.23) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใส
ไดเอง ราคาเฉล่ียประมาณ 130 บาทตอกิโลกรัม  มีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  มีปาย
ประกันคุณภาพสินคา  เปนตราสินคาของแหลงขาย  รองลงมา คือ  ตลาดจําลองท่ี 4 มีสวนแบง
ตลาดอยูท่ีรอยละ 20 (ตารางท่ี 4.23) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอ
สําเร็จ ราคาเฉล่ียประมาณ 130 บาทตอกิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  มี
ปายประกันคุณภาพสินคา  และเปนตราสินคาของผูผลิต สวนตลาดจําลองท่ีมีสวนแบงการตลาด
มากเปนอันดับท่ี 3 คือ  ตลาดจําลองท่ี 2 มีสวนแบงตลาดอยูท่ีรอยละ 18 (ตารางท่ี 4.23) เปนชุด
คุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง ราคาเฉล่ียประมาณ 110 บาท
ตอกิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ไมมีปายประกันคุณภาพสินคา  และไมมี
ตราสินคา  และเปนตราสินคาของผูผลิต อันดับท่ี 4 คือ  ตลาดจําลองท่ี 3 มีสวนแบงตลาดอยูท่ีรอย
ละ 16 (ตารางที่ 4.23) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง 
ราคาเฉล่ียประมาณ 90 บาทตอกิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ไมมีปาย
ประกันคุณภาพสินคา  และตลาดจําลองท่ีมีสวนแบงตลาดนอยท่ีสุด คือ ตลาดจําลองท่ี 1 มีสวนแบง
ตลาดอยูท่ีรอยละ 16 (ตารางที่ 4.23) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบใสแพ็คแลวหุมดวย
พลาสติกใส ราคาเฉล่ียประมาณ 90 บาทตอกิโลกรัม  มีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ไม
มีปายประกันคุณภาพสินคา และเปนตราสินคาของแหลงขาย 
  จากการศึกษาพบวาเม่ือทําการเปรียบเทียบตลาดสมมติกับตลาดจําลองอ่ืนๆ  ยังไม
สามารถท่ีจะทําการแยกหรือช้ีชัดวาผูบริโภคในกลุมนี้มีความชอบในระดับตางๆของคุณลักษณะ
แบบใดมากท่ีสุด ซ่ึงเพ่ือใหเขาใจถึงการจําลองตลาดเน้ือไกสดสวนหนาอกในสวนตลาดท่ี 2 อยาง
ชัดเจนมากยิ่งข้ึน  จึงไดทําการทดสอบเปล่ียนระดับคุณลักษณะตางๆในตลาดสมมติ  ซ่ึงผลการ
วิเคราะหในตารางท่ี 4.24 ทําใหทราบวา  เม่ือเปล่ียนปจจัยดานบรรจุภัณฑในตลาดสมมติจากแบบ
ถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเองเปนแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ จะทําใหสวนแบงตลาด
ลดลงคอนขางมากเหลือเพียงรอยละ 24 โดยยังคงเปนผูนําตลาดอยู แตสวนแบงตลาดจะมีคาท่ี
ใกลเคียงกัน ซ่ึงจะเห็นไดวาสินคาท่ีทําการหอสําเร็จนั้นไมเปนท่ีช่ืนชอบของตลาดกลุมนี้  โดย
ตลาดกลุมนี้ตองการท่ีจะเลือกสินคาเองเปนหลัก ทําใหไดสินคาช้ินท่ีสด สะอาด ตามความตองการ
มากท่ีสุด  ในสวนของตราสินคาไดทําการเปล่ียนจากตราสินคาของแหลงขายเปนไมมีตราสินคา  
ผูบริโภคในสวนตลาดนี้มีความพึงพอใจลดลงไมมากนัก ทําใหสวนแบงตลาดปรับลดลงเหลือรอย
ละ 28   และเมื่อทําการพิจารณาดานราคาโดยทําการปรับราคาจาก 130 บาทตอกิโลกรัม 
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ตารางที่ 4.23 สวนแบงตลาดที่ไดจากแบบจําลอง (BTL)  ที่ทําการวิเคราะหตลาดสมมติกับตลาดจําลองของเนือ้ไกสวนหนาอก ในสวนตลาดที่ 2 
ตลาด 
จําลองที่ บรรจุภัณฑ ราคา  

(บาท/กก.) 
ขอมูลพลังงาน 
และสารอาหาร ปายประกันคุณภาพ ตราสินคา สวนแบงตลาด 

(BTL) 

ตลาดสมมติ ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 130 แสดง มีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 30.50% 
4 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 130 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต 20.20% 
2 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 110 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 17.70% 
3 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 90 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 16.10% 
1 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 90 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 15.50% 
     รวม 100.00 % 

ที่มา : การคํานวณ 

ตารางที่ 4.24 สวนแบงตลาดสวนหนาอก ในสวนตลาดที่ 2 ที่ทําการปรับระดับคุณลักษณะในตลาดสมมติของการจําลองตลาด 

ตลาด 
จําลองที่ 

สวนแบงตลาด (BTL) 

บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ ไมมีตราสินคา 110 บาท/กก. ไมแสดงขอมูล 
พลังงานและสารอาหาร ไมมีปายประกันคุณภาพ 

ตลาดสมมติ 23.90% 27.50% 27.0% 29.50% 28.60% 
4 21.40% 20.90% 21.6% 20.50% 20.90% 
2 19.40% 18.40% 16.6% 18.00% 18.10% 
3 18.20% 16.80% 18.6% 16.30% 16.30% 
1 17.10% 16.40% 16.2% 15.70% 16.00% 

รวม 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 
ที่มา : การคํานวณ 
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เปน 110 บาทตอกิโลกรัม พบวา สวนแบงตลาดจะลดลงเหลือรอยละ 27  จะเห็นไดวา  ผูบริโภค
ไมไดใหความสําคัญในดานราคามากนัก  ซ่ึงการลดราคาไมสามารถทําใหสวนแบงตลาดใหเพิ่ม
ข้ึนกับสวนตลาดน้ีได  และบางคร้ังการต้ังราคาท่ีสูงใหสอดคลองกับตราสินคา  ท่ีมีสินคาคุณภาพ
ไดมาตรฐาน ผูบริโภคจะมองเห็นวาเปนตราสินคาท่ีผลิตสินคาท่ีดีมีคุณภาพ เหมาะสมกับราคาท่ี
จายไป แตเม่ือใดท่ีปรับราคาลดลงอาจทําใหผูบริโภคไมม่ันใจได  ตอมาไดทําการทดสอบโดยการ
เปล่ียนแปลงดานขอมูลพลังงานและสารอาหาร เม่ือทําการเปล่ียนจากไมแสดงขอมูลพลังงานและ
สารอาหารมาเปนแบบแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร พบวา สวนแบงตลาดลดลงคอนของ
นอยเหลือรอยละ 30  โดยยังเปนผูนําตลาดอยู ซ่ึงผูบริโภคในสวนตลาดนี้อาจไมใหความสําคัญกับ
ขอมูลพลังงานและสารอาหารเทาใดนัก  และเมื่อเปล่ียนคุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพจาก
แบบที่มีการแสดงปายประกันคุณภาพเปนแบบท่ีไมมีการแสดงปายประกันคุณภาพ ก็ทําใหสวน
แบงตลาดลดลงเล็กนอยเชนกัน เหลือรอยละ 29  ดังนั้นจึงสรุปไดวา ตลาดจําลองท่ีผูบริโภคจะทํา
การตัดสินใจเลือกซ้ือสินคามากท่ีสุดในสวนตลาดท่ี 1 ของเนื้อไกสวนหนาอก ควรจะมีบรรจุภัณฑ
แบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง โดยผูบริโภคในสวนตลาดนี้จะใหความสําคัญกับ
คุณลักษณะดานตราสินคาคอนขางนอย ในราคาประมาณ 130 บาทตอกิโลกรัม โดยไมนิยมสินคาท่ี
มีราคาตํ่ามากนัก สวนคุณลักษณะดานอ่ืนๆ มีผลกระทบตอการเปล่ียนแปลงคอนขางนอยตอ
ผูบริโภคในสวนตลาดนี้ 
 
 4.3.3 ผลการจําลองตลาดเนือ้ไกสดสวนสะโพก 
 
  จากการศึกษาท่ีผานมาเนื้อไกสดสวนสะโพกไดทําการแบงกลุมตัวอยางออกเปน 2 สวน
ตลาด ซ่ึงจะทําการวิเคราะหการจําลองตลาดโดยใชตลาดจําลองเฉพาะเนื้อไกสดสวนสะโพก
จํานวน 4 ตลาดจําลอง (ตารางท่ี 4.15) นํามาเปรียบเทียบกับตลาดสมมติสวนสะโพกในสวนตลาดท่ี 
1 และตลาดสมมติสวนสะโพกในสวนตลาดท่ี 2 (ตารางท่ี 4.16) ดวยวิธี Bradley-Terry-Luce (BTL) 
เพื่อพิจารณาวาสวนแบงตลาดในแตละสวนตลาดจะออกมาในลักษณะใด  ดังนี้ 
  สวนตลาดที่ 1  สวนแบงตลาดท่ีไดจากการวิเคราะห พบวา ตลาดจําลองท่ีผูบริโภคมี
ความนาจะเปนท่ีจะทําการตัดสินใจซ้ือมากท่ีสุด คือ ตลาดสมมติ  ซ่ึงตลาดสมมติมีสวนแบงตลาด
อยูท่ีรอยละ 30 (ตารางท่ี 4.25)  เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติก
ใส ราคาเฉล่ียประมาณ 75 บาทตอกิโลกรัม  มีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  มีปาย
ประกันคุณภาพสินคา  เปนตราสินคาของผูผลิต  รองลงมา คือ  ตลาดจําลองท่ี 1 มีสวนแบงตลาดอยู
ท่ีรอยละ 23 (ตารางที่ 4.25) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 
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ราคาเฉล่ียประมาณ 65 บาทตอกิโลกรัม  มีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ไมมีปาย
ประกันคุณภาพสินคา  และเปนตราสินคาของแหลงขาย สวนตลาดจําลองท่ีมีสวนแบงการตลาด
มากเปนอันดับท่ี 3 คือ  ตลาดจําลองท่ี 4 มีสวนแบงตลาดอยูท่ีรอยละ 20 (ตารางท่ี 4.25) เปนชุด
คุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ ราคาเฉล่ียประมาณ 85 บาทตอกิโลกรัม  
ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  มีปายประกันคุณภาพสินคา  และเปนตราสินคาของ
ผูผลิต อันดับท่ี 4 คือ  ตลาดจําลองท่ี 3 มีสวนแบงตลาดอยูท่ีรอยละ 16 (ตารางท่ี 4.25) เปนชุด
คุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง ราคาเฉล่ียประมาณ 65 บาทตอ
กิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ไมมีปายประกันคุณภาพสินคา  และเปน
ตราสินคาของผูผลิต  และตลาดจําลองท่ีมีสวนแบงตลาดนอยท่ีสุด คือ ตลาดจําลองท่ี 2 มีสวนแบง
ตลาดอยูท่ีรอยละ 12 (ตารางท่ี 4.25) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถ
หยิบใสไดเอง ราคาเฉล่ียประมาณ 75 บาทตอกิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและ
สารอาหาร  ไมมีปายประกันคุณภาพสินคา และไมมีตราสินคา 
  จากการศึกษาพบวาเม่ือทําการเปรียบเทียบตลาดสมมติกับตลาดจําลองอ่ืนๆ  ยังไม
สามารถท่ีจะทําการแยกหรือช้ีชัดวาผูบริโภคในกลุมนี้มีความชอบในระดับตางๆของคุณลักษณะ
แบบใดมากท่ีสุด ซ่ึงเพ่ือใหเขาใจถึงการจําลองตลาดเนื้อไกสดสวนสะโพกในสวนตลาดท่ี 1 อยาง
ชัดเจนมากยิ่งข้ึน  จึงไดทําการทดสอบเปลี่ยนระดับคุณลักษณะตางๆในตลาดสมมติ เพ่ือใหทราบ
ถึงคุณลักษณะท่ีเหมาะสมกับการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคในสวนตลาดนี้  ทําใหผูผลิตสามารถ
เลือกและตัดสินใจไดอยางถูกตองวาควรผลิตสินคาออกมาในรูปแบบใดมากท่ีสุด  ท่ีจะสอดคลอง
ตรงกับความตองการของผูบริโภคและสอดคลองกับตนทุนการผลิตของผูผลิต  ซ่ึงผลการวิเคราะห
ในตารางที่ 4.26 ทําใหทราบวา  เม่ือเปล่ียนปจจัยดานบรรจุภัณฑในตลาดสมมติจากแบบใสแพ็ค
แลวหุมดวยพลาสติกใสเปนแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง จะทําใหสวนแบงตลาดมีคา
เพิ่มสูงข้ึนเล็กนอยจากรอยละ 30 (ตารางท่ี 4.25) เปนรอยละ 30  จะเห็นไดวาผูบริโภคในกลุมนี้จะ
นิยมบรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเองมากกวา เนื่องจาก สามารถท่ีจะเลือกหยิบ
สินคาไดดวยตัวเอง ทําใหไดสินคาชิ้นท่ีสด สะอาด ตามความตองการมากท่ีสุด แตบรรจุภัณฑแบบ
ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส ผูบริโภคก็มีความชอบท่ีไมแตกตางกัน  และเม่ือทําการพิจารณา
ดานราคาโดยทําการปรับราคาจาก 75 บาทตอกิโลกรัม เปน 85 บาทตอกิโลกรัม พบวา สวนแบง
ตลาดจะลดลงเล็กนอยเหลือรอยละ 29  แตก็ยังอยูในระดับท่ีเปนผูนําตลาดอยู  ซ่ึงจะเห็นไดวา  การ
เพ่ิมราคาในกลุมนี้ไมทําใหสวนแบงตลาดลดลงมากนัก  แตสามารถทําใหธุรกิจสรางกําไรไดเพิ่ม
มากข้ึน  ตอมาไดทดสอบโดยทําการเปล่ียนแปลงตลาดสมมติใหบรรจุภัณฑเปนแบบถุงพลาสติกท่ี
สามารถหยิบใสไดเองและราคาเปน 85 บาทตอกิโลกรัม พรอมๆกัน  ซ่ึงจะเห็นไดวา เม่ือทําการ 
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ตารางที่ 4.25 สวนแบงตลาดที่ไดจากแบบจําลอง (BTL)  ที่ทําการวิเคราะหตลาดสมมติกับตลาดจําลองของเนื้อไกสวนสะโพก ในสวนตลาดที่ 1 
ตลาด
จําลองที่ บรรจุภัณฑ ราคา 

(บาท/กก.) 
ขอมูลพลังงาน
และสารอาหาร 

ปายประกัน
คุณภาพ ตราสินคา สวนแบง

ตลาด (BTL) 

ตลาดสมมติ ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 75 แสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต 30.00% 
1 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 65 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 22.60% 
4 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 85 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต 19.50% 
3 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 65 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 16.20% 
2 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 75 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 11.70% 
     รวม 100.00 % 

ที่มา : การคํานวณ 

 
ตารางที่ 4.26 สวนแบงตลาดสวนสะโพก ในสวนตลาดที่ 1 ที่ทําการปรับระดับคุณลักษณะในตลาดสมมติของการจําลองตลาด 

ตลาด 
จําลองที่ 

สวนแบงตลาด (BTL) 
ถุงพลาสติกที่สามารถ

หยิบใสไดเอง 85 บาท/กก. ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 
และราคา 85 บาท/กก. 

ไมแสดงขอมูลพลังงาน
และสารอาหาร 

ไมมีปายประกัน
คุณภาพ 

ตราสินคาของ
แหลงขาย 

ตลาดสมมติ 30.20% 29.00% 29.30% 23.60% 24.20% 29.00% 
1 22.80% 23.00% 23.30% 25.40% 24.20% 22.60% 
4 19.70% 19.60% 19.70% 20.90% 21.60% 20.00% 
3 15.90% 16.60% 16.30% 17.50% 17.50% 16.60% 
2 11.30% 11.80% 11.40% 12.60% 12.50% 11.70% 

รวม 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 
ที่มา : การคํานวณ 



 82

เปล่ียนระดับคุณลักษณะท่ีกลาวมาพรอมกัน คาสวนแบงตลาดจะลดลงเล็กนอยหางจากตลาดสมมติ
ไมมากนัก  เพราะผูบริโภคช่ืนชอบบรรจุภัณฑท้ังสองแบบท่ีใกลเคียงกัน แตราคาท่ีปรับเพิ่มข้ึนจะ
ทําใหสวนแบงตลาดลดลงเล็กนอย ซ่ึงจะดีกวาการท่ีเพิ่มแตเพียงราคาข้ึนเพียงอยางเดียว  สวนดาน
ขอมูลพลังงานและสารอาหาร เม่ือทําการเปล่ียนจากแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหารมาเปน
แบบไมแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร พบวา สวนแบงตลาดลดลงคอยขางมากเหลือเพียงรอย
ละ 24  ซ่ึงตํ่ากวาตลาดจําลองท่ี 1 หรือตลาดสมมติมีสวนแบงตลาดท่ีผูบริโภคจะนิยมเลือกซ้ือลดลง
ไปอยูอันดับท่ี 2 จะเห็นไดวาผูบริโภคในสวนตลาดน้ีจะใหความสําคัญกับขอมูลพลังงานและ
สารอาหาร  และเม่ือเปล่ียนคุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพจากแบบท่ีมีการแสดงปายประกัน
คุณภาพเปนแบบที่ไมมีการแสดงปายประกันคุณภาพ ก็จะทําใหสวนแบงตลาดลดลงมากเหลือเพียง
รอยละ 24 ซ่ึงจะเทากับตลาดจําลองท่ี 1 พอดี  ในสวนของตราสินคาไดทําการเปล่ียนจากตราสินคา
ของผูผลิตเปนตราสินคาของแหลงขาย ทําใหผูบริโภคในสวนตลาดนี้มีความพึงพอใจลดลงเล็กนอย
เหลือรอยละ 29  ดังนั้นจึงสรุปไดวา ตลาดจําลองท่ีผูบริโภคจะทําการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคามาก
ท่ีสุดในสวนตลาดท่ี 1 ของเนื้อไกสวนสะโพก ควรจะมีบรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบ
ใสไดเองหรือแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใสก็ได  ตามความเหมาะสมในดานการผลิตของ
ผูบริโภค เพราะไมทําใหผูบริโภคทําการเปล่ียนไปซ้ือสินคาชนิดอ่ืน และควรเปนตราสินคาของ
ผูผลิต ในดานราคาอาจทําการเพ่ิมราคาข้ึนไดจากท่ีเปน 75 บาทตอกิโลกรัม เปน 85 บาทตอ
กิโลกรัมได  เพื่อสรางกําไรใหกับธุรกิจเพิ่มมากข้ึน สวนคุณลักษณะดานตราสินคามีผลกระทบตอ
การเปล่ียนแปลงคอนขางนอยตอผูบริโภคในสวนตลาดนี้ โดยในสวนของขอมูลพลังงานและ
สารอาหาร และปายประกันคุณภาพนั้น เปนส่ิงท่ีสําคัญท่ีควรมีในการผลิตสินคาใหกับสวนตลาดนี้
เปนอยางยิ่ง  เพราะถาไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร และไมมีปายประกันคุณภาพ จะ
สงผลกระทบตอการเปล่ียนแปลงคอนขางมากตอผูบริโภคในสวนตลาดนี้ 
  สวนตลาดท่ี 2  สวนแบงตลาดท่ีไดจากการวิเคราะห พบวา ตลาดจําลองท่ีผูบริโภคมี
ความนาจะเปนท่ีจะทําการตัดสินใจซ้ือมากท่ีสุด คือ ตลาดสมมติ  ซ่ึงตลาดสมมติมีสวนแบงตลาด
อยูท่ีรอยละ 30 (ตารางท่ี 4.27)  เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติก
ใส ราคาเฉล่ียประมาณ 75 บาทตอกิโลกรัม  มีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  มีปาย
ประกันคุณภาพสินคา  เปนตราสินคาของผูผลิต  รองลงมา คือ  ตลาดจําลองท่ี 1 มีสวนแบงตลาดอยู
ท่ีรอยละ 23 (ตารางท่ี 4.27) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 
ราคาเฉล่ียประมาณ 65 บาทตอกิโลกรัม  มีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ไมมีปาย
ประกันคุณภาพสินคา  และเปนตราสินคาของแหลงขาย สวนตลาดจําลองท่ีมีสวนแบงการตลาด
มากเปนอันดับท่ี 3 คือ  ตลาดจําลองท่ี 4 มีสวนแบงตลาดอยูท่ีรอยละ 20  (ตารางท่ี 4.27) เปนชุด
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คุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ ราคาเฉล่ียประมาณ 85 บาทตอกิโลกรัม  
ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  มีปายประกันคุณภาพสินคา  และเปนตราสินคาของ
ผูผลิต อันดับท่ี 4 คือ  ตลาดจําลองท่ี 3 มีสวนแบงตลาดอยูท่ีรอยละ 19 (ตารางท่ี 4.27) เปนชุด
คุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง ราคาเฉล่ียประมาณ 65 บาทตอ
กิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ไมมีปายประกันคุณภาพสินคา  และเปน
ตราสินคาของผูผลิต  และตลาดจําลองท่ีมีสวนแบงตลาดนอยท่ีสุด คือ ตลาดจําลองท่ี 2 มีสวนแบง
ตลาดอยูท่ีรอยละ 8 (ตารางท่ี 4.27) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถ
หยิบใสไดเอง ราคาเฉล่ียประมาณ 75 บาทตอกิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและ
สารอาหาร  ไมมีปายประกันคุณภาพสินคา และไมมีตราสินคา 
  จากการศึกษาพบวาเม่ือทําการเปรียบเทียบตลาดสมมติกับตลาดจําลองอ่ืนๆ  ยังไม
สามารถท่ีจะทําการแยกหรือช้ีชัดวาผูบริโภคในกลุมนี้มีความชอบในระดับตางๆของคุณลักษณะ
แบบใดมากท่ีสุด ซ่ึงเพ่ือใหเขาใจถึงการจําลองตลาดเนื้อไกสดสวนสะโพกในสวนตลาดท่ี 2 อยาง
ชัดเจนมากยิ่งข้ึน  จึงไดทําการทดสอบเปล่ียนระดับคุณลักษณะตางๆในตลาดสมมติ  ซ่ึงผลการ
วิเคราะหในตารางท่ี 4.28 ทําใหทราบวา  เม่ือเปล่ียนปจจัยดานบรรจุภัณฑในตลาดสมมติจากแบบ
ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใสเปนแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง จะทําใหสวนแบง
ตลาดมีคาลดลงเล็กนอยจากรอยละ 30 (ตารางท่ี 4.27) เปนรอยละ 29  จะเห็นไดวาผูบริโภคในกลุม
นี้นิยมบรรจุภัณฑแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใสมากกวา เนื่องจาก ผูบริโภคในกลุมนี้มองวา
สะดวกตอการซ้ือ และไมตองเสียเวลาในการหยิบเอง  โดยเม่ือทําการพิจารณาดานราคาโดยทําการ
ปรับราคาจาก 75 บาทตอกิโลกรัม เปน 85 บาทตอกิโลกรัม พบวา สวนแบงตลาดจะลดลงเล็กนอย
เหลือรอยละ 28  แตก็ยังอยูในระดับท่ีเปนผูนําตลาดอยู  ซ่ึงจะเห็นไดวา  การเพิ่มราคาในกลุมนี้ไม
ทําใหสวนแบงตลาดลดลงมากนัก  แตสามารถทําใหธุรกิจสรางกําไรไดเพิ่มมากข้ึน  ตอมาได
ทดสอบโดยทําการเปล่ียนแปลงดานขอมูลพลังงานและสารอาหาร เม่ือทําการเปล่ียนจากแสดง
ขอมูลพลังงานและสารอาหารมาเปนแบบไมแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร พบวา สวนแบง
ตลาดลดลงคอยขางมากเหลือเพียงรอยละ 24  ซ่ึงตํ่ากวาตลาดจําลองท่ี 1 หรือตลาดสมมติมีสวนแบง
ตลาดท่ีผูบริโภคจะนิยมเลือกซ้ือลดลงไปอยูอันดับท่ี 2 จะเห็นไดวาผูบริโภคในสวนตลาดนี้จะให
ความสําคัญกับขอมูลพลังงานและสารอาหาร  และเม่ือเปล่ียนคุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพ
จากแบบท่ีมีการแสดงปายประกันคุณภาพเปนแบบท่ีไมมีการแสดงปายประกันคุณภาพ ก็จะทําให
สวนแบงตลาดลดลงมากเหลือเพียงรอยละ 26 ในสวนของตราสินคาไดทําการเปล่ียนจากตราสินคา
ของผูผลิตเปนไมมีตราสินคา  ทําใหผูบริโภคในสวนตลาดนี้มีความพึงพอใจลดลงคอนขางมาก
เหลือเพียงรอยละ 22  ซ่ึงจะเห็นไดวา ผูบริโภคในกลุมนี้ใสใจกับแหลงท่ีมาของสินคามาก ทําให
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สินคาท่ีไมมีตราสินคาหรือไมมีแหลงท่ีมาไมสามารถท่ีจะเปนผูนําในสวนตลาดนี้ได  ดังนั้นจึงสรุป
ไดวา ตลาดจําลองท่ีผูบริโภคจะทําการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคามากท่ีสุดในสวนตลาดท่ี 2 ของเนื้อ
ไกสวนสะโพก ควรจะมีบรรจุภัณฑแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติก  ในดานราคาอาจทําการเพ่ิม
ราคาข้ึนไดจากท่ีเปน 75 บาทตอกิโลกรัม เปน 85 บาทตอกิโลกรัมได  เพื่อสรางกําไรใหกับธุรกิจ
เพิ่มมากข้ึน สวนคุณลักษณะดานตราสินคา  ขอมูลพลังงานและสารอาหาร และปายประกันคุณภาพ
นั้น เปนส่ิงท่ีสําคัญท่ีควรมีในการผลิตสินคาใหกับสวนตลาดนี้เปนอยางยิ่ง โดยผูบริโภคในสวน
ตลาดนี้จะใหความสําคัญกับการบริโภคอาหารท่ีมีคุณภาพไดมาตรฐาน และมีความปลอดภัยสูง 
เพราะถาไมมีตราสินคา  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร และไมมีปายประกันคุณภาพ 
จะสงผลกระทบตอการเปล่ียนแปลงคอนขางมากตอผูบริโภคในสวนตลาดนี้ 
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ตารางที่ 4.27 สวนแบงตลาดที่ไดจากแบบจําลอง (BTL)  ที่ทําการวิเคราะหตลาดสมมติกับตลาดจําลองของเนื้อไกสวนสะโพก ในสวนตลาดที่ 2 
ตลาด 
จําลองที่ บรรจุภัณฑ ราคา  

(บาท/กก.) ขอมูลพลังงานและสารอาหาร ปายประกันคุณภาพ ตราสินคา สวนแบงตลาด (BTL) 

ตลาดสมมติ ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 75 แสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต 29.90% 
1 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 65 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 23.30% 
4 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 85 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต 19.80% 
3 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 65 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 19.10% 
2 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 75 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 7.90% 
     รวม 100.00 % 

ที่มา : การคํานวณ 

ตารางที่ 4.28 สวนแบงตลาดสวนสะโพก ในสวนตลาดที่ 2 ที่ทําการปรับระดับคุณลักษณะในตลาดสมมติของการจําลองตลาด 
ตลาด 
จําลองที่ 

สวนแบงตลาด (BTL) 
ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 85 บาท/กก. ไมแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร ไมมีปายประกันคุณภาพ ไมมีตราสินคา 

ตลาดสมมติ 28.70% 28.30% 24.40% 26.40% 22.40% 
1 24.20% 24.00% 25.30% 24.40% 25.60% 
4 20.00% 20.10% 21.40% 21.10% 21.90% 
3 19.20% 19.60% 20.40% 19.90% 21.40% 
2 7.80% 8.10% 8.40% 8.20% 8.80% 

รวม 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 
ที่มา : การคํานวณ 
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4.3.4 ผลการจําลองตลาดเนือ้ไกสดสวนนอง 
 
  จากการศึกษาท่ีผานมาเน้ือไกสดสวนนองไดทําการแบงกลุมตัวอยางออกเปน 2 สวน
ตลาด ซ่ึงจะทําการวิเคราะหการจําลองตลาดโดยใชตลาดจําลองเฉพาะเน้ือไกสดสวนนองจํานวน 4 
ตลาดจําลอง (ตารางท่ี 4.15) นํามาเปรียบเทียบกับตลาดสมมติสวนนองในสวนตลาดท่ี 1 และตลาด
สมมติสวนนองในสวนตลาดท่ี 2 (ตารางท่ี 4.16) ดวยวิธี Bradley-Terry-Luce (BTL) เพื่อพิจารณา
วาสวนแบงตลาดในแตละสวนตลาดจะออกมาในลักษณะใด  ดังนี้ 
  สวนตลาดท่ี 1  สวนแบงตลาดท่ีไดจากการวิเคราะห พบวา ตลาดจําลองท่ีผูบริโภคมี
ความนาจะเปนท่ีจะทําการตัดสินใจซ้ือมากท่ีสุด คือ ตลาดสมมติ  ซ่ึงตลาดสมมติมีสวนแบงตลาด
อยูท่ีรอยละ 31 (ตารางท่ี 4.29)  เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติก
ใส ราคาเฉล่ียประมาณ 60 บาทตอกิโลกรัม  มีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  มีปาย
ประกันคุณภาพสินคา  เปนตราสินคาของผูผลิต  รองลงมา คือ  ตลาดจําลองท่ี 4 มีสวนแบงตลาดอยู
ท่ีรอยละ 23 (ตารางที่ 4.29) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ ราคา
เฉล่ียประมาณ 80 บาทตอกิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  มีปายประกัน
คุณภาพสินคา  และเปนตราสินคาของผูผลิต สวนตลาดจําลองท่ีมีสวนแบงการตลาดมากเปนอันดับ
ท่ี 3 คือ  ตลาดจําลองท่ี 1 มีสวนแบงตลาดอยูท่ีรอยละ 19 (ตารางท่ี 4.29) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมี
บรรจุภัณฑแบบใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส ราคาเฉล่ียประมาณ 80 บาทตอกิโลกรัม  มีการ
แสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ไมมีปายประกันคุณภาพสินคา  และเปนตราสินคาของแหลง
ขาย อันดับท่ี 4 คือ  ตลาดจําลองท่ี 3 มีสวนแบงตลาดอยูท่ีรอยละ 15 (ตารางท่ี 4.29) เปนชุด
คุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง ราคาเฉล่ียประมาณ 60 บาทตอ
กิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ไมมีปายประกันคุณภาพสินคา  และเปน
ตราสินคาของผูผลิต  และตลาดจําลองท่ีมีสวนแบงตลาดนอยท่ีสุด คือ ตลาดจําลองท่ี 2 มีสวนแบง
ตลาดอยูท่ีรอยละ 11 (ตารางท่ี 4.29) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถ
หยิบใสไดเอง ราคาเฉล่ียประมาณ 70 บาทตอกิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและ
สารอาหาร  ไมมีปายประกันคุณภาพสินคา และไมมีตราสินคา 
  จากการศึกษาพบวาเม่ือทําการเปรียบเทียบตลาดสมมติกับตลาดจําลองอ่ืนๆ  ยังไมสามารถ
ท่ีจะทําการแยกหรือช้ีชัดวาผูบริโภคในกลุมนี้มีความชอบในระดับตางๆของคุณลักษณะแบบใด
มากท่ีสุด ซ่ึงเพื่อใหเขาใจถึงการจําลองตลาดเน้ือไกสดสวนนองในสวนตลาดท่ี 1 อยางชัดเจนมาก
ยิ่งข้ึน  จึงไดทําการทดสอบเปล่ียนระดับคุณลักษณะตางๆในตลาดสมมติ เพื่อใหทราบถึง
คุณลักษณะท่ีเหมาะสมกับการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคในสวนตลาดนี้  ทําใหผูผลิตสามารถ
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เลือกและตัดสินใจไดอยางถูกตองวาควรผลิตสินคาออกมาในรูปแบบใดมากท่ีสุด  ท่ีจะสอดคลอง
ตรงกับความตองการของผูบริโภคและสอดคลองกับตนทุนการผลิตของผูผลิต  ซ่ึงผลการวิเคราะห
ในตารางที่ 4.30 ทําใหทราบวา  เม่ือเปลี่ยนปจจัยดานบรรจุภัณฑในตลาดสมมติจากแบบใสแพ็ค
แลวหุมดวยพลาสติกใสเปนแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง จะทําใหสวนแบงตลาดเพิ่ม
สูงข้ึนเล็กนอยจากรอยละ 31 (ตารางที่ 4.29) เปนรอยละ 32  เม่ือทําการพิจารณาดานราคาโดยทํา
การปรับราคาจาก 60 บาทตอกิโลกรัม เปน 80 บาทตอกิโลกรัม พบวา สวนแบงตลาดจะลดลง
เล็กนอยเหลือรอยละ 31  และยังอยูในระดับท่ีเปนผูนําตลาดอยู  ซ่ึงจะเห็นไดวา  การเพ่ิมราคาข้ึนทํา
ใหสวนแบงตลาดลดลงนอยมาก และยังชวยใหสามารถขายสินคาในราคาที่สูงมากข้ึน ทําใหสราง
กําไรใหกับธุรกิจเพิ่มมากข้ึนตาม  ตอมาไดทดสอบโดยทําการเปล่ียนแปลงตลาดสมมติใหบรรจุ
ภัณฑเปนแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเองและราคาเปน 80 บาทตอกิโลกรัม พรอมๆกัน  
จะเห็นไดวา คาสวนแบงตลาดมีคาเพิ่มสูงข้ึนยิ่งกวาตลาดสมมติอีกดวย  ซ่ึงผูบริโภคในกลุมนี้ไม
คํานึงเร่ืองราคามากนัก ซ่ึงเม่ือเพิ่มราคาแตไดบรรจุภัณฑเปนแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสได
เอง  จะทําใหผูบริโภคตัดสินใจซ้ือสินคาไดดียิ่งข้ึน  โดยเมื่อพิจารณาดานขอมูลพลังงานและ
สารอาหาร จะเห็นไดวา เม่ือเปล่ียนจากแบบท่ีมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหารเปนแบบท่ี
ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร จะทําใหสวนแบงตลาดลดลงไมมากนักเหลือรอยละ 
27   แตเม่ือทําการเปล่ียนคุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพจากแบบที่มีการแสดงปายประกัน
คุณภาพเปนแบบท่ีไมมีการแสดงปายประกันคุณภาพ จะเห็นไดวาสวนแบงตลาดลดลงมากเหลือ
เพียงรอยละ 23 ซ่ึงกลาวไดวาผูบริโภคในสวนตลาดนี้ใหน้ําหนักความสําคัญกับการท่ีสินคามีปาย
ประกันคุณภาพมากกวามีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  เพราะปจจุบันผูบริโภคให
ความสําคัญกับการบริโภคอาหารที่มีคุณภาพปราศจากสารพิษตกคาง  โดยการมีปายประกัน
คุณภาพก็จะเปนเคร่ืองหมายการันตีใหกับผูบริโภควาไดซ้ือหรือบริโภคอาหารท่ีมีความปลอดภัย  
และในสวนของตราสินคาไดทําการเปล่ียนจากตราสินคาของผูผลิตเปนไมมีตราสินคา  สวนแบง
ตลาดจะลดลงเล็กนอยเหลือรอยละ 28  แตก็ยังอยูในระดับท่ีเปนผูนําตลาดอยู  ดังนั้นจึงสรุปไดวา 
ตลาดจําลองในสวนตลาดที่ 1 ของเนื้อไกสวนนอง ปจจัยดานบรรจุภัณฑและราคามีผลตอการ
เปล่ียนแปลงการตัดสินคาใจเลือกซ้ือสินคาคอนขางนอย แตผูผลิตสามารถเพ่ิมสวนแบงตลาดและ
สรางกําไรเพ่ิมข้ึนไดพรอมๆกัน โดยทําการปรับบรรจุภัณฑและราคาตามท่ีไดกลาวมา  ในสวนของ
ปายประกันคุณภาพนั้น เปนส่ิงท่ีสําคัญท่ีควรมีในการผลิตสินคาใหกับสวนตลาดน้ีเปนอยางยิ่ง  
เพราะถาไมมี  จะสงผลกระทบตอการเปล่ียนแปลงคอนขางมากตอผูบริโภคในสวนตลาดนี้  สวน
คุณลักษณะดานอ่ืนๆ มีผลกระทบตอการเปล่ียนแปลงคอนขางนอยตอผูบริโภคในสวนตลาดนี้ 
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ตารางที่ 4.29 สวนแบงตลาดที่ไดจากแบบจําลอง (BTL)  ที่ทําการวิเคราะหตลาดสมมติกับตลาดจําลองของเนื้อไกสวนนอง ในสวนตลาดที่ 1 
ตลาด 
จําลองที่ บรรจุภัณฑ ราคา  

(บาท/กก.) ขอมูลพลังงานและสารอาหาร ปายประกันคุณภาพ ตราสินคา สวนแบงตลาด (BTL) 

ตลาดสมมติ ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 60 แสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต 31.40% 
4 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 80 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต 22.90% 
1 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 60 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 19.30% 
3 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 60 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 15.30% 
2 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 70 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 11.20% 
     รวม 100.00 % 

ที่มา : การคํานวณ 

 
ตารางที่ 4.30 สวนแบงตลาดสวนนอง ในสวนตลาดที่ 1 ที่ทําการปรับระดับคุณลักษณะในตลาดสมมติของการจาํลองตลาด 

ตลาด 
จําลองที่ 

สวนแบงตลาด (BTL) 
ถุงพลาสติกที่สามารถ

หยิบใสไดเอง 80 บาท/กก. ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 
และ 80 บาท/กก. 

ไมแสดงขอมูลพลังงาน
และสารอาหาร 

ไมมีปายประกัน
คุณภาพ ไมมีตราสินคา 

ตลาดสมมติ 31.80% 31.30% 31.70% 27.10% 22.50% 28.30% 
4 22.90% 22.90% 22.90% 24.10% 26.40% 24.10% 
1 19.50% 19.30% 19.70% 20.90% 21.60% 20.10% 
3 15.00% 15.30% 15.00% 16.10% 17.10% 16.10% 
2 10.70% 11.10% 10.70% 11.70% 12.40% 11.40% 

รวม 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 
ที่มา : การคํานวณ 
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  สวนตลาดท่ี 2  สวนแบงตลาดท่ีไดจากการวิเคราะห พบวา ตลาดจําลองท่ีผูบริโภคมี
ความนาจะเปนท่ีจะทําการตัดสินใจซ้ือมากท่ีสุด คือ ตลาดสมมติ  ซ่ึงตลาดสมมติมีสวนแบงตลาด
อยูท่ีรอยละ 30 (ตารางท่ี 4.31)  เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ 
ราคาเฉล่ียประมาณ 60 บาทตอกิโลกรัม  มีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ไมมีปาย
ประกันคุณภาพสินคา  และเปนตราสินคาของผูผลิต รองลงมา คือ  ตลาดจําลองท่ี 1 มีสวนแบง
ตลาดอยูท่ีรอยละ 25 (ตารางท่ี 4.31) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบใสแพ็คแลวหุมดวย
พลาสติกใส ราคาเฉล่ียประมาณ 60 บาทตอกิโลกรัม  มีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ไม
มีปายประกันคุณภาพสินคา  และเปนตราสินคาของแหลงขาย สวนตลาดจําลองท่ีมีสวนแบง
การตลาดมากเปนอันดับท่ี 3 คือ  ตลาดจําลองท่ี 3 มีสวนแบงตลาดอยูท่ีรอยละ 21 (ตารางท่ี 4.31) 
เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง ราคาเฉล่ียประมาณ 60 
บาทตอกิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  ไมมีปายประกันคุณภาพสินคา  และ
เปนตราสินคาของผูผลิต  อันดับท่ี 4 คือ  ตลาดจําลองท่ี 4 มีสวนแบงตลาดอยูท่ีรอยละ 15 (ตารางท่ี 
4.31) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบบรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จ ราคาเฉล่ียประมาณ 80 บาท
ตอกิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร  มีปายประกันคุณภาพสินคา  และเปน
ตราสินคาของผูผลิต  และตลาดจําลองท่ีมีสวนแบงตลาดนอยท่ีสุด คือ ตลาดจําลองท่ี 2 มีสวนแบง
ตลาดอยูท่ีรอยละ 9 (ตารางท่ี 4.31) เปนชุดคุณลักษณะท่ีมีบรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถ
หยิบใสไดเอง ราคาเฉล่ียประมาณ 70 บาทตอกิโลกรัม  ไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและ
สารอาหาร  ไมมีปายประกันคุณภาพสินคา  และไมมีตราสินคา 
  จากการศึกษาพบวาเม่ือทําการเปรียบเทียบตลาดสมมติกับตลาดจําลองอ่ืนๆ  ยังไม
สามารถท่ีจะทําการแยกหรือช้ีชัดวาผูบริโภคในกลุมนี้มีความชอบในระดับตางๆของคุณลักษณะ
แบบใดมากท่ีสุด ซ่ึงเพื่อใหเขาใจถึงการจําลองตลาดเน้ือไกสดสวนนองในสวนตลาดท่ี 2 อยาง
ชัดเจนมากยิ่งข้ึน  จึงไดทําการทดสอบเปล่ียนระดับคุณลักษณะตางๆในตลาดสมมติ  ซ่ึงผลการ
วิเคราะหในตารางท่ี 4.32 ทําใหทราบวา  เม่ือเปล่ียนปจจัยดานบรรจุภัณฑในตลาดสมมติจากแบบ
บรรจุถุงท่ีทําการหอสําเร็จเปนแบบถุงพลาสติกท่ีสามารถหยิบใสไดเอง  จะทําใหสวนแบงตลาดมี
คาลดลงเล็กนอยจากรอยละ 30 (ตารางท่ี 4.31) เปนรอยละ 29 เมื่อทําการพิจารณาดานราคาโดยทํา
การปรับราคาจาก 60 บาทตอกิโลกรัม เปน 70 บาทตอกิโลกรัม พบวา สวนแบงตลาดจะลดลงเหลือ
เพียงรอยละ 26  ซ่ึงตํ่ากวาตลาดจําลองท่ี 1 หรือตลาดสมมติมีสวนแบงตลาดท่ีผูบริโภคจะนิยมเลือก
ซ้ือลดลงไปอยูอันดับท่ี 2  และทําการเปล่ียนราคาจาก 60 บาทตอกิโลกรัม เปน 80 บาทตอกิโลกรัม 
สวนแบงตลาดจะลดลงคางขางมากเหลือเพียงรอยละ 20   ซ่ึงต่ํากวาตลาดจําลองท่ี 1 และ 3 หรือมี
สวนแบงตลาดเปนอันดับท่ี 3  ของสวนตลาดนี้ ซ่ึงจะเห็นไดวา  การเพิ่มราคาขึ้นเปน 70 บาทตอ
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กิโลกรัม ยังไมทําใหคาสวนแบงตลาดหางจากตลาดจําลองมากนัก แตเม่ือทําการเปล่ียนราคาเปน 80 
บาทตอกิโลกรัม สวนแบงตลาดจะลดลงมากและทําใหไมสามารถแขงขันกับตลาดไดเลย  โดยเมื่อ
ทําการเปล่ียนคุณลักษณะดานปายประกันคุณภาพจากแบบท่ีไมมีปายประกันคุณภาพเปนแบบท่ีมี
การปายประกันคุณภาพ  สวนแบงตลาดมีคาเพิ่มสูงข้ึนจากรอยละ 30 (ตารางท่ี 4.32) เปนรอยละ 33  
จะเห็นไดวาผูบริโภคในกลุมนี้ก็ใหความสําคัญกับสินคาท่ีมีคุณภาพและมาตรฐานเชนกัน  ดังนั้นจึง
ไดทดสอบโดยการเปล่ียนคุณลักษณะของตลาดสมมติเปนแบบมีปายประกันคุณภาพ และราคาเปน 
70 บาทตอกิโลกรัม พรอมๆกัน  คาสวนแบงตลาดลดลงเล็กนอยเหลือรอยละ 29 ซ่ึงจากการ
พิจารณาจะเห็นไดวา  การปรับราคาเพ่ิมข้ึนเพียงอยางเดียว จะทําใหไมสามารถสรางความไดเปรียบ
เหนือตลาดจําลองได  จึงไดทําการเพ่ิมปจจัยดานปายประกันคุณภาพเขามาดวย  จึงจะทําใหตลาด
สมมติท่ีทําการปรับเปล่ียนมีศักยภาพเปนผูนําตลาด  สวนดานขอมูลพลังงานและสารอาหาร เม่ือทํา
การเปล่ียนจากมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหารมาเปนแบบไมมีการแสดงขอมูลพลังงาน
และสารอาหาร พบวา มีสวนแบงตลาดลดลงเหลือรอยละ 25  ซ่ึงตํ่ากวาตลาดจําลองท่ี 1 หรือมีสวน
แบงตลาดเปนอันดับท่ี 2  ของสวนตลาดนี้  และในสวนของตราสินคาไดทําการเปล่ียนจากตรา
สินคาของผูผลิตเปนสินคาของแหลงขาย  สวนแบงตลาดจะลดลงเหลือรอยละ 26  แตก็ยังอยูใน
ระดับท่ีเปนผูนําตลาดอยู  ดังนั้นจึงสรุปไดวา ตลาดจําลองในสวนตลาดที่ 2 ของเนื้อไกสวนนอง 
ผูบริโภคจะใหความสําคัญกับปจจัยดานราคาและดานปายประกันคุณภาพเปนอยางมาก  โดยจะมี
ความรูสึกตอราคาท่ีเปล่ียนแปลงไปอยางรวดเร็ว เพราะเม่ือราคายิ่งเพิ่มสูงข้ึนเม่ือใด  ผูบริโภคก็จะ
หันไปหาสินคาตัวอ่ืนๆท่ีมีราคาไมสูงได  ซ่ึงก็คือกลุมนี้เปนกลุมท่ีนิยมซ้ือสินคาท่ีมีราคาถูกเปน
หลัก  และถาสามารถเพ่ิมปายประกันคุณภาพเขามาดวย  ก็จะทําใหผูบริโภคตัดสินใจเลือกซ้ือไดดี
ยิ่งข้ึน  ซ่ึงถาไมมีการแสดงขอมูลพลังงานและสารอาหาร ก็จะสงผลกระทบตอการเปล่ียนแปลง
คอนขางมากตอผูบริโภคในสวนตลาดนี้เชนกัน และในสวนของตราสินคาก็มีผลท่ีจะทําใหสวน
แบงตลาดลดลงจากเดิม  สวนคุณลักษณะดานอ่ืนๆ มีผลกระทบตอการเปล่ียนแปลงคอนขางนอย
ตอผูบริโภคในสวนตลาดนี้ 
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ตารางที่ 4.31 สวนแบงตลาดที่ไดจากแบบจําลอง (BTL)  ที่ทําการวิเคราะหตลาดสมมติกับตลาดจําลองของเนื้อไกสวนนอง ในสวนตลาดที่ 2 
ตลาด 
จําลองที่ บรรจุภัณฑ ราคา  

(บาท/กก.) ขอมูลพลังงานและสารอาหาร ปายประกันคุณภาพ ตราสินคา สวนแบงตลาด (BTL) 

ตลาดสมมติ บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 60 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 30.40% 
1 ใสแพ็คแลวหุมดวยพลาสติกใส 60 แสดง ไมมีปาย ตราสินคาของแหลงขาย 24.50% 
3 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 60 ไมแสดง ไมมีปาย ตราสินคาของผูผลิต 20.90% 
4 บรรจุถุงที่ทําการหอสําเร็จ 80 ไมแสดง มีปาย ตราสินคาของผูผลิต 15.00% 
2 ถุงพลาสติกที่สามารถหยิบใสไดเอง 70 ไมแสดง ไมมีปาย ไมมีตราสินคา 9.20% 
     รวม 100.00 % 

ที่มา : การคํานวณ 

 
ตารางที่ 4.32 สวนแบงตลาดสวนนอง ในสวนตลาดที่ 2 ที่ทําการปรับระดับคุณลักษณะในตลาดสมมติของการจาํลองตลาด 

ตลาด
จําลองที่ 

สวนแบงตลาด (BTL)  
 ถุงพลาสติกที่ 

สามารถหยิบใสไดเอง 70 บาท/กก. 80 บาท/กก. มีปายประกัน
คุณภาพ 

มีปายประกันคุณภาพ  
และ 70 บาท/กก. 

ไมแสดงขอมูลพลังงาน
และสารอาหาร ตราสินคาของแหลงขาย 

ตลาดสมมติ 28.70% 25.60% 19.90% 33.30% 29.00% 25.00% 26.30% 
1 25.40% 26.30% 28.30% 23.50% 25.10% 26.70% 25.80% 
3 21.10% 22.40% 24.20% 20.00% 21.40% 22.40% 22.30% 
4 15.50% 15.90% 17.00% 14.30% 15.10% 16.10% 16.00% 
2 9.30% 9.90% 10.60% 8.80% 9.40% 9.80% 9.70% 

รวม 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 100.00 % 
ที่มา : การคํานวณ 


