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บทคัดยอ 

 
การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงคสําคัญ คือ เพื่อทราบสถานการณการนําเขาและการบริโภค

ลําไยสดของประเทศจีน เพื่อทราบข้ันตอนการสงออกลําไยสดของประเทศไทยและข้ันตอนการ
นําเขาลําไยสดของประเทศจีน นอกจากนั้นยังไดทําการสํารวจโดยใชแบบสอบถามเพ่ือทราบถึงทัศนคติ
ของผูบริโภคและผูขายลําไยสดในอําเภอซือเหมา เมืองผูเออร มณฑลยูนนาน ประเทศจีนท่ีมีตอลําไย
สดของประเทศไทยโดยรวบรวมขอมูลปฐมภูมิจากผูบริโภคจํานวน 100 รายและผูขายจํานวน 13 ราย
ในอําเภอซือเหมา ขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถาม ไดนํามาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา  
ประกอบดวย ความถ่ี รอยละ คาเฉล่ีย และไคสแควร สวนขอมูลทุติยภูมิรวบรวมจากวารสาร 
บทความ งานวิจัย รายงาน เอกสารของหนวยงานตาง ๆ เพื่อใชประมวลความรูเบ้ืองตนและใชเปน
พื้นฐานในการออกแบบการศึกษา 

ผลการศึกษาดานสถานการณการนําเขาและการบริโภคลําไยสดไทยในจีน พบวา 
หลังจากการ เปดเสรีการคาผักและผลไมระหวางไทยกับจีน มีปริมาณและมูลคา การนําเขาลําไย
สดจากไทยเพิม่มากข้ึน แตราคา (FOB) ตอหนวยมีแนวโนมลดตํ่าลง โดยข้ันตอนการสงออกลําไย
สดของประเทศไทยและข้ันตอนการนําเขาลําไยสดของประเทศจีนมีความเขมงวดมาก  
 ผลการศึกษาทัศนคติของผูบริโภคลําไยสดในอําเภอซือเหมาท่ีมีตอลําไยสดของไทย พบวา 
ผูตอบแบบสอบถามจํานวน 100 คน สวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 31-40 ป มี 
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การศึกษาปริญญาตรี หรือเทียบเทา มีอาชีพเปนขาราชการ สถานภาพสมรส สมาชิกคนอ่ืนใน
ครอบครัวท่ีอาศัยอยูดวยกัน 1-3 คน มีรายไดเฉล่ียตอเดอืน 2,001-3,000 หยวน (คิดเปนเงินไทย 
10,000-15,000 บาท) คาใชจายเฉล่ียตอเดอืนในการบริโภคผลไม 101-200 หยวน  (คิดเปนเงินไทย 
500-1,000 บาท) ในดานความรูความเขาใจ ผูบริโภคมีความรูความเขาใจที่ดีตอลําไยสดไทย และรูจกั
ผลไมไทยหลากหลายชนดิ ในดานความคิดเห็น ผูบริโภคใหความสําคัญมากท่ีสุด คือเร่ืองความ
ปลอดภัยจากสารอันตราย สําหรับความรูสึกตอผลไมท่ีมาจากประเทศไทย ผูตอบแบบสอบถาม
รอยละ 93 คิดวาผลไมไทยมีความหลากหลาย รองลงมาคือ ราคาคอนขางสูง รสชาติดี อรอย และ
คุณภาพคอนขางดี ตามลําดบั ในดานการแสดงออกพบวา ลําไยสดของไทยอยูอันดับท่ี 6 ของ
ผูบริโภคท่ีบริโภคบอย ๆ และอยูอันดบัท่ี 1 ของผลไมท่ีนําเขามาจากตางประเทศท่ีผูตอบเคย
บริโภคและนิยมลําไยสดจากไทยมากกวาและซ้ือบอยกวาลําไยสดผลิตในจีน และผูบริโภคสวน
ใหญซ้ือลําไยมาใชรับประทานเปนผลไม โดยสวนใหญตัดสินใจซ้ือดวยตนเอง ชวงเดือนท่ีซ้ือบอย
ท่ีสุด คือ กรกฎาคม-กันยายน จะซ้ือในรานคาขายผลไมมากท่ีสุด ผูบริโภคสวนใหญเม่ือไดขอมูล
จากแหลงใดแหลงหนึ่งแลวจะทําการซ้ือทันที และสวนใหญซ้ือปละ 3-5 คร้ัง คร้ังละ 1 กิโลกรัม 
และไมเกิน 10 กิโลกรัมตอป และผูบริโภครูสึกคอนขางพอใจตอลําไยสดไทย  

ผลการศึกษาทัศนคติของผูขายในอําเภอซือเหมาตอลําไยสดของประเทศไทย พบวา  
ผูขายในตลาดซือเหมาสวนใหญจําหนายลําไยสดของไทยมากกวาสิบป ยอดขายตอปของผูขายราน
ขายผลไมหรือตลาดสด ซูเปอรมารเก็ตและผูขายรายใหญในตลาดขายสง ประมาณปละหลายรอย
กิโลกรัมถึงหนึ่งตัน 20 ตันและ 100 ตนัตามลําดับ กําไรท่ีไดประมาณรอยละ 30 40 และ 50
ตามลําดับ ผูขายบางรายจะพยายามลดราคาขายของลําไยสดไทยใหต่ําลง เพื่อไดรับความสนใจจาก
ผูบริโภค เสนทางการขนสงลําไยสดของไทยมายังอําเภอซือเหมามสีองเสนทางมี ทางบกผาน
เสนทาง R3A และทางเรือผานเสนทางแมน้ําโขง ปญหาที่ผูขายประสบในการขายลําไยสดของไทย 
ไดแก ระยะเวลาท่ีเก็บไดไมนาน เนาเสียงาย และลําไยสดนอกฤดูกาลซ่ึงมีราคาคอนขางแพง จึงจะ
สงผลใหเกิดการปลอมปนลําไยสดของไทยกับจนี  

ผลการศึกษาขางตนช้ีใหเห็นวา ในอําเภอซือเหมาผูขายสงกับผูคาปลีกไดรับกําไรหลาย 
เทาในการขาย ควรจะลดราคาท้ังการขายสงและการขายปลีกใหกับผูบริโภค เพิ่มความตองการของ
ผูบริโภคในอําเภอซือเหมาท่ีมีตอลําไยสดของไทย และควรสงเสริมการบริโภคใหกลุมผูบริโภคท่ีมี 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 3,000 หยวนข้ึนไป จัดกิจกรรมสงเสริมลําไยสดของไทยในอําเภอซือเหมาเพือ่ 
ใหลําไยสดไทยไดรับความนิยมและเปนท่ีรูจักมากข้ึนในอําเภอซือเหมา 
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ABSTRACT 
 
 The main objectives of this study was to gain insight about importing situation and 
consumption of Thai fresh longan in China, Thai’s export procedures of fresh longan and China’s 
import procedures of fresh longan, and the survey about attitudes of consumers and sellerstowards 
the Thai’s fresh longan was conducted in the Simao district, Puer City, Yunnan Province, People’s 
Republic of China. One hundred questionnaires were distributed to collect data from a sample group of 
population residing in Simao district. The information from questionnaire will be analyze using 
descriptive statistic included: frequency, percentage, mean and Chi-square. Secondary data was also 
collected. The results indicated that the majority of respondents were married female whose ages ranged 
between 31-40 years old, holding bachelor degree education. The main profession was official with 
average income of 2,001-3,000 RMB (about 10,000-15,000 Baht) and average expenditure on 
fruit consumption is 101-200 RMB (about 500-1,000 Baht). The average number of family 
members is 1-3.  
 The situation of importing and consumption of Thai fresh longan in China, after the 
Early Harvest Agreement in fruits and vegetables between Thailand and China, shows that 
volume and value of fresh longan from Thailand to China have been increasing over time. 
However, the per unit Free on Board (FOB) price tends to decrease.  
      The results indicated that Thai’s procedure for and exporting fresh longan and China’s 
procedure for importing fresh longan are very strict. Survey about the knowledge understanding 
aspects of the respondents show that those who have a good understanding of fresh longan from 
Thailand also recognize various types of Thai fruits.  
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      The investigation on the perception of respondents towards factors affecting the 
purchasing of Thai’s longan was carried out. The top three highest concerns were absence of 
harmful substances follow by good taste and suitable price for quality. It was also found that the 
perception towards fruits from Thailand, in general were variety types, high price and good 
quality, respectively. 
      On the behavior aspects of the respondents, Thai fresh longan is the sixth kind of fruit 
that consumers consume frequently, and rank number one of imported fruit that consumers used 
to consume. They prefer and often buy Thai’s fresh longan more than Chinese fresh longan. 
Chinese consumers consider fresh longan as fruit. People who influence purchasing decisions of 
fresh longans were the respondents themselves. They usually buy fresh longans during the month 
of July to September from assorted fruit stores, fresh markets or the supermarkets. Most of them 
purchase when they see the fruit available. They also used the information to evaluate fresh 
longan alternatives, e.g. with information obtained from certain sources, they would purchase 
right away. They bought fresh longans 3-5 times a year, at an average between 1 kilogram to 10 
kilograms. They were quite pleased with Thai’s fresh longan.  
      The study about the attitudes of sellers towards Thai’s fresh longan, most of the sellers in 
Simao have been selling Thai’s longan more than ten years. The average annual sales of the fruit stores 
or fresh markets, supermarkets and wholesale markets are about several hundred kilograms to one 
ton, 20 tons and 100 tons, with the profit of 30, 40 and 50 percent, respectively. Some sellers 
attempt to reduce the price of Thai’s longan in order to get attention from consumers. 
Transporting routes of Thai’s fresh longan to Simao District were through the R3A Road and the 
Mekong river. Problems facing the sellers in selling Thai’s freshlongan has short storage period, 
perishable and off season price is quite expensive. As a result, sellers mixed the Chinese longan 
with Thai’s longan.  
     From the study one can see that, wholesaler and retailer who sell Thai’s longan in 
Simao can generate very high profit. Therefore, in order to increase the consumers’ demand of the 
Thailand’s fresh longan, the sellers should reduce the wholesale and retail prices. In addition, 
sellers should promote the consumption to consumers’ group with average income more than 
3,000 RMB. Promotion program to increase preference of Thai’s longan should be conducted. 


