
 
 

บทที่ 5 
สรุปผลการศึกษาและขอเสนอแนะ 

5.1 สรุปผลการศึกษา 

ไขไกสดเปนแหลงอาหารท่ีคนไทยนิยมรับประทาน มากกวาไขจากสัตวชนิดอ่ืนเนื่องจาก
มีสารอาหารสูง ราคาไมแพงและหาซ้ือไดงาย และสามารถนํามาประกอบอาหารไดหลากหลาย มี
การเล้ียงไกไขเพื่อนําไขไกมาบริโภคอยางกวางขวาง มีผลผลิตไขไกในประเทศตอปในปริมาณสูง
แตจากการระบาดของโรคไขหวัดนก ทําใหผูบริโภคเร่ิมมีความกังวลในการบริโภคไขไก อีกท้ัง
ลักษณะของสินคาไขไกท่ีวางขายในทองตลาดมีหลากหลาย เชน ประเภทของไขไก การบรรจุภัณฑ
สินคา ระดับราคาเปนตน ผูบริโภคมีทางเลือกในการตัดสินใจซ้ือไดตามรสนิยม ความพึงพอใจ และ
รายไดอยางเหมาะสม การศึกษาความพอใจตอคุณลักษณะไขไกสดของผูบริโภคเพื่อแสดงถึงระดับ
ความพึงพอใจตอคุณลักษณะตางๆ ของไขไกสด และอิทธิพลของคุณลักษณะตางๆท่ีมีผลตอความ
พึงพอใจของผูบริโภคจะทําใหผูคาไขไกสดในประเทศ สามารถนําผลการศึกษาไปใชในการ
ปรับปรุง หรือวางกลยุทธทางการตลาด พัฒนาผลิตภัณฑ เพื่อเปนการเพิ่มศักยภาพในการแขงขัน
และเพิ่มสวนแบงการตลาดไขไกจากธุรกิจท่ีแขงขันดวย อีกท้ัง เกษตรกรผูผลิตไขไกยังนําขอมูลท่ี
ไดจากการศึกษามาวางแผนในการผลิตไขไกใหตรงกับความตองการของผูบริโภคไขไกสดอีกดวย 
 ขอมูลท่ีใชในการศึกษาประกอบดวย ขอมูลปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมิ ขอมูลประเภทปฐม
ภูมิไดจากการสัมภาษณผูบริโภคไขไกท่ีอาศัยอยูในเขตเทศบาลนครเชียงใหมและพบโดยบังเอิญใน
ตลาดซุปเปอรมารเก็ต/รานสะดวกซ้ือ และตลาดสดตางๆ จํานวน 300 ราย โดยสอบถามขอมูล 3 
สวนไดแก ขอมูลท่ัวไปของผูตัดสินใจซ้ือไขไกสด ขอมูลพฤติกรรมการบริโภคและการซ้ือไขไก
สดของผูบริโภค และขอมูลความพึงพอใจของผูบริโภคตอคุณลักษณะไขไกสด สวนขอมูลทุติยภู
มิไดจาการรวบรวมขอมูลและสถิติ เอกสารงานวิจัย เอกสารราชการท่ีเกี่ยวของเพื่อใชประมวล
ความรูเบ้ืองตนและใชเปนพื้นฐานในการออกแบบการศึกษา 
 การออกแบบการศึกษาขอมูลความพึงพอใจของผูบริโภคตอคุณลักษณะไขไกในการศึกษา
นี้ออกแบบโดยวิธีการ Traditional Conjoint Analysis ใชเทคนิค fractional factorial design ลดชุด
คุณลักษณะลงเหลือ 16 ชุดคุณลักษณะ แสดงชุดคุณลักษณะในรูปแบบของการดท่ีมีขอความ
บรรยายและรูปภาพนําเสนอชุดคุณลักษณะท้ังหมดพรอมกันเพื่อใหกลุมผูบริโภคตัวอยางทําการ
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เรียงลําดับความพึงพอใจตามความคิดเห็นของแตละรายโดยใหการดหรือชุดคุณลักษณะท่ีผูบริโภค
ชอบมากท่ีสุดเปน อันดับท่ี 1 และการดหรือชุดคุณลักษณะท่ีผูบริโภคชอบนอยท่ีสุดเปนอันดับท่ี 16  
  ผลการศึกษาดานขอมูลท่ัวไปของผูตัดสินใจซ้ือ พบวา กลุมผูบริโภคตัวอยางท่ีตอบ
แบบสอบถามเปนผูหญิงมากกวาผูชาย คิดเปนรอยละ 66 มีอายุในชวงอายุ 21-30 ปมากท่ีสุดคิดเปน
รอยละ 38 ทางดานระดับการศึกษาพบวา กลุมผูบริโภคตัวอยางมีระดับการศึกษาอยูในเกณฑสูง คือ
จบการศึกษาในระดับอุดมศึกษาข้ึนไป คิดเปนรอยละ 71 แสดงใหเห็นวาจากการเก็บแบบสอบถาม
ผลการวิเคราะหที่ไดจะเปนความพึงพอใจของผูบริโภคไขไกสดในกลุมของผูมีระดับการศึกษาสูง
เปนสวนใหญ ดานรายไดพบวาอยูในชวง 5,000-10,000 มากท่ีสุดคิดเปนรอยละ 29 
 ดานขอมูลลักษณะการบริโภค และพฤติกรรมการซื้อพบวา ผูบริโภคกลุมตัวอยางจะ
บริโภคไขไก 3-4 วันตอสัปดาหมากท่ีสุดคิดเปนรอยละ 42 โดยจะนิยมบริโภคไขไกในชวงเวลา เชา 
คิดเปนรอยละ 48 ในดานการซื้อไขไกของผูบริโภคกลุมตัวอยางพบวา ผูบริโภคสวนใหญ (รอยละ 
53) จะซ้ือไขไกสดอาทิตยละคร้ัง และผูบริโภคสวนมาก (รอยละ 53) คิดวาไขไกท่ีซ้ืออยูในปนจุบัน
มีคุณภาพโดยรวมอยูในระดับดี ผูบริโภครอยละ 48 คิดวาราคาไขไกท่ีซ้ือในปจจุบันอยูในเกณฑท่ี
กําลังพอเหมาะ ดานสถานท่ีท่ีผูบริโภคกลุมตัวอยาง (รอยละ 44) นิยมท่ีจะซ้ือไขไกสดคือตลาดสด
โดยขนาดไขไกท่ีผูบริโภคกลุมตัวอยาง (รอยละ 40) นิยมซ้ือคือ ไขไกขนาดเบอร 0 การซ้ือไขไกสด
ในปริมาณ 12 ฟองตอคร้ังเปนท่ีนิยมท่ีสุดของกลุมผูบริโภคตัวอยาง คิดเปนรอยละ 42 ผูบริโภค
กลุมตัวอยางรอยละ  58 สังเกตความสดใหมของไขไกสดจากการดูวันหมดอายุ  ดานการ
ประชาสัมพันธสินคาไขไกสดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคกลุมตัวอยางมากท่ีสุด
(รอยละ 52) คือการโฆษณาผานทางโทรทัศน และการจัดทําการสงเสริมการขายท่ีทําใหผูบริโภค
กลุมตัวอยางสวนใหญ (รอยละ64) มีความช่ืนชอบคือ การลดราคาไขไก  

ผลการศึกษาความพึงพอใจตอคุณลักษณะไขไกสดของผูบริโภค ไดใชคุณลักษณะตางๆ 5 
ชนิดมาทําการศึกษาคือ คุณลักษณะดานบรรจุภัณฑ คุณลักษณะชนิดของไขไก คุณลักษณะดาน
กระบวนการผลิต คุณลักษณะดานการแสดงขอมูลความสดใหม และ คุณลักษณะดานราคา ซ่ึงใน
การศึกษาคร้ังนี้พิจารณาไมใชคุณลักษณะดานขนาดของไขไกซ่ึงถือเปนคุณลักษณะท่ีมีความสําคัญ
ตอการตัดสินใจเลือกซ้ือไขไกของผูบริโภคแตเนื่องจากคุณลักษณะดานขนาดของไขไกมี
ความสัมพันธกับคุณลักษณะดานราคาเปนอยางสูงไมสามารถท่ีจะนําคุณลักษณะท้ังสอง
คุณลักษณะมาศึกษาพรอมกันไดจึงไดพิจารณาตัดคุณลักษณะชนิดนี้ออกจากการศึกษา  การศึกษา
คร้ังนี้อาศัยวิธีการ Conjoint Analysis ซ่ึงใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS ในการวิเคราะห ในการ
กําหนดแบบจําลองการศึกษาความพอใจตอคุณลักษณะไขไกสด พบวา ความสัมพันธท่ีเหมาะสม
ท่ีสุดระหวาง คุณลักษณะตางๆ ของไขไกสด กับความพึงพอใจของผูบริโภคเปนดังนี้ คุณลักษณะ
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ดานบรรจุภัณฑ คุณลักษณะดานชนิดของไขไกสด คุณลักษณะดานกระบวนการผลิต และ 
คุณลักษณะดานการแสดงขอมูลความสดใหม มีความสัมพันธกับความพึงพอใจของผูบริโภคแบบ
ไมตอเนื่อง สวนคุณลักษณะดานราคา มีความสัมพันธกับความพอใจของผูบริโภคเปนแบบเสนตรง
ท่ีมีความชันเปนลบ ซ่ึงคาสถิติท่ีไดจากแบบจําลองนี้ นั้นคือ คาสถิติ Kendall’s tau มีคาเทากับ 
0.606 สามารถสรุปไดวาแบบจําลองการศึกษาคร้ังนี้ สามารถพยากรณคาความพอใจของผูบริโภค
ได 60.6 เปอรเซ็นต คาความเหมาะสมของแบบจําลองสังเกตไดจากคา Kendall’s tau for Holdouts 
มีคาเขาใกล 1 คือเทากับ 0.667 และมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.087 แสดงถึงแบบจําลองความพึง
พอใจท่ีใชมีความเหมาะสมในระดับท่ีพอยอมรับได 

ผลการศึกษาท่ีไดจากแบบจําลอง พบวา ผูบริโภคใหน้ําหนักกับคุณลักษณะดานราคามาก
ท่ีสุดหรือกลาวไดวาคุณลักษณะดานราคามีอิทธิพลตอความพึงพอใจตอไขไกสดของผูบริโภคกลุม
ตัวอยางมากท่ีสุด (รอยละ 30) ในชุดคุณลักษณะท้ังหมด รองลงมาไดแก คุณลักษณะดานชนิดของ
ไขไก (รอยละ 19) อันดับสามคือ คุณลักษณะดานกระบวนการผลิต (รอยละ 18) อันดับส่ีคือ 
คุณลักษณะดานการแสดงขอมูลความสดใหม (รอยละ 17) และสุดทายคือ คุณลักษณะดานบรรจุ
ภัณฑ (รอยละ 15) และการศึกษาอิทธิพลหรือความพึงพอใจของผูบริโภคในระดับคุณลักษณะ 
พบวาเม่ือระดับราคาเพ่ิมข้ึนไป 1 บาทตอไข 10 ฟองคาอรรถประโยชนจะลดลงไป 0.024 หนวย ใน
คุณลักษณะราคา ท่ี 24 บาทตอไขไก 10 ฟอง มีคาติดลบนอยท่ีสุดหรือมีคาอรรถประโยชนมากท่ีสุด 
(-0.574) รองลงมาคือ ระดับราคาที่ 29, 34 และ 40 บาทตอไขไก 10 ฟอง ตามลําดับ ในคุณลักษณะ
ดานชนิดของไขไก พบวา คาอรรถประโยชนของไขไกชนิดเสริมสารอาหารโอเมกา3/DHA (0.121) 
จะมีคาอรรถประโยชนมากกวา ไขไกแบบธรรมดา (-0.121) ในคุณลักษณะดานกระบวนการในการ
ผลิต การผลิตในโรงเรือนแบบปด (0.148) จะมีคาอรรถประโยชนมากกวา การผลิตในโรงเรือน
แบบเปด (-0.148) ในปจจัยดานการแสดงขอมูลความสดใหม คาอรรถประโยชนของการแสดง
ขอมูลความสดใหม (0.018) มีคามากกวาการไมแสดงขอมูลความสดใหม (-0.018) และในปจจัย
ดานบรรจุภัณฑพบวา คาอรรถประโยชนของการบรรจุใสในถุงพลาสติกใส (0.115) มีคามากกวา 
การบรรจุใสในกลองพลาสติกใสกันกระแทก (-0.115) แสดงวาผูบริโภคสวนใหญมีความนิยมใน
บรรจุภัณฑแบบถุงพลาสติกใสมากกวากลองพลาสติกใสกันกระแทก 

ในสวนของการศึกษาการแบงสวนตลาดจํ าลอง  ได ทําการศึกษาโดยใชขอมูล
ประชากรศาสตรท่ีไดมาจากการเก็บแบบสอบถามมาทําการแบงกลุมผูบริโภค โดยอาศัยวิธีการทาง
สถิติดวยเทคนิค Cluster Analysis ซ่ึงไดกลุมผูบริโภคที่เหมาะสมจํานวน 2 กลุม และเม่ือทําการ
จําแนกหรือช้ีเฉพาะกลุมผูบริโภคตามปจจัยตางๆ พบวา ผูบริโภคทั้งสองกลุมมีความแตกตางกันใน
ดาน ระดับอายุ และระดับรายได โดยผูบริโภคกลุมท่ี 1 หรือ สวนตลาดจําลองท่ี 1 เปนกลุมผูบริโภค
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ท่ีมีอายุนอยและมีระดับรายไดไมสูง และผูบริโภคหรือสวนตลาดจําลองท่ี 2 เปนผูบริโภคที่มีอายุ
มากและมีระดับรายไดสูง 

ผลการศึกษาความพึงพอใจตอคุณลักษณะไขไกสดของผูบริโภคในสวนตลาดกลุม
ผูบริโภคท่ีมีอายุนอยและระดับรายไดไมสูง พบวาผูบริโภคสวนใหญจะใหน้ําหนักความพึงพอใจ
ในคุณลักษณะดานราคามากท่ีสุด (รอยละ 30) หรือ คุณลักษณะดานราคามีอิทธิพลตอความพึง
พอใจของผูบริโภคในสวนตลาดกลุมผูบริโภคที่มีอายุนอยและระดับรายไดไมสูงมากท่ีสุดในชุด
คุณลักษณะ รองลงมาไดแก คุณลักษณะดานกระบวนการผลิต (รอยละ 20) ชนิดของไขไก (รอยละ
19) การแสดงขอมูลความสดใหม (รอยละ 16) และ คุณลักษณะดานบรรจุภัณฑ (รอยละ 14) 
ตามลําดับ ซ่ึงคาอรรถประโยชนในระดับคุณลักษณะ พบวา ระดับคุณลักษณะราคาเม่ือระดับราคา
เพิ่มข้ึนไป 1 บาทตอไข 10 ฟองคาอรรถประโยชนจะลดลงไป 0.030 หนวย ท่ี 24 บาทตอไขไก 10 
ฟอง มีคาติดลบนอยท่ีสุดหรือมีคาอรรถประโยชนมากท่ีสุด (-0.715) รองลงมาคือ ระดับราคาท่ี 29, 
34 และ 40 บาทตอไขไก 10 ฟอง ตามลําดับ  ในคุณลักษณะดานกระบวนการในการผลิต การผลิต
ในโรงเรือนแบบปด (0.151) จะมีคาอรรถประโยชนมากกวา การผลิตในโรงเรือนแบบเปด (-0.151) 
ในคุณลักษณะดานชนิดของไขไก พบวา คาอรรถประโยชนของไขไกชนิดเสริมสารอาหารโอเมกา
3/DHA (0.127) จะมีคาอรรถประโยชนมากกวา ไขไกแบบธรรมดา (-0.127) ในคุณลักษณะดานการ
แสดงขอมูลความสดใหม คาอรรถประโยชนของ การแสดงขอมูลความสดใหม (-0.041) มีคานอย
กวา การไมแสดงขอมูลความสดใหม (0.041) และในคุณลักษณะดานบรรจุภัณฑพบวา คา
อรรถประโยชนของการบรรจุใสในถุงพลาสติกใส (0.189) มีคามากกวา การบรรจุใสในกลอง
พลาสติกกันกระแทก (-0.189) 

ผลการศึกษาความพึงพอใจตอคุณลักษณะไขไกสดของผูบริโภคในสวนตลาดกลุม
ผูบริโภคท่ีมีอายุมากและระดับรายไดสูง พบวาผูบริโภคสวนใหญจะใหน้ําหนักความพอใจใน
คุณลักษณะดานราคามากท่ีสุด (รอยละ 27) หรือกลาวไดวาคุณลักษณะดานราคามีอิทธิพลตอความ
พอใจตอไขไกสดของผูบริโภคในสวนตลาดกลุมผูบริโภคท่ีมีอายุมากและระดับรายไดสูงมากท่ีสุด
ในชุดคุณลักษณะรองลงมาไดแก การแสดงขอมูลความสดใหม (รอยละ 22) บรรจุภัณฑ (รอยละ 
20) ชนิดของไขไก (รอยละ 16) และคุณลักษณะดานกระบวนการผลิต (รอยละ 14) ตามลําดับ ซ่ึงคา
อรรถประโยชนในระดับคุณลักษณะพบวา ระดับคุณลักษณะราคาเม่ือระดับราคาเพิ่มข้ึนไป 1 บาท
ตอไข 10 ฟองคาอรรถประโยชนจะลดลงไป 0.169 ระดับคุณลักษณะราคา ท่ี 24 บาทตอไขไก 10 
ฟอง มีคาติดลบนอยท่ีสุดหรือมีคาอรรถประโยชนมากท่ีสุด (-4.047) รองลงมาคือ ระดับราคาท่ี 29, 
34 และ 40 บาทตอไขไก 10 ฟอง ตามลําดับ ในคุณลักษณะดานการแสดงขอมูลความสดใหม คา
อรรถประโยชนของการแสดงขอมูลความสดใหม (0.169) มีคามากกวาการไมแสดงขอมูลความสด
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ใหม (-0.169) ในคุณลักษณะดานบรรจุภัณฑพบวา คาอรรถประโยชนของการบรรจุใสใน
ถุงพลาสติกใส (0.688) มีคามากกวาการบรรจุใสในกลองพลาสติกกันกระแทก (-0.688) ใน
คุณลักษณะดานชนิดของไขไก พบวา คาอรรถประโยชนของไขไกชนิดเสริมสารอาหารโอเมกา
3/DHA (0.099) จะมีคาอรรถประโยชนมากกวา ไขไกแบบธรรมดา (-0.099) และในคุณลักษณะ
ดานกระบวนการในการผลิต การผลิตในโรงเรือนแบบปด (0.238) จะมีคาอรรถประโยชนมากกวา 
การผลิตในโรงเรือนแบบเปด (-0.238)  

การศึกษาศักยภาพตลาดไขไกสดจําลองเปนการศึกษาเพื่อทราบถึงศักยภาพของตลาดท่ีมี
ตอไขไกสดในลักษณะตางๆ ผลการศึกษาศักยภาพตลาดไขไกสดในตลาดรวมโดยใชสินคาท่ีมีอยู
จริงและอาศัยแบบจําลองตลาดดวยวิธีการของ คาอรรถประโยชนสูงสุด (maximum utility models) 
ซ่ึงไดใชตลาดจําลองท่ีจําลองมาจากการเลือกตลาดหรือชุดคุณลักษณะท่ีมีอยูจริงในตลาด และใชไข
ไกขนาดเบอร 3 เทานั้นในการวิเคราะหโดยจะแบงลักษณะของตลาดออกเปนสองลักษณะและแยก
วิเคราะห ตลาดลักษณะแรกคือตลาดซุปเปอรมารเก็ต/รานสะดวกซ้ือ มีชุดคุณลักษณะที่มีอยูจริง
และใชในการศึกษาอยู 3 ชุดคุณลักษณะ และตลาดลักษณะที่สองคือตลาดลักษณะตลาดสด มีชุด
คุณลักษณะท่ีมีอยูจริงและใชในการศึกษาอยู 2 ชุดคุณลักษณะ ผลการศึกษาในลักษณะตลาด 
ซุปเปอรมารเก็ต/รานสะดวกซ้ือ ปรากฏวาตลาดจําลองท่ี 2 ซ่ึงเปนไขไกแบบธรรมดา บรรจุภัณฑ
ในถุงพลาสติกใส ราคาเฉล่ียประมาณ 32 บาทตอ 10 ฟอง มีการแสดงขอมูลความสดใหม และผลิต
ในโรงเรือนแบบปด เปนตลาดท่ีมีความนาจะเปนท่ีผูบริโภครวมจะทําการเลือกซ้ือมากท่ีสุด มีสวน
แบงทางการตลาดคิดเปนรอยละ 47 สวนในตลาดสดไขไกลักษณะเปนไขไกแบบธรรมดา บรรจุ
ภัณฑในถุงพลาสติกใส ราคาเฉล่ียประมาณ 25 บาทตอ 10 ฟอง ไมมีการแสดงขอมูลความสดใหม 
และ ผลิตในโรงเรือนแบบปด (ตลาดจําลองท่ี 2)  มีความนาจะเปนท่ีผูบริโภครวมจะทําการเลือกซ้ือ
มากท่ีสุด มีสวนแบงตลาดคิดเปนรอยละ 56  
 หลังจากวิเคราะหศักยภาพของตลาดจากชุดคุณลักษณะหรือตลาดจําลองท่ีมีอยูจริงใน
ทองตลาดแลวจะทําการวิเคราะหศักยภาพของตลาดเพ่ิมดวยการเพิ่มไขไกท่ีทําการออกแบบใหมลง
ไปทดลองรวมกับตลาดจําลองท่ีมีอยูจริงเพื่อใหทราบแนวโนมวาหากทําการผลิตหรือออกแบบไข
ไกตัวใหมไปขายในทองตลาดจะมีสัดสวนของสวนแบงตลาดเปนเทาใด โดยสินคาท่ีทําการ
ออกแบบใหมจะออกแบบโดยเลือกจากระดับคุณลักษณะท่ีไดคะแนนความพึงพอใจสูงจากการ
วิเคราะหดวยวิธี Conjoint Analysis มาทําการออกแบบ ยกเวนคุณลักษณะดานราคาท่ีจะตอง
ออกแบบใหเหมาะสมกับความเปนจริง 
 ผลการวิเคราะหตลาดจําลองในตลาดซุปเปอรมารเก็ต/รานสะดวกซ้ือ เม่ือเพิ่มไขไกท่ี
ออกแบบใหมท้ังสองชุดคุณลักษณะ เขาไปทดสอบผลปรากฏวาไขไกลักษณะ ไขไกแบบเสริม
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สารอาหารโอเมกา3/DHA บรรจุในถุงพลาสติกใสราคาเฉล่ียประมาณ 37 บาทตอ 10 ฟอง ไมมีการ
แสดงขอมูลความสดใหม และผลิตในโรงเรือนแบบปด (ตลาดจําลองท่ี 5 (ออกแบบใหม)) มีสวน
แบงการตลาดรอยละ 27 ซ่ึงเปนอันดับท่ี 3 และไขไกลักษณะไขไกแบบเสริมสารอาหารโอเมกา
3/DHA บรรจุในถุงพลาสติกใสราคาเฉล่ียประมาณ 38 บาทตอ 10 ฟอง มีการแสดงขอมูลความสด
ใหม และผลิตในโรงเรือนแบบปด (ตลาดจําลองท่ี 4 (ออกแบบใหม)) มีสวนแบงการตลาดรอยละ 7 
เปนอันดับท่ี 5 สําหรับผลการวิเคราะหตลาดจําลองในตลาดสด เม่ือเพิ่มไขไกท่ีออกแบบใหมท้ัง
สองชุดคุณลักษณะเขาไปทดสอบผลปรากฏวา ไขไกเสริมสารอาหารโอเมกา3/DHA บรรจุใน
ถุงพลาสติกใส ราคาเฉล่ียประมาณ 30 บาทตอ 10 ฟอง มีการแสดงขอมูลความสดใหม และผลิตใน
โรงเรือนแบบปด (ตลาดจําลองท่ี 3(ออกแบบใหม))  มีสวนแบงตลาดเทากับรอยละ 38 มากเปน
อันดับท่ีหนึ่งแสดงใหเห็นวาสินคาท่ีทําการออกแบบใหม มีความนาสนใจท่ีจะทําการผลิตและนํามา
แขงขันในทองตลาด สวนไขไกลักษณะไขไกเสริมสารอาหารโอเมกา3/DHA บรรจุในถุงพลาสติก
ใส ราคาเฉล่ียประมาณ 20 บาทตอ 10 ฟอง ไมมีการแสดงขอมูลความสดใหม และผลิตในโรงเรือน
แบบปด (ตลาดจําลองท่ี 4 (ออกแบบใหม)) นั้นมีสวนแบงตลาดเปนอันดับสุดทาย คิดเปนรอยละ 14 

ผลการศึกษาศักยภาพของไขไกสดในสวนตลาดกลุมผูบริโภคที่มีอายุนอยและระดับรายได
ไมสูงโดยใชสินคาท่ีมีอยูจริงและอาศัยแบบจําลองตลาดดวยวิธีการของ คาอรรถประโยชนสูงสุด 
(maximum utility models) ซ่ึงทําการแบงลักษณะของตลาดและใชชุดตลาดจําลองเชนเดียวกับ
การศึกษาศักยภาพตลาดไขไกสดในตลาดรวม โดยใชไขไกขนาดเบอร 3 เทานั้นในการวิเคราะห ผล
การศึกษาในตลาดซุปเปอรมารเก็ต/รานสะดวกซ้ือ ปรากฏวาตลาดจําลองท่ี 2 เปนตลาดท่ีเปนไขไก
แบบธรรมดา บรรจุภัณฑในถุงพลาสติกใส ราคาเฉล่ียประมาณ 32 บาทตอ 10 ฟอง มีการแสดง
ขอมูลความสดใหม และ ผลิตในโรงเรือนแบบปด เปนลักษณะไขไกท่ีมีความนาจะเปนท่ีผูบริโภค
กลุมท่ีมีอายุนอยและระดับรายไดไมสูงจะทําการเลือกซ้ือมากสุดมีสวนแบงตลาดเทากับรอยละ 48  
สวนในตลาดสด ไขไกแบบธรรมดา บรรจุภัณฑในถุงพลาสติกใส ราคาเฉล่ียประมาณ 25 บาทตอ 
10 ฟอง ไมมีการแสดงขอมูลความสดใหม และ ผลิตในโรงเรือนแบบปด (ตลาดจําลองท่ี 2)  มีความ
นาจะเปนท่ีผูบริโภคกลุมท่ีมีอายุนอยและระดับรายไดไมสูงจะทําการเลือกซ้ือมากท่ีสุด มีสวนแบง
ตลาดคิดเปนรอยละ 56  

ผลการวิเคราะหตลาดจําลองในตลาดซุปเปอรมารเก็ต/รานสะดวกซื้อผลการวิเคราะห
ศักยภาพไขไกสดของกลุมผูบริโภคท่ีมีอายุนอยและระดับรายไดไมสูงหลังจากเพิ่มชุดไขไกท่ี
ออกแบบใหมลงไปรวมทดสอบปรากฏวา ไขไกแบบเสริมสารอาหารโอเมกา3/DHA บรรจุใน
ถุงพลาสติกใสราคาเฉล่ียประมาณ 37 บาทตอ 10 ฟอง ไมมีการแสดงขอมูลความสดใหม และผลิต
ในโรงเรือนแบบปด (ตลาดจําลองท่ี 5 (ออกแบบใหม)) มีสวนแบงตลาดรอยละ 29 ซ่ึงเปนอันดับท่ี 
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2 และไขไกลักษณะไขไกแบบเสริมสารอาหารโอเมกา3/DHA บรรจุในถุงพลาสติกใสราคาเฉล่ีย
ประมาณ 38 บาทตอ 10 ฟอง มีการแสดงขอมูลความสดใหม และผลิตในโรงเรือนแบบปด (ตลาด
จําลองท่ี 4 (ออกแบบใหม)) มีสวนแบงตลาดรอยละ 8 เปนอันดับท่ี 5 สําหรับผลการวิเคราะหตลาด
จําลองในตลาดสด เม่ือเพิ่มไขไกท่ีออกแบบใหมท้ังสองชุดคุณลักษณะเขาไปทดสอบผลปรากฏวา 
ในกลุมผูท่ีมีอายุนอยและระดับรายไดไมสูง ไขไกเสริมสารอาหารโอเมกา3/DHA บรรจุใน
ถุงพลาสติกใส ราคาเฉล่ียประมาณ 30 บาทตอ 10 ฟอง มีการแสดงขอมูลความสดใหม และผลิตใน
โรงเรือนแบบปด (ตลาดจําลองท่ี 3(ออกแบบใหม))  มีสวนแบงตลาดเทากับรอยละ 34 มากเปน
อันดับท่ีหนึ่งแสดงใหเห็นวาสินคาท่ีทําการออกแบบใหม มีความนาสนใจท่ีจะทําการผลิตและนํามา
แขงขันในทองตลาด สวนไขไกลักษณะไขไกเสริมสารอาหารโอเมกา3/DHA บรรจุในถุงพลาสติก
ใส ราคาเฉล่ียประมาณ 20 บาทตอ 10 ฟอง ไมมีการแสดงขอมูลความสดใหม และผลิตในโรงเรือน
แบบปด (ตลาดจําลองท่ี 4(ออกแบบใหม)) นั้นมีสวนแบงตลาดเปนอันดับสุดทาย คิดเปนรอยละ 17 

ผลการศึกษาศักยภาพของไขไกสดในสวนตลาดกลุมผูบริโภคที่มีอายุมากและระดับรายได
สูงโดยใชไขไก ท่ีมีอยูจริงและอาศัยแบบจําลองตลาดดวยวิธีการคาอรรถประโยชนสูงสุด 
(maximum utility models)  ซ่ึงทําการแบงลักษณะของตลาดและใชชุดตลาดจําลองเชนเดียวกับ
การศึกษาศักยภาพตลาดไขไกสดในตลาดรวมและตลาดกลุมผูบริโภคท่ีมีอายุนอยและระดับรายได
ไมสูงโดยใชไขไกขนาดเบอร 3 เทานั้นในการวิเคราะห ผลการศึกษาในตลาดซุปเปอรมารเก็ต/ราน
สะดวกซ้ือ ปรากฏวาตลาดจําลองท่ี 2 เปนตลาดท่ีเปนไขไกแบบธรรมดา บรรจุภัณฑในถุงพลาสติก
ใส ราคาเฉล่ียประมาณ 32 บาทตอ 10 ฟอง มีการแสดงขอมูลความสดใหม และ ผลิตในโรงเรือน
แบบปด เปนลักษณะไขไกท่ีมีความนาจะเปนท่ีผูบริโภคกลุมท่ีมีอายุมากและระดับรายไดสูงจะทํา
การเลือกซ้ือมากสุดมีสวนแบงตลาดเทากับรอยละ 69  สวนในตลาดสด ไขไกแบบธรรมดา บรรจุ
ภัณฑในถุงพลาสติกใส ราคาเฉล่ียประมาณ 24 บาทตอ 10 ฟอง ไมมีการแสดงขอมูลความสดใหม 
และ ผลิตในโรงเรือนแบบเปด (ตลาดจําลองท่ี 1)  มีความนาจะเปนท่ีผูบริโภคกลุมท่ีมีอายุมากและ
ระดับรายไดสูงจะทําการเลือกซ้ือมากท่ีสุด มีสวนแบงตลาดคิดเปนรอยละ 51  

ผลการวิเคราะหตลาดจําลองในตลาดซุปเปอรมารเก็ต/รานสะดวกซื้อผลการวิเคราะห
ศักยภาพไขไกสดของกลุมผูบริโภคท่ีมีอายุมากและระดับรายไดสูงหลังจากเพิ่มชุดไขไกท่ีออกแบบ
ใหมลงไปรวมทดสอบปรากฏวา ไขไกแบบเสริมสารอาหารโอเมกา3/DHA บรรจุในถุงพลาสติกใส
ราคาเฉล่ียประมาณ 37 บาทตอ 10 ฟอง ไมมีการแสดงขอมูลความสดใหม และผลิตในโรงเรือน
แบบปด (ตลาดจําลองท่ี 5 (ออกแบบใหม)) มีสวนแบงตลาดรอยละ 30 ซ่ึงเปนอันดับท่ี 2 และไขไก
ลักษณะไขไกแบบเสริมสารอาหารโอเมกา3/DHA บรรจุในถุงพลาสติกใสราคาเฉล่ียประมาณ 38 
บาทตอ 10 ฟอง มีการแสดงขอมูลความสดใหม และผลิตในโรงเรือนแบบปด (ตลาดจําลองท่ี 4 
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(ออกแบบใหม)) มีสวนแบงตลาดรอยละ 11 เปนอันดับท่ี 4 สําหรับการวิเคราะหตลาดจําลองของไข
ไกสดในตลาดสด เม่ือเพิ่มไขไกท่ีออกแบบใหมท้ังสองชุดคุณลักษณะเขาไปทดสอบผลปรากฏวา 
ในกลุมผูท่ีมีอายุมากและระดับรายไดสูง ไขไกเสริมสารอาหารโอเมกา3/DHA บรรจุในถุงพลาสติก
ใส ราคาเฉล่ียประมาณ 30 บาทตอ 10 ฟอง มีการแสดงขอมูลความสดใหม และผลิตในโรงเรือน
แบบปด (ตลาดจําลองท่ี 3(ออกแบบใหม)) มีสวนแบงตลาดเทากับรอยละ 32 มากเปนอันดับท่ีสอง 
สวนไขไกลักษณะไขไกเสริมสารอาหารโอเมกา3/DHA บรรจุในถุงพลาสติกใส ราคาเฉล่ียประมาณ 
20 บาทตอ 10 ฟอง ไมมีการแสดงขอมูลความสดใหม และผลิตในโรงเรือนแบบปด (ตลาดจําลองท่ี 
4(ออกแบบใหม)) นั้นมีสวนแบงตลาดเปนอันดับสุดทาย คิดเปนรอยละ 8 

5.2 ขอเสนอแนะ 

5.2.1  ขอเสนอแนะจากผลการศึกษา 
 ผลการศึกษาเร่ืองความพึงพอใจตอคุณลักษณะไขไกสดของผูบริโภคในเขต

เทศบาลนครเชียงใหม ทําใหทราบถึงคุณลักษณะตางๆ ท่ีมีผลตอความพึงพอใจท่ีผูบริโภคนํามาใช
ในการพิจารณาตัดสินใจในการเลือกซ้ือไขไกสดเพ่ือบริโภค และศักยภาพทางการตลาดของไขไก
สด ซ่ึงเม่ือประมวลผลการศึกษาขางตน ผูวิจัยมีขอเสนอแนะดังนี้ 

1. เกษตรกรผูเล้ียงไกไข ควรใหความสําคัญกับการผลิตท่ีปลอดภัย เปนการเล้ียง
ในระบบมาตรฐานฟารมท่ีมีความปลอดภัยทางชีวภาพ (Bio-Security) หรือการเล้ียงระบบโรงเรือน
แบบปด ท่ีสามารถควบคุมและปองกันการระบาดจากเช้ือโรคตางๆ และสามารถควบคุมคุณภาพ
ของไขไกสดไดดีกวาโรงเรือนแบบเปด และยังมีตนทุนการผลิตท่ีสูงกวาระบบเปดไมมาก ท้ังนี้
เนื่องจากผลการศึกษาท่ีผานมาผูบริโภคมีแนวโนมท่ีจะใหความพึงพอใจตอไขไกท่ีผลิตในโรงเรือน
แบบปด แตก็ตองมีหลักประกันใหผูบริโภคม่ันใจไดวาเปนไขไกท่ีมีความปลอดภัยตอผูบริโภคดวย
บรรจุภัณฑบน และ การมีเคร่ืองหมายรับรองคุณภาพความปลอดภัยแสดงอยู  

2. ไขไกท่ีเสริมสารอาหารโอเมกา3/DHA เปนสินคาท่ีผูบริโภคใหความสนใจและ
มีความพึงพอใจมากกวาไขไกแบบธรรมดาและมีแนวโนมวาจะเปนสินคาท่ีผูบริโภคใหความนิยม
ในอนาคตดังนั้นเกษตรกรผูเล้ียงควรจะลองปรับเปล่ียนหรือศึกษาเตรียมพรอมการผลิตเพื่อเพิ่ม
ความหลากหลายใหกับสินคาเพิ่มคุณคาใหตัวสินคาและสามารถตอบสนองความตองการของ
ผูบริโภคในอนาคตได  

3. ผูประกอบการ และผูจัดจําหนายไขไกสด ควรจะทําการวางแผนการจําหนาย
โดยกําหนดกลุมผูบริโภคเปาหมายท่ีชัดเจนไวและเลือกจําหนายไขไกท่ีมีคุณลักษณะท่ีตอบสนอง
ตอกลุมผูบริโภคนั้น โดยหากเลือกเจาะกลุมเปาหมายในผูบริโภคท่ีมีอายุนอยและระดับรายไดไมสูง
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ควรออกแบบไขไกท่ีมีลักษณะเปนไขไกเสริมสารอาหารโอเมกา3/DHA บรรจุอยูในถุงพลาสติกใส 
ผลิตในระบบการผลิตแบบโรงเรือนแบบปด และแสดงขอมูลความสดใหม เพราะเปนระดับ
คุณลักษณะท่ีผูบริโภคในกลุมนี้ใหคาคะแนนอรรถประโยชนสูง แตหากเลือกเจาะกลุมเปาหมาย
สําหรับผูบริโภคที่มีอายุมากและมีระดับรายไดท่ีสูงควรออกแบบสินคาใหมีลักษณะเปนไขไกแบบ 
ธรรมดาบรรจุอยูในถุงพลาสติกใส ผลิตในระบบการผลิตแบบโรงเรือนแบบปด และมีการแสดง
ขอมูลความสดใหม เพราะเปนระดับคุณลักษณะที่ผูบริโภคในกลุมนี้ใหคะแนนคาอรรถประโยชน
สูง 

4. นอกจากคุณลักษณะตางๆที่ไดกลาวไวในขอเสนอแนะท่ี 3 ซ่ึงเปนส่ิงท่ีผูผลิต
และผูจัดจําหนายควรใหความสําคัญซ่ึงจะมีความแตกตางกันออกไปในแตละกลุมของผูบริโภค 
ผูผลิตและผูคาไขไกควรใหความสําคัญกับการกําหนดราคาเพราะผูบริโภคในทุกๆกลุมจะให
ความสําคัญกับคุณลักษณะเปนอยางมาก ดังนั้นนอกจากจะผลิตสินคาท่ีมีคุณลักษณะอ่ืนๆท่ีสามารถ
ตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดแลว หากผูผลิตและผูจัดจําหนายมีความสามารถท่ีจะลด
ตนทุนการผลิตในดานอ่ืนๆลงไปไดและทําใหสินคาท่ีออกแบบมามีราคาท่ีลดลงก็จะเปนท่ีตองการ
ของผูบริโภคท้ัง 2 กลุม 

5.2.2 ขอเสนอแนะในการศึกษาคร้ังตอไป  

การศึกษาเร่ืองความพึงพอใจตอคุณลักษณะไขไกสดของผูบริโภค ทําใหทราบถึง
ความสัมพันธระหวางความพึงพอใจท่ีผูบริโภคมีใหกับคุณลักษณะตางๆของไขไกสด และทราบ
ศักยภาพการตลาดไขไกสดจากการจําลองตลาดในรูปแบบตางๆ ในการกําหนดกลุมตัวอยางและ
การออกเก็บแบบสอบถามควรจะทําการกําหนดใหแนนอนวาจะศึกษาในกลุมผูบริโภคกลุมใดบาง
โดยแยกเก็บเปนกลุมๆ จะทําใหขอมูลท่ีไดเพื่อนํามาวัดความพึงพอใจของผูบริโภคในกลุมนั้นมี
ความชัดเจนมากยิ่งข้ึน และสถานท่ีท่ีจะเก็บขอมูลก็ควรจะเปนสถานท่ีท่ีผูบริโภคในกลุมนั้นนิยมจะ
ทําใหไดขอมูลตรงกลุมผูบริโภคท่ีตองการมากยิ่งข้ึน 

การศึกษาความพึงพอใจของผูบริโภคดวยวิธีการ Conjoint Analysis ยังสามารถนํา 
ไปใชในการศึกษาสินคาชนิดอ่ืนไมวาจะเปนสินคาอุปโภค บริโภค สินคาเกษตรอื่นๆ เพื่อนําขอมูล
ท่ีไดไปพัฒนาผลิตภัณฑ ผลิตภัณฑเกษตร และนําผลการศึกษามาพัฒนาการผลิตและการตลาด
เพื่อใหสินคามีความนิยมเพิ่มข้ึนตอไป 


