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(ผูบริโภคตัวอยางจํานวน 172 ราย) 



ฑ 
 

สารบัญตาราง(ตอ) 
 
ตารางท่ี                       หนา 
4.20 สวนแบงตลาดของไขไกเบอร 3 ท่ีมีวางขายอยูจริงและท่ีออกแบบใหม                          62 

จากการจําลองดวยวิธี อรรถประโยชนสูงสุด (maximum utility models) 
  ในตลาดซุปเปอรมารเก็ต/รานสะดวกซ้ือของกลุมผูบริโภคท่ีมีอายุนอย 

และมีระดับรายไดไมสูง (ผูบริโภคตัวอยางจํานวน 172 ราย) 
4.21 สวนแบงตลาดของไขไกเบอร 3 ท่ีมีวางขายอยูจริงและท่ีออกแบบใหม                         63 

จากการจําลองดวยวิธี อรรถประโยชนสูงสุด (maximum utility models)  
ในตลาดสดของกลุมผูบริโภคท่ีมีอายุนอยและมีระดับรายไดไมสูง 
(ผูบริโภคจํานวน 172 ราย) 

4.22 สวนแบงตลาดของไขไกเบอร 3 ท่ีมีวางขายอยูจริงจากการจําลองดวยวิธี                       65 
 อรรถประโยชนสูงสุด (maximum utility models) ในตลาด 
ซุปเปอรมารเก็ต/รานสะดวกซ้ือของกลุมผูบริโภคท่ีมีอายุมาก 
และมีระดับรายไดสูง  
(ผูบริโภคตัวอยางจํานวน 74 ราย)  

4.23 สวนแบงตลาดของไขไกเบอร 3 ท่ีมีวางขายอยูจริงจากการจําลองดวยวิธี                        66 
อรรถประโยชนสูงสุด (maximum utility models) ในตลาดสด 
ของกลุมผูบริโภคท่ีมีอายุมากและมีระดับรายไดสูง  
(ผูบริโภคตัวอยางจํานวน 74 ราย) 

4.24 สวนแบงตลาดของไขไกเบอร 3 ท่ีมีวางขายอยูจริงและท่ีออกแบบใหมจาก                     67 
การจําลองดวยวิธีอรรถประโยชนสูงสุด (maximum utility models)  
ในตลาดซุปเปอรมารเก็ต/รานสะดวกซ้ือของกลุมผูบริโภคท่ีมีอายุ 
มากและมีระดับรายไดสูง (ผูบริโภคตัวอยางจํานวน 74 ราย) 

4.25 สวนแบงตลาดของไขไกเบอร 3 ท่ีมีวางขายอยูจริงและท่ีออกแบบใหมจาก                     68 
การจําลองดวยวิธี อรรถประโยชนสูงสุด (maximum utility models)  
ในตลาดสดของกลุมผูบริโภคท่ีมีอายุมากและมีระดับรายไดสูง  
(ผูบริโภคตัวอยางจํานวน 74 ราย) 

 
 



ฒ 
 

สารบัญภาพ 
 
ภาพท่ี                       หนา 
2.1 ความพึงพอใจที่มีคุณลักษณะไมตอเนื่องกบัระดับคุณลักษณะ      11   
2.2  ความพึงพอใจที่มีลักษณะเปนเสนตรง กับระดับคุณลักษณะ       12 
2.3  ความพึงพอใจที่มีลักษณะเปนเสนโคงกับระดับคุณลักษณะ       12 


