UIFAIYNIN

\ o

a I a (% Y a a
Aaswa oula. 2552. Tadeaulszaumsamaniinademsanaulavesduslnnlumsiaen

¢ 1

guidensasunvesgniludanianzien. mssuauuudaszusmagsnetiuda
a v A 1

wrIneaeaes vy,

a a 4 4 a _a a 3 Y

admius Wunlwyad. 2551 I0IMENMIUINMS. NFUNN : FidagiATY 100 (WHI1I).

o [ A A o < v o w

AAINT 1aue1a. 2548, MIFAMINATMIAAAUINS. NFUNNA: VTHN FDAgAYTY 3110
(UBU).

o v ¢ = Y 1 Y Aa 4 Y o_w n: a
BN OFTURNUT. 2551, ANNNINDI U IgnMABMIIRUINM SV I 9T INT 1A Basey

d o v (% Y Y a a a v A
1 UN i’]]!ﬂi’)!ﬁi’)\‘i ﬂﬁﬂ]ﬂ!%fjxﬂ‘ﬁu‘. MIAUANUUUDAISUIHITTININNIUUNG

UMINeaesealvl.

s ¥ A

Pei3 NATAUL. 2546, MATAMSITadANENIIVE. NTUNNA NUWATIN 9 WMINaoAS
uATUNII lsanlseauiiag.
a "9 F) a = d+ o v J 1 [ 4 =
A UE Y. 191V0ININT IINARTUNUTNITB. (FUN WL 1 WUIAN 2556)
ANINNUANZATIUMINAUIMIIATHINIASTIAVUHITIA 2556, UNUNMUUATHF DAz TIAN

o Y J. oA
!!‘Vix‘l‘lﬂa mmﬁ 11 (N.f1. 2555-2559). [izumau”lau]. UUAINN http:// www.nesdb.go.th/

(5 VuIAY 2556)
pAad 91939ANA. 2542. MIVIHITNMINGIA NAENTHATENTIT.NFUNWA: T59RUH
MW'I%VIEJ'IﬁJﬂﬁiiiJﬁWﬁﬁg.
Kohler, Philip. Marketing Management. 10" ed. Upper Saddle River. NJ: Prentice-Hall. 2000.
Yamane Taro, (1976). Elementary Sampling Theory. 1u35% 5911017559 2549, mAAMSATEY

av A A a d J. oA
NHIVY I INTHNWUD. [izumaullau] HUAINUT (2 GIRIE 2549)

178


http://www.nesdb.go.th/

